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	 2Verlagsangaben

Allgemeine Rahmenbedingungen für Anzeigen  
und Werbung finden Sie im Vogel-Kundencenter:  
www.kunden.vogel.de
Vogel IT-Medien GmbH, Augsburg ist eine 100%ige Tochtergesellschaft 
der Vogel Communications Group, Würzburg. Seit 1991 gibt der Verlag 
Fachmedien für Entscheider heraus, die mit der Produktion, der 
Beschaffung oder dem Einsatz von Informationstechnologie beruflich 
befasst sind. Dabei bietet er neben Print- und Online-Medien auch ein 
breites Veranstaltungsportfolio an. Die wichtigsten Angebote des 
Verlages sind IT-BUSINESS, eGovernment Computing, 
Healthcare-Computing, BigData-Insider, Blockchain-Insider, 
CloudComputing-Insider, DataCenter-Insider, Dev-Insider, IP-Insider, 
Security-Insider und Storage-Insider.
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Zahlen, Daten & Fakten

Mediadaten 2012 | Konzept

800.000+
Page Impressions  / Monat

26.000+ 
verbreitete 

Auflage

22.000+ 
Newsletter-Empfänger

 2 x täglich

Cross media:
	 • Online
	 • Print
	 • Social Media
	 • Events

15.000+ 
qualifizierte Leads 2019 

generiert

Social Media: 
Facebook 8.824+ 
Twitter 14.100+ 

Xing 8.874+
LinkedIn 689+
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Profil	 www.it-business.de

IT-BUSINESS – Ein Magazin, das Maßstäbe setzt

Mit aktuellen Branchen-News und Hintergrundberichten ist IT-
BUSINESS unverzichtbare Informationsquelle des ITK-Handels.

Für die Entscheider im ITK-Markt liefert das Fachmedium fun-
diertes Know-how. Die Redaktion analysiert zuverlässig die 
Chancen und Risiken neuer Produkte, Trends und Geschäftsmo-
delle. Das umfassende Crossmedia-Konzept mit höchster  
redaktioneller Qualität und modernstem Zielgruppenmanage-
ment bietet maximale Marktdurchdringung. 

Die Verbindung zwischen tagesaktueller Online-Berichterstat-
tung und aufwändigem 14-tägigem Print-Magazin ist einzigartig. 
Sie garantiert hohe Leserbindung und starke Aufmerksamkeit 
für Werbepartner. IT-BUSINESS erscheint in einer IVW-
geprüften Verbreitung von 25.772 Ex. (IVW QIII/2019). 

Ihre Marketing-Ziele
9 Image / Brand-Awareness
9 Produkt- und Lösungskompetenz
9 Partner-Recruitment 
9 Direkte Abverkaufssteigerung
9 Hohe qualifizierte Reichweite
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Profil 

Leserstruktur

W �Funktion der persönlichen Empfänger  

Unternehmensleitung	 51,8%	

Abteilungs- / Bereichsleitung	 15,9%	

Fachkraft	 18,5%	

Sonstige	   2,2%	

 
W �Produktsegmente  

(Mehrfachnennungen möglich)

IT (Informationstechnologie)	 81,8%	

CE (Consumer Electronics)	 30,6%	

TK (Telekommunikation)	 30,8%	

Druckauflage	 25.988 Ex. (IVW QIII/2019) 
Verbreitete Auflage	 25.772 Ex. (IVW QIII/2019) 
Erscheinungsweise	 14-täglich

W	� Aufteilung der Leserschaft  
nach Unternehmensschwerpunkten

Quelle: IVW EDA Auflagennachweis Q3/2018 - Q2/2019 

Hersteller  
10,8%

Dienstleister 3,6%

Distributor/Großhändler 4,8%

Sonstige 2,2% ITK-Systemhaus/VAR  
47,8%

Fach-Einzelhandel  
27,6%
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Erscheinungsplan	 www.it-business.de

Nr. ET DU Channel Guide MESSEN & VERANSTALTUNGEN

1 20.01.2020 13.01.2020 07.01. - 10.01. CES

Fe
b. 2 10.02.2020 03.02.2020 11.02. - 14.02. ISE

3 24.02.2020 17.02.2020 24.02. - 27.02. Mobile World Congress

M
är

z 4 09.03.2020 02.03.2020 14.03. - 19.03. CloudFest

5 23.03.2020 16.03.2020 24.03. - 28.03. didacta

Ap
ril 6 06.04.2020 30.03.2020 20.04. - 24.04. Hannover Messe

7 27.04.2020 20.04.2020 Storage & Big Data 21.4.  - 06.05. Data Storage & Analytics Technology Conference

M
ai 8 11.05.2020 04.05.2020 MSP Programme 14.05. - 15.05. HSP Summit

9 25.05.2020 18.05.2020 27.05. - 30.05. Photokina

Ju
ni 10 08.06.2020 02.06.2020 IT-Security 09.06. - 02.07. SECURITY Cyberdefense & ID-Protection Conference

11 22.06.2020 15.06.2020 AWS Guide 23.06.2020 AWS Summit

IT-BUSINESS Channel Fokus*
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Termine & Themen

Nr. ET DU Channel Guide MESSEN & VERANSTALTUNGEN

Ju
li 12 06.07.2020 29.06.2020

13 20.07.2020 13.07.2020

Au
g. 14 10.08.2020 03.08.2020 25.08. - 29.08. gamescom

15 24.08.2020 17.08.2020 04.09. - 09.09. IFA

Se
p. 16 07.09.2020 31.08.2020 Cloud & Virtualisierung 08.09. - 24.09. Cloud Technology & Services Conference

17 21.09.2020 14.09.2020

Ok
t. 18 05.10.2020 28.09.2020 IT-Sicherheit made in Germany 06.10. - 08.10. it-sa // 06.10. DataCenter Day

19 19.10.2020 12.10.2020 22.10. Enterprise Workspace Summit (EWS)

N
ov

. 20 09.11.2020 02.11.2020 19.11. Night of IT-Business 2020

21 23.11.2020 16.11.2020

De
z. 22 07.12.2020 30.11.2020 Jahreskalender 2021

23 21.12.2020 14.12.2020 IT-BUSINESS Jahrbuch

IT-BUSINESS Channel Fokus*

BE PART OF IT!

Im Channel Fokus der IT-BUSINESS bereiten wir alle zwei Wochen ein neues Thema umfassend für unsere Leser auf. 
Die große Titelstory ist jeweils angereichert mit Experten-Interviews, Stimmen aus dem Channel, begleitenden Artikeln 
sowie den Ergebnissen unserer Leserbefragung und den persönlichen Leserstatements.  
Informieren Sie sich über die IT-BUSINESS Channel Fokus Themen der einzelnen Ausgaben direkt bei Ihrem  
Account Manager. Änderungen vorbehalten.

* 
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CHANNEL FOKUS	 www.it-business.de

Partner finden im “IT-BUSINESS Channel Fokus” einen 
zentralen Informations- und Anlaufpunkt, um sich 
auszutauschen und um das Business erfolgreich 
auf- und auszubauen. Um das gemeinsam zu 
erreichen, setzen wir auf ein komplettes Set an 
crossmedialen Modulen, die wir gekonnt miteinander 
verknüpfen.

Die aktuellen Themen sowie Preise erhalten Sie bei 
Ihrem Account Manager!

IT-BUSINESS CHANNEL FOKUS 

BE PART OF IT!

5 GRÜNDE,  
WARUM SIE BEIM CHANNEL FOKUS 

MIT DABEI SEIN SOLLTEN

Wir positionieren 
Sie mit Ihrem 

Channel-Portfolio 
ganzjährig und 

crossmedial 

Sie erhalten große 
Aufmerksamkeit 
für Ihre Lösungs-

kompetenz im 
Channel

Sie schaffen es 
leichter auf die 

Vendor-Shortlist 
für die Projekte 

der Partner

Sie profitieren 
von wertvollen 
Insights in das 
Sentiment der 

Partner

Sie stehen im 
konstanten Dialog 
mit dem Channel 
und können Ihre 

Themen aktiv 
vorantreiben

1 2 3 4 5

DATA ONLINE SOCIALOFFLINE

PANEL

Erhalten Sie Ihr ganz persönliches Feedback ...
  ... und partizipieren Sie mit einer anbieterunabhängigen Frage am
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Termine & Themen

Advertorial	 www.it-business.de

Advertorial – Anzeige in Magazinstil

Sicher haben Sie bereits Informationen zu Ihren The-
men vorliegen, die sich weniger für die Gestaltung einer 
klassischen Werbeanzeige eignen. Dann verwerten Sie 
diese doch einfach als Advertorial!
Das Team von IT-BUSINESS setzt Ihre Inhalte in ein 
Layout, das bei den Lesern für besondere Aufmerksam-
keit sorgt.

Advertorial-Formate Grundpreis

4c 1/1-Seite 10.900,–

Kombi Print & Online 12.500,–

1/1-Seite
Im Anschnitt: 230 x 300 mm
Beschnittzugabe mind. 3 mm an allen Außenkanten 

Advertorial

Grundlage hierfür ist ein möglichst großer 
 Lagerbestand sowie Personal mit Expertise 
und dem Ziel IT-Lösungen für verschiedenste 
Anforderungen anbieten zu können. Von der 
Planung, dem Design, der Implementierung bis 
hin zur Lieferung der Komponenten -  etree ist 
in der Tat ein lösungsorientierter Value Added 
Distributor, von dem man nicht nur als Liefe-
rant profitieren, sondern an den man auch ver-
kaufen kann. 

Anfangs noch alleine als One Man Army im 
Dschungel der ITK-Branche unterwegs war für 
den Gründer Grazian Twonski schnell klar, dass 
die Nachfrage nach gut bepreister  Lagerware 
enorm hoch ist. Es bildete sich neben einem 
wachsenden Lagerbestand auch ein kom-
petentes Team. Seit nun 9 Jahren hat sich 
 etree von einer GmbH zu einer Firmengruppe 
 formiert, welche von ihrem Hauptsitz in Köln 
bis nach Breslau in Polen reicht. Über 20 Mit-
arbeiter zeigen Commitment und freuen sich 
darüber Teil dieser Erfolgsgeschichte zu sein. 
Sie sind stolz darauf, anders als einige andere 
in der Branche täglich sagen zu können „Ja, 
das haben wir lagernd“. So ist auch ein weite-
rer  Firmenleitspruch entstanden: „STOCK IST 
KING“ – denn nur wer Ware lagernd hat, kann 
auch liefern 

etree Group

Think clean. Think green.

Das anfängliche Kerngeschäft rund um den 
Verkauf von Komponenten der Netzwerktech-
nik hat sich schnell weiterentwickelt und es sind 
über die Big Player der Netzwerktechnik kate-
gorienübergreifend viele zusätzliche Hersteller 
ins Portfolio hinzugekommen. Dem Kunden soll 
möglichst alles aus einer Hand geboten werden. 

Vor allem in den Bereichen Büroausstattung von 
Druckern und Verbrauchsmaterialien bis hin zu 
PC-Systemen, Komponenten und Server/Sto-
rage ist etree der richtige Ansprechpartner für 
den Fachhandel. Getreu der Firmen Philosophie 
“Think clean. Think green.” ist etree auch in der 
Lage Ankäufe, mit dem Ziel der Wiedervermark-
tung Ihrer Gebrauchtwaren aus allen genannten 
Kategorien zu tätigen, dabei zeichnet sich die  et-
ree besonders durch die schnelle Reaktionszeit auf 
potentielle Ankauf- sowie Verkaufsangebote aus.

In diesem Kontext sucht etree nach weite-
ren Providern von Gebrauchtwaren, Projekt-
überschüssen oder nicht benötigter IT Ware. In 
 unserem Lager stehen Ihnen hierzu mehr als 650 
Palettenstellplätze zur Verfügung. 

Die IT-Branche wächst und verändert sich 
schnell. So hat etree bereits 2017 mit der Grün-
dung der polnischen Gesellschaft den ersten 

Schritt gemacht und bestätigt damit auch den 
Bundesverband Informationswirtschaft, Tele-
kommunikation und neue Medien e.V. (Bitkom) 
darin, dass es seit 2018 ein überdurchschnitt-
liches Wachstum in den Bereichen Informati-
onstechnik, Projektgeschäft und IT-Beratung zu 
erkennen ist. Durch die Digitalisierung sowie 
das IoT gibt es immer mehr übergreifende Ka-
tegorien – alles ist mit allem verbunden. Etree’s 
Konzept der Ganzheitlichkeit steht somit im 
Trend der Zeit.  Der Wandel verlangt von vielen 
Unternehmen die Adaption der vorhandenen 
Unternehmensstrategien. 

Etree ist ein junges und dynamisches Unter-
nehmen, welches sich zur Aufgabe gemacht 
hat in den Zeiten des Wandels schnell auf neue 
Ansprüche der ITK-Branche zu reagieren und 
freut sich darauf Ihre Anforderungen mit Ihnen 
gemeinsam zu realisieren. 

Think clean. Think green.

etree GmbH • E-Mail : info@etree.de • Tel.: + 49 221 292 417 0 • Mathias-Brüggen-Str. 160 / 50829 Köln • www.etree.de

So lautet die Firmen-Philosophie mit der die etree GmbH aufgebaut wurde, denn bereits 2010 war ersichtlich, dass 
Recycling bzw. das Wiederverwerten essentielle Voraussetzungen für eine umweltbewusste Zukunft sind. Heutzutage 

sogar mehr denn je, denn wer spart nicht gerne und tut zugleich der Umwelt etwas Gutes? Allerdings steht nicht lediglich das 
Remarketing im Fokus, sondern vielmehr die Möglichkeit dem Kunden ein ganzheitliches Angebot machen zu können.

 BILDER: ETREE 

etree - kurz und knapp: 
•  Ankauf von IT Waren aller Art, unabhängig 

davon ob neu oder gebraucht
• Verkauf von Neu- und Refurbished-Waren
• IT Leasing
•  Unsere Verkaufsexperten helfen Ihnen gerne mit 

sehr schnellen Reaktionszeiten auf Ihre IT Anfrage

Advertorial

Im Zuge der Digitalisierung laufen im-
mer mehr Geschäftsprozesse über mehrere 
 Betriebsplattformen, also ein Mix aus On-Pre-
mises, virtualisierten und physischen Systemen, 
Software-as-a-Service oder Cloud. Die größten 
Herausforderungen entstehen in der Integra-
tion, Steuerung und Administration von Cloud 
Services und bestehenden IT-Ressourcen.

Die Komplexität in der IT steigt, ebenso wie die 
digitale Bedrohung. Die Frage ist nicht, ob sich 
eine Organisation gegen Angriffe von innen und 
außen absichern kann, sondern wie schnell sie 
nach einem Ausfall den Betrieb wieder aufneh-
men kann, also Daten und Geschäftsprozesse 
wiederhergestellt sind. Nicht zuletzt gilt es, 
 immer mehr, ganz unterschiedliche interne und 
externe Auflagen und Richtlinien zu beachten. 
Stichwort Compliance. Wer Daten schnell, be-
darfsgerecht und sicher bereitstellen kann, un-
terstützt nicht nur die Wertschöpfung, sondern 
schafft Vertrauen sowie Wettbewerbsvorteile für 
das eigene Unternehmen. 

Entsprechend müssen Strategien und Prozes-
se für Datenschutz und Datensicherung kon-
tinuierlich angepasst werden – frei nach dem 
Motto: „If you modernize production, you must 
modernize protection“. Der IT-Dreisatz lautet: 
Backup, Replikation und Disaster Recovery. Die-
se Aufgabenbereiche sind als Einheit zu betrach-
ten, denn sie bilden die Basis für zuverlässigen 
 Datenschutz, Datensicherheit und Datenmana-
gement in hybriden Strukturen. 

Neue Anforderungen 
für den Channel

Die steigende Komplexität und die Anforderun-
gen an die Anpassungsgeschwindigkeit führen 
dazu, dass Unternehmen jeder Größe vermehrt 
auf externe Dienstleister zurückgreifen, um den 
permanenten Erneuerungsbedarf in ihrer IT 
umsetzen zu können. Nicht nur standardisierte 

Datenmanagement in Multi-Cloud-Umgebungen:

Langfristige Chancen für den Channel

Services, angefangen bei Office 365 bis hin zu 
Backup- und Disaster Recovery-as-a-Service, 
werden angefragt. Das Anforderungsspektrum 
reicht von leistungsfähigen Speichern bis hin 
zu  automatisiertem Multi-Cloud-Datenmana-
gement. Dabei vertrauen viele Firmen auf lokale 
Anbieter, die im Kontext Cloud und Datensicher-
heit nicht nur Services, sondern auch umfassen-
de Beratung leisten können. Die Digitalisierung 
ist ein kontinuierlicher Prozess und nicht eine 
einmalige Technologieinstallation – so haben IT-
Dienstleister das Potenzial, immer wieder neue 
Services für ihre Kunden aufzulegen, die konti-
nuierliche Umsatzströme erzielen. 

Bei allen Chancen für IT-Dienstleister – die stei-
gende Komplexität erfordert auch eine  höhere 
Diversität an Knowhow und Manpower, die klei-
nere und mittlere Serviceprovider oft nicht allei-
ne leisten können. Das erfordert die projektbe-
zogene Einbindung verschiedener Spezialisten 
sowie ausgeprägte Kompetenz im Projektma-
nagement oder eine längerfristige Kooperation 
zwischen Dienstleistern mit unterschiedlicher 

Expertise. In diesem Kontext tragen auch Her-
steller eine Verantwortung ihre lokalen Partner 
mit Wissen, Ressourcen und Projektierung so-
wie bei der Suche kompetenter Kooperations-
partner zu unterstützen. Wichtig ist, dass sie als 
Technologiehersteller ihre Hausaufgaben ge-
macht und ihre Produkte zuverlässig integriert 
haben, damit dieser Teil der Komplexität abge-
hakt ist. Gemeinsame, fertige Lösungsangebote 
erleichtern IT-Partnern die Umsetzung von Digi-
talisierungsaufgaben.
Die Digitalisierung stellt einen kulturellen Wan-
del (nicht nur) für Unternehmen dar. Sie bietet 
Channel-Partnern jeder Couleur die Möglich-
keit, die Zusammenarbeit mit ihren Kunden zu 
verändern und auszubauen – vom reinen Tech-
nologieanbieter zu einem vertrauenswürdigen 
Berater und strategischen Partner.

Hybride Infrastrukturen und die Digitalisierung erfordern eine neue Datenmanagement-Strategie, 
die den gesamten Lebenszyklus der Daten betrachtet und Disziplinen wie Backup, Wiederher-
stellung, Datenschutz und Datensicherheit über die gesamte Infrastruktur hinweg vereinheitlicht. 
 (Schaubild: Veeam Software)

Weitere Informationen: 
Veeam Software
Tel. 089 207 042 800 
Website: www.veeam.com/de

Menschen und Maschinen erzeugen immer mehr digi-
tale Daten und permanente Datenströme, die Firmen 
für Businessentscheidungen auswerten möchten, sei 
es in Echtzeit oder in nachgelagerten Analysen, etwa 
um Trends oder Anomalien zu erkennen. Das gilt für 

strategische Entscheidungen wie die Anreicherung 
klassischer Produkte mit digitalen Services ebenso 
wie für das operative Geschäft, also die Digitalisierung 
von Geschäftsmodellen und -prozessen im Interesse 
höherer Produktivität.

Autor: Michael Gerich, Director Channels CEMEA

Möglich
unden zuzuzuzuzuzuzz  
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Beispiel: Veeam

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Beispiel: etree Group

1/1 Seite: max. 4.000 Zeichen inkl. Leerzeichen/Seite  
und max. 1 – 3 Bilder in 300 dpi Auflösung
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1/1-SEITE
Im Anschnitt*: 230 x 300 mm

2/1-SEITE 
Im Anschnitt*: 460 x 300 mm

JUNIOR PAGE PANORAMA, über Bund
Im Anschnitt*: 308 x 215 mm

Alle in dieser Anzeige enthaltenen Angebote sind, sofern nicht anders angegeben, rein 
netto und freibleibend. Nur solange der Vorrat reicht. Angegebene Konfi gurationen können 
abweichen.

Weitere Informationen zur Siewert & Kau Computertechnik GmbH fi nden Sie auf der Website 
http://www.siewert-kau.de.

Informationen zu Produkten werden im Online-Shopsystem unter http://shop.siewert-kau.de 
zur Verfügung gestellt. Es gelten unsere AGBs.

Geschäftsführer: B. Siewert, O. Kau, H. Kau
Amtsgericht Köln HRB Nr. 40720
Ust.-ID-Nr. DE812098823 

www.siewert-kau.de

Tel.: +49 (0) 2271 763 0 Tel.: +49 (0) 30 346 55 45 00 Tel.: +49 (0) 531 390 27 0

Tel.: +49 (0) 6033 92492 0 Tel.: +49 (0) 2941 29878 0 Tel.: +49 (0) 2941 29878 00

Tel.: +49 (0) 89 930 8389 10 Tel.: +49 (0) 5251 8728 0

• Aufl ösung: 3.840 x 1.080 Pixel
• Panel: VA
• Helligkeitswert: 300 cd/m²
• Signalanschlüsse: 1 x DP1.2 / 1 x HDMI 2.0 / 2 x USB Type-C (95W, 15W) / USB Hub 3.0 (1 up / 3 down)
• KVM Switch
• 144Hz Bildwiederholfrequenz

 S&K Artikelnr.: 613965

2 x 1/2-SEITE PANORAMA, über Bund
Im Anschnitt*: 460 x 146 mm

2 x 1/3-SEITE PANORAMA, über Bund
Im Anschnitt*: 460 x 101 mm

2/3-SEITE PANORAMA
Im Anschnitt*: 190 x 300 mm
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WHEN THE 
TECHNOLOGIES 
ALREADY WORK 
TOGETHER, 
IT’S EASIER FOR 
US TO WORK 
TOGETHER
Vertiv, ehemals Emerson Network Power, steht für eine 

Welt, in der kritische Technologien immer funktionieren. 

Unter einer Marke vereinen wir alle Aspekte einer  

vollständigen Infrastrukturlösung. Damit erleichtern wir 

Ihnen das Vermarkten unserer innovativsten Lösungen 

und damit die größten Herausforderungen Ihrer Kunden 

zu lösen. Wir unterstützen Sie weiterhin tatkräftig, wenn 

es darum geht, Ihr Business voranzutreiben, Ihre Umsätze 

zu steigern und in Ihrem Segment führend zu werden.

Avocent® Knürr Liebert® Trellis™

Werden Sie Teil der Vertiv Partner Community:  
VertivCo.com/Partner_DE

YOUR VISION, OUR PASSION

© 2017 Vertiv Co. All rights reserved. Vertiv and the Vertiv logo are trademarks or registered trademademarks of Vtrademarks of V

TIM forciert Lenovo-Geschäft
Im Rahmen der Lenovo „Fast Start“-
Kampagne unterstützt der TIM die 
Partner mit diversen Marketing- 
Aktionen beim Vertrieb von Server- 
und Storage-Modellen. Zu den 
Maßnahmen zählen Webcasts, 
Lead Generierung und Sonderkon-
ditionen. Sie betreffen die Lenovo 
Server- und Storage-Modelle der 
System X sowie der Storage S-Serie. 

Voraussetzung dafür ist die Teilnah-
me an einem der Webcasts, die bis 
zum 30. September 2017 regelmä-
ßig durchgeführt werden, etwa zu 
den Einstiegs-Speicherlösungen der 
neuen Lenovo DS-Serie oder der 
neuen Datacenter-Sparten Think-
Agile und ThinkSystem. Sie richten 
sich an Mitarbeiter der Sales- und 
Presales-Abteilungen. 

Eset geht in die Terra Cloud
Der Security-Anbieter Eset hat mit 
dem Hersteller und Distributor 
Wortmann ein Vertriebsabkommen 
für die DACH-Region vereinbart. 
Neben der Vermarktung von Pro-
dukten zur Verschlüsselung und zur 
Authentifizierung wird sich die 
 Zusammenarbeit insbesondere auf 
das Geschäft mit Managed Service 
Providern (MSP) fokussieren. „Eset 
ist einer der wenigen europäischen 
Hersteller der Branche, dessen An-
gebot über klassische Lösungen 
hin ausgeht“, erläutert Tom Knicker, 
Einkaufsleiter bei Wortmann. „Das 
MSP-Programm von Eset ist eine 
ideale Ergänzung für uns.“
Durch die Kooperation mit Wort-
mann bietet sich für Eset die Mög-
lichkeit, MSP-Lösungen als Service-
Pakete über die Terra Cloud, die der 
Partner in seinem Datacenter in 

Hüllhorst betreibt, bereitzustelllen. 
Wortmann stehe für die „deutsche 
Cloud“, betont Maik Wetzel, Chan-
nel Sales Director DACH bei Eset. 
Darin sehe er den Mehrwert für 
Partner, die „als MSP durchstarten 
wollen“. Mit Blick auf das kom-
mende EU-Datenschutzrecht setz-
ten Unternehmen stärker denn je 
auf IT-Services aus Deutschland.

> 

> 

 Maik Wetzel, Channel-Chef bei Eset, setzt 
auf die „deutsche Cloud“ von Wortmann. 
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Mit Egis in die Also-Cloud
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Eine intensive Vertriebspartnerschaft hat bei Also und 
Synaxon eine lange Tradition. Jetzt kooperieren sie 
auch bei der Vermarktung von Cloud-Angeboten.

Soest und Schloß Holte-Stukenbrock 
liegen ja nicht wirklich weit ausei-
nander. Kein Wunder also, dass 
 Also und Synaxon seit 1999 zusam-
menarbeiten. Und das jetzt auch in 
der Cloud, in Gestalt des Also Cloud 
Marketplace. Den knapp 2.600 
Partnern der größten europäischen 
Verbundgruppe soll so der verein-
fachte Zugriff auf die Produkt- und 
Service-Angebote dortselbst ge-
währt werden.
„Für unsere Partner gestalten wir 
den Zugang zum zukunftsorien-

tierten Markt der 
Managed Services, 
Cloud- und IaaS-
Produkte so ein-
fach und bequem 
wie möglich. Wir 
freuen uns daher 
sehr, das umfang-
reiche und innova-
tive Angebot des 
Also Cloud Mar-

ketplace mit an Bord zu haben“, 
kommentiert Jan Schwarzenberger, 
Prokurist und Leiter Einkauf der 
 Synaxon.
 
Den Partnern der diversen Synaxon-
Kooperationen (iTeam, IT-Service.
Network…) steht ab sofort nach der 
Registrierung der komplette Ange-
bots- und Funktionalitätsumfang 
des Cloud Marketplace zur Verfü-

gung. So können sie – wie vom Pro-
dukt- und Service-Einkauf gewohnt 
– den Bezug von Cloud-Produkten 
des Also-Portfolios über Egis abwi-
ckeln und so ihr eigenes Angebot 
mit Services, etwa von Acronis, 
 Docusign, Kaspersky, Microsoft 
oder Oneclick anreichern.
 
Zum Start der Zusammenarbeit sind 
für die Synaxon-Partner Einführun-
gen zu dem Thema „Nutzung und 
Angebot des Also Cloud Market-
place“, sowie Webinare und Prä-
senzschulungen (etwa zu Microsoft 
Azure) geplant. Auf der Also-Cloud-
Landing-Page im Egis findet man 
dazu weitere Detailinformationen 
und aktuelle Schulungstermine.

„Mit Synaxon ge-
winnen wir einen 
signifikanten Mul-
tiplikator für den 
Also Cloud Mar-
ketplace im deut-
schen Markt“, sagt 
dazu Sabine Ham-
mer, Director Sales 
bei Also Deutsch-
land. „Das ergänzt 

unsere seit 1999 erfolgreiche Zu-
sammenarbeit im klassischen Pro-
dukt- und Handelsumfeld hervor-
ragend und erhöht für die 
Synaxon-Partner den One-Stop-
Shopping-Komfort.“
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berger, Synaxon
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Sabine Hammer, 
Also
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Mehr Möglichkeiten 
für Swyx-Partner
Das Ziel des neuen Swyx-Partnerpro-
gramms „Technology Alliance Program“ 
(TAP) ist eine engere Zusammenarbeit 
mit Drittanbietern. Dank offener Schnitt-
stellen, Standards und Protokolle sollen 
kompatible Lösungen entstehen und 
neue Kundengruppen erschlossen wer-
den. Das TAP löst das bisherige, rein tech-
nische Zertifizierungsprogramm ab und 
will Technologiepartner stärker einbin-
den. Sie erhalten beispielsweise Unter-
stützung durch Swyx-Mitarbeiter sowie 
Testlizenzen für Produkte. Nach erfolg-
reicher Zertifizierung können sie die 

Marketingkanäle nutzen und ihre Pro-
dukte auf der Website des UC-Anbieters 
präsentieren. Ein wesentlicher Bestand-
teil des Programms sind zudem Tests, um 
die Kompatibilität von Partnerprodukt 
und Swyx-Lösung zu gewährleisten. Da-
bei gibt es zwei Wege. Die Interoperabi-
lität kann in einem gemeinsam abge-
stimmten Testverfahren entweder durch 
Swyx selbst (Certified) oder 
durch den TAP-Partner 
(self-tested) selbst geprüft 
werden.
[ http://bit.ly/Swyx-TAP ]

> 

Cisco kauft Broadsoft
Der amerikanische Netzwerk-Hersteller 
Cisco kauft den Anbieter von Cloud-
Kommunikation Broadsoft für 1,9 Milli-
arden US-Dollar. Mit dem Deal erhält 
Cisco auf einen Schlag eine gute Aus-
gangsposition im Markt für cloudbasier-
te Kommunikationslösungen und -servi-
ces. Das ist ein weiterer Schritt weg von 
einem Netzwerk- und Hardware-lastigen 
Unternehmen, hin zu Software-definier-
ten Service- und Geschäftsmodellen.
Broadsoft ist nur eine von vielen Akqui-
sitionen, die Cisco in diesem Jahr getätigt 
hat – darunter AppDynamics für 3,7 Mil-
liarden und Viptela für 610 Millionen US-
Dollar. Broadsoft bietet seine Cloud-

Communication-Services in 80 Ländern 
an – unter anderem in Deutschland. Das 
Unternehmen wurde 1998 gegründet. 
CEO ist Michael Tessler, der früher bei 
Alcatel USA tätig war. Das Broadsoft-
Portfolio besteht aus Cloud-PBX-, UC-, 
Team-Kollaborations- und Contact-Cen-
ter-Lösungen. Die Übernahme soll im 
ersten Quartal kommenden Jahres über 
die Bühne gehen.
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 Cisco hat sich 
Broadsoft 

geschnappt. 

Exclusive nimmt Safe-T 
ins Portfolio auf
Die neue EU-Datenschutzgrundverord-
nung, die im Mai 2018 in Kraft tritt, wirft 
ihre Schatten voraus. Nicht zuletzt des-
wegen nimmt der Distributor Exclusive 
Networks den israelischen Anbieter Safe-
T ins Portfolio auf. Das 2013 gegründete 
Unternehmen bietet Software-Produkte 
an, die Daten vor nicht autorisierten Zu-
griffen schützen sollen. Die Exclusive 
Group hat mit Safe-T einen Vertrag für 
Deutschland, Österreich und die Schweiz 
gezeichnet. Zu den Lösungen von Safe-T 
zählen Software-Defined Access (SDA) 
und Secure Data Exchange (SDE). Laut 

Martin Twickler, Geschäftsführer bei Ex-
clusive Networks Deutschland, fügen sich 
die Datenschutzlösungen von Safe-T sehr 
gut in das Cyber-Security-Portfolio des 
Distributors ein. Partner hätten dadurch 
zudem die Möglichkeit, neue Verkaufs-
chancen zu erschließen.

 Martin Twickler, 
Geschäftsführer bei 
Exclusvie Networks 

Deutschland 
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Drucker-Kaufberater von 
Tech Data

> Tech Data bietet ab sofort ein Online-Por-
tal, in dem alle Drucker und Multifunktions-
geräte von Brother, Canon, Epson, HP, Kyo-
cera, Lexmark, Oki und Xerox enthalten sind. 
Mehr als 550 Geräte werden gemäß den 
 individuell definierbaren Anforderungskri-
terien des Kunden miteinander verglichen. 
Nach Eingabe aller Vorgaben erstellt der 
Kaufberater eine Liste der Modelle, die auf 
die Anforderungen des Anwenders passen. 
Die Übersicht zeigt außerdem die Gesamt-
kosten (Anschaffungspreis Drucker und Ver-
brauchsmaterialien) auf.
[ http://www.techdata.de/drucker-kaufberater ]

 BILD: GEMEINFREI 

Der Datto Lagebericht:  
MSPs im Jahr 2019

Der Datto Lagebericht gibt einen Überblick über die
Trends bei Managed Services weltweit. 

Jetzt kostenlos downloaden: 
www.dat.to/deMSP2019
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die Gold- oder Platin-Stufe zu erreichen, 
müssen HPE-Partner nicht nur bestimm-
te Umsatzziele erreichen und Know-
ledge-Credits durch die Teilnahme an Se-
minaren und Webinaren verdienen, sie 
müssen auch Kompetenzen in bestimm-
ten Bereichen erwerben und nachweisen. 
Dabei reicht Gold-Partnern eine Kompe-
tenz aus einer Liste von neun, Platin-Part-
ner müssen sich bei zwei Kompetenzen 
zertifizieren und zudem noch vierfacher 
Gold-Partner sein.
 
Die Palette der Kompetenzen deckt für das 
beginnende Fiskaljahr 2018 neun Felder 
ab, die auch die Schwerpunkte der HPE-
Strategie illustrieren: Cloud Automation, 
Software Defined Infrastructue, HPEC, 

Data & Analytics Infrastructure, Object 
Storage, Business Continuity & Data Pro-
tection, Industrial IoT, Edge & Mobile 
Networking sowie Workplace Experience. 
Weggefallen sind einige Kompetenzen 
aus dem Softwarebereich, die durch den 
Merger der HPE-Software-Abteilung mit 
Micro Fokus im September 2016 obsolet 
geworden sind. 

Rund um das neu gestaltete Kompetenz-
raster schnürt HPE ein ganzes Bündel von 
Lösungspaketen. Zu ihnen gehören Rapid 
Provisioning, Private und Hybrid Cloud 
sowie Private Cloud Express, Daten-Ma-
nagement und Analytics mit SAP HANA 
und der  Mobile First Campus mit Aruba. 
Diese Pakete sollen Partnern dabei hel-
fen, neue HPE-Technologien schneller zu 
ihren Kunden zu bringen. Ergänzende 
Hilfen für den Channel sind neue Refe-
renzarchitekturen, Lösungsleitfäden, 
Kundenpräsentationen und Kurzrefe-
renzkarten. Das Knowledge-Credit-Sys-
tem für die Partner hat HPE überarbeitet 
und einfacher gestaltet, um den Verwal-
tungsaufwand zu verringern.
Mehr Einnahmen für Partner und HPE 
aus dem Service-Geschäft soll HPE Part-
ner Ready for Services generieren. Die 
Partner in diesem Programm sollen ihren 
Kunden mit HPE Pointnext Komplett-Lö-
sungen für Hybrid IT, Big Data und Edge 
Computing verkaufen, also den Kernbe-
reichen der Digitalen Transformation.
 
Für Silber-Partner gibt es eine neue Data-
Center-Spezialisierung, mit denen die 
bisherigen Server-, Storage- und Netz-
werk-Spezialisierungen zusammenge-
fasst werden. Damit schrumpft die Trai-
ningszeit für die Partner von neun auf 
fünf Tage. Mit der neuen Spezialisierung 
können die Händler und Systemhäuser 
das komplette Portfolio für Rechenzent-
ren verkaufen, einschließlich der HPE-
Neuzugänge Simplivity und Nimble so-
wie Produkte des Kooperationspartners 
Arista.

Discover 2017

> Die weltweite Partnerkonferenz ist Teil 
der Discover 2017, der wichtigsten Kun-
denveranstaltung für HP auf dem ameri-
kanischen Kontinent. Die nächste europä-
ische Discover von HPE wird Ende 
November in Madrid stattfinden. 

Proliant-Gen10-Server mit 
Sicherheitschip

> Die sichersten Standardserver der 
Welt sollen die Proliant-Gen10-Server 
sein. Bei den auf der Discover vorgestell-
ten Servern hat HPE den Funktionsum-

fang des selbst entwickelten ILO-Chips 
noch um eine weitere Funktion ergänzt: 
Der Fernwartungschip enthält nun ei-
nen „Fingerabdruck” der Firmware. Über 
einen „Silicon Root of Trust“ wird durch 
den Chip sicher gestellt, dass die Firm-
ware des Servers nicht kompromittiert 
wurde. Sollte das der Fall sein, dann 
wird die ursprüngliche Firmware auto-
matisch wiederhergestellt. Laut HPE 
umfasst der Silicon Root of Trust aktuel-
le Technologien für Verschlüsselung und 
das Erkennen von Schadprogrammen 
und wird durch HPE Pointnext ergänzt. 

INCENTIVE PLEASE! #2TOP-FUSSBALLSPIEL IN LIVERPOOL

Die Wiedergabe von Firmennamen, Produktnamen und Logos berechtigt nicht zu der Annahme, dass diese Namen/Bezeichnungen ohne Zustimmung der 
jeweiligen Firmen von jedermann genutzt werden dürfen. Es handelt sich um gesetzlich oder vertraglich geschützte Namen/Bezeichnungen, auch wenn 
sie im Einzelfall nicht als solche gekennzeichnet sind. Irrtümer, Änderungen und Druckfehler vorbehalten. Alle Angaben sind unverbindlich, die techn. 
Angaben entsprechen Herstellerangaben. Keine Haftung und Gewähr bei unzutreffenden Informationen, fehlerhaften und unterbliebenen Eintragungen.

Copyright: ALSO Deutschland GmbH. Verantwortlich im Sinne des LPrG-NRW: Sabrina Hoefs, Lange Wende 43, 59494 Soest.
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JETZT 
ANMELDEN

Auf nach Liverpool! Wir möchten mit Ihnen unsere gemeinsamen Erfolge weiter feiern – 
und dieses Mal auf die sportliche englische Art! Begleiten Sie uns nach Liverpool zu den 
Reds und erleben Sie ein typisch englisches Fußballspiel.

So einfach gewinnen Sie den Trip:

Online anmelden.
Von Mai bis September 2017 einen höheren Umsatz als Ihre Mitstreiter erzielen.

Die zehn erfolgreichsten Teilnehmer dürfen sich auf ein unvergessliches Wochenende freuen! 
Weitere Informationen fi nden Sie online.

IHR REISEPLAN (DATUM ABHÄNGIG VOM FUSSBALLSPIEL)

- ANREISE
- SIGHTSEEING TOUR
- MITTAGESSEN IM GUSTO
-  BEATLES STORY
- CHECK-IN HOTEL
- ABENDESSEN

FREITAG
- FRÜHSTÜCK IM HOTEL
- TRANSFER ZUM STADION
- TICKETS 
-  ABENDESSEN
- PARTY-NIGHT
- TRANSFER ZUM HOTEL

SAMSTAG 
- AUSSCHLAFEN
- FRÜHSTÜCK
- TRANSFER ZUM FLUGHAFEN
-  RÜCKFLUG

SONNTAG
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Der ILO-Chip schützt nun auch 
die Firmware des Servers.
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Die Forderung klingt schlüssig: Der 
Staat solle endlich seine Hausaufga-
ben machen und den wuchernden 
Messenger-Markt in den Griff krie-
gen. Keine Nutzung von WhatsApp 
oder ähnlich proprietären Systemen 
im öffentlichen Sektor, Förderung der 
Entwicklung offener, interoperabler 
Standards und die Zertifizierung von 
Messenger-Diensten. Das wäre ja mal 
ein staatliches Machtwort (Primat 
der Politik!).
Aber wer glaubt den wirklich daran, 
dass ausgerechnet die Legislative mit 
dem IT-Tempo Schritt halten kann? 
Zerredet von Parteiinteressen, verzet-
telt in Arbeitskreisen und letztlich 
zerrieben in interdisziplinären Gre-
mien würde ein Gesetzentwurf frü-
hestens 2022 vorliegen, wenn über-
haupt. Und dann natürlich als 
„kraftvolles Signal“ verkauft werden. 
Zudem verwette ich mein karges Ta-
schengeld darauf, dass interessierte 
Kreise hinter den Kulissen auch noch 
ein Wörtchen mitreden würden. So 
wie Telefonate (hier gibt es den offe-
nen, interoperablen Standard ja 
schon!) permanent abgehört werden, 
dürfte ja auch ein zertifizierter, Stan-
dard-konformer Messenger keine un-
kontrollierbare Black Box sein, in der 
jeder tun und sagen kann, was er will. 
Oder? Am Ende bleibt wieder einmal 
nur eine Ohnmacht: die der Nutzer!

Das Ende 
der Ohnmacht

wilfried.platten@it-business.de

Wilfried Platten, 
Chefredakteur IT-BUSINESS

www.iiyama.de

IIYAMA MONITORE
GROSSE VIELFALT
FLEXIBLER EINSATZ
STARKE QUALITÄT

DESKTOPS TOUCHSCREENS

LARGE FORMAT
DISPLAYS

GAMING

IIYAMA KURZPROFIL:

Seit seiner Gründung 1973 hat sich iiyamamit Hauptsitz
in Japan vor allem mit preis-/leistungsstarken Displays
und Computermonitoren einen Namen gemacht.
Das Portfolio reicht vom preisgünstigen LCD/LED-
Einsteigermonitorbis zumhochwertigenBusiness-Gerät
mit ergonomischen Features wie Höhenverstellbarkeit
und Pivotfunktion für den professionellen Gebrauch.
Nischen-Produkte wie z.B. Touchscreens, kratz- und
stoßfeste Sicherheitsglas-LCDs, Large-Format-Displays
sowie Geräte zur professionellen Videoüberwachung
(CCTV) runden das Angebot ab.

1/2-SEITE HOCH
Im Anschnitt*:
117 x 300 mm
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Portokosten höher zu Buche schlagen. Andernorts ist man 
cleverer und froh über die Möglichkeit.“ Seine Kunden sind 
überwiegend größere Unternehmen beziehungsweise in-
ternationale Player mit einem gewissen Anspruch in Hin-
blick auf die Branchenkompetenz. „Wir arbeiten daher in 
den verschiedenen Ländern Europas nur mit wenigen fes-
ten und renommierten Partnern zusammen, denen man in 
den Märkten vor Ort Vertrauen schenkt. Darüber hinaus 
gibt es im Raum DACH noch rund 40 Händler, die auf 
Händlerrabatt und Kundenschutz bauen“, so der Lizenz-
Direkt-Manager.
 
Buschkühler (Relicense) verrät: „Inzwischen kommt ein Drit-
tel unserer Umsätze aus dem indirekten Vertrieb. Vor die-
sem Hintergrund haben wir im Inside Sales und im Partner 
Account Management zunächst vier neue Mitarbeiter ein-
gestellt, die uns im Tagesgeschäft, im Marketing, Consul-
ting und auf Partnermessen unterstützen.“ Im Rahmen der 
EU-Expansion unterhält Relicense derzeit Büros oder 
 Niederlassungen in den Märkten Benelux, Italien, Polen, 
Dänemark und im Raum DACH. Weitere Expansionspläne 
sind vorhanden: „Die Channel-Erfahrungen und -Struktu-
ren, die wir hierzulande aufbauen, werden als Blaupause 
dazu dienen, um später mit entsprechenden Leuten, die 
sich im regionalen Markt auskennen, ebenso Channel-
Strukturen aufzubauen.“ Hybride Lizenzierung mit Ge-
braucht-Lizenzen zu realisieren, sei beratungsintensiv und 
passe daher gut ins Channel-Business.

Warum ist Gebrauchtsoftware-Handel  
eigentlich so Microsoft-lastig?

„Spannend wäre es, im Gebrauchtsoftware-Markt mehr mit 
 Fachanwendungen zu arbeiten – vom ERP bis zur Friedhofsver-
waltungs-Software“, sagt Andreas Thyen, Präsident des Verwal-
tungsrates, LizenzDirekt. Aber es habe schon seine Gründe,  warum 
sich der gebrauchte Software-Handel hauptsächlich um Office- 
und Windows-Produkte dreht: „Während für Office und Windows 
herstellerseitig Sicherheits-Updates und damit der Betrieb inner-
halb der Support-Zeit garantiert sind, hängen Fachanwendungen 
in der Regel an Wartungsverträgen, an denen wiederum mit unter 
inhaltliche Updates hängen – beispielsweise gesetzliche Ände-
rungen, die bei behördlicher Verwaltungs-Software kurzfristig 
berücksichtigt werden müssen.“ Die Rechtsprechung zur Erschöp-
fung betrifft typischerweise Standardsoftware, die in den freien 
Handel kommt. Deswegen seien Fachanwendungen, die indivi-
duell entwickelt werden, nicht vergleichbar. „Ich bin aber grund-
sätzlich dran an dem Thema, auch wenn ich dazu jetzt noch nicht 
mehr sagen kann“, lässt Thyen durchblicken. Ein weiterer Grund 
für die Microsoft-Lastigkeit im Gebrauchtsoftware-Business liege 
schlichtweg an der Tatsache, dass Windows-Lizenzen für Desktop 
und Server oder Office-Lizenzen in Masse als Handelsware vor-
handen sind und auch benötigt werden.

Gebraucht-Software:  
http://bit.ly/Mythos-GS

Autor:  
Dr. Stefan Riedl

timeCard Terminal 3
Perfekte Hardware zu timeCard Zeiterfassung

www.reiner-sct.com

• Hochauflösender 10,1 Zoll-Touchscreen aus  
Echtglas

• Anzeige von Ausweis und App Informationen
• Höchste Sicherheit durch MIFARE DESFire RFID  

Transponder und Karten
• Vorbereitet für timeCard Zutrittskontrolle

SEHR GUT
REINER SCT Terminal 3

CiH 3-4/2018

Hochmoderne Technik vereint 
mit elegantem Design

JUNIOR PAGE
Im Anschnitt*:
154 x 215 mm
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Neues Partnerprogramm 
von Varonis
Die Security-Software-Schmiede Varonis 
hat ein neues Partnerprogramm entwi-
ckelt, das nicht nur Security-Spezialisten 
anspricht und helfen soll, die Herausfor-
derungen von Ransomware und DSGVO 
bei Kunden zu meistern. Ob Ransomwa-
re-Angriffe oder die Einführung der DS-
GVO – Partner erhalten mit die-
sem sämtliche Tools, um bei diesen 
Themen bei ihren Kunden kompe-
tent auftreten zu können. Außer-
dem soll das Programm dazu bei-
tragen, neue Zielgruppen und 

Märkte zu erschließen. Denn an-
gesprochen werden dabei nicht 
nur Security-Spezialisten, sondern 
auch Partner aus den Bereichen 
Data Center, Applikationen und 
Infrastruktur. „Jedes Unterneh-
men, das E-Mails oder Active Di-
rectory verwendet, ist ein Kandidat 
für wenigstens eine unserer Lösun-
gen“, erklärt Thomas Ehrlich, 
Country Manager DACH von Va-
ronis. 
Das vierstufige Programm (Bron-
ze, Silber, Gold und Professional 
Services) beinhaltet Schulungen 
wie Seminare und Workshops so-
wie gemeinsame Marketingaktivi-
täten. Überdies stehen den Kun-
den alle Produkte 30 Tage 
kostenlos und unverbindlich zum 
Test zur Verfügung und können 
beim Kunden nicht-intrusiv instal-
liert werden. „Wir erkennen eine 
steigende Nachfrage nach Daten-
schutz-Lösungen im Vorfeld der 
DSGVO: Viele Unternehmen er-

kennen, dass sie noch Hausaufgaben zu 
erledigen haben und ihre Daten entspre-
chend ‚aufräumen‘ müssen“, so Ehrlich. 
„Von dieser Nachfrage können auch die-
jenigen Reseller und Systemintegratoren 
profitieren, die bislang dieses Thema 
nicht adressiert haben.“

> 

 Thomas Ehrlich, Country Manager 
DACH bei Varonis 

Willkommen 
im Club!

Sicherheit made in Germany

Jetzt 
informieren!

Juniper Networks und NCP stellen ihre Technologiepartner-

schaft auf eine neue Stufe: die Premium-VPN-Lösung für 

Juniper Networks SRX Firewalls! 

Die integrierte VPN-Lösung besteht aus den neuen NCP 

Exclusive Remote Access Clients für Windows, macOS, 

iOS und Android und dem NCP Secure Enterprise 

Management (SEM). Sie terminiert nur gegen Juniper SRX 

Gateways/Firewalls und erleichtert Ihnen die Arbeit spürbar.

Wir freuen uns, Ihnen optimierte Reseller-Konditionen 

anbieten zu können. 

NCP Exclusive Remote Access Solution 
für Juniper SRX Series

Next Generation Network Access Technology
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Beschnittzugabe  
mind. 3 mm an  
allen Außenkanten
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IT-BUSINESS SPOTLIGHT 	 www.it-business.de

Promotion IT-BUSINESS SPOTLIGHT 

Redaktion & Layout für Beihefter/Beilage

Erstellung des IT-BUSINESS SPOTLIGHTS nach individuellem Corporate Design

Exklusive redaktionelle Berichterstattung über Ihr Produkt/Unternehmen

Veröffentlichung und Promotion über alle Kanäle der IT-BUSINESS 

Social-Media Promotion-Paket inklusive

IT-BUSINESS berichtet in einem Sonderheft exklu-
siv über Ihr Thema: Dafür eignen sich unter anderem   
Firmenjubiläen, eine ganzheitliche Unternehmensprä-
sentation und Produktlaunches oder die Vorstellung 
einer erfolgreichen Partnerschaft zwischen Distributor 
und Hersteller (IT-BUSINESS Power-Duo). Wir gestalten 
Ihr IT-BUSINESS SPOTLIGHT nach Ihren CI-Guidelines. 

IT-BUSINESS SPOTLIGHT

• �Konzeption mit ausschließlich unternehmenseigenen Inhalten
• ��Unterstützung bei der inhaltlichen Überarbeitung durch die Fachredaktion
• �Gestaltung und Produktion bis zur Druckreife bei geliefertem Bildmaterial
• �Druckabwicklung
• Umfang: 8 Seiten
• Auflage: 30.000 Exemplare
• Verbreitung als Beihefter in IT-BUSINESS
• Druck 4/4 farbig

26.000,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

XXXXX   MICROSOFT 1

Verlagssonderveröffentlichung

Willkommen im Cloud-Zeitalter

Die Weichen in der As-a-Service-Ära werden 
gerade gestellt.  Ein Microsoft-Manager legt 
dar, wo die Reise hingehen soll.

►  SEITE 02

SureStep

Microsoft hilft bei den ersten Schritten in die 
Cloud mit einer Art Rundumbetreuung für 
Channel-Partner, die hier Neuland betreten.

 ►  SEITE 05

Juristisches

Auf einer bundesweiten Roadshow 
konnten Microsoft-Partner einen 
Juristen mit Fragen löchern.

►  SEITE 08

Schritt für Schritt in die 

Microsoft-Cloud

BILD: MICROSOFT / SERGEY NIVENS-FOTOLIA.COM
Social-Media Promotion-Paket inklusive

IT-BUSINESS@twitter mit 14.100 Follower

IT-BUSINESS@facebook mit 8.824 Fans

IT-BUSINESS@xing mit 8.874 Mitglieder

Stand: Oktober 2019Beispiel: Microsoft
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IT-BUSINESS Spotlight

IT-BUSINESS Market

IT-BUSINESS Market – der leistungsstarke Einkaufsführer

W	� Der ITK-Markt ist von einzigartig hoher 
Produktvielfalt und Preisdynamik gekennzeichnet. 

W	� Deshalb brauchen ITK-Partner eine 
Informationsquelle, die ihnen schnell einen 
möglichst umfassenden Überblick über das 
aktuelle Angebotsspektrum verschafft.

W	� IT-BUSINESS Market bietet diesen Service: 
Kompakt und effizient – als Marktplatz im Innenteil 
von IT-BUSINESS.

W	� So erreichen Sie die Entscheider im ITK-Markt 
direkt, schnell, unkompliziert und zu Konditionen, 
die auch mit kleinem Budget großzügige 
Werbeauftritte ermöglichen.

1/1-Seite
Im Anschnitt:  
230 x 300 mm

Verfügbar bei unseren
Distributionspartnern:

www.TDT.de
Weitere Infos zu diesem Produkt finden Sie online!

TDT VA1000
VoIP Telefon-Anlage für SOHO&KMU

Meine Telefonie, Meine Daten, Mein Business

Rufgruppen Zeitsteuerung Ansagen

Sprachmenüs

1

2

3

Konferenzen

CTI

CTI
(Computer Telephony Integration)

Sicherheit und Qualität
"Made in Germany"

vFax

Warteschlangen Telefonbuch Voicemail

Bis zu 50 Benutzer

50

2/1-Seite 
Im Anschnitt*: 460 x 300 mm

Bestellung und Beratung unter Tel. 0931 9708 496

dexxIT GmbH & Co. KG  |  Alfred-Nobel-Str. 6  |  97080 Würzburg

DIGITAL IMAGING COMPUTER & COTV & AUDIO

Sortiment, das 
überzeugt.

HOME & LIVINGSTORAGE DIGITAL SIGNAGE

  500 Hersteller, 40.000 Artikel

  Kompetente Betreuung 

  Wettbewerbsfähige Preise

  Persönliche Ansprechpartner

  Permanente Verfügbarkeit 

  Zuverlässige Lieferung

  Individuelle Lösungen

  Schnelle RMA-Abwicklung

  Dropshipment

Distribution
ohne Umwege! 

Mehr.Sortiment         Mehr.Service         Mehr.Erfolg

www.dexxit.de

Alle Formate im Anschnitt  
(mind. 3 mm Beschnittzugabe an allen Außenkanten)

Anzeigenseiten Grundpreis

4c 2/1-Seite 3.200,–

1/1-Seite 1.700,–

Titelseite (230 x 230 mm) 3.000,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.
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Sonderwerbeformen	 www.it-business.de

W	� Beilagen
Dem Trägerobjekt lose 
beigelegte Drucksachen  
(z.B. Blätter, Karten, Mailings, 
Prospekte)
 

Mindestformat 	 105 x 148 mm
Höchstformat	 220 x 290 mm (größere Formate auf Anfrage)

Max. Dicke	 4 mm
Gewicht	 Min. 5 g
Belegung	� Gesamte Auflage
Vorgaben	� Anlieferung im Endformat  

gefalzt und beschnitten,  
lange Seite geschlossen

Preis pro Tsd.	� Beilagen bis 25 g: 280,– €
		  Je weitere 10 g: 30,– € Aufschlag
		  Selektionsaufschlag 120,– €

W	� Einkleber

z.B. Postkarten, Flyer, CDs, 
Warenmuster, Post-its,  
die eingeklebt werden.
Preis auf Anfrage

W	� Gatefolder
Die nach links ausklappbare  
Seite ist mit dem Zeitschriften-Cover 
verbunden (3-seitig).
Preis 	 21.900,–  €

W	� Banderole

Preis	 23.900,–  €
Format	� 510 x 100 mm 
		  + 3 mm Anschnitt

W	� Einhefter

Mehrseitige Drucksachen,  
die durch Heftung fest mit der 
Zeitschrift verbunden werden.
 

Mindestformat 	� 148 x 115 mm
Höchstformat	� 230 x 300 mm 
Max. Dicke	 2 mm
Gewicht	� 4 Seiten min. 80g/qm,  

ab 8 Seiten min. 50 g/qm
Belegung	� Gesamte Auflage
Vorgaben	� Einhefter in Heftformat:  

Beschnitte 5 mm (Kopf, Fuß, seitlich); 
Nachfalz 10 mm 

		�  Einhefter kleiner als Heftformat:  
Am Fuß und seitlich endbeschnitten; 
Kopfbeschnittzugabe 5 mm; 
Platzierung immer oben.  
Mehr als 4 Seiten Umfang:  
Im Kopf geschlossen; im Kreuzbruch 
gefalzt

Preis	 4 Seiten	 14.900,–  €
 		  6 Seiten	 16.900,–  €
 		  8 Seiten	 18.900,–  €
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Sonder- 
werbeformen

Vorgaben für Sonderwerbeformen

W	 Auftragstermin
Vier Wochen vor Anzeigenschluss 
siehe Themen + Termine (S. 8-9)

W	 Technische Anforderungen
Bei Sonderwerbeformen wird von maschineller Verar-
beitbarkeit ausgegangen. Bei auftretenden Verarbei-
tungsschwierigkeiten durch Beilagen, Beihefter oder 
Beikleber hat die Fertigstellung Vorrang. 

W	 Muster
Zum Anzeigenschlusstermin muss dem Verlag ein ver-
bindliches Muster in fünffacher Ausführung vorliegen, 
mindestens ein Layoutmuster mit Größen- und Ge-
wichtsangaben.

W	 Haftung
Schäden, die dem Verlag aus Nichtbeachtung der tech-
nischen Vorgaben für die Verarbeitung von Sonderwer-
beformen entstehen, sind zu ersetzen.

W	 Anlieferung
Die Anlieferung muss auf Euro-Paletten erfolgen. Die 
einzelnen Paletten sind mit der jeweiligen Mengenan-
gabe und dem Hinweis „IT-BUSINESS Ausgabe Nr ...“ 
zu versehen. Bitte beachten Sie die Liefertermine:
Beilagen: 		�  3 Arbeitstage vor 

Druckunterlagenschluss
Beihefter/Beikleber:	� 5 Arbeitstage vor 

Druckunterlagenschluss
Die ausführlichen Anlieferungsmodalitäten erhalten Sie 
nach Auftragserteilung.

W	 Anlieferungsadresse
	 Vogel Druck und Medienservice
	 Warenannahme/IT-BUSINESS (Ausgabe Nr.)
	 Leibnizstr. 5
	 97204 Höchberg

W	� Altarfalz Titelseite

Preis 	 21.900,–  €
Format	 rechte u linke Flappe
		  125 x 300 mm
		  innen 227 x 300 mm

W	� Coverflappe
		�  Titelseite nach rechts 
		  ausklappbar (2-seitig)
		  Preis 	21.900,–  €

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.
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Sonderpublikationen	 www.it-business.de

W	 Channel-Guides
Die IT-BUSINESS-Channel-Guides liefern eine umfas-
sende Aufarbeitung der wichtigsten Informationen rund 
um einen speziellen, wichtigen Lösungsbereich. Neben 
Grundlagen und Trends beinhalten sie viele Übersichten, 
Highlights sowie konkrete Verkaufshilfen für  
ITK-Partner. Die Kompendien erscheinen aufgrund ihres 
Nachschlagecharakters zu jedem Thema nur einmal pro 
Jahr. 

Umfang	 ca. 40 Seiten 
Heftformat	 DIN A4 
Auflage	 28.000 Exemplare 
Distribution	� Empfängerstruktur IT-BUSINESS, 

Veranstaltungen
Input	� Pro Seite 3.600 bis 4.000 Zeichen  

inkl. Leerzeichen und 2 Bilder.

Themen Erscheinungsmonat

Storage & Big Data April 2020

MSP Programme Mai 2020

IT-Security Juni 2020

Cloud & Virtualisierung September 2020

Anzeigenseiten Formate Preis

4c 1/1 Seite 210 x 297 mm + 5 mm Anschnitt 7.500,–

Umschlagsseiten U2-4 210 x 297 mm + 5 mm Anschnitt 9.000,–

1/2 Seite hoch 100 x 297 mm + 5 mm Anschnitt 4.500,–

1/2 Seite quer 210 x 148 mm + 5 mm Anschnitt 4.500,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Ihre Marketing-Ziele
9 Image / Brand-Awareness
9 Produkt- und Lösungskompetenz
9 Partner-Recruitment 
9 Hohe qualifizierte Reichweite
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W	 Jahreskalender 2021
Wollen auch Sie jeden Tag im Blickfeld  
Ihrer Handelspartner sein? Dann nutzen 
Sie den IT-BUSINESS Jahreskalender 
2021! Er ist hochwertig, dekorativ und 
enthält viele Zusatz-Informationen für  
das ganze Jahr.

Format	 �870 x 580 mm
Auflage	 28.000 Exemplare
Verteiler	 Empfängerstruktur IT-BUSINESS

Termine ET

Jahreskalender 2021 07.12.

W	 Highlights 2020/21
»IT-BUSINESS HIGHLIGHTS 2020/21« ist die hochwer-
tige Übersicht der Hersteller, Distributoren, Systemhäu-
ser und widmet sich Ihren Highlights des Jahres. Auf 
über 100 Seiten präsentieren sich die Unternehmen mit 
aktuellen Highlights in einer attraktiven Aufmachung. Es 
ist die umfangreichste und auflagenstärkste Übersicht 
über die Player im deutschen ITK-Markt. IT-BUSINESS 
HIGHLIGHTS wird auf zahlreichen ITK-Events während 
des ganzen Jahres verteilt!

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Anzeigenseiten Formate Preis

4c Firmenporträt 2-seitig Vorgegebenes Layout 7.000,–

1/1-Seite 210 x 297 mm + 5 mm Anschnitt 6.000,–

Umschlagseiten U2 und U3 210 x 297 mm + 5 mm Anschnitt 9.000,–

Für das Firmenporträt übernehmen wir die Gestaltung nach einem standardisierten 
Layout. Sie liefern uns Text- und Bild-Inhalte für ein vorgegebenes Layout. 
Weitere Informationen zu Abwicklung und Terminen erfahren Sie bei Ihrem Account 
Manager.

Logo-Formate Preis

4c 70 x 40 mm 1.500,–

110 x 65 mm 3.000,–

Datenanlieferung:
Logo als Vektor-Datei (Illustrator oder Freehand) oder TIF in 300 dpi  
Auflösung per E-Mail an Ihren zuständigen Account Manager.

Umfang	 ca. 150 Seiten 
Heftformat	 DIN A4 
Auflage	 28.000 Exemplare 
Verteiler	� Empfängerstruktur der 

IT-BUSINESS, 
Veranstaltungen

Erscheinungstermin	 21.12.2020
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Print

Technische Daten	 www.it-business.de

W Datenübertragung
1. Kennzeichnen Sie die Datei/den Ordner wie folgt:
ITB_Kunde_Ausgabe (Beispiel: ITB_IBM_0919)

2. Übertragen Sie die Daten:
• per E-Mail 	 anzeigen@vogel-it.de
• FTP Server 	 193.158.250.101
			   Benutzername: ftpuser
			   Kennwort: vit

W Dateiformate 
Bitte liefern Sie druckoptimierte PDF-Dateien oder 
offene Mac-/PC-Dateien der gängigen Layout- oder 
Illustrationssoftware an.

Digitale DatenanlieferungW Format IT-BUSINESS
Heftformat		 230 x 300 mm
Satzspiegelformat	� 200 x 280 mm (3-spaltig)

W Format Sonderpublikationen
Heftformat: 	 DIN A4 (210 x 297 mm)
Alle Anzeigenformate nur im Anschnitt

W Druckspezifikationen
Druckverfahren	 Rollenoffset (Heatset)
Papier		�  LWC glänzend

W Beschnittzugabe	�
Der Beschnitt bei abfallend gedruckten Anzeigen 
beträgt mind. 3 mm. Achten Sie darauf, dass wichtige 
Bestandteile der Anzeige ausreichend vom Seitenrand 
entfernt platziert werden (5 mm Beschnitttoleranz).

W Druckmarken	
�Eck-, Falz- und Schneidzeichen sind 3 mm außerhalb 
des Bildrandes anzubringen, die Strichstärke der Druck-
zeichen darf 0,1 mm nicht übersteigen.

W Schriften		� 
Keine Systemschriften und keine vom Layoutprogramm 
elektronisch erstellten Schriftschnitte verwenden. Min-
dest-Schriftgröße bei Negativ-Schrift und bei geraster-
ten Schriften ist 7 Punkt.

W Linien und Rahmen	�
Mindest-Strichstärke 0,3 Punkt oder 0,1mm.

W Buntaufbau	�
Die maximale Flächendeckungssumme für die vier Far-
ben liegt in den neutralen Bildstellen bei max. 290%.

W Farbseparation	�
Farbbilder müssen in CMYK angelegt sein, Sonderfar-
ben (HKS oder Pantone), DCS2-Formate sowie Duplex, 
Triplex, Quadroplex müssen in CMYK separiert sein.

W Bildauflösung		
60er-Raster, 300 dpi

W Andruck/Proof	
Der Andruck sollte auf Auflagenpapier oder auf ein Papier 
mit ähnlicher Oberfläche und Färbung erfolgen. Korrek-
turen ohne Neuandruck/Proof sind einzuzeichnen.

W Tonwertzunahmen	
Die Toleranzen der Tonwertzunahmen betragen im 
Druck	 40%-Feld 	 +/-3%	 80%-Feld 	 +/-2%
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IT-BUSINESS.de	 www.it-business.de

IT-BUSINESS.de – Online-Werbung von Klassik, über Newsletter bis zur Lead-Generierung

IT-BUSINESS.de ist das Informationspaket im Netz mit allem, was ITK-Partner wissen müssen, um 
erfolgreich zu sein.

Werbekunden stellt IT-BUSINESS.de neben den innovativen Formen der Lead-Generierung auch das 
gesamte Media-Portfolio eines modernen, stark zielgruppenorientierten Online-Angebots zur Verfü-
gung. 

Dabei haben Sie die Wahl zwischen klassischen Banner-Formaten, wirksamer Newsletter-Werbung 
und innovativen native Advertising Formaten.

In einem persönlichen Gespräch besprechen wir Ihre Zielstellungen und finden heraus, welches 
Format für Sie das Richtige ist. So entwickeln wir gemeinsam mit Ihnen die perfekte Strategie für
Ihren Erfolg im Channel-Marketing. 
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	 23Qualitative Leadgenerierung

Profil 

Leadgenerierung

Lead-Generierung
Unser umfangreiches Lead-Portfolio bietet Ihnen für 
jede Zielsetzung das passende Format für Ihr modernes 
B2B-Online-Marketing. Sie erhalten von uns den Zu-
gang zu Ihrer Zielgruppe. Wir beraten Sie gerne bezüg-
lich Ihrer Inhalte und der passenden Platzierung.

Whitepaper
In unserer Whitepaper-Datenbank veröffentlichen wir 
im Rahmen einer für Sie eigens erstellten Kampagne 
Ihre unternehmenseigenen Informationsangebote mit 
hohem Lösungspotenzial und Nutzwert für unsere Leser: 
z.B. Technologiestudien, Marktstudien, Trendanalysen, 
Fallstudien, Infrastrukturkonzepte, Best Practices, Case 
Studies, Checklisten, Tipps & Tricks, etc.

Live-Cast
Mit einem Live-Cast erreichen Sie die ITK-Entscheider
im Channel direkt und live an ihrem Arbeitsplatz. Wei-
tere Informationen siehe Seite 33.

eBooks
Unsere customized eBooks bündeln Fachinformationen 
zu einem ausgewählten Top-Thema. Sie dienen dem 
Leser als Ratgeber und Checkliste zur Entscheidungs-
findung. Weiter Informationen siehe Seite 29.
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Klassische Online Werbung – Formate	 www.it-business.de

Skyscraper Standard/Expandable

Der Skyscraper ist auf der Website rechts platziert und stellt 
eine weitere prominente Platzierungsmöglichkeit Ihrer Wer-
bebotschaft auf IT-BUSINESS.de dar (Expandable mit „Aus-
klapp-/Einklapp-Schaltflächen“).
• Abmessungen:	 160 x 600 pix (Expandable 320 x 600 pix)

Leaderboard Standard/Expandable

Das Leaderboard ist ein großformatiger Banner an der oberen Seite 
der Website. Er platziert Ihre Werbebotschaft prominent und bietet 
Ihnen ausreichend Platz (Expandable mit „Ausklapp-/Einklapp-Schalt-
flächen“) für eine optisch interessante Gestaltung.
• Abmessungen: 
•• –  – Standard	 728 x 90 pix
•• –  – Expandable	 728 x 90 pix und 728 x 210 pix

Content Ad/Video Ad (Rectangle, MPU) Standard/Expandable

�1) 

Das Content Ad bietet Ihnen eine Werbemöglichkeit „inmit-
ten des Geschehens“ und erreicht so einen hohen Aufmerk-
samkeitswert. Das Content Ad Expandable sorgt mit der  
„Ausklapp-/Einklapp-Schaltfläche“ für eine optisch interes-
sante Aufmachung Ihrer Werbebotschaft.
• Abmessungen:	 300 x 250 pix (Expandable 420 x 350 pix)

�2) 

3) 

�1) 

Halfpage Ad

Dieses großflächige Werbeformat ist auf der Website rechts platziert 
und stellt eine sehr prominente Werbemöglichkeit im direkten Sicht-
feld des Users dar.
• Abmessungen:	� 300 x 600 pix

Billboard Ad

Ein Billboard Ad ist direkt unter der horizontalen Navigation 
einer Website positioniert und erstreckt sich über die gesam-
te Content-Breite. Diese Werbeform sorgt durch die promi-
nente Platzierung für eine hohe Aufmerksamkeit des Nutzers.
• Abmessungen:	 960 x 250 pix 

Ihre Marketing-Ziele
9 Image / Brand-Awareness
9 Partner-Recruitment
9 Direkte Abverkaufssteigerung 
9 Hohe qualifizierte Reichweite

Mediaformate: html5, gif, jpg, Rich Media | Max. Dateigröße: 49 KB pro Element  
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Klassische Online-Werbung

Scroll Ad

Das Scroll Ad ist ein großformatiges Banner, das Ihre Werbe-
botschaft inmitten eines Artikels platziert. Durch Scrollen 
wandert das Banner beim Lesefluss mit. 
• Abmessungen:	� 960 x 600 px 

nur jpg, gif 
erscheint nur auf Artikelseiten

Sticky Ad (Skyscraper)

Die Besonderheit des Sticky Ad liegt darin, dass dieses Werbemittel 
immer im Blickpunkt des Users bleibt, auch wenn dieser im Inhalt der 
Webseite nach unten scrollt. Diese Werbeform erreicht eine hohe Auf-
merksamkeit, da die Platzierung eines Banners eine entscheidende 
Rolle für eine hohe Klickrate spielt.
• Abmessungen:	 160 x 600 pix 

Brandgate/Fireplace

Ein Brandgate besteht aus einem Top-Element und 2 Seiten-
Elementen am rechten und linken Rand der Webseite. Zudem 
kann der Hintergrund mit einer Farbe hinterlegt werden, um die 
komplette Fläche außerhalb des Contents für die optimale Wer-
bewirkung zu nutzen. 
• Abmessungen:	 oben 980 x 90 px und 
	 links 160 x 600 px und rechts 160 x 600 px  
	 Hintergrundfarbe als HEX-Code

Mediaformate: html5, gif, jpg, Rich Media | Max. Dateigröße: 49 KB pro Element  

Wir nutzen ausschließlich
HTML5 statt Flash!

Hockeystick/Wallpaper

Das Wallpaper nimmt die komplette obere und rechte Werbefläche 
der Website in Anspruch. Der Hockeystick ist eine Verknüpfung von 
Leaderboard und Skyscraper und umfasst nur einen Teil der kom-
pletten Werbefläche.
• �Abmessungen:	� 1. 728 x 90 px oben und 160 x 600 px rechts oder  

2. 728 x 90 px oben und 120 x 600 px rechts  
3. Hintergrundfarbe als HEX-Code
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Klassische Online Werbung – Preise	 www.it-business.de

• �ROS – Run on Site: Sie sind mit Ihrer Werbung auf dem gesamten Portal von 
IT-BUSINESS.de vertreten. 

Preisliste Online-Werbung

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.
Weitere Sonderformate auf Anfrage

Preise nach TKP ROS

Billboard 195,–

Brandgate/Fireplace 280,–

Content Ad (Rectangle) 155,–

Halfpage Ad 195,–

Hockeystick/Wallpaper 220,–

Leaderboard Expandable 140,–

Leaderboard 120,–

Skyscraper 130,–

Skyscraper Expandable 140,–

Sticky Ad 140,–

Video Ad 155,–

Scroll Ad 195,–

Ad Bundle (Content Ad, Billboard, Sky) 160,–

Ihre Marketing-Ziele
9 Image / Brand-Awareness
9 Produkt- und Lösungskompetenz
9 Partner-Recruitment 
9 Direkte Abverkaufssteigerung
9 Hohe qualifizierte Reichweite
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Online

Platzierung Bannerformat Versendung Grundpreis

Editorial Ad Billboard Ad / XL Banner Morgen- oder Mittagsversand 1.750,–

Top-Position Billboard Ad / XL Banner Morgen- oder Mittagsversand 1.750,–

Medium-Position Billboard Ad / XL Banner / Text Ad* Morgen- oder Mittagsversand 1.250,–

Standard-Position 1 & 2 Billboard Ad / XL Banner / Text Ad* Morgen- oder Mittagsversand 1. 950,–

Preise gelten pro Kalenderwoche im Morgen- oder Mittagsversand in €, zzgl. MwSt.

IT-BUSINESS Today 
Newsletterversand erfolgt 2 x täglich an registrierte 
Empfänger.

* Spezifikationen für Text-Ads:	
• Abmessungen Bild:	 300 x 300 px
• Max. Dateigröße:	 49K
• Mediaformate:	� jpg/gif/png  

(ohne Animation)
• Zeichenanzahl Text:	 Titel (max. 40 Zeichen)  
	 Text (max. 250 Zeichen) 
	 inkl. Leerzeichen	

Klassische Online-Werbung

Newsletter-Werbung

Hinweis
Im Outlook 2007/2010 wird bei animierten 
GIF-Bannern nur der erste Frame angezeigt. 
Wir empfehlen deshalb, einen feststehenden, 
nicht animierten Banner zu verwenden.

Top-Position

Editorial Ad

Medium-Position

Platzierungen

Standard-Position 1

Standard-Position 2

Billboard Ad  
(630 x 250 px) oder
XL-Banner (630 x 140 px)

Editorial-Ad  
(630 x 140 px) 
od. Billboard

Billboard Ad,  
XL-Banner oder Text Ad

Billboard Ad,  
XL-Banner oder Text Ad

Billboard Ad,  
XL-Banner oder Text Ad
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Eventbewerbung	 www.it-business.de

Haben Sie ein Event, eine Messe oder ein besonderes Ereignis, das Sie möglichst 
prominent in Szene setzen möchten?

Nutzen Sie unser Event-Paket, um durch wirksame Marketinginstrumente wie 
Premium-Eventeintrag, Promotion-Box und Newsletter auf Ihr Event aufmerksam 
zu machen und Teilnehmer einzuladen.

Event-Paket Preis

● �2 Wochen Promotion-Box  
Platzierung auf der Home + Themenkanäle

● �1 Woche Newsletter-Promotion  
Platzierung im Newsletter IT-BUSINESS Today

● �Premium-Eventeintrag im Veranstaltungskalender
● �Ausführliche Beschreibung  

Link  
Logo

● ��Premium Unternehmens-Microsite (Beschreibung auf S. 32)

3.900,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt. Beispiel: Eno Telecom GmbH
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Eventbewerbung 

eBook

Unsere customized eBooks bündeln Fachinformationen zu einem ausgewählten Top-
Thema. Sie dienen dem Leser als Ratgeber und Checkliste zur Entscheidungsfindung.

Mit einem eBook Premium Paket sichern Sie sich ein Thema exklusiv! Dabei entste-
hen Ihnen einzigartige Vorteile:

• �Exklusive Belegung eines wichtigen Themas

• �Präsenz im thematisch passenden Umfeld

• �Topic-Awareness

• �Leadgenerierung

eBook Premium Paket: exklusiv und relevant 

• �Umfang: 8-12 Seiten (DIN A4)
• Text und Gestaltung durch den Verlag
• Look & Feel der IT-BUSINESS

Leistungen
• �Exklusiv Promotion
• �Promotionbox 
• �Umfangreiche Leadgenerierung inkl. Social Media Paket
• �Alle generierten Leads inkl.

Promotion
• ��Hervorgehobene Darstellung des eBooks 
• �Mail-Shot an registrierte User 
• �Bewerbung auf der Webseite

12.900,–

Social Media Promotion package incl.

IT-BUSINESS@twitter mit 14.100 Follower

IT-BUSINESS@facebook mit 8.824 Fans

IT-BUSINESS@xing mit 8.874 Mitglieder

Stand: Oktober 2019

Beispiel: Watchguard
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Whitepaper	 www.it-business.de

Whitepaper 
In der Whitepaper-Datenbank auf IT-BUSINESS.de veröf-
fentlichen wir Ihre unternehmenseigenen Fachbeiträge 
mit hohem Lösungspotenzial und Nutzwert für die Ziel-
gruppe ITK-Channel, z.B.

	 • Technologiestudien	
	 • Marktstudien
	 • Fallstudien	
	 • Vermarktungskonzepte		
	 • Best Practices 

Dabei gilt für Ihre Whitepaper grundsätzlich: Je neu-
traler, technischer und weniger verkaufsorientiert die-
se sind, desto eher werden sie tendenziell von der Ziel-
gruppe abgerufen.

Eine hohe Erfolgsquote erzielen Sie dann, wenn Ihr po-
tenzieller Kunde Sie als zukunftsgerichteten und tech-
nisch kompetenten Lösungsanbieter wahrnimmt. 

Ihre Dokumentenformate wie DOC, PDF und PPT kön-
nen problemlos in das Whitepaper-Format umgewan-
delt werden. 

Whitepaper Premium-Paket

• bis zu 10 Whitepaper zur Auswahl
• bis zu 3 Monate Hosting 
• Teasertext 
• Teasertext und Schlagworte jederzeit änderbar 
• �Promotionbox
• �Unterstützung der Lead-Generierung durch Bannerwerbung  

auf der Site & im Newsletter
• �Reporting
• �Alle generierten Leads & Social-Media Promotion-Paket inkl.

10.500,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Ihre Marketing-Ziele
9 Produkt- und Lösungskompetenz
9 Qualifizierte Lead-Generierung 
9 Hohe qualifizierte Reichweite

Stand: Oktober 2019

Social-Media Promotion-Paket inklusive

IT-BUSINESS@twitter mit 14.100 Follower

IT-BUSINESS@facebook mit 8.824 Fans

IT-BUSINESS@xing mit 8.874 Mitglieder
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Whitepaper

Online Advertorial

Online Advertorial / Best Practice

Platzieren Sie Ihre „Message“ in einem Online-Advertorial mit Leadgenerierung oder als Best Practice.
In Ihrem individuellen Bereich können Sie Ihre Werbebotschaft stärker herausstellen  
und sich als kompetenter Lösungsanbieter präsentieren.

• �Hohe Reichweite durch redaktionelle Platzierung 
• �größtmögliche Akzeptanz durch redaktionelles Look & Feel
• �erhöhte Aufmerksamkeit durch relevante und informative Inhalte

Online Advertorial mit  
Leadgenerierung

Preis 

• Umfangreiche Bannerpromotion
• Single E-Mail-Shot
• �Leadgenerierung*  

(alle generierten Leads inkl.) 
• �Social-Media Promotion-Paket

* Bitte liefern Sie ein Whitepaper (pdf-Datei) 
   zum Download an.         

10.500,–

Best Practice  
Online Advertorial

Preis 

• Teaser auf der Homepage
• Integration im Newsletter 
• Banner- und Social-Media-Paket

7.500,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt. Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Beispiel: Dell EMC & TIM Best Practice

Stand: Oktober 2019

Social-Media Promotion-Paket inklusive

IT-BUSINESS@twitter mit 14.100 Follower

IT-BUSINESS@facebook mit 8.824 Fans

IT-BUSINESS@xing mit 8.874 Mitglieder
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Jede Aktion im Firmenprofil erzeugt einen  
Teaser auf der Startseite von IT-BUSINESS.de

Unternehmens-Microsite	 www.it-business.de

Die umfassende Datenbank mit zielgenauen Suchfunk-
tionen gibt zuverlässig Antworten auf die Frage „Wer lie-
fert was im ITK-Markt?“. Mit Ihrem ausführlichen Anbie-
terprofil stehen Sie den Entscheidern mit Ihren 
Kontaktdaten und einem umfassenden Firmenprofil im 

Anbieterprofil Leistungen Preis/Jahr

Basic-Profil • Firmenadresse	 gratis

Premium-Profil

• Logo
• Alle Kontaktdaten inkl. Link auf Ihre Website
• Ausführliches Firmenprofil
• Management/Ansprechpartner mit Foto
• Produkt-Showroom mit Fotos
• Möglichkeit zur Veröffentlichung von weiterem Bildmaterial
• �Zuspielung von Beiträgen über Ihr Unternehmen
• Verlinkung zu RSS-Feeds Ihres Unternehmens
• Veröffentlichung von relevanten Themen im Event-Kalender

1.800,– 

Service-Option • Pflege Ihrer Microsite (auf Anfrage) 240,–

ITK-Handel jederzeit zur Verfügung. 
Erfolgskontrolle & Pflege: Über das Werbekundenpor-
tal von IT-BUSINESS.de stellen Sie die Aktualität Ihrer 
Firmendaten sicher und verschaffen sich einen Über-
blick über die Zugriffszahlen. 

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Beispiel einer Unternehmens-Microsite.
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Unternehmens-Microsite

Live-Cast

IT-BUSINESS Live-Cast

Mit dem IT-BUSINESS Live-Cast erreichen Sie ITK-Part-
ner direkt und live an ihrem Arbeitsplatz. Eine erfolg
reich etablierte, interaktive Kommunikationsplattform 
ermöglicht Ihnen, direkt über das Internet mit Ihrer 
Zielgruppe in Kontakt zu treten und so mit Ihren Infor-
mationen größtmögliche Aufmerksamkeit unter einem 
interessierten Auditorium zu generieren.

Exklusiv-Live-Cast Partnership

• �Konferenz-Dauer:  
Ca. 1 Stunde + 15 Min. Soundcheck

• �1 Monat Hosting als On-Demand Webcast 

Promotion
• �Ankündigungsanzeige in IT-BUSINESS
• �1 Woche Ankündigungsbanner auf IT-BUSINESS.de und in redaktionellen Newslettern
• �E-Mail-Einladung an registrierte User der IT-BUSINESS
• Promotion auf den Social-Media-Kanälen der IT-BUSINESS

Administration & Services
• �Einweisung Ihres Fachreferenten
• �Anmoderation, Hinführung zum Thema
• �Einbindung einer Umfrage in Ihre Präsentation inkl. Auswertung
• Anmelde-Website mit Agenda
• �Aufnahme und Produktion als On-Demand-Webcast auf IT-BUSINESS.de
• Teilnehmer-Reportings

7.900,–

nicht rabattierfähig 

Kombi-Live-Cast

Kombi-Live-Cast Channel & Entscheider:  IT-BUSINESS.de + Insider-Portal 14.900,– 

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Stand: Oktober 2019

Whitepaper 

Online Advertorial

Social-Media Promotion-Paket inklusive

IT-BUSINESS@twitter mit 14.100 Follower

IT-BUSINESS@facebook mit 8.824 Fans

IT-BUSINESS@xing mit 8.874 Mitglieder
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Stand Alone Mailing	 www.it-business.de

Profitieren Sie von maximaler Exklusivität!
Mit einem Stand Alone Mailing erreichen Sie Ihre Ziel-
gruppe mit Ihrer Botschaft direkt in deren Postfach. 
Sie liefern den inhaltlichen Input und die gewünschte 
Zielgruppe und wir kümmern uns um den Rest!

Ihre Vorteile: 
• Aufmerksamkeit in einer relevanten Zielgruppe
• Qualifizierter Traffic auf die eigene Website
• �Prominente und exklusive Darstellung ohne 

Konkurrenten
• Co-Branding der Medienmarke
• Geringe Streuverluste

Preis pro Aussendung*         6.900,-
*6.000 Empfänger Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Call to Action
zu Ihrer Webseite

Text (Vorteile Ihres  
Produktes/Lösung)

Text

Co-Branded Header

Headerbild mit Dachzeile  
(max. 60 Zeichen)
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Stand Alone Mailing

Partnerzone

Partnerzone

IT-BUSINESS-Partnerzone –  
Ihre exklusive Präsenz im redaktionellen Umfeld
Die Partnerzone auf IT-BUSINESS.de ist der individuelle Bereich, den Sie mit In-
halten nach Ihren Wünschen gestalten können. In Ihrer Partnerzone können Sie 
aufgrund der redaktionellen Freiheit nicht nur Ihre Werbebotschaft stärker he-
rausstellen, sondern sich auch durch Whitepaper, Webcasts oder andere Multi
media-Inhalte als kompetenter Lösungspartner präsentieren. 
Durch die dedizierte Anreicherung von redaktionellem Content, der in Bezug zu 
Ihrem Unternehmen steht, bekommt der User einen umfassenden Überblick über 
die Lösungskompetenz Ihres Unternehmens.

Partner Zone – Premium Preis für  
3 Monate

• �Customized Design
• �Individueller Content – mögliche Bestandteile:
    - Logo
    - Link zum Firmenprofil
    - ������Promo-Boxen für Whitepaper und Webcasts
    - Testimonials
    - Link zu aktuellen Veranstaltungen
    - �Auflistung der Whitepaper, Webcasts
    - Advertorial
• �Einspielung von redaktionellem Content  

(z.B. News, Fachartikel, Tests, ...)
• �Bannerpaket z. B. Leaderboard und Skyscraper
• �Reporting

22.500,–

jeder weitere 
Monat: 
4.900,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Unternehmens-Microsite

Live-Demo
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Online

Technische Daten	 www.it-business.de

Allgemeine technische Hinweise für Banner  
 
W �Dateiformate 

HTML5, GIF, JPG, Rich Media

W �Dateigröße     
Bitte beachten Sie die max. Dateigröße:  
pro Element 49 KB

W �Ziel-Link 
Für jeden Banner anzugeben.

W �Redirect- / Third-Party Advertising  
Adserver ist möglich (Haftung liegt beim Kunden)

W �Alternativtext 
Mit dem Alternativtext (ALT-Tag) erscheint ein Text 
über Ihrem Banner, wenn der User den Mauszeiger 
auf den Banner bewegt. Bitte geben Sie den 
Alternativtext bei der Buchung zusätzlich an.  

W �Textanzeigen    
Textanzeigen für Newsletter und Website senden Sie 
bitte bis drei Tage vor Erscheinungstermin per E-Mail 
an Ihren Account Manager.  
Bitte teilen Sie uns die Link-Adresse, den Zeitraum für 
die Schaltung, die vorab vereinbarten Platzierungen 
sowie Ihren Ansprechpartner mit.  

W �Animierte Banner für Newsletter 
Bitte beachten Sie, dass im Outlook 2007/2010 bei 
animierten gif-Bannern nur der erste Frame 
angezeigt wird. Die Animation kann Outlook ab 
Version 2007 nicht mehr darstellen. 

Datenlieferung 
 
W �Per E-Mail:  

Bitte senden Sie Ihre Daten bis drei Tage vor 
Kampagnenbeginn an Ihren Ansprechpartner oder an 
banner@vogel-it.de. 

Wir nutzen ausschließlich
HTML5 statt Flash!
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EVENTS

ANSPRECHPARTNER	 www.akademie.vogel-it.com

Die Vogel IT-Akademie betreut die Veranstaltungen aller Marken der Vogel IT-Medien:

Daniela Schilling
Director
0821 2177-200 
daniela.schilling@vogel-it.de

Eva Kanzler
Head of Summits 
0821 2177-203 
eva.kanzler@vogel-it.de

Anne Matern 
Event Manager 
0821 2177-108 
anne.matern@vogel-it.de

Alexander Konrad 
Multimedia & Technical Advisor 
0821 2177-295 
alexander.konrad@vogel-it.de

Nadia Richter  
Event Manager�
0821 2177-254 
nadia.richter@vogel-it.de

Svenja Mohn  
Head of Conferences 
0821 2177-149 
svenja.mohn@vogel-it.de

�Marlene Stelmach 
Senior Event Manager 
0821 2177-123 
marlene.stelmach@vogel-it.de

Vera Nikolic  
Business Development & 
International Accounts�
0821 2177-159 
vera.nikolic@vogel-it.de

Franziska Magai 
Event Manager 
0821 2177-171 
franziska.magai@vogel-it.de

Bettina Spindler
Junior Event Manager 
0821 2177-127 
bettina.spindler@vogel-it.de

Elena Miller
Junior Event Manager
+49 (0) 821 2177-166 
elena.miller@vogel-it.de

Katharina Rimkus
Event Manager
0821 2177-124
katharina.rimkus@vogel-it.de

Lydia Wagemann
Event Manager
0821 2177-191 
lydia.wagemann@vogel-it.de

Alisa Holzbock
Junior Event Manager
0821 2177-255 
alisa.holzbock@vogel-it.de
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VOGEL IT-AKADEMIE

UNSERE VERANSTALTUNGSFORMATE

„Gemeinsam erfolgreich“ ist viel mehr als nur ein 

Motto für uns. Wir möchten unseren Veranstaltungs-

partnern und Teilnehmern wichtige Impulse für die zu-

künftige Ausrichtung und Gestaltung ihres Business 

geben, damit sie ihre führenden Rollen im digitalen 

Zeitalter behalten und weiter ausbauen können. Dies 

ist unser Antrieb und unsere Motivation seit mehr als 

20 Jahren. 

Wir verstehen uns als Bindeglied zu hochkarätigen 

Vertretern aus Forschung, Wirtschaft und Politik und 

stellen durch unsere Veranstaltungen die Weichen für 

einen angeregten Austausch zwischen Branchenex-

perten und IT-Professionals. Durch die gute Zusam-

menarbeit mit unseren Fachmedien und das enge Ver-

hältnis zu Lösungsanbietern und Besuchern, sind wir 

mit unserem Themenangebot stets am Puls der Zeit 

– oder sogar einige Schritte voraus. Unser Team sorgt 

an erstklassigen Locations in Deutschland, der 

Schweiz und in Österreich für einen reibungslosen Ab-

lauf, damit Sie sich ganz auf Ihre Business-Ziele kon-

zentrieren können. Unsere maßgeschneiderten 

Events, in die wir Ihre Vorschläge und Ideen aktiv 

miteinbeziehen, bieten den Besuchern nicht nur pra-

xisrelevante Vorträge, Workshops und Roundtables 

mit hochkarätigen Referenten, sondern insbesonde-

re auch Ihnen eine ideale Plattform für den regen Aus-

tausch mit Ihrer Zielgruppe.

Unsere Besonderheit: Bereits im Vorfeld können Sie 

Gesprächstermine mit den Besuchern effizient über 

unser MEET ME-Tool vereinbaren. 

Wählen Sie aus unseren erfolgreichen Formaten das 

Passende für Ihr Unternehmen und Ihre Ziele aus:

Eintägiger Kongress mit Ausstellung, 
Keynotes, Fachvorträgen, Workshops, 
Roundtables und Best Practices. In sechs 
Top-Locations in DACH informieren sich 
insgesamt 1.250-1.500 Teilnehmer über die 
neuesten Trends und Technologien.

Zweitägiges Gipfeltreffen für Manage-
ment-Vertreter mit Keynotes, Discussion 
Panels, Thinktanks und Referenzprojekten. 
Im exklusiven Teilnehmerkreis werden 
Strategien, Technologien und  Trends dis-
kutiert sowie Kontakte geknüpft.

In Kleingruppen vermitteln unabhängige 
Referenten wichtige Praxis-Themen für  
IT-Verantwortliche in Unternehmen.
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KONFERENZEN & FACHKONGRESSE	 www.akademie.vogel-it.com

Die Konferenzen und Kongresse der Vogel IT-Akademie sind themenbe-
zogene Fachtagungen, zu denen sich Hersteller und Distributoren mit  
IT-Lösungspartnern, -Entscheidern und -Professionals aus dem Mit-
telstand zusammenfinden.

Lösungsanbieter erhalten durch Fachvorträge und eine begleitende 
Ausstellung die ideale Gelegenheit, einem ausgewählten Fachpublikum 
neueste Lösungen und Referenzen vorzustellen. Unser innovatives 
Matchmaking-Tool MEET ME dient dazu, bereits vorab vielversprechen-
de Gesprächstermine zu vereinbaren und das eigene Netzwerk auszu-
bauen. Hochkarätig besetzte Keynotes unabhängigen IT-Experten aus For-
schung und Wissenschaft ergänzen das Format und präsentieren 
zukunftsweisende Technologie- und Business-Trends.

Zusätzlich bieten wir weitere Formate innerhalb der Veranstaltung an, die 
gezielt die Intensität der Zusammenarbeit fördern und somit den Nutz-
wert sowohl für Teilnehmer als auch Akademiepartner immens steigern: 

▪ ELEVATOR PITCH 
	 Überzeugen Sie potenzielle Neukunden und IT-Partner von Ihrer 		
	 Unternehmensexpertise.
▪ �FOCUS ON Topic 
	� Lösungsansätze, Technologien, Best Practices und erfolgreiche 

Projekte zu Ihrem gewählten Schwerpunktthema. 
▪ LIVE-DEMO 
	� Stellen Sie live Ihre Lösung vor und überzeugen Sie mit den richtigen 

Argumenten. 
▪ BUSINESS STRATEGY WORKSHOP 
	� Teilen Sie konkrete Strategien für die Praxis.  Ziel ist ein intensiver 

Austausch. 
▪ DEEP DIVE SESSION 
	� In einer technischen, interaktiven Hands-On-, Live- oder How-To 

Session präsentieren Sie praxisrelevante Lösungen.

VERANSTALTUNG VERANSTALTUNG

PARTNERSHIP **

ZUSATZPAKETE **

TERMIN/ORT* TERMIN/ORT*

Supreme

Premium

Classic

Basic

Deep Dive

29.000	 14.000	 17.500

	28.000	 13.000	 16.900

	22.500	 10.000	 13.500

	10.000	 6.000	 7.500

	10.000	 4.000	 4.500		

€

€

€

€

CHF

CHF

* Änderungen vorbehalten. ** Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Bei Buchungen von Veranstaltungen in der Schweiz in 
Euro gilt der am Buchungstag geltende Wechselkurs. 
Co-Marketing Discount! Bei Einlösung aller Ihrer VIP-Tickets durch die Zielgruppe erhalten Sie 10% des Partnership-Betrages 
gutgeschrieben. Gilt nicht für die Zusatzpakete.

08.09. Hamburg
15.09.	München 
17.09. 	Würzburg 
24.09.	Neuss 

21.04.	 Neuss
23.04.	Würzburg
30.04.	Hamburg 
06.05.	München 

09.06.	Hamburg
16.06.	 Würzburg 
25.06.	Neuss 
02.07.	 München

27./28.10.  Pfäffikon (SZ)

 

17.03. Wien

27./28.05. Pfäffikon (SZ)
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Viele Unternehmen haben längst das Potenzial digita-
ler Workspace-Prozesse erkannt und passen sich und 
ihre IT Delivery-Modelle an. Das Thema »Mobility« fin-
det daher im Unified Management des »Digitalen 
Workspace« seine logische, technologische Fortent-
wicklung: 
Es geht um den ubiquitären Zugang und die Integrati-
on der Mitarbeiter zu den Geschäftsprozessen sowie 
die Nutzung neuer Technologien wie 5G, IoT, KI, Edge, 
VR/AR im Kontext digitalisierter und mobilisierter Pro-
duktions- und Service-Ansätze. 
Dieser Entwicklung trägt der »ENTERPRISE WORK-
SPACE SUMMIT 2020« Rechnung. 

• �Termin:	 22. Oktober 2020	   

		  Villa Kennedy, Frankfurt a. M.

• �Teilnehmer:	 120 - 150 Vorstände, 			 

		  Geschäftsführer und Top-Entscheider

• �Zielgruppe:	 Anwenderunternehmen, Behörden 	

		  IT-Dienstleistungsunternehmen

• Partnership:*	 Premium Referenz		  19.500 €

		  Premium Focus on		  18.500 €

		  Basic		    8.500 €

SUMMITS  	 www.akademie.vogel-it.com

Der 15. IT-EXECUTIVE SUMMIT ist das interdiszipli-
näre Gipfeltreffen der Vogel IT-Akademie. Hier treten 
»Digital Leaders« aus den Kernbranchen der deut-
schen Wirtschaft mit den Top-Managern der führen-
den Solution Provider und IT-Anbieter in einen Strate-
giedialog über die wichtigsten Themen der 
Digitalisierung und der damit einhergehenden Trans-
formation von Wirtschaft und Gesellschaft.  
Der IT-EXECUTIVE SUMMIT gibt den Teilnehmern 
wichtige Impulse für die zukünftige Ausrichtung ihrer 
IT-Strategie und bringt sie in die Pole-Position, um ihr 
Leadership auch im digitalen Zeitalter zu behaupten 
und als Key-Player in ihren Märkten weiterhin erfolg-
reich zu sein.

• �Termin:	� 5./6. März 2020  

Schlosshotel Kronberg, Frankfurt a. M.

• �Teilnehmer:	�� 25 - 30 persönlich geladene Gäste

• �Zielgruppe: 	�� Geschäftsführer / Vorstände der 

Top-IT-Dienstleister, -Systemhäuser 

und Service Provider | Bekannte 

Persönlichkeiten aus Wirtschaft, 

Wissenschaft, Forschung und Politik 

| Ausgewählte IT-Executives

• Partnership:* 	 Bei einem Vertreter vor Ort 

		  15.900 € 

		  Bei zwei Vertretern vor Ort 

		  19.900 €

Die Anforderungen an Hoster und Service Provider 
werden komplexer: ITK-Dienste auf einer eigenen In-
frastruktur bereitzustellen, das allein reicht häufig nicht 
mehr aus. Vielmehr müssen sie heute in der Lage 
sein, Services von multiplen Plattformen in ihr 
Leistungsangebot zu integrieren und zu managen. Der 
9. »HOSTING & SERVICE PROVIDER SUMMIT« wird 
diese Themen aufgreifen und bietet durch Keynotes, 
Kundenreferenzen und interaktive Formate eine ab-
wechslungsreiche Agenda. Ein Highlight der Veranstal-
tung: die Verleihung der begehrten Readers‘ Choice 
HOSTING AWARDS 2020.   

 
 
• �Termin:	� 14./15. Mai 2020  

Villa Kennedy, Frankfurt a. M.

• �Teilnehmer: 	 �120 - 150 Vorstände, 

Geschäftsführer und  Top-Manager

• �Zielgruppe:	� Managed, Cloud & Hosting Service 

Provider | Systemhäuser | 

RZ-Betreiber & Colocatoren | 	

Interne Dienstleister

• Partnership:*	 Premium Referenz		  20.900 € 

	 Premium Focus on		  19.500 € 

	 Basic	 	     9.900 €

Preise in €, zzgl. MwSt. * Co-Marketing-Discount! Bei Ausschöpfung Ihres VIP-Kartenkontingents erhalten Sie 10% des Partnership-Betrags gutgeschrieben.  
Gilt nicht für Workshops, Roundtables und Best-Practice-Vorträge
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Der »DATACENTER DAY 2020« rückt mit Hinblick auf 
die Automatisierung im Rechenzentrum und den Ein-
zug der künstlichen Intelligenz in die Datacenter die 
gesamtheitliche Betrachtung von IT und Facility in den 
Fokus. Er widmet sich nicht nur den ‚klassischen’ RZ-
Themen aus der Facility, sondern geht auch auf die 
komplementären Disziplinen der Datacenter- und IT-
Automatisierung ein. Die interaktiven Formate schaf-
fen dabei eine wertvolle Plattform für intensives Net-
working und bringen Vor- und Weiterdenkern aus dem 
IT-Betrieb und -Monitoring mit Experten der Infrastruk-
tur-Planung und des -Managements zusammen.

• �Termin:	 06. Oktober 2020, VCC Würzburg

• �Teilnehmer:	�� 100 - 150 Entscheider (IT-, Facility, 

Energie - Manager) aus Rechenzentren 

der Wirtschaft und des Public Sector

• �Zielgruppe: 	�� Rechenzentren | 	RZ-Planer, -Errichter, 

-Betreiber, -Dienstleister | Colocatoren 

CIOs/IT-Leiter | IT-Dienstleiter | 	

Managed & Cloud Service Provider 

• Partnership: 	 Premium/Vortrag	 10.900 €

		  Premium/Live-Demo	 10.900 €

		  Classic 	 8.900 € 

		  Basic 	 3.900 €

Der FIT-Kongress »Females in IT – Future of IT« bringt 
Unternehmerinnen, Managerinnen und Expertinnen 
aus der IT zusammen, um sich zu vernetzen und aus-
zutauschen. Aus der Idee des »Women’s IT Network«* 
ist ein eigenes Event geworden. Auf der Kongress-
agenda stehen Keynotes, Thinktanks und Diskussions-
runden über die Veränderungen der IT-Branche und die 
beruflichen Perspektiven. Dazu stehen explizit die He-
rausforderungen der Frauen im Fokus und welche Po-
tenziale ein höherer Anteil weiblicher Führungskräfte 
in der IT-Industrie bietet. Auf dem Gala-Abend werden 
die »IT Women of the Year« mit den WIN-Awards au-
gezeichnet.

• �Termin:	 26. November 2020  

	 Villa Kennedy, Frankfurt a. M.

• �Teilnehmer/	 �130 - 150 Vorstände aus der

  Zielgruppe:	� IT-Branche bzw. die für den 	

IT-Bereich ihres Unternehmens 	

verantwortlich sind

• Partnership:	 Platin 	 9.900 € 

	 Premium	   5.000 €

	 Basic	 2.500 €

*Das Women’s IT Network (WIN) wurde 2014 in Augsburg ge-
gründet. Unsere Ziele: Best Practice Sharing, Austausch, ge-
genseitige Unterstützung, die nachhaltige Stärkung von Frauen, 
Begeisterung von jungen Talenten sowie die effiziente, inter-
disziplinäre Vernetzung weiblicher Führungskräfte in der IT-Bran-
che. Mit einer aktiven Online-Community, regelmäßigen Tref-
fen und einem großen Jahreskongress sorgt das Women’s IT 
Network für den persönlichen Erfahrungsaustausch und för-
dert die nachhaltige Stärkung von Frauen in der IT.

FIT-Kongress & 
WIN-Award-Gala

Preise in €, zzgl. MwSt. * Co-Marketing-Discount! Bei Ausschöpfung Ihres VIP-Kartenkontingents erhalten Sie 10% des Partnership-
Betrags gutgeschrieben. Gilt nicht für Workshops, Roundtables und Best-Practice-Vorträge
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Services

MARKTFORSCHUNG	 www.it-business.de

Sie wollen wissen, wie Ihre Zielgruppe denkt? Was sie 
kauft? Wie sie entscheiden wird? IT-BUSINESS liefert 
Ihnen  mittels Marktforschung die Basis für die Optimie-
rung Ihrer Produkt- und Vertriebsstrategie.

Sie befragen die Leser von IT-BUSINESS über unser On-
line-Marktforschungstool zu Ihren Produkten, Lösungen 
und Services. Um eine repräsentative Teilnehmerzahl 
zu erreichen, wird Ihre Umfrage mit Promotion in Form 
von Teaserboxen oder Bannern auf IT-BUSINESS.de 
werblich unterstützt.

Online-Leserumfrage

• �Max. 12 Fragen von Ihnen geliefert
• Möglichkeit zum Einsetzen eines Gewinnspiels
• �Programmierung der Umfrage auf IT-BUSINESS.de
• �Promotion auf der Startseite von IT-BUSINESS.de
• Laufzeit: 4 Wochen
• Auswertung und Dokumentation der Ergebnisse
• Reporting der Teilnehmerzahlen und -profile

12.500,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Beispiel: Datto Online-Leserbefragung
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Weniger Streuverluste für Ihre 
Direktmarketing-Aktionen 

IT-BUSINESS verfügt über eine bestens gepflegte 
Adressdatenbank mit mehr als 30.000 Adressen aus dem 
ITK-Channel-Umfeld. Für Ihre Direktmarketing-Aktionen 
selektieren wir Ihre Wunschadressen zielgenau. Nutzen 
Sie das Know-how eines erfolgreichen B2B-Verlags für 
den Versand Ihrer Werbemailings!

Die Konfektionierung und Postauslieferung des Mai-
lings über unseren Lettershop-Dienstleister ist möglich.

Beispiel Preis

Mailing an 10.000 Adressen 
• personalisierter Serienbrief auf Ihrem Briefpapier
• �Konfektionierung in gelieferte Fensterumschläge DIN lang
• Gewicht unter 20 g
• Postauslieferung

1.700,–

• Selektion der Zielgruppe
• Adressbereitstellung (einmaliger Gebrauch)

1.890,–

10.000 selektierte Adressen  
Preis pro Adresse: 0,50 €

3.000,–

Porto: 0,25 € pro Sendung 2.500,–

Gesamt 9.090,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.
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VERÖFFENTLICHUNGSLIZENZEN	 WWW.IT-BUSINESS.DE

IT-BUSINESS steht für Berichterstattung mit höchster 
redaktioneller Qualität und Glaubwürdigkeit. Ein Beitrag 
über Ihr Unternehmen ist daher für Sie von größter Be-
deutung. Deshalb können Sie für redaktionelle Artikel 
eine Veröffentlichungslizenz erwerben, die es Ihnen er-
möglicht, Artikel aus IT-BUSINESS als Imagewerbung 
einzusetzen. 

Sonderdrucke, ePrints, Veröffentlichungslizenzen

Bechtle expandiert
Das mächtige Systemhaus 
stemmt die größte Übernahme 
der Firmengeschichte. > 7

Synaxon kooperiert
Die Kooperation mit Crayon 
erleichtert die Lizenzierung 
von MS Cloud-Diensten.  > 12

Intel feiert
Eines der prägendsten Unternehmen 
der IT-Industrie und Teil der „Wintel-
Connection“ wird Fünfzig.  > 48

Die Fachzeitschrift für den ITK-Markt 13
23. Juli – 5. August 2018

28. Jahrgang
€ 6,–  ISSN 1864-0907

PROGRAMME
PARTNER
Treibstoff für das Systemhaus-Geschäft

Sonderpublikatio
n

ePrint (PDF) Preis

Basis: In IT-BUSINESS 
abgedruckter Print-Artikel

• �eBook-optimertes PDF mit 
Bildern & Grafik

• �Auf Wunsch mit Platzierung 
Ihres Firmenlogos

• Veröffentlichungslizenz

480,–
pro Artikel

Basis: Auf IT-BUSINESS.de 
erschienener Online-Artikel

• �Web-optimertes PDF  
ohne Bilder

• Veröffentlichungslizenz

185,–  
pro Artikel

• �eBook-optimiertes PDF mit 
Bildern & Grafik

• �Exklusive Neugestaltung des 
Online-Artikels

• �Auf Wunsch mit Platzierung 
Ihres Firmenlogos

• Veröffentlichungslizenz

780,–  
pro Artikel

• �Verlinkung zu Artikeln auf  
IT-BUSINESS.de gratis

Sonderdrucke (Offset-Druck)
Ab einer Auflage von 1.000 Exemplaren 
wickeln wir für Sie ergänzend zum ePrint den 
Druck Ihres Sonderdrucks ab.

Format	 DIN A4
Papier	� 135 g Bilderdruck  

glänzend
Druck	 4/4 farbig Euroskala

Preise auf Anfrage
Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles 
Angebot.

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.  
Weitere Auflagen und Umfänge auf Anfrage.
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www.egovcom.de  Fachzeitschrift für die Digitalisierung der Verwaltung und Öffentliche Sicherheit ISSN 1860-2584

C O M P U T I N G Nr. 09/2017
21. August 2017

17. Jahrgang
Deutschland 9 €

Abgehängt

Der Jahresbericht 
des Normenkontroll-
rats offenbart erneut 
schwere Defizite bei 
eGovernment.

3 Geprüfte Sicherheit

Ein IT-Gütesiegel für 
internetfähige Geräte 
soll Cyber-Sicherheit 
verständlicher und 
einfacher machen.

11 Public Security

Schutz von Daten und 
digitalen Infrastruktu-
ren – unser SPEZIAL 
beleuchtet das Thema 
Public Security.

17

Politik & Verwaltung
4 | Trotz schlechter Noten vom 
NKR – es tut sich was beim 
eGovernment. NRW und Schles-
wig-Holstein haben neue Projek-
te vorgestellt.

6 | Staatssekretär Klaus Vitt, hat 
die Schirmherrschaft über unse-
re eGovernment Awards über-
nommen. Hier sein Grußwort.

8 | Das Onlinezugangsgesetz 
braucht zur Umsetzung eine 
strategische Planung. Wie diese 
aussehen könnte, erfahren Sie 
hier.

9 | Daniel Föst, Generalsekretär 
der bayerischen FDP, im Inter-
view zu Fragen der Cybersicher-
heit in Politik und Verwaltung.

Praxis & Innovation
11 | Dataport hat lukrative Auf-
träge an Computacenter und 
Bechtle vergeben.

12 | Tiefbaukosten als finanziel-
les Risiko: Praxiswissen für Kom-
munen zum DigiNetz-Gesetz.

13 | Die Stadt Germering setzt 
auf die „bayerische Cloud“.

14 | Business-Plan-System: Das 
Management einer Klinik stellt 
besondere Anforderungen an 
die Verantwortlichen.

15 | Intergeo, Dataport-Haus-
messe oder Zukunft Personal: 
Relevante Veranstaltungen für 
den Public Sector.

Impressum Seite 24

In dieser Ausgabe

Die Digitalisierungsstrategie na-
mens „digital@bw“ soll ressort-
übergreifend von der Mobilität 
über Bildung und Gesundheits-
wesen bis hin zur Sicherheit, Wirt-
schaft sowie Infrastruktur alle 
Themenbereiche abdecken. 
Die Digitalisierung sei eine echte 
„Querschnittsaufgabe“, die an den 
Ressortgrenzen der Ministerien 
nicht Halt mache. „Die Ministeri-
en werden daher die Leuchtturm- 
und Modellvorhaben gemeinsam 
umsetzen, ihre Kräfte bündeln 
und sich stärker miteinander ver-
netzen“, erkären Ministerpräsi-
dent Winfried Kretschmann und 
Innenminister Thomas Strobl im 
Vorwort des Strategiepapiers. 
Als Schwerpunkte, die den beson-
deren Stärken des Landes entspre-
chen, werden Mobilität, Produk-
tion sowie Gesundheit und Medi-
zin in der neuen Strategie genannt. 
Zudem sollen Kommunen stärker 
unterstützt werden. 
Wie die Unterstützung der Kom-
munen im Detail aussehen soll, 
dazu sprach eGovernment Com-
puting mit dem CIO des Landes, 

Stefan Krebs. Die Zielsetzung be-
schrieb Krebs so: „Die Städte und 
Gemeinden sollen Smart Cities 
und die Landkreise Smart Coun-
ties werden. Dazu kooperieren wir 
eng mit dem Städtetag, dem Ge-
meindetag und dem Landkreis-
tag. Mit deren Fachexpertise star-
tet auch der Förderwettbewerb 
Digitale Zukunftskommune@bw. 
Der Städte- und Gemeindetag hät-
te zudem auch bei dem in der Um-
setzung befindlichen Programm 
„Städte und Gemeinden 4.0 – Fu-
ture Communities“ mitgewirkt. 
Darüber hinaus werde der Innen-
minister von Baden- Würt temberg, 
Thomas Strobl, voraussichtlich 
noch im August Förderbescheide 
über insgesamt 800.000 Euro an 
95 Städte und Gemeinden für ver-
schiedenste Förderprojekte – wie 
etwa das digitale Parkraumma-
nagement oder die digitale Bür-
gerbeteiligung – übergeben. Auch 
seien die Mittel für die jährliche 
Fortsetzung des Projekts „Städte 
und Gemeinden 4.0“ für den 
nächsten Staatshaushalt bean-
tragt. Noch in diesem Jahr wür-

den zudem im Rahmen einer In-
formationstour 12 Digitalkonfe-
renzen in den Kommunen vor Ort 
zum Thema Digitale Zukunfts-
kommune@bw durchgeführt. 
„Last but not least, fördern wir 
massiv den Breitbandausbau im 
Schulterschluss mit den Kommu-
nen“, so Krebs.
Zur finanziellen Unterstützung er-
klärte Krebs weiter: „Die Landes-
regierung beabsichtigt Investi-
tionen von rund einer Milliarde 
Euro in der gesamten Legislatur. 
Über die Förderung hat in eini-
gen Fällen der Kabinettsausschuss 
für Digitalisierung bereits ent-
schieden. Bereits beschlossen 
wurde der Ende August starten-
de Förderwettbewerb Digitale Zu-
kunftskommune@bw. Insgesamt 
sind 7,6 Millionen Euro dafür ver-
plant. Vier Modellvorhaben sol-
len zudem mit einer guten Milli-
on Euro gefördert werden. Über-
dies sollen 50 Kommunen mit 
einer Förderung zwischen 35.000 
und 45.000 Euro bei der Erstel-
lung einer kommunalen Digitali-
sierungsstrategie unterstützt wer-

den. Im Anschluss daran sollen 
für die Umsetzung ihrer Strategie 
mindestens vier Kommunen je-
weils 100.000 Euro erhalten. Mit 
der Strategie wachsen auch die 
Aufgaben von Stefan Krebs. Als 
Mitglied im Kabinettsausschuss 
Digitalisierung und Vorsitzender 
der Interministeriellen Arbeits-
gruppe Digitalisierung koordiniert 
er die Aktivitäten der Fachminis-
terien. Neben den Förderpro-
grammen für die Kommunen auf 
dem Weg zur Smart City ist für sie 
auch noch eine Digitalakademie@
bw geplant. 
 mk

Digitalisierungsstrategie in Baden-Württemberg

Digitalisierung als 
Querschnittsaufgabe
Bis zum Jahr 2021 will die baden-württembergische Landesregie-
rung rund eine Milliarde Euro in die Digitalisierung und die Um-
setzung der neuen Digitalisierungsstrategie investieren. Das Land 
will so zur „digitalen Leitregion“ aufsteigen.

eProcurement in Thüringen

Die Zahl der elektronisch ver-
öffentlichten Ausschreibungen 
der Verwaltungen in Thürin-
gen ist stark angestiegen. Wie 
das Thüringer Finanzministe-
rium jetzt bekannt gab, wur-
den 2017 bislang 914 Aus-
schreibungen veröffentlicht 
(Stand vom 3. Juli 2017) – im 
gesamten letzten Jahr waren 
es 1.370 Ausschreibungen. In 
der ersten Jahreshälfte 2017 
veröffentlichten kommunale 
Vergabestellen 133 Vergabe-
verfahren.

„Das Land trägt die Kosten der 
Kommunen für die Veröffent-
lichung auf der Thüringer Ver-
gabeplattform“, kommentiert 
Dr. Hartmut Schubert, Thürin-
ger Finanzstaatssekretär und 
Beauftragter für eGovernment 
und IT (CIO), diese Entwick-
lung. „Das Land eröffnet da-
mit allen Kommunen eine An-
bindung an die Vergabeplatt-
form.“ 
Dieser eGovernment-Service 
des Landes erleichtere sowohl 
für die Öffentliche Hand als 
auch für die mittelständische 

Wirtschaft das Vergabeverfah-
ren. „Zudem sorgt die jeder-
zeit erreichbare Vergabeplatt-
form im Internet für Transpa-
renz bei den öffentlichen 
Ausschreibungen“, so Schu-
bert. Die Zahl der kommuna-
len Vergabestellen auf der 
Plattform ist laut Finanzminis-
terium seit 2011 kontinuierlich 
gewachsen. 
Zum 1. Juli 2017 waren 84 Stel-
len registriert, zum Stichtag 
am 31. Dezember 2016 waren 
es nur 75 Stellen. In der Lan-
desverwaltung nutzen insge-

samt 34 Vergabestellen die 
Plattform. 
Die Thüringer Vergabeplatt-
form ist in einen Kooperations-
verbund mit der Bundesver-
waltung sowie mehrerer 
 Bundesländer eingebunden. 
Unternehmen erhalten nach 
einer kostenfreien Registrie-
rung Zugriff auf die Ausschrei-
bungsunterlagen auf der Ver-
gabeplattform. Ausschreibun-
gen in Thüringen können 
online eingesehen werden. su

bit.ly/eVergabe

Stefan Krebs wird künftig die 
verschiedenen Fachministeri-
en in Baden-Württemberg bei 
der Umsetzung der Digitalisie-
rungsstrategie koordinieren 
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Weitere Informationen ...

... zur Digitalisierungsstrategie in Baden-
Württemberg finden Sie in unserem Internet-
Angebot

[ bit.ly/Digitalisierung-BW ]
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