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DIE FACHZEITSCHRIFT FÜR DEN ITK-MARKT

Mit aktuellen Branchen-News und Hintergrund-
berichten ist IT-BUSINESS unverzichtbare 
Informationsquelle des ITK-Handels.

Für die Entscheider im ITK-Markt liefert das Fach-
medium fundiertes Know-How. Die Redaktion ana-
lysiert zuverlässig die Chancen und Risiken neuer 
Produkte, Trends und Geschäftsmodelle. Das um-
fassende Crossmedia-Konzept mit höchster redak-
tioneller Qualität und modernstem Zielgruppenma-
nagement bietet maximale Marktdurchdringung. 



5ZAHLEN, DATEN & FAKTEN

800.000+
Page Impressions  / Monat

44.365+ 
verbreitete Auflage

davon
19.942 ePaper

22.000+ 
Newsletter-Empfänger

 2 x täglich

Cross media:
	 • Online
	 • Print
	 • Social Media
	 • Events

15.000+ 
qualifizierte Leads 2020 

generiert

Social Media: 
Facebook 8.955+ 
Twitter 14.305+ 

Xing 9.234+
LinkedIn 1.104+
Instagram 788
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PROFIL

„Wir freuen uns Ihnen unseren Crossmedia-Planer für 2021 zu überreichen. 
Unser Medien-Konzept vereint Perfektion mit Leidenschaft und bietet Ihnen Spitzenleistungen 
für Ihren Erfolg im Channel-Marketing. 
Sprechen Sie mit uns – unser erfahrenes und engagiertes Mediateam steht Ihnen für einen 
kreativen und vertrauensvollen Austausch immer gerne zur Verfügung.”

Lilli Kos
Lilli Kos | Co-Publisherin
+49 (0) 821 2177 -300
lilli.kos@vogel.de

„IT-BUSINESS ist das Medium, das sämtliche Informationen liefert, um im ITK-Channel 
erfolgreich zu sein! Dabei reicht unser Portfolio von Hintergrundberichten, über News zum 
aktuellen Marktgeschehen bis hin zu spannenden Podcasts.“

Sylvia Lösel
Sylvia Lösel | Chefredakteurin
+49 (0) 821 2177 -144
sylvia.loesel@vogel.de
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Channel Guide
Data & Storage

The rise of Creators
Der Generationswechsel bei den 
Prozessoren zündet den Turbo in 
den „Power-Notebooks“.   > 54

IT fights Corona
Gefordert sind mehr Sicherheit 
fürs Homeoffice und Vertrauen 
in die Cloud.  > 10

Die Fachzeitschrift für den ITK-MarktDie Fachzeitschrift für den ITK-Markt

11
22. Juni – 5. Juli 2020

30. Jahrgang
€ 6,–  ISSN 1864-0907

Von der Flöte zur Pauke
Yamaha stellt alle Instrumente 
zur Eroberung des UC-Markts 
zusammen. > 16

Von der Flöte zur Pauke

EXTRA: HOMESCHOOLING
 Eine Chance für den Channel
  Lösungen, Services und Tools

In der Steuerfalle
Die Absenkung der Mehrwert-
steuer öffnet die Schleusen für 
eine neue Abmahnwelle. > 22

Die Fachzeitschrift für den ITK-Markt

Zusammenschluss
Equinix vernetzt Kunden 
über Carrier-neutrale 
Rechen zentren. > 26

Zusammenspiel
Brother setzt bei Managed 
Print Services auf Software-
Partner. > 54

6
6. – 26. April 2020
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€ 6,–  ISSN 1864-0907

Zusammenschluss

> 10

Die Fachzeitschrift für den ITK-Markt
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8. – 21. Juni 2020
30. Jahrgang

€ 6,–  ISSN 1864-0907

Managed Security
Warum die Programme der 
Hersteller nicht immer das 
halten, was sie versprechen. > 12

Katalysator Corona
Die Covid-19-Krise hat die 
Cloud-Strategie des UCC-Anbie-
ters Mitel beschleunigt. > 20
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ERSCHEINUNGSPLAN

Nr. ET DU Channel Guide

Januar 1 18.01.2021 11.01.2021

Februar
2 08.02.2021 01.02.2021

3 22.02.2021 15.02.2021

März
4 08.03.2021 01.03.2021

5 22.03.2021 15.03.2021

April
6 12.04.2021 01.04.2021

7 26.04.2021 19.04.2021 STORAGE & DATA

Mai
8 10.05.2021 03.05.2021 MSP Programme

9 25.05.2021 17.05.2021

Juni
10 07.06.2021 31.05.2021 IT-Security

11 21.06.2021 14.06.2021 AWS Guide

IT-BUSINESS Channel Fokus*
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IT-BUSINESS Channel Fokus*

* Im Channel Fokus der IT-BUSINESS bereiten wir alle zwei Wochen ein neues Thema umfassend für unsere Leser auf. Die 
große Titelstory ist jeweils angereichert mit Stimmen aus dem Channel, begleitenden Artikeln sowie den Ergebnissen unserer 
Leserbefragung. Informieren Sie sich über die IT-BUSINESS Channel Fokus Themen der einzelnen Ausgaben direkt bei Ihrem 
Account Manager. Änderungen vorbehalten.

Nr. ET DU Channel Guide

Juli
12 05.07.2021 28.06.2021

13 19.07.2021 12.07.2021

August
14 16.08.2021 09.08.2021

15 30.08.2021 23.08.2021

September
16 13.09.2021 06.09.2021 Cloud & Virtualisierung

17 27.09.2021 20.09.2021

Oktober
18 11.10.2021 04.10.2021 IT-Sicherheit made in Germany

19 25.10.2021 18.10.2021 Digitalpakt Schule

November
20 08.11.2021 29.10.2021

21 22.11.2021 15.11.2021

Dezember
22 06.12.2021 29.11.2021 Jahreskalender 2022

23 20.12.2021 13.12.2021 IT-BUSINESS Jahrbuch

BE PART OF IT!
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WHEN THE 
TECHNOLOGIES 
ALREADY WORK 
TOGETHER, 
IT’S EASIER FOR 
US TO WORK 
TOGETHER
Vertiv, ehemals Emerson Network Power, steht für eine 

Welt, in der kritische Technologien immer funktionieren. 

Unter einer Marke vereinen wir alle Aspekte einer  

vollständigen Infrastrukturlösung. Damit erleichtern wir 

Ihnen das Vermarkten unserer innovativsten Lösungen 

und damit die größten Herausforderungen Ihrer Kunden 

zu lösen. Wir unterstützen Sie weiterhin tatkräftig, wenn 

es darum geht, Ihr Business voranzutreiben, Ihre Umsätze 

zu steigern und in Ihrem Segment führend zu werden.

Avocent® Knürr Liebert® Trellis™

Werden Sie Teil der Vertiv Partner Community:  
VertivCo.com/Partner_DE

YOUR VISION, OUR PASSION

© 2017 Vertiv Co. All rights reserved. Vertiv and the Vertiv logo are trademarks or registered trademademarks of Vtrademarks of V

TIM forciert Lenovo-Geschäft
Im Rahmen der Lenovo „Fast Start“-
Kampagne unterstützt der TIM die 
Partner mit diversen Marketing- 
Aktionen beim Vertrieb von Server- 
und Storage-Modellen. Zu den 
Maßnahmen zählen Webcasts, 
Lead Generierung und Sonderkon-
ditionen. Sie betreffen die Lenovo 
Server- und Storage-Modelle der 
System X sowie der Storage S-Serie. 

Voraussetzung dafür ist die Teilnah-
me an einem der Webcasts, die bis 
zum 30. September 2017 regelmä-
ßig durchgeführt werden, etwa zu 
den Einstiegs-Speicherlösungen der 
neuen Lenovo DS-Serie oder der 
neuen Datacenter-Sparten Think-
Agile und ThinkSystem. Sie richten 
sich an Mitarbeiter der Sales- und 
Presales-Abteilungen. 

Eset geht in die Terra Cloud
Der Security-Anbieter Eset hat mit 
dem Hersteller und Distributor 
Wortmann ein Vertriebsabkommen 
für die DACH-Region vereinbart. 
Neben der Vermarktung von Pro-
dukten zur Verschlüsselung und zur 
Authentifizierung wird sich die 
 Zusammenarbeit insbesondere auf 
das Geschäft mit Managed Service 
Providern (MSP) fokussieren. „Eset 
ist einer der wenigen europäischen 
Hersteller der Branche, dessen An-
gebot über klassische Lösungen 
hin ausgeht“, erläutert Tom Knicker, 
Einkaufsleiter bei Wortmann. „Das 
MSP-Programm von Eset ist eine 
ideale Ergänzung für uns.“
Durch die Kooperation mit Wort-
mann bietet sich für Eset die Mög-
lichkeit, MSP-Lösungen als Service-
Pakete über die Terra Cloud, die der 
Partner in seinem Datacenter in 

Hüllhorst betreibt, bereitzustelllen. 
Wortmann stehe für die „deutsche 
Cloud“, betont Maik Wetzel, Chan-
nel Sales Director DACH bei Eset. 
Darin sehe er den Mehrwert für 
Partner, die „als MSP durchstarten 
wollen“. Mit Blick auf das kom-
mende EU-Datenschutzrecht setz-
ten Unternehmen stärker denn je 
auf IT-Services aus Deutschland.

> 

> 

 Maik Wetzel, Channel-Chef bei Eset, setzt 
auf die „deutsche Cloud“ von Wortmann. 
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Mit Egis in die Also-Cloud

> 
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Eine intensive Vertriebspartnerschaft hat bei Also und 
Synaxon eine lange Tradition. Jetzt kooperieren sie 
auch bei der Vermarktung von Cloud-Angeboten.

Soest und Schloß Holte-Stukenbrock 
liegen ja nicht wirklich weit ausei-
nander. Kein Wunder also, dass 
 Also und Synaxon seit 1999 zusam-
menarbeiten. Und das jetzt auch in 
der Cloud, in Gestalt des Also Cloud 
Marketplace. Den knapp 2.600 
Partnern der größten europäischen 
Verbundgruppe soll so der verein-
fachte Zugriff auf die Produkt- und 
Service-Angebote dortselbst ge-
währt werden.
„Für unsere Partner gestalten wir 
den Zugang zum zukunftsorien-

tierten Markt der 
Managed Services, 
Cloud- und IaaS-
Produkte so ein-
fach und bequem 
wie möglich. Wir 
freuen uns daher 
sehr, das umfang-
reiche und innova-
tive Angebot des 
Also Cloud Mar-

ketplace mit an Bord zu haben“, 
kommentiert Jan Schwarzenberger, 
Prokurist und Leiter Einkauf der 
 Synaxon.
 
Den Partnern der diversen Synaxon-
Kooperationen (iTeam, IT-Service.
Network…) steht ab sofort nach der 
Registrierung der komplette Ange-
bots- und Funktionalitätsumfang 
des Cloud Marketplace zur Verfü-

gung. So können sie – wie vom Pro-
dukt- und Service-Einkauf gewohnt 
– den Bezug von Cloud-Produkten 
des Also-Portfolios über Egis abwi-
ckeln und so ihr eigenes Angebot 
mit Services, etwa von Acronis, 
 Docusign, Kaspersky, Microsoft 
oder Oneclick anreichern.
 
Zum Start der Zusammenarbeit sind 
für die Synaxon-Partner Einführun-
gen zu dem Thema „Nutzung und 
Angebot des Also Cloud Market-
place“, sowie Webinare und Prä-
senzschulungen (etwa zu Microsoft 
Azure) geplant. Auf der Also-Cloud-
Landing-Page im Egis findet man 
dazu weitere Detailinformationen 
und aktuelle Schulungstermine.

„Mit Synaxon ge-
winnen wir einen 
signifikanten Mul-
tiplikator für den 
Also Cloud Mar-
ketplace im deut-
schen Markt“, sagt 
dazu Sabine Ham-
mer, Director Sales 
bei Also Deutsch-
land. „Das ergänzt 

unsere seit 1999 erfolgreiche Zu-
sammenarbeit im klassischen Pro-
dukt- und Handelsumfeld hervor-
ragend und erhöht für die 
Synaxon-Partner den One-Stop-
Shopping-Komfort.“
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Jan Schwarzen-
berger, Synaxon
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Sabine Hammer, 
Also
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Mehr Möglichkeiten 
für Swyx-Partner
Das Ziel des neuen Swyx-Partnerpro-
gramms „Technology Alliance Program“ 
(TAP) ist eine engere Zusammenarbeit 
mit Drittanbietern. Dank offener Schnitt-
stellen, Standards und Protokolle sollen 
kompatible Lösungen entstehen und 
neue Kundengruppen erschlossen wer-
den. Das TAP löst das bisherige, rein tech-
nische Zertifizierungsprogramm ab und 
will Technologiepartner stärker einbin-
den. Sie erhalten beispielsweise Unter-
stützung durch Swyx-Mitarbeiter sowie 
Testlizenzen für Produkte. Nach erfolg-
reicher Zertifizierung können sie die 

Marketingkanäle nutzen und ihre Pro-
dukte auf der Website des UC-Anbieters 
präsentieren. Ein wesentlicher Bestand-
teil des Programms sind zudem Tests, um 
die Kompatibilität von Partnerprodukt 
und Swyx-Lösung zu gewährleisten. Da-
bei gibt es zwei Wege. Die Interoperabi-
lität kann in einem gemeinsam abge-
stimmten Testverfahren entweder durch 
Swyx selbst (Certified) oder 
durch den TAP-Partner 
(self-tested) selbst geprüft 
werden.
[ http://bit.ly/Swyx-TAP ]

> 

Cisco kauft Broadsoft
Der amerikanische Netzwerk-Hersteller 
Cisco kauft den Anbieter von Cloud-
Kommunikation Broadsoft für 1,9 Milli-
arden US-Dollar. Mit dem Deal erhält 
Cisco auf einen Schlag eine gute Aus-
gangsposition im Markt für cloudbasier-
te Kommunikationslösungen und -servi-
ces. Das ist ein weiterer Schritt weg von 
einem Netzwerk- und Hardware-lastigen 
Unternehmen, hin zu Software-definier-
ten Service- und Geschäftsmodellen.
Broadsoft ist nur eine von vielen Akqui-
sitionen, die Cisco in diesem Jahr getätigt 
hat – darunter AppDynamics für 3,7 Mil-
liarden und Viptela für 610 Millionen US-
Dollar. Broadsoft bietet seine Cloud-

Communication-Services in 80 Ländern 
an – unter anderem in Deutschland. Das 
Unternehmen wurde 1998 gegründet. 
CEO ist Michael Tessler, der früher bei 
Alcatel USA tätig war. Das Broadsoft-
Portfolio besteht aus Cloud-PBX-, UC-, 
Team-Kollaborations- und Contact-Cen-
ter-Lösungen. Die Übernahme soll im 
ersten Quartal kommenden Jahres über 
die Bühne gehen.
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 Cisco hat sich 
Broadsoft 

geschnappt. 

Exclusive nimmt Safe-T 
ins Portfolio auf
Die neue EU-Datenschutzgrundverord-
nung, die im Mai 2018 in Kraft tritt, wirft 
ihre Schatten voraus. Nicht zuletzt des-
wegen nimmt der Distributor Exclusive 
Networks den israelischen Anbieter Safe-
T ins Portfolio auf. Das 2013 gegründete 
Unternehmen bietet Software-Produkte 
an, die Daten vor nicht autorisierten Zu-
griffen schützen sollen. Die Exclusive 
Group hat mit Safe-T einen Vertrag für 
Deutschland, Österreich und die Schweiz 
gezeichnet. Zu den Lösungen von Safe-T 
zählen Software-Defined Access (SDA) 
und Secure Data Exchange (SDE). Laut 

Martin Twickler, Geschäftsführer bei Ex-
clusive Networks Deutschland, fügen sich 
die Datenschutzlösungen von Safe-T sehr 
gut in das Cyber-Security-Portfolio des 
Distributors ein. Partner hätten dadurch 
zudem die Möglichkeit, neue Verkaufs-
chancen zu erschließen.

 Martin Twickler, 
Geschäftsführer bei 
Exclusvie Networks 

Deutschland 
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Drucker-Kaufberater von 
Tech Data

> Tech Data bietet ab sofort ein Online-Por-
tal, in dem alle Drucker und Multifunktions-
geräte von Brother, Canon, Epson, HP, Kyo-
cera, Lexmark, Oki und Xerox enthalten sind. 
Mehr als 550 Geräte werden gemäß den 
 individuell definierbaren Anforderungskri-
terien des Kunden miteinander verglichen. 
Nach Eingabe aller Vorgaben erstellt der 
Kaufberater eine Liste der Modelle, die auf 
die Anforderungen des Anwenders passen. 
Die Übersicht zeigt außerdem die Gesamt-
kosten (Anschaffungspreis Drucker und Ver-
brauchsmaterialien) auf.
[ http://www.techdata.de/drucker-kaufberater ]

 BILD: GEMEINFREI 
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KÖPFE &  
KARRIEREN

Konrad Meier übernimmt  
Chefsessel in Fernao-Gruppe

Konrad Meier über-
nimmt in der Kölner 
Fernao-Gruppe den 
Chefsessel für die 
 beiden Töchter Cano 
Systems mit Sitz in 
Recklinghausen und 
Netzwerk Kommuni-
kationssysteme mit 
Sitz in Barleben. Er 
folgt auf den bisheri-
gen Geschäftsführer 
Dr. Lutz Müller. Meier 
bringt langjährige 
 Erfahrung im Vertrieb 

und der Leistungserbringung von IT- und TK-
Services im deutschen und internationalen 
Markt mit. Seit über 20 Jahren bekleidet der 
Manager Führungs- und Vorstandspositionen 
in mittelständischen Unternehmen als auch in 
großen Konzernen. Bei Fernao wird er das Full-
Service-Angebot deutlicher in den Fokus stel-
len: „Mir ist es wichtig, dem Kunden auf Au-
genhöhe und lösungsorientiert zu begegnen“, 
betont Meier sein Engagement. ab

Konrad Meier ist neuer 
Geschäftsführer in der 
Fernao-Gruppe.
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Alexander Kläger ist neuer 
Deutschlandchef von SAP

Wechsel an der Spitze von SAP Deutsch-
land: Alexander Kläger hat zum 1. August 
als Geschäftsführer die Verantwortung für 
die Vertriebsorganisation im hiesigen 
Markt übernommen. In der Funktion tritt 
der 49-Jährige die Nachfolge von Daniel 
Holz an, der das Walldorfer Unternehmen 
auf eigenen Wunsch verlassen hat. Der 
Manager geht Medienberichten zufolge 
zum Internetriesen Google, bei dem er 
von Oktober an das Cloud- Geschäft in 
Europa leiten soll. Der Konzern hat die 
Personalie bislang allerdings noch nicht 
bestätigt. Das Manager Magazin bezeich-
nete Holz‘ Wechsel bereits als „Königs-
transfer dieses Techsommers“.

Der neue SAP-Deutschlandchef Kläger 
war bei dem Software-Konzern bisher als 
Chief Operating Officer (COO) und Head 
of Cloud für die Region Mittel- und Ost-
europa (MEE) tätig. Zuvor gehörte er 
sechs Jahre der deutschen Geschäftslei-
tung von SAP an und verantwortete dort 
den Vertrieb an Kunden aus der Prozess- 
und Konsumgüterindustrie sowie aus 
dem Dienstleistungsgewerbe. Der Mana-
ger sei mit dem Geschäft in Deutschland 
eng vertraut und werde daher „die heraus-
ragende  Arbeit“ von Holz erfolgreich wei-
terführen, ist Hartmut Thomsen, Präsi-
dent MEE bei SAP, überzeugt.
Ehe Kläger im Herbst 2012 zu dem ERP-
Spezialisten kam, war er fünf Jahre bei 
Hewlett-Packard Deutschland beschäf-
tigt, wo er leitende Service- und Vertriebs-
funktionen im Software-Geschäft inne-
hatte. Zwischen 2001 und 2007 war der 
Betriebswirt bei IBM Deutschland als 
Software Sales Manager und Key Account 
Manager tätig. Zu seinen weiteren Sta-
tionen gehört Arthur Andersen Consul-
ting (heute Accenture), wo er als SAP- 
Berater arbeitete.
Abgänger Holz war mehr als ein Jahrzehnt 
bei SAP tätig. Das Deutschlandgeschäft 
verantwortete er seit Anfang 2017. Bevor 
der promovierte Wirtschaftswissenschaft-
ler im Jahr 2008 bei dem Unternehmen 
eintrat, arbeitete er bei IBM, Oracle und 
Siemens Nixdorf.                                   mh
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Alexander Kläger führt jetzt die 
Geschäfte von SAP Deutschland.

** Der Aktionspreis ist ein unverbindlicher Distributions-
abgabepreis zzgl. 20,- € UHG und MwSt.
Er gilt bei teilnehmenden Distributoren bis Ende
August 2020, längstens aber, solange der Vorrat
reicht. Es gelten die Konditionen und AGBs der
autorisierten Kyocera Distributoren.

A4 Farblaser-
Multifunktionssystem (4-in-1):
ECOSYS M5521cdn/cdw ab 199,-* €
Garantieerweiterung KYOCERA Life auf 3 Jahre „vor Ort“: 35,- €

Home.of.fice=
produktiv
und zuverlässig

kyoceradocumentsolutions.de
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bildungsberufe zu integrieren. Dehmel 
äußerte zudem Kritik am vom BMI ge-
planten Zentrum für Digitalisierung. Hier 
sei nicht eindeutig, was deren Aufgaben 
sein sollen, die das BSI nicht bereits über-
nehme. Für sie sei es wichtig, klare  
Funktionen einzelner Behörden beizu- 
behalten, um zu vermeiden, dass die 
Kompetenzen sich überschneiden. Im 
Hinblick auf die Digitalisierungsprojekte 
will Richter einen langfristigen Ansatz 
verfolgen. Hersteller und IT-Dienstleister 
sollen künftig nicht nur dafür verant-
wortlich sein, Lösungen zu bauen, son-
dern auch dafür sorgen, dass sie flächen-
deckend eingesetzt werden können.
 
Besonderes Highlight der Veranstaltung 
war der Beitrag von Jake Davis, auch be-
kannt unter seinem Pseudonym Topiary. 
Als Ex-Anonymous und Mitglied der ge-
sellschaftskritischen Hackergruppierung 
LulzSec hielt Davis die Special Keynote 
„The Future of Hacking“. Er berichtete 
über seine Erfahrungen und wie er sich 
dazu entschied, die Seiten zu wechseln 
und nun als IT-Consultant „Hacking for 
good“ zu betreiben. Er wies außerdem auf 

Gefahren hin, die von Trends wie Tiktok 
und Snapchat ausgehen und wie diese das 
Hacking der Zukunft verändern. 
 
Als Abschluss der it-sa 365 fand der UP20@
it-sa, ein Cybersecurity Startup Award für 
die DACH-Region, virtuell statt. Ziel des 
Publikum-Awards ist es, mehr Aufmerk-
samkeit für Startups aus der DACH-Regi-
on, die Cybersicherheitslösungen anbie-
ten, zu generieren. Der Preis wurde in 
diesem Jahr bereits zum dritten Mal ver-
geben. Insgesamt zehn Startups, die im 
Vorfeld von der vierköpfigen Jury ausge-
wählt wurden, hatten die Chance, bei den 
Live-Pitches ihre Security-Lösungen zu 
präsentieren. In jeweils vier Minuten 
stellten sich die Startups vor und beant-
worteten im Nachgang die Fragen der Ex-
perten. Nach dem Pitch hatten die Zu-
schauer fünf Minuten Zeit, für das Startup 
mit dem besten Konzept zu voten. Ge-
winner des Awards war Asvin (s. Kasten).

And the winner is...

...Asvin! Das Stuttgarter Startup trat zum 
Award mit seiner Open-Source-Lösung für IoT-
Geräte an. Damit können Updates im Internet 
der Dinge sicher verteilt und die Software- 
Sicherheit vernetzter Geräte über deren  
gesamten Lebenszyklus überwacht werden. 
Der Name des Unternehmens stammt aus dem 
Indischen, wo die Asvins zwei göttliche  
Zwillingsbrüder sind, die als Heiler der Götter 
gelten. Basierend auf dieser Analogie möchte 
Asvin das Internet der Dinge „heilen“, wie 
 Mirko Ross, CEO bei Asvin, erläutert. 

Mirko Ross, CEO 
bei Asvin, und 
stolzer Gewinner 
des UP@it-sa 
Awards.

Schade: Auf der it-sa 365 gab es sehr viel 
Input, der in zu wenig Zeit untergebracht 
werden musste. Nur 15 Minuten pro 
Speaker und nur vier Minuten pro Startup. 
Autor: Melanie Staudacher

Werden Sie jetzt NFON Partner unter +49 89 - 453 00 299 oder nfon.com/de/partner

Wir bei NFON bedienen Kunden über Grenzen hinweg in 15 europäischen Ländern. 
Wenn Sie also expandieren möchten, gehen wir mit – oder sind schon da!

Andere Länder,
andere Strippen.andere Strippen.

BI
LD

: A
SV

IN

1/3-SEITE HOCH
Im Anschnitt*:
84 x 300 mm

Editorial /  17 . 2020  /  IT-BUSINESS / 3Editorial /  17 . 2020  /  IT-BUSINESS / 3

Zentralbanken blähen ihre Bilanzen 
auf und erschaffen derzeit Geld, als 
gäbe es kein Morgen. Damit sich das 
so richtig in Verbraucherpreisinfla-
tion niederschlägt, muss auch die 
Umlaufgeschwindigkeit des Geldes 
im Konsum-Segment steigen; bis da-
hin ziehen zunächst nur Vermögens-
preise von Aktien, Edelmetallen und 
Immobilien an.
Stehen in diesem Umfeld auch gol-
dene Jahre für Kryptowährungen an, 
den Antagonisten zum gesetzlichen 
Zahlungsmittel? Ich gehe schwer da-
von aus. Doch fehlt es an einfachen 
Umtauschmöglichkeiten, und die 
 hohe Volatilität schreckt risikoscheue 
Verbraucher ab.
Bitcoin-Transaktionen brauchen et-
wa eine Stunde, bis sie bestätigt sind. 
Wie soll das an der Tankstelle gehen? 
Wer auf Ethereum (die Plattform, auf 
der Ether gehandelt wird) setzt, ist 
derzeit eher im Smart-Contract-Mi-
lieu unterwegs, als bei Währungsal-
ternativen. Iota soll im IoT-Umfeld 
durchstarten, wenn Maschinen Ma-
schinen bezahlen. So zukunftsträch-
tig das Thema Kryptowährungen 
auch sein mag: Die Volatilität muss 
sinken und Oma Erna muss damit wie 
selbstverständlich im Aldi einkaufen 
gehen können. Dann kommt der rich-
tig große Durchbruch.

Oma Erna und die 
Kryptowährungen

stefan.riedl@it-business.de

 Dr. Stefan Riedl, 
Leitender Redakteur, IT-BUSINESS 

STROM WEG
– DATEN WEG?

Ihr USV-Hersteller
• Kostenlose Teststellungen unter:
Tel. 089-2423990 10

• Kostenloser Support

Garantie!
inkl. Batterien

Monate

Luise-Ullrich-Straße 8 • 82031 Grünwald
www.online-usv.de
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vier Klassen einteilen: Systemhäuser wie Bechtle, Cancom 
und Controlware, Integratoren wie Accenture, Atos und 
Deloitte, Service Provider wie Nordcloud, PlusServer und 
Rackspace sowie spezialisierte Partner, die eng mit Google 
zusammenarbeiten, wie Cloudpilots, Cloudwürdig, Endo-
code, Freiheit.com, ML6, Seibert Media und Wabion. Letz-
tere haben ihren Wurzeln außerhalb des klassischen IT-
Channels. Ihre Schwerpunkte liegen auf Cloud-nativen 
Technologien, und sie verstehen die Cloud als Mittel zur 
Transformation des Geschäfts ihrer Kunden.
 
Das Merkmal, mit dem sich Google primär im Markt diffe-
renziert, ist Stopper zufolge Offenheit, die sich zum einen 
am konsequenten Einsatz von Open-Source-Technologien 
zeigt, zum anderen an der offenen Haltung gegenüber 
 anderen Cloud Providern: „Wir glauben an Multicloud.“ 
Deshalb sei Google auch für Partner attraktiv, die sich be-
reits für die Zusammenarbeit mit einem Wettbewerber ent-
schieden haben. Denn die technologische Offenheit gegen-
über anderen Plattformen komme den Kunden entgegen, 
denen daran gelegen sei, „einen Vendor Lock-in zu vermei-
den und sich nicht nur an einen Hyperscaler zu binden“.
Aus diesem Grund empfiehlt der Channel-Verantwortliche 
auch Partnern, sie sollten nach Möglichkeit die Fähigkeit 
erwerben, unterschiedliche Cloud-Plattformen zu mana-
gen und die damit verbundenen Prozesse sauber abzubil-
den. Solche Dienstleister würden von Kunden gesucht, weil 
sie mit deren Unterstützung „die Vorteile einer Multicloud-
Umgebung nutzen, ohne dass sie selbst die Komplexität, 
die damit einhergeht, bewältigen müssen“.

Google Cloud vertreibt über den Channel, 
aber bislang noch ohne Distribution

Für den Channel von Google Cloud zeichnet 
Bernd Stopper als Head of Partner Sales ver-
antwortlich. Der Manager, der zwei Jahr-
zehnte in Diensten von Microsoft stand, 
übernahm die Position bei dem Hyper scaler 
im Herbst 2018. Aktuell betreut der Cloud-
Anbieter seine Partner in der DACH-Region 
ausschließlich direkt. Distributoren spielen 
für Google Cloud bislang keine Rolle. Das 
soll sich aber ändern, auch wenn es dafür 
noch keinen Termin gibt. „Distribution ist 
für uns ein riesiges Thema und wird ein 
wichtiger Hebel für zukünftiges Wachstum 
sein“, sagt Stopper. Bislang arbeitet der Hyperscaler in Nordame-
rika mit Ingram Micro und Tech Data zusammen. Mit Tech Data 
gibt es zudem einen europäischen Vertrag, auf dessen Basis der 
Distributor die G Suite in Frankreich und UK vertreibt. „Für die 
DACH-Region haben wir allerdings noch keinen Zeitrahmen, wann 
wir mit einem Distributionsprogramm starten werden.“

Bernd Stopper, 
Channelchef bei 
Google Cloud
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Mehr unter:  
bit.ly/GoogleChannel
 
Autor:  
Michael Hase
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Denn das liegt zugrunde, will man künftig 
im SASE-Markt (Secure Access Service 
Edge) mitspielen. 
 
Und Smith beleuchtet in seiner Keynote 
noch einen weiteren Aspekt, bei dem sich 
die verschiedenen Security-Player unter-
scheiden. Denn sogenannte „Generalisten“ 
erhielten rund 80 Prozent der verfügbaren 
Security-Budgets, Spezialisten nur rund 20 
Prozent. Wenn es aber um Wachstum geht, 
dann sieht das anders aus. Die Spezialisten 
wüchsen im Moment mit 20 
 Prozent rund viermal so schnell 
wie die Generalisten.
„Der Grund dafür ist, dass wir mit-
ten in einem Paradigmenwechsel 
stecken. Und in einer solchen 
 Situation sind die Innovationen 
der Spezialisten gefragt.“ Crowd-
strike, Okta, Sentinel One – all 
 diese Unternehmen habe man vor 
fünf Jahren noch kaum gekannt, 
inzwischen seien sie auf ihrem 
 Gebiet Champions. Und diese 
 Firmen reiten noch auf einer ande-
ren Trendwelle – nämlich der, 
Partnerschaften einzugehen, wie 
es Okta, Netskope, Proofpoint und 
Crowdstrike kürzlich vorgemacht 

haben. Die neue Perimeter-lose 
Landschaft werde nämlich nicht 
von einer Lösung bestimmt, son-
dern von einer ganzen Palette. 
Smith nennt vier Eigenschaften, 
die Lösungen künftig mitbringen 
müssten: 
 z erhältlich als „As-a-service“
 z als Cloud-Lösung konzipiert 
und für die Cloud gedacht
 z modularer Aufbau
 z proaktive Security

 
Für Partner bedeute dies, ihr Port-
folio in Hinblick auf eine Zero-
Trust-Strategie zu entwickeln und 

passende Anbieter zu finden. Zudem, so 
legt Smith dar, benötige man ergänzend 
 einige spezialisierte Security-Anbieter im 
Portfolio, um sich von seinem Wettbewerb 
zu differenzieren und die eigenen Kompe-
tenzen zu stärken. Und generell gelte: 
 Security entwickelt sich weg von reaktiven 
Lösungen hin zu aktiver Security. Auch das 
sollten Partner im Auge behalten, und sich 
beispielsweise mit Services wie Awareness-
Trainings positionieren. Steve Brazier 
schließt seine Keynote mit einer Prognose: 

Der Channel wird auch im nächsten Jahre 
wachsen – zwischen fünf und zehn Pro-
zent. Denn Projekte, die dieses Jahr nicht 
gemacht wurden, werden nächstes Jahr 
kommen. Entscheidend sei dann den rich-
tigen Produkt- sowie Service- und Bereit-
stellungs-Mix „auf Lager“ zu haben.

Steve Brazier, CEO von Canalys, prognostiziert 
dem Channel ein Wachstum von fünf bis zehn 
Prozent im kommenden Jahr.

Woran scheitern virtuelle Verhandlungen? 
Am fehlenden Kaffeeduft! – Mein 
Aha-Moment bei der Keynote von  
Steve Brazier. 

Autor: Sylvia Lösel

Digitalisierung

beyond
konventionell

Aus QSC wird q.beyond: Wir denken Digitalisierung neu. Mit pragmatischen Komplett-
lösungen aus clever vernetzten Bausteinen rund um die Themen Cloud, SAP und IoT. Inno-
vativ, branchenspezifi sch, passgenau. Von Mittelstand zu Mittelstand. Expect the next!

qbeyond.de
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Im Zuge von Quarantänebestimmungen, ge-
schlossenen Kindertagesstätten und Schulen 
sowie Kontaktsperren blieb vielen Unterneh-
men auf der ganzen Welt seit März 2020 gar kei-
ne andere Möglichkeit, als ihre Mitarbeiter – so-
fern Aufgabe und technische Ausstattung dies 
zuließen – ins Homeoffice zu schicken. Nur so 
konnte der Geschäftsbetrieb in einigen Firmen 
überhaupt am Laufen gehalten werden. Dabei 
war der Trend zum mobilen Arbeiten „unter nor-
malen Umständen“ bereits vor dem Ausbrechen 
der Pandemie zu erkennen. 

Trügerisches Sicherheitsempfinden
Der Schutz der Endgeräte erfordert hierbei hohe 
Aufmerksamkeit. In einer bereits vor Corona 
durchgeführten Umfrage von CITE Research 
unter US-amerikanischen IT-Administratoren 
und Managern gaben 90 Prozent der Befrag-
ten an, bereits Endpoint-Security-Lösungen im 
Einsatz zu haben. 85 Prozent waren sich sicher, 
die Aktivitäten von Mitarbeitern außerhalb des 
Netzwerks überwachen zu können. Trotzdem 
bestätigten fast zwei Drittel der Teilnehmer, dass 
ein mobiler Mitarbeiter ihres Unternehmens 
schon einmal Opfer eines Cyberangriffs gewor-
den ist – kein Wunder vor dem Hintergrund der 
Bedrohungslage: Die Anzahl der Malware-An-
griffe steigt stetig. Nach Schätzungen der On-
line Trust Alliance liegt der durch Cyberattacken 
verursachte Gesamtschaden mittlerweile bei 
45 Milliarden Dollar weltweit. Das sind ernüch-
ternde Zahlen für IT-Administratoren, die bisher 
überwiegend überzeugt von ihren Schutzmaß-
nahmen sind und mittlerweile immer mehr Mit-
arbeiter absichern müssen, die jenseits des klas-
sischen Netzwerks aktiv werden.  

Wirksamer Schutz, einfach umgesetzt
Unter dem Namen „Passport“ hat WatchGuard 
ein Rundum-sorglos-Paket geschnürt, mit dem 
Unternehmen sowohl die Mobilität ihrer Mitar-
beiter als auch deren Schutz vor potenziellen Ge-
fahren verlässlich gewährleisten können. Damit 
spielt es keine Rolle mehr, wo auf der Welt sich 
der einzelne Mitarbeiter gerade befindet. Der be-
sondere Mehrwert: Alle im Rahmen von Passport 
zusammenspielenden Sicherheitsdienste sind 
cloudbasiert und überzeugen mit einfacher Im-
plementierung sowie Administration. 

Schutzschild Multifaktor- 
Authentifizierung
Ein wichtiger Baustein ist in dem Zusam-
menhang die Multifaktor-Authentifizierung – 
schließlich haben es Angreifer immer öfter auf 
den Diebstahl von Anmeldeinformationen ab-
gesehen, mit denen sie dann nahezu unbemerkt 
in Netzwerke eindringen können. Mithilfe von 
„AuthPoint“ ist die Einführung einer wirkungs-
vollen mehrstufigen Authentifizierung ohne 
teure Hardwarekomponenten umsetzbar. Die 
Lösung basiert auf einer Smartphone-App, über 
die sich Benutzer via Push-Meldung, QR-Code 
oder Einmalpasswort (OTP) auf Basis der einzig-
artigen, klar zuordenbaren Gerätedaten identifi-
zieren und authentifizieren können. 

DNS-Filter am Endpunkt
Die Komponente „DNSWatchGO“ sorgt darüber 
hinaus für mehr Sicherheit auf DNS-Ebene. Dank 
leistungsstarker Content Filter werden unge-
wollte Verbindungsversuche mit fragwürdigen 
Zielen verhindert. Phishing-Angriffe lassen sich 
aber nicht nur ad-hoc abwenden. Durch die au-
tomatische Anzeige von Sicherheitshinweisen 
werden Endbenutzer unmittelbar nach einem 
solchen Versuch gezielt sensibilisiert.

Durch die Integration der Sicherheitssuite „Pan-
da Adaptive Defense 360“ des jüngst übernom-
menen Endpoint-Security-Spezialisten Panda 
Security werden die bereits bestehenden, cloud-
basierten Funktionalitäten von WatchGuard 
passgenau ergänzt – für umfassende Endgeräte-
sicherheit auf Enterprise-Niveau. Die einfachen 
Implementierungs- sowie Administrationsmög-
lichkeiten spielen dabei insbesondere kleinen 
und mittleren Unternehmen in die Karten. 

Mobilität im Arbeitsalltag – WatchGuard Passport

Mobilität und Sicherheit als Fundament 
moderner Beschäftigungskonzepte

Kontakt: 
WatchGuard Technologies
Wendenstraße 379
20537 Hamburg
Telefon: +49 (700) 9222 9333
E-Mail: germanysales@watchguard.com
www.watchguard.de

Homeoffice wird in Zeiten von 
Corona zum Standard. Mehr denn 
je stellt sich für Unternehmen daher 
die Frage der Endgerätesicherheit. 
Mit „WatchGuard Passport“ lassen 
sich Mobilität und der Schutz  
der Unternehmensressourcen  
bestmöglich in Einklang bringen.
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Mobiles und gleichzeitig sicheres 
Arbeiten ist das Gebot der Stunde. 

Beispiel: Watchguard
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Perfekter Schutz für junge Augen
Klar, die Bildqualität eines Monitors sollte immer erstklassig sein. Aber gerade ein Homeschooling-Monitor 
sollte die noch jungen Augen von Kindern und Jugendlichen besonders schützen und unsere Jüngsten auch 
längere „Schulstunden“ vor dem Monitor ohne Ermüdungserscheinungen meistern lassen.

Gesundheit: TÜV Rheinland Augenkom-
fort zertifiziert
Die renommierte Prüf- und Testorganisation TÜV hat 
beide Monitore zertifiziert. Das Zertifikat bestätigt, 
dass sie eine reduzierte Menge an blauen Lichtstrah-
len emittieren. Studien haben gezeigt, dass kurzwel-
lige blaue Lichtstrahlen von LED-Bildschirmen genau 
wie UV-Strahlen zu Augenschäden führen und das 
Sehvermögen im Laufe der Zeit beeinflussen können. 
Der Philips LowBlue-Modus verwendet eine intel-
ligente Softwaretechnologie zur Reduzierung von 
schädlichem kurzwelligen blauen Licht.
Zudem besagt das TÜV-Siegel, dass die Monitore 
flimmerfrei sind. Aufgrund der Art und Weise, wie die 
Helligkeit auf Bildschirmen mit LED-Hintergrundbe-
leuchtung geregelt wird, empfinden einige Benutzer 
ein Flimmern auf dem Bildschirm, was zur Ermüdung 
der Augen führt. Philips Flicker-Free-Technologie 
wendet eine neue Lösung zur Helligkeitsregelung an 
und reduziert so das Flimmern.

Fokus auf Ergonomie
Für eine sehr gute Ergonomie sorgt die SmartEr-
goBase. Dabei handelt es sich um einen Monitor-
standfuß, der ergonomischen Anzeigekomfort und 
Kabelmanagement ermöglicht. Seine vielen Einstel-

lungsmöglichkeiten – 90°-Drehung (Pivot), Neigen, 
Schwenken (180°) und stufenlose Höhenverstellung 
(130 mm) ermöglichen eine optimale Positionierung, 
die auch lange „Schulstunden“ leichter machen. Und 
Dank integriertem Kabelmanagement ist jetzt auch 
Schluss mit dem Kabelgewirr und alles klar für mehr 
Ordnung am Arbeitsplatz.

IPS-Technologie für lebendige Farben 
und große Betrachtungswinkel
Die Monitore nutzen ein Panel auf IPS-Technologie-
Basis. Aufgrund besonders großer Blickwinkel von 
178/178 Grad hat man auch eine optimale Bildqua-
lität, wenn mehrere Personen gemeinsam vor dem 
Monitor sitzen und von der Seite auf Darstellungen 
schauen.
Ein weiteres Plus von IPS: Die Bilder präsentieren sich 
besonders scharf und in lebendigen Farben. Dadurch 
eignet sich die Technologie nicht nur perfekt für Fotos, 
Filme und Internet, sondern auch für Anwendungen 
mit höheren Anforderungen an Farbtreue und Farb-
konsistenz.

SmartImage: Voreinstellungen für eine 
einfache Bildoptimierung
SmartImage ist eine exklusive Philips Technologie, 
die angezeigte Bildinhalte analysiert und Nutzern so 
eine optimale Anzeigeleistung garantiert. Die benut-
zerfreundliche Oberfläche ermöglicht die Auswahl 
zahlreicher Modi für Textanwendungen, Fotos, Filme, 

Spiele und Energie-
einsparung etc., je 
nach den Anwen-
dungen, die gerade 
genutzt werden. 
Basierend auf der 
Auswahl optimiert 
SmartImage den 

Kontrast per Knopfdruck sowie die Farbsättigung 
und Schärfe von Bildern und Videos für die ulti-
mative Anzeigeleistung. Der Energiesparmodus 
ermöglicht einen deutlich reduzierten Energiever-
brauch. 

Nachhaltiger Homeschoolen
Bei Energieeinsparung, Umweltschutz und Re-
cyclingfähigkeit erfüllen die Monitore die hohen 
Anforderungen internationaler, auf Nachhaltigkeit 
fokussierte Organisationen: Die mit Lautsprechern 
ausgestatteten Modelle sind EnergyStar 8.0-, 
EPEAT- und TCO-konform. 

lungsmöglichkeiten – 90
Schwenken (180°) und st
(130 mm) ermöglichen ei
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Perfekte Monitore für Homeschooling:

MMD bietet mit den Philips Monitoren 242S1AE (60,5 cm/23,8“)
und 272S1AE (68,6 cm/27“) zwei 16:9 Full-HD-Modelle, die auf-
grund der geringen Reaktionszeit von nur vier Millisekunden auch 
für schlierenfreies Gaming und Entertainment in den Unterrichts- 
und Lernpausen geeignet sind. 

Lutz Hardge
Country Manager
Germany & Austria 

Die Modelle sind bereits verfügbar 
und bei den Distributoren Also,

Ingram Micro, Siewert & Kau und 
Tech Data erhältlich

Beispiel: Phillips
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CHANNEL FOKUS

Wir positionieren Sie mit Ihrem 
Channel-Portfolio ganzjährig 
und crossmedial.

Sie erhalten große 
Aufmerksamkeit für Ihre 
Lösungskompetenz im 
Channel.

Sie schaffen es 
leichter auf die 
Vendor-Shortlist 
für die Projekte der 
Partner.

Sie profitieren von 
wertvollen Insights 
in das Sentiment der 
Partner.

Sie stehen im konstanten Dialog 
mit dem Channel und können Ihre 
Themen aktiv vorantreiben.

2

3

4

5

1

5 GRÜNDE,  
WARUM SIE BEIM 
CHANNEL FOKUS 

MIT DABEI 
SEIN SOLLTEN

DATA ONLINE SOCIALOFFLINE

Partner finden im “IT-BUSINESS Channel Fokus” 

einen zentralen Informations- und Anlaufpunkt, 

um sich auszutauschen und das Business erfolg-

reich auf- und auszubauen. Um das gemeinsam 

zu erreichen, setzen wir auf ein komplettes Set an 

crossmedialen Modulen, die wir gekonnt mitein-

ander verknüpfen.
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IT-BUSINESS MARKET

TAROX Aktiengesellschaft Stellenbachstraße 49-51 | 44536 Lünen
T: +49 (0) 231/98 98 0-300 | F: +49 (0) 231/98 98 0-176
E-Mail: vertrieb@tarox.de | Web: www.tarox.de

ALLES AUF EINEN BLICK
Die neuen LFDs der 42er-Serie 

Professionelle Digital Signage Lösungen dank der neuen, helleren Großformat-Displays  
der ProLite 42er-Serie mit 4K-UHD Auflösung und integrierter NSign-Plattform.

Mit einer Helligkeit von 500 cd/m2, können diese Displays sowohl in horizontaler als auch in vertikaler Ausrichtung 
im 18/7 Modus betrieben werden und ermöglichen die Verwendung von Smart Display-Modulen (klein/groß).  

Mit Android 8.0 können Sie Ihre Displays ganz einfach personalisieren, indem Sie Apps direkt auf den Bildschirm 
installieren, was sie zu einem idealen Werkzeug für Digital Signage und visuelle Kommunikation macht.

Erhältlich in den Größen von 43” bis 86”.

Der Einkaufsführer für IT-Reseller und Retailer

W	� Der ITK-Markt ist von einzigartig hoher  
Produktvielfalt und Preisdynamik gekenn-
zeichnet. 

W	� Deshalb brauchen ITK-Partner eine In-
formationsquelle, die ihnen schnell einen  
möglichst umfassenden Überblick über das 
aktuelle Angebotsspektrum verschafft.

W	 �IT-BUSINESS Market bietet diesen Service: 
Kompakt und effizient – als Marktplatz im  
Innenteil von IT-BUSINESS.

W	 �So erreichen Sie die Entscheider im  
ITK-Markt direkt, schnell, unkompliziert  
und zu Konditionen, die auch mit klei-
nem Budget großzügige Werbeauftritte  
ermöglichen.

1/1-Seite
Im Anschnitt*:  
230 x 300 mm

BullGuard für Unternehmen

Probieren Sie es selbst 
aus, indem Sie es 90 Tage 

KOSTENLOS testen
Besuchen Sie einfach:

www.bullguard.com/businesstrial 
und geben Sie die Lizenznummer ein.  

Völlig unkompliziert!

90 Tage kostenlos testen

SMALL OFFICE 

SECURITY

Probieren 

Sie es 

selbst aus

TAGE GERÄTE90 50

Lizenznr.

U3S3-SLBE-UGX5-SERS

Wir unterstützen Sie mit einer
kostenlosen 3-Monats-Vollversion
unserer Small Office Security
für 50 Geräte – ohne Abo oder
andere Verpflichtungen.

• Die preisgekrönte Internet Security von 
BullGuard, speziell auf kleine Betriebe 
zugeschnitten, mit einem benutzerfreundlichen, 
cloudbasierten Verwaltungsportal.

• Schützt bis zu 50 PCs, Macs und Android-
Smartphones & -Tablets (Anzahl kann nach 
Vereinbarung erhöht werden).

• Verkauf ausschließlich über unsere 
Vertriebspartner.

2/1-Seite 
Im Anschnitt*: 460 x 300 mm

Bestellung und Beratung unter Tel. 0931 9708 496

dexxIT GmbH & Co. KG  |  Alfred-Nobel-Str. 6  |  97080 Würzburg

DIGITAL IMAGING COMPUTER & COTV & AUDIO

Sortiment, das 
überzeugt.

HOME & LIVINGSTORAGE DIGITAL SIGNAGE

  500 Hersteller, 40.000 Artikel

  Kompetente Betreuung 

  Wettbewerbsfähige Preise

  Persönliche Ansprechpartner

  Permanente Verfügbarkeit 

  Zuverlässige Lieferung

  Individuelle Lösungen

  Schnelle RMA-Abwicklung

  Dropshipment

Distribution
ohne Umwege! 

Mehr.Sortiment         Mehr.Service         Mehr.Erfolg

www.dexxit.de

ANZEIGENSEITEN-FORMATE GRUNDPREIS/EURO

1/1 - Seite 230 x 300 mm* 1.700,-

2/1 - Seite 460 x 300 mm* 3.200.-

Titelseite 230 x 230 mm* 3.000,-

*Beschnittzugabe mind. 3 mm an allen Außenkanten
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n �Funktion der persönlichen Empfänger  

Unternehmensleitung		  51,6%	

Abteilungs- / Bereichsleitung		  15,9%	

Fachkraft		  18,4%	

Sonstige	  	   0,3%	

 
n �Produktsegmente  

(Mehrfachnennungen möglich)

IT (Informationstechnologie)		  94,1%	

TK (Telekommunikation)		  61,1%	

CE (Consumer Electronics)		  30,1%	

Druckauflage	 25.508 Ex. (IVW QIII/2020) 
Verbreitete Auflage	 25.205 Ex. (IVW QIII/2020) 
Erscheinungsweise	 14-täglich

n Aufteilung der Leserschaft nach 
	 Unternehmensschwerpunkten

ITK-Systemhaus/VAR		  48,2%	

Fach-Einzelhandel		  27,4%	

Hersteller		  13,8%	

Distributor/ Großhändler	  	 5,5%	

Dienstleister		  3,0%

Sonstige		  2,1%	

Quelle: IVW EDA Auflagennachweis QIV/2019 - QIII/2020 

LESERSTRUKTUR
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PRINT
ONLINE

W BEILAGEN
Dem Trägerobjekt lose beigelegte Drucksachen  
(z.B. Blätter, Karten, Mailings, Prospekte)

W EINHEFTER
Mehrseitige Drucksachen, die durch Heftung fest 
mit der Zeitschrift verbunden werden.

W �EINKLEBER

W GATEFOLDER

Die nach links 
ausklappbare 
Seite ist mit dem 
Zeitschriften-
Cover verbunden 
(3-seitig).
Preis 21.900,–  €

W BANDEROLE

105 x 148 mm
220 x 290 mm (größere Formate auf 
Anfrage)
4 mm
Min. 5 g
Gesamte Auflage
Anlieferung im Endformat  
gefalzt und beschnitten,  
lange Seite geschlossen
Beilagen bis 25g: 	 280,– €
Je weitere 10g: 	 + 30,– €
Selektionsaufschlag 	 120,– €

Mindestformat
Höchstformat
Max. Dicke
Gewicht
Belegung
Vorgaben

Preis pro Tsd.

Mindestformat
Höchstformat
Max. Dicke
Gewicht

Belegung
Vorgaben 

Preis

�148 x 115 mm
230 x 300 mm 
2 mm
�4 Seiten min. 80g/qm,  
ab 8 Seiten min. 50 g/qm
Gesamte Auflage
Einhefter in Heftformat:  
Beschnitte 5 mm (Kopf, Fuß, seitlich);  
Nachfalz 10 mm 
�Einhefter kleiner als Heftformat:  
Am Fuß und seitlich endbeschnitten; 
Kopfbeschnitt 5 mm; Platzierung oben.  
Mehr als 4 Seiten Umfang:  
Kopf geschlossen; Kreuzbruch gefalzt
4 Seiten	 14.900,–  €
 6 Seiten	 16.900,–  €
 8 Seiten	 18.900,–  €

z.B. Postkarten, Flyer, 
CDs, Warenmuster,  
Post-its, die 
eingeklebt werden. 
Preis auf Anfrage!

Format	� 510 x 100 mm 
	 + 3 mm Anschnitt
Preis	 23.900,– €
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SONDERWERBEFORMEN

W AUFTRAGSTERMIN
Vier Wochen vor Anzeigenschluss 
siehe Themen + Termine (S. 8-9)

W TECHNISCHE ANFORDERUNGEN
Bei Sonderwerbeformen wird von maschineller 
Verarbeitbarkeit ausgegangen. Bei auftreten-
den Verarbeitungsschwierigkeiten durch Beila-
gen, Beihefter oder Beikleber hat die Fertigstel-
lung Vorrang. 

W MUSTER
Zum Anzeigenschlusstermin muss dem Verlag 
ein verbindliches Muster in fünffacher Ausfüh-
rung vorliegen, mindestens ein Layoutmuster mit 
Größen- und Gewichtsangaben.

W HAFTUNG
Schäden, die dem Verlag aus Nichtbeachtung 
der technischen Vorgaben für die Verarbeitung 
von Sonderwerbeformen entstehen, sind zu er-
setzen.

W ANLIEFERUNG
Die Anlieferung muss auf Euro-Paletten erfol-
gen. Die einzelnen Paletten sind mit der  je-
weiligen Mengenangabe und dem Hinweis 
„IT-BUSINESS Ausgabe Nr ...“ zu versehen.  

Bitte beachten Sie die Liefertermine:

Beilagen: 	� 3 Arbeitstage vor Druck-
		  unterlagenschluss
Beihefter/Beikleber:	� 5 Arbeitstage vor Druckun-

terlagenschluss
Die ausführlichen Anlieferungsmodalitäten  
erhalten Sie nach Auftragserteilung.

W ANLIEFERUNGSADRESSE
Vogel Druck und Medienservice
Warenannahme/IT-BUSINESS (Ausgabe Nr.)
Leibnizstr. 5
97204 Höchberg

W ALTARFALZ TITELSEITE

W COVERFLAPPE

�Titelseite nach rechts 
ausklappbar (2-seitig)
Preis 21.900,–  €

Format rechte und 
linke Flappe
125 x 300 mm	
innen 227 x 300 mm
Preis 21.900,–  €
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W CHANNEL-GUIDES

Die IT-BUSINESS-Channel-Guides liefern eine um-
fassende Aufarbeitung der wichtigsten Informatio-
nen rund um einen speziellen, wichtigen Lösungs-
bereich. Neben Grundlagen und Trends beinhalten 
sie viele Übersichten, Highlights sowie konkrete Ver-
kaufshilfen für ITK-Partner. Die Kompendien erschei-
nen aufgrund ihres Nachschlagecharakters zu jedem 
Thema nur einmal pro Jahr.

SONDERPUBLIKATIONEN

ca. 40 Seiten
DIN A4
28.000 Exemplare
Empfängerstruktur IT-BUSINESS, 
Veranstaltungen
Pro Seite 3.600 Zeichen inkl. 
Leerzeichen und 2 Bilder, Bilder in 
300 dpi Auflösung, Quellenangabe

Umfang
Heftformat
Auflage
Distribution

Input

THEMEN ERSCHEINUNGSMONAT

Storage & Data April 2021

MSP Programme Mai 2021

IT-Security Juni 2021

Cloud & Virtualisierung September 2021

Digitalpakt Schule Oktober 2021

ANZEIGENSEITE GRUNDPREIS/EURO

1/1 - Seite 210 x 297 + 3 mm Anschnitt 7.500.- 

Umschlagseiten U2-U4 - 210 x 297 mm
+ 3 mm Anschnitt

9.000,- 

1/2 - Seite hoch 100 x 297 + 3 mm Anschnitt 4.500,- 

1/2 - Seite quer 210 x 148 + 3 mm Anschnitt 4.500,- 

1/3 - Seite hoch 70 x 297 + 3 mm Anschnitt 3.000,-

1/3 - Seite quer 210 x 95 + 3 mm Anschnitt 3.000,- 
Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

PRINT
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W JAHRESKALENDER 2022

Wollen auch Sie jeden Tag im Blickfeld Ihrer Handelspartner sein? Dann nutzen 
Sie den IT-BUSINESS Jahreskalender 2022! Er ist hochwertig, dekorativ und 
enthält viele Zusatz-Informationen für das ganze Jahr.

W JAHRBUCH

»IT-BUSINESS HIGHLIGHTS 2021/22« ist die hochwertige Übersicht 
der Hersteller, Distributoren, Systemhäuser und widmet sich Ihren High-
lights des Jahres. Auf über 100 Seiten präsentieren sich die Unter
nehmen mit aktuellen Highlights in einer attraktiven Aufmachung. Es ist 
die umfangreichste und auflagenstärkste Übersicht über die Player im 
deutschen ITK-Markt. 

* Für das Firmenporträt übernehmen wir die Gestaltung nach einem standardisierten Layout.  
Sie liefern uns Text- und Bild-Inhalte für ein vorgegebenes Layout. Weitere Informationen zu  
Abwicklung und Terminen erfahren Sie bei Ihrem Account Manager.

SONDERPUBLIKATIONEN

ca. 120 Seiten
DIN A4
28.000 Exemplare
Empfängerstruktur IT-BUSINESS, 
Veranstaltungen
20.12.2021

�870 x 580 mm
28.000 Exemplare
Empfängerstruktur 
IT-BUSINESS

Umfang
Heftformat
Auflage
Distribution

ET

Format
Auflage
Distribution

ANZEIGENSEITE GRUNDPREIS/EURO

2/1 - Seite 420 x 297  
Vorgegebenes Layout*

7.000.- 

Umschlagseiten U2 & U3
210 x 297 + 5 mm Anschnitt

9.000,- 

210 x 297 mm 
+ 5 mm Anschnitt

9.000,- 

LOGOFORMATE GRUNDPREIS/EURO

70 x 100 mm 1.500.- 

110 x 65 mm 3.000,- 

TERMINE ET

Jahreskalender 2022 06.12.2021

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

THERE IS NO BUSINESS LIKE IT-BUSINESS 2021
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THERE IS NO BUSINESS LIKE IT-BUSINESS 2022
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So Augsburger Friedensfest
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Sa

So Mariä Himmelfahrt 
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So Tag der Deutschen Einheit
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Sa

So   

Mo 
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Fr 

Sa 

So 
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Mi 

Do 

Fr 

Sa  

So  Ende der Sommerzeit
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Di  

Mi

Do  

Fr

Sa 

So  Reformationstag
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So 1. Advent
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So  2. Advent

Mo Nikolaustag 

Di

Mi

Do  

Fr  

Sa  

So 3. Advent

Mo   

Di 

Mi   

Do   

Fr 

Sa 

So 4. Advent 

Mo 

Di 

Mi 

Do  

Fr Heiligabend 

Sa 1. Weihnachtstag

So 2. Weihnachtstag

Mo 

Di

Mi

Do

Fr

SWITCHES SECURITY LTEWLAN

JANUAR FEBRUAR APRIL MAI JUNI JULI AUGUST SEPTEMBER OKTOBER NOVEMBER DEZEMBERMÄRZ
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PRINT

Digitale Datenanlieferung
W FORMAT IT-BUSINESS
Heftformat 	 230 x 300 mm
Satzspiegelformat	� 200 x 280 mm (3-spaltig)

W FORMAT SONDERPUBLIKATIONEN
Heftformat 	 DIN A4 (210 x 297 mm)
Alle Anzeigenformate nur im Anschnitt

W DRUCKSPEZIFIKATIONEN
Druckverfahren	 Rollenoffset (Heatset)
Papier	� LWC glänzend

W BESCHNITTZUGABE	�
Der Beschnitt bei abfallend gedruckten Anzeigen 
beträgt mind. 3 mm. Achten Sie darauf, dass wich-
tige Bestandteile der Anzeige ausreichend vom 
Seitenrand entfernt platziert werden (5 mm 
Beschnitttoleranz).

W DRUCKMARKEN	
�Eck-, Falz- und Schneidzeichen sind 3 mm außer-
halb des Bildrandes anzubringen, die Strichstärke 
der Druckzeichen darf 0,1 mm nicht übersteigen.

W SCHRIFTEN		� 
Keine Systemschriften und keine vom Layoutpro-
gramm elektronisch erstellten Schriftschnitte  
verwenden. Mindest-Schriftgröße bei Negativ-
Schrift und bei gerasterten Schriften ist 7 Punkt.

W LINIEN UND RAHMEN	 �
Mindest-Strichstärke 0,3 Punkt oder 0,1mm.

W BUNTAUFBAU	�
Die maximale Flächendeckungssumme für die vier 
Farben liegt in den neutralen Bildstellen bei max. 
290%.

W FARBSEPARATION	�
Farbbilder müssen in CMYK angelegt sein, Sonder-
farben (HKS oder Pantone), DCS2-Formate sowie 
Duplex, Triplex, Quadroplex müssen in CMYK  
separiert sein. 

W FARBSKALA 4C	�
ISO-Norm: Fogra 28 oder 39 Coated

W BILDAUFLÖSUNG		
60er-Raster, 300 dpi:

W ANDRUCK/PROOF	
Der Andruck sollte auf Auflagenpapier oder auf ein  
Papier mit ähnlicher Oberfläche und Färbung erfol-
gen. Korrekturen ohne Neuandruck/Proof sind  
einzuzeichnen.

W TONWERTZUNAHMEN	
Die Toleranzen der Tonwertzunahmen betragen im 
Druck 40%-Feld +/-3% //  80%-Feld 	 +/-2%

W DATENÜBERTRAGUNG
1. Kennzeichnen Sie die Datei/den Ordner wie folgt: 
ITB_Kunde_Ausgabe (Beispiel: ITB_IBM_0921)

2. Übertragen Sie die Daten:
• per E-Mail 	 dispo.vit@vogel.de
• FTP Server 	 193.158.250.101
			   Benutzername: ftpuser
			   Kennwort: vit

W DATEIFORMATE 
Bitte liefern Sie druckoptimierte PDF-Dateien 
oder offene Mac-/PC-Dateien der gängigen 
Layout- oder Illustrationssoftware an.
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ONLINE
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ONLINE

DAS INFORMATIONSPORTAL FÜR DEN ITK-MARKT 
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KLASSISCHE ONLINE-WERBUNG

LEADERBOARD 
Standard 
728 x 90 px

TKP 120,-

SKYSCRAPER  
Standard
160 x 600 px

TKP 130,-

HALF PAGE 
Page Ad
300 x 600 px

TKP 195,-

BILLBOARD
960 x 250 px

TKP 195,-

LEADERBOARD  
Expandable 
728 x 90 px
728 x 210 px

TKP 140,-

SKYSCRAPER  
Expandable
160 x 600 px
160 x 320 px

TKP 140,-

MEDIAFORMATE: 

• html5 	 • gif       • jpg	

• png	 • Rich Media

Unsere Bannerwerbung folgt den empfohlenen Standards der Coalition for Better Ads. Davon 
profitieren unsere Leser durch ein angenehmeres Erlebnis auf unseren Seiten und unsere 
Kunden durch Werbung auf Bannerplätzen, die besser wahrgenommen wird und  
eine nachhaltige Wirkung erzielt.

MAX. DATEIGRÖSSE: 

• 49 KB pro Element

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.



PRINT KLASSISCHE ONLINE-WERBUNG

ONLINE CONTENT AD 
300 x 250 px
Rectangle / MPU

TKP 155,-

VIDEO AD  
Ausspielung im  
Format 16:9
Media: MPG, MPEG, 
WMV, AVI 

TKP: 155,- 

NATIVE AD  
Text max. 50 Zeichen
Dachzeile max. 
30 Zeichen
Bildgröße: 300 x 300 px

TKP 155,-

WALLPAPER  
728 x 90 oben +160 x 600 px 
rechts oder 120 x 600 rechts, 
Hintergrundfarbe als Hexcode
	
TKP 220,-

BRANDGATE / FIREPLACE  
oben 980 x 90 px & 1200 x 90 pix, 
links 160 x 600 px und 
rechts 160 x 600 px  
Hintergrundfarbe als HEX-Code

TKP: 280,-

STICKY AD  
(Skyscraper)
160 x 600 px

TKP 140,-

Klassische Online Werbung – Formate
MEDIAFORMATE: 

• html5 	 • gif         • jpg	

• png	 • Rich Media

MAX. DATEIGRÖSSE: 

• 49 KB pro Element

t

W �Redirect- / Third-Party Advertising  
Adserver ist möglich (Haftung liegt beim Kunden)

W �Animierte Banner für Newsletter 
Bitte beachten Sie, dass im Outlook 2007/2010 bei animierten gif-Bannern nur der erste 
Frame angezeigt wird. Die Animation kann Outlook ab Version 2007 nicht mehr darstellen. 

W �Datenlieferung 
Bitte senden Sie Ihre Daten bis drei Tage vor Kampagnenbeginn an Ihren Ansprechpartner 
oder an banner.vit@vogel.de. 

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.
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ONLINE

PLATZIERUNG BANNERFORMAT VERSENDUNG GRUNDPREIS/
EURO

Editorial Ad Billboard Ad / XL Banner Morgen- oder Mittags-
versand 1.900,–

Top-Position Billboard Ad / XL Banner Morgen- oder Mittags-
versand 1.900,–

Medium-Position Billboard Ad / XL Banner /
Text-Ad*

Morgen- oder Mittags-
versand 1.400,–

Standard-Position 
1 & 2

Billboard Ad / XL Banner / 
Text-Ad*

Morgen- oder Mittags-
versand 1. 000,–

Preise gelten pro Kalenderwoche im Morgen- oder Mittagsversand in €, zzgl. MwSt.

IT-BUSINESS Today 
Newsletterversand erfolgt 2 x täglich  
an registrierte Empfänger.

* Spezifikationen für Text-Ads:	
• Abmessungen Bild: 300 x 300 px
• Max. Dateigröße: 49K
• Mediaformate: �jpg/gif/png (ohne Animation)
• Zeichenanzahl Text-Ad: Titel (max. 40 Zeichen)  
  Text (max. 250 Zeichen inkl. Leerzeichen)	

HINWEIS
Im Outlook 2007/2010 wird bei animierten 
GIF-Bannern nur der erste Frame angezeigt. 
Wir empfehlen deshalb, einen feststehenden, 
nicht animierten Banner zu verwenden.Top-Position

Editorial Ad

Medium-Position

Platzierungen

Standard-Position 1

Standard-Position 2

Billboard Ad  
(630 x 250 px) oder
XL-Banner (630 x 140 px)

Editorial-Ad  
(630 x 140 px) 
od. Billboard

Billboard Ad,  
XL-Banner oder Text Ad

Billboard Ad,  
XL-Banner oder Text Ad

Billboard Ad,  
XL-Banner oder Text Ad

Newsletter-Werbung
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 Qualitative Leadgenerierung

LEAD-GENERIERUNG
Unser umfangreiches Lead-Portfolio bie-
tet Ihnen für jede Zielsetzung das passende 
Format für Ihr modernes B2B-Online-Mar-
keting. Sie erhalten von uns den Zugang zu 
Ihrer Zielgruppe. Wir beraten Sie gerne be-
züglich Ihrer Inhalte und der passenden Plat-
zierung.

WHITEPAPER
In unserer Whitepaper-Datenbank veröffent-
lichen wir im Rahmen einer für Sie eigens 
erstellten Kampagne Ihre unternehmens-
eigenen Informationsangebote mit hohem 
Lösungspotenzial und Nutzwert für unsere 
Leser: z.B. Technologiestudien, Marktstu-
dien, Trendanalysen, Fallstudien, Infrastruk-
turkonzepte, Best Practices, Case Studies, 
Checklisten, Tipps & Tricks, etc.

LIVE-CAST
Mit einem Live-Cast erreichen Sie die ITK- 
Entscheider im Channel direkt und live an ih-
rem Arbeitsplatz. 
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ONLINE

Platzieren Sie Ihre „Message“ in einem Online-Advertorial mit Leadgenerierung oder als Best Practice.

In Ihrem individuellen Bereich können Sie Ihre Werbebotschaft stärker herausstellen und sich als kom-
petenter Lösungsanbieter präsentieren.

• �Hohe Reichweite durch redaktionelle Platzierung 
• �Größtmögliche Akzeptanz durch redaktionelles Look & Feel
• �Erhöhte Aufmerksamkeit durch relevante und informative Inhalte

Online Advertorial mit  
Leadgenerierung Preis/Euro

• Umfangreiche  
   Bannerpromotion
• Single E-Mail-Shot
• �Leadgenerierung*  

(alle generierten Leads inkl.) 
• �Social-Media Posting

* Bitte liefern Sie ein Whitepaper 
   (pdf-Datei) zum Download an.         

10.500,–

Best Practice  
Online Advertorial Preis/Euro

7.500,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Stand: Oktober 2020

Beispiel: ESETSocial-Media Reichweite
IT-BUSINESS@twitter mit 14.309 Follower
IT-BUSINESS@facebook mit 8.938 Fans
IT-BUSINESS@linkedin mit 1.065 Mitglieder

Online Advertorial / Best Practice

• Teaser auf der Homepage 
• Veröffentlichung im Themen	
	 kanal „Best Practice“ 
• Veröffentlichung Ihres 		
	 Advertorials im Newsletter 		
	 (gesponserter Artikel)
• Native Ad und Social Media-	
	 Posting
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WHITEPAPER

In der Whitepaper-Datenbank auf IT-BUSINESS.de 
veröffentlichen wir Ihre unternehmenseigenen Fach-
beiträge mit hohem Lösungspotenzial und Nutzwert 
für die Zielgruppe ITK-Channel, z.B.

• Technologiestudien	
• Marktstudien
• Fallstudien	
• Vermarktungskonzepte		
• Best Practices 

Dabei gilt für Ihre Whitepaper grundsätzlich: Je neu-
traler, technischer und weniger verkaufsorientiert 
diese sind, desto eher werden sie tendenziell von 
der Zielgruppe abgerufen.

Eine hohe Erfolgsquote erzielen Sie dann, wenn Ihr 
potenzieller Kunde Sie als zukunftsgerichteten und 
technisch kompetenten Lösungsanbieter wahr-
nimmt. 

Ihre Dokumentenformate wie DOC, PDF und PPT 
können problemlos in das Whitepaper-Format um-
gewandelt werden. 

Whitepaper Premium-Paket
• bis zu 10 Whitepaper zur Auswahl
• bis zu 3 Monate Hosting
• �Unterstützung der Lead-Generierung durch Bannerwerbung 
• �Reporting
• �Alle generierten Leads inkl.

Preis 10.500,– Euro
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IT-BUSINESS Live-Cast

Mit dem IT-BUSINESS Live-Cast erreichen Sie 
ITK-Partner direkt und live an ihrem Arbeitsplatz. 
Eine erfolgreich etablierte, interaktive Kommunika-
tionsplattform ermöglicht Ihnen, direkt über das 
Internet mit Ihrer Zielgruppe in Kontakt zu treten 
und so mit Ihren Informationen größtmögliche Auf-
merksamkeit unter einem interessierten Auditori-
um zu generieren.

LIVE-CAST PREIS/EURO

• �Konferenz-Dauer:  
Ca. 1 Stunde + 15 Min. Soundcheck

• �1 Monat Hosting als On-Demand Webcast 

PROMOTION
• �Ankündigungsanzeige in IT-BUSINESS
• �1 Woche Ankündigungsbanner auf IT-BUSINESS.de und in 

redaktionellen Newslettern
• �E-Mail-Einladung an registrierte User der IT-BUSINESS
• Promotion auf den Social-Media-Kanälen der IT-BUSINESS

ADMINISTRATION & SERVICES
• �Einweisung Ihres Fachreferenten
• �Anmoderation, Hinführung zum Thema
• �Einbindung einer Umfrage in Ihre Präsentation inkl. Auswertung
• Anmelde-Website mit Agenda
• �Aufnahme und Produktion als On-Demand-Webcast 
   auf IT-BUSINESS.de
• Teilnehmer Report

7.900,–
nicht rabattierfähig 

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.
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PODCAST

IHRE VORTEILE:
▪ Produktion zu geringen Kosten und mit geringem Aufwand für Sie
▪ Aufmerksamkeitsstark
▪ Zuhörer auf emotionaler Ebene erreichen:
	 - Höhere Glaubwürdigkeit
	 - Persönlicherer Zugang und Beziehung
	 - Stärkere Bindung
▪ Effektive Ergänzung zum herkömmlichen Marketing

Mit hilfreichem Wissen als Experte in der relevanten 
Zielgruppe positionieren!

UNSERE LEISTUNG
▪ Produktion des Podcasts
▪ Länge des Podcasts: max. 20 Minuten
▪ Hosting
▪ Social-Media-Promotion

Kondition 1.500,–
pro Aufnahme/Story 
Alle Preise in €, zzgl. MwSt. Jetzt gleich 

reinhören!
Social-Media Reichweite
IT-BUSINESS@twitter mit 14.309 Follower
IT-BUSINESS@facebook mit 8.938 Fans
IT-BUSINESS@linkedin mit 1.065 Mitglieder
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EVENTBEWERBUNG

Haben Sie ein Event, eine Messe oder ein besonderes Ereignis, das Sie möglichst 
prominent in Szene setzen möchten?

Nutzen Sie unser Event-Paket, um durch wirksame Marketinginstrumente wie 
Premium-Eventeintrag, Promotion-Box und Newsletter auf Ihr Event 
aufmerksam zu machen und Teilnehmer einzuladen.

EVENT-PAKET PREIS/EURO
• �2 Wochen Promotion-Box  

Platzierung auf der Home + Themenkanäle

• �Premium-Eventeintrag im Veranstaltungskalender

• �Ausführliche Beschreibung 

• �Link 

• �Logo

• �Premium Unternehmens-Microsite  
(Beschreibung auf S. 31)

3.900,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Beispiel: SolarWinds Software Germany GmbH

Pflege über das Customer Center: 
Hier können Sie Ihre Daten für das Premium-Profil  
selbstständig hochladen & pflegen. 
https://customer.vogel.de
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Die umfassende Datenbank mit zielgenauen Suchfunktionen gibt zuverlässig Antworten auf die Frage „Wer 
liefert was im ITK-Markt?“. Mit Ihrem ausführlichen Anbieterprofil stehen Sie den Entscheidern mit Ihren Kon-
taktdaten und einem umfassenden Firmenprofil im ITK-Handel jederzeit zur Verfügung. 
Erfolgskontrolle & Pflege: Über das Werbekundenportal von IT-BUSINESS.de stellen Sie die Aktualität Ihrer 
Firmendaten sicher und verschaffen sich einen Überblick über die Zugriffszahlen. 

ANBIETERPROFIL LEISTUNGEN
PREIS/EURO/
JAHR

Basic-Profil • Firmenadresse	 gratis

Premium-Profil

• Logo
• Alle Kontaktdaten inkl. Link auf Ihre Website
• Ausführliches Firmenprofil
• Management/Ansprechpartner mit Foto
• Produkt-Showroom mit Fotos
• Möglichkeit zur Veröffentlichung von weiterem Bildmaterial
• �Zuspielung von Beiträgen über Ihr Unternehmen
• Verlinkung zu RSS-Feeds Ihres Unternehmens
• Veröffentlichung von relevanten Themen im Event-Kalender

1.800,– 

Service-Option • Pflege Ihrer Microsite (auf Anfrage) 240,–

UNTERNEHMENS-MICROSITE

Beispiel: bb-net media GmbH

Jede Aktion im Firmenprofil erzeugt einen Teaser auf der Startseite von IT-BUSINESS.de
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STAND ALONE MAILING

PROFITIEREN SIE VON MAXIMALER EXKLUSIVITÄT!
Mit einem Stand Alone Mailing erreichen Sie Ihre Zielgrup-
pe mit Ihrer Botschaft direkt in deren Postfach. Sie liefern 
den inhaltlichen Input und die gewünschte Zielgruppe und 
wir kümmern uns um den Rest!

IHRE VORTEILE: 
• Aufmerksamkeit in einer relevanten Zielgruppe
• Qualifizierter Traffic auf die eigene Website
• �Prominente und exklusive Darstellung ohne 

Konkurrenten
• Co-Branding der Medienmarke
• Geringe Streuverluste

Preis pro Aussendung         6.900,-
6.000 Empfänger

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.
Call to Action
zu Ihrer Webseite

Text (Vorteile Ihres  
Produktes/Lösung)

Text

Co-Branded Header

Headerbild mit Dachzeile  
(max. 60 Zeichen)
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Erreichen Sie B2B-Nutzer aus dem IT-BUSINESS Netzwerk auch auf den  
Social-Media-Kanälen (Facebook, LinkedIn) und im Google Display-Netzwerk.

•  Gesteigerte Awareness durch wiederholte Ansprache in den  
	 Social-Media-Kanälen
•  Geräteübergreifende Ausspielung 
•  Geringe Streuverluste, da nur Nutzer mit Interesse für ein 
	 bestimmtes Thema angesprochen werden
•  Unterstützung bei der inhaltlichen Umsetzung  

ABLAUF:
1. Nutzer befassen sich auf IT-BUSINESS.de mit ihren Interessensgebieten.
2. Speziell diese Nutzer bekommen Ihren Content/Banner auf den Partnerseiten 
	 unseres Google Display-Netzwerks ausgespielt.
3. So erreichen Sie genau Ihre Zielgruppe.
4. Zusätzlich unterstützen wir Ihre Kampagne durch Platzierung Ihrer Werbung  
	 (Postings) auf unseren Social-Media-Kanälen.

PLATZIERUNG & PREIS:
•  Google AdWords + Social-Media-Kanäle IT-BUSINESS
•  Mindestbuchungsvolumen: 20.000 AI
•  Laufzeit: 1 Woche
•  TKP²: 150.- €

²TKP: Preis je 1.000 AdImpressions, alle Preise in EUR zzgl. ges. MwSt.

AUDIENCE TARGETING
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MARKTFORSCHUNG

Sie wollen wissen, wie Ihre Zielgruppe denkt? 
Was sie kauft? Wie sie entscheiden wird? 
IT-BUSINESS liefert Ihnen  mittels Marktfor-
schung die Basis für die Optimierung Ihrer 
Produkt- und Vertriebsstrategie.

Sie befragen die Leser von IT-BUSINESS über 
unser Online-Marktforschungstool zu Ihren 
Produkten, Lösungen und Services. Um eine 
repräsentative Teilnehmerzahl zu erreichen, 
wird Ihre Umfrage mit Promotion in Form von 
Teaserboxen oder Bannern auf IT-BUSINESS.
de werblich unterstützt.

Online-Leserumfrage

• �Max. 12 Fragen von Ihnen geliefert
• Möglichkeit zum Einsetzen eines Gewinnspiels
• �Programmierung der Umfrage auf IT-BUSINESS.de
• �Promotion auf der Startseite von IT-BUSINESS.de
• Laufzeit: 4 Wochen
• Auswertung und Dokumentation der Ergebnisse
• Reporting der Teilnehmerzahlen und -profile

12.500,–

Alle Preise in €, zzgl. MwSt.

Beispiel: Dropbox Online-Leserbefragung



SERVICEEVENTS

					     VIRTUAL EVENTS	 CONFERENCES	 SUMMITS	

WE MATCH PEOPLE & TECHNOLOGY

www.vogelitakademie.de
Informationen zu unseren Events finden Sie unter:



MEHR ERFOLG FÜR IHR
B2B-MARKETING

Vogel IT-Medien GmbH | Max-Josef-Metzger-Str. 21 | D-86157 Augsburg | Telefon 0821 21 77-0 | www.vogel-it.de

GEBRAUCHTWAGEN

PRAXIS


