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KURZCHARAKTERISTIK:
Die Bauwirtschaft hat enormes Potenzial in Bereichen wie Nachhaltigkeit, Ener-
giewende und Urbanisierung.

Angesichts der wachsenden Anforderungen müssen die Beteiligten  
zunehmend den gesamten Lebenszyklus von Gebäuden berücksichtigen.

Das Fachmagazin Bauen aktuell informiert Architekten, Ingenieure, Bauplaner 
und Energieplaner über Innovationen in Bereichen wie Building Information 
Modeling (BIM), Gebäudeautomation, Digitalisierung und Baustoffe. Wir zeigen 
praxisnahe Lösungen auf, bieten Einblicke in die konkrete Umsetzung von Bau-
projekten und berichten über aktuelle Trends sowie grundlegende Themen für 
die Bauwirtschaft.

TITELPORTRAIT/UMFANGS- UND INHALTSANALYSE

Building Information Modelling und Gebäudeautomation

UMFANGS-ANALYSE:
2024/2025: 336 Seiten, 7 Ausgaben 4/2024 – 3/2025  
und Sonderheft Smarte Baustoffe
Format der Zeitschrift:	 DIN A4	
Gesamtumfang:	 336
Redaktioneller Teil:	 268
Anzeigenteil:	 68
Beilagen:	� 1 eigene  

(Sonderheft Smarte Baustoffe)
Beihefter:	 -

INHALTS-ANALYSE REDAKTION:
2024/2025: 336 Seiten, 7 Ausgaben 4/2024 – 3/2025  
und Sonderheft Smarte Baustoffe	 Seiten	
davon Redaktionsseiten gesamt: 	 268 = 100%
Building Information Modeling:	   63 = 23,5%
Baustoffe	   36 = 13,4%
Ingenieurbau	   25 = 9,3%
Gebäudetechnik & Gebäudeautomation	   39 = 14,6%
Projektmanagement & -controlling	   25 = 9,3%
AVA	   15 = 5,6%
Bau-IT	   17 = 6,4%
Neue Produkte, Unternehmen,  
Veranstaltungen	   18 = 6,7%
Sonstiges	     7 = 2,6%
Haustechnik/TGA	   14 = 5,2%
Hardware	     9 = 3,4%
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WERBEN MIT EINER STARKEN MARKE

NewsletterPrint Werbung Direktmailings

Podcasts

Online WerbungEvent- 
Promotion Events

WebinareWERBEN
MIT EINER STARKEN 

MARKE

Whitepaper

Sonderhefte

Event  
Newsletter

Corporate  
PublishingLead KampagnenSEO-Service

Keyword  
Advertising

Social Media
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ZIELGRUPPE

Bauen aktuell als plattformunab-
hängiges Fachmagazin, informiert 
6 x im Jahr Fachleute über die 
wichtigsten Neuerungen in allen 
relevanten Segmenten des Bau-
prozesses.
 
ZIELGRUPPE:
• Architekt
• Bauingenieur
• Tragwerksplaner
• Projektentwickler
• Bauplaner
• Energieplaner
• �Baufachleute in Unternehmen in 

der Bauwirtschaft

Bauingenieur

Bauplaner

Projektentwickler

Energieplaner

Architekt

Baufachleute
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23.209*  
Komplett verbreitete Auflage 

Print + ePaper

1-3 h  
verbringen Leser  

durchschnittlich mit einer 
Ausgabe

96 %  
Nutzen auch digitale 

Medien des Bauen aktuell-
Magazins

75.419 
p.M. Unique Visitors 
(Stand: März 2025)

22.846  
Gesamtzahl aller Follower 

(Stand: August 2025)

87.658 
p.M. Page Impressions 

(Stand: März 2025)

2.000   
Exemplare 

verbreitete Auflage Print

5.871  
Abonnenten  

des monatlichen  
Newsletters

21.209 
ePaper Verbreitung 

53 %  
sind zwischen  

30 und 59 Jahre alt

57 %  
treffen die  

Kaufentscheidung  
alleine

Facts &
     Figures

Q2/2025

Quellen: WIN-Verlag-Leserbefragung 2024/2025, IVW, Google Analytics
*bestehend aus:
- Newsletter Abonnenten IVW
- Wechselversand (E-Mail) IVW
- Online-Kioske IVW
- verbreitete Print Auflage
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VERBREITUNG PRINT & ONLINE

Unsere Reichweiten

VERBREITUNG BAUEN AKTUELL
Unsere Magazine zeichnen sich durch eine 
hohe digitale Verbreitung aus. Über die Zu-
sammenarbeit mit spezialisierten Partnern 
haben wir Auflage und Erreichbarkeit 
unserer Magazine ständig weiterentwickelt. 
Unsere Leserschaft profitiert daher von 
den überall und zu jeder Zeit abrufbaren 
Inhalten.

Für das Bauen aktuell bedeutet das konkret, 
dass wir unsere ePaper-Ausgabe an einen 
Adresspool von zirka 21.209 Adressen im 
Wechselversand verschicken – pro Ausgabe 
jeweils mindestens 15.000 Exemplare.

Wir begreifen die digitale Transformation 
nicht nur bei den Inhalten unserer Magazi-
ne als Chance, sondern wir entwickeln auch  
die Distribution unseres hochwertigen 
Contents entsprechend den Fortschritten 
in der digitalen Verbreitung. Ein gutes 
Beispiel dafür sind unsere Social Media-Por-
tale sowie die Leser-Kioske von Lufthansa 
und Star Alliance-Partnern sowie führender 
Hotelgruppen, bei denen wir täglich neue 
Follower generieren.
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RUNDUM GUT INFORMIERT

Airlines

Universitäten  
und Hochschulen

Newsletter

Gastronomie

Banken

Arztpraxen

Social Media

Friseursalons

Abonnenten  
und strategische  

Empfänger
Top-Hotels

WebinarWebinar

Onlinekioske Kreuzfahrten

Email  
Wechselversand

GENIOS Online- 
Pressearchiv

Kliniken

Auslage auf 
Messen & Events

Wir informieren  
unsere Leser,  

wo immer sie sind
Print  

und Online
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TERMIN- UND THEMENPLAN

Termine Schwerpunkte Top Events (weitere Informationen Online)

05/25
ET: 	 21.10.25
RS: 	 22.09.25
AS: 	 02.10.25
DS: 	 07.10.25

•	 Building Information Modeling (BIM)
•	 Software für die Baustellenplanung
•	 KI im Bauwesen (inkl. Expertentalk)
•	 Innenarchitektur
•	 Projektcontrolling
•	 Stahl- und Betonbau
•	 Tragwerksplanung

05.-06.11.25	 architekt@work, Stuttgart
November 2025	 BIM World Munich, München
03.-04.12.25	 architekt@work, Düsseldorf

06/25
ET: 	 10.12.25 
RS: 	 10.11.25 
AS: 	 24.11.25 
DS: 	 26.11.25

•	 Holzbau
•	 Lösungen für die Digitalisierung im Bauwesen (inkl. BIM)
•	 ERP-Lösungen für die Baubranche
•	 nachhaltige Gebäude
•	 Sicherheits- und Zugangssysteme
•	 Fassadentechnik
•	 Digitalisierung in der Gebäudeautomation

20.-23.01.26 	 Swissbau, Basel
24.-26.03.26	 digitalBAU, Köln
Frühjahr 26	 architekt@work, München

01/26
ET: 	  19.02.26
RS: 	 12.01.26 
AS: 	 29.01.26 
DS: 	 05.02.26

•	 Neue BIM-Konzepte (inkl. Expertentalk)
•	 Lichtplanung
•	 Kälte- und Klimatechnik
•	 Tragwerksplanung und Ingenieurbau
•	 Hardware für Architekten und Planer  

(Workstations, Großformatdrucker, Eingabegeräte)

24.-27.02.26 	 Dach + Holz, Köln
27.02.-01.03.26 	 GETEC, Freiburg
04.-08.03.26 	 Intern. Handwerksmesse, München
08.-13.03.26 	 Light + Building, Frankfurt
15.-19.03.26 	 ISH, Frankfurt 
24.-26.03.26 	 DigitalBAU, Köln
24.-27.03.26 	 Fensterbau Frontale, Nürnberg
24.-27.03.26 	 Holz-Handwerk, Nürnberg

In jeder Ausgabe des Bauen aktuell Magazins finden Sie folgende Kernthemen: 
Architektur  Architektur  Bau-IT  Building Information Modeling (BIM)  Energieplanung  Energie- und Gebäudetechnik 

Facility Management  Gebäudeautomation  Haustechnik & TGA  Mobile Kommunikation  Projektmanagement und -controlling

SEO-Optimierung von Print- 
Fachartikeln pro eine Seite Text  
inklusive Platzierung auf  
jeweiliger Website und Social 
Media Kanälen.

439,– €

SEO-SERVICE:

https://www.bauen-aktuell.eu/termine/
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Termine Schwerpunkte Top Events (weitere Informationen Online)

02/26
ET: 	 24.03.26
RS: 	 12.02.26 
AS: 	 03.03.26 
DS: 	 10.03.26

•	 nachhaltige Umwelttechnik
•	 Haustechnik (TGA)
•	 AVA und Kostencontrolling
•	 Fassadentechnik
•	 Bauen im Bestand
•	 Aufzugstechnik

01.-02.04.26 	 BIM World, Paris
14.-17.04.26 	 IFH Intherm, Nürnberg
15.-16.04.26 	 architekt@work, München
22.-23.04.26 	 Construction Summit, Hamburg
04.-08.05.26 	 IFAT, München

03/26
ET: 	 09.06.26
RS: 	 24.04.26 
AS: 	 15.05.26 
DS: 	 22.05.26

•	 Brandschutz (inkl. Expertentalk)
•	 Energieeffizienz durch Gebäudeautomation
•	 digitale Fertigungstechnologien im Bauwesen
•	 Holz- und Hybridbauweise
•	 BIM-Training und -schulungen

23.-25.06.26 	 Intersolar, München
23.-25.06.26 	 The Smarter E Europe, München
24.-25.06.26 	 Feuertrutz, Nürnberg

04/26
ET: 	 27.08.26
RS: 	 20.07.26 
AS: 	 06.08.26 
DS: 	 13.08.26

•	 Integrierte GIS- und BIM-basierte Planung
•	 Gartenbau und Landschaftsplanung
•	 Büro- und Management-Software für Planungsbüros (BMSP)
•	 Scan-to-BIM-Lösungen
•	 digitale Stadtentwicklung

15.-17.09.26	 Intergeo, München
15.-18.09.26 	 GaLaBau, Nürnberg
13.-15.10.26 	 Chillventa, Nürnberg
Herbst 26 	 architekt@work, Berlin 

SH
ET: 	 27.08.26
RS: 	 20.07.26 
AS: 	 06.08.26 
DS: 	 13.08.26

Sonderheft „Smarte Baustoffe & Materialien“ 
(inkl. Expertentalk) – 
Neuartige Baustoffe verbessern die Funktion und Effizienz von 
Bauwerken. Ihre Anwendungen fördern die Kreislaufwirtschaft und 
ermöglichen somit umweltfreundliche Konstruktionen.  
Diese Materialien reagieren dynamisch auf äußere Einflüsse,  
was Beständigkeit und Anpassungsfähigkeit erhöht.  
ZU DEN SONDERHEFT MEDIADATEN 

15.-17.09.26	 Intergeo, München
15.-18.09.26 	 GaLaBau, Nürnberg
13.-15.10.26 	 Chillventa, Nürnberg
Herbst 26 	 architekt@work, Berlin

https://www.bauen-aktuell.eu/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/67/63/6763ba09df0f3/ba-mediadaten-smarte-baustoffe.pdf
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Termine Schwerpunkte Top Events (weitere Informationen Online)

05/26
ET: 	 21.10.26
RS: 	 11.09.26 
AS: 	 30.09.26 
DS: 	 07.10.26

•	 BIM in der Baustellenplanung
•	 AVA und Kostencontrolling
•	 KI im Bauwesen
•	 Innenarchitektur
•	 Tragwerksplanung

November 26 	 BIM World Munich, München

06/26
ET: 	 10.12.26
RS: 	 02.11.26 
AS: 	 19.11.26 
DS: 	 26.11.26

•	 Fenster- und Türenbau
•	 Sicherheits- und Zugangssysteme
•	 Fassadentechnik
•	 3D-Visualisierung
•	 Virtual und Extended Reality 
•	 Transformation und Umnutzung (inkl. Expertentalk)

11.-15.01.27	 BAU, München

https://www.bauen-aktuell.eu/termine/
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ANZEIGENPREISLISTE PRINT UND E-PAPER

Format Satzspiegel Anschnitt 4C

2/1 Seiten 390 x 266 420 x 297 10.490,– €

U2 extra 390 x 266 420 x 297 11.100,– €

1/1 Seite 180 x 266 210 x 297 5.770,– €

2/3 Seite	 hoch
		  quer

118 x 266
180 x 175

135 x 297
210 x 195

 
4.920,– €

2 x 1/2 Seite über Bund 
(Panorama)

- 420 x 147  
6.550,– €

2/3 Seite über Bund 
(Panorama)

- 150 x 297  
4.540,– €

2 x 1/3 Seite über Bund 
(Panorama)

- 420 x 105  
4.300,– €

Junior Page über Bund 
(Panorama)

- 300 x 212  
7.190,– €

Juniorpage 132 x 187 150 x 212 3.780,– €

1/2 Seite	 hoch
		  quer

90 x 266
180 x 130

105 x 297
210 x 147

 
3.280,– €

1/3 Seite	 hoch
		  quer

58 x 266
180 x 86

75 x 297
210 x 105

 
2.330,– €

1/4 Seite	 hoch
		  quer
		  Eckfeld

42 x 266
180 x 65
90 x 130

52 x 297
210 x 74

105 x 147

 
1.800,– €

1/8 Seite	 hoch
		  quer

42 x 130
90 x 60

-----------
-----------

 
1.100,– €

Weitere Werbeformen auf Anfrage.

3% 6% 10% 15%

Malstaffel

ab 2 Anzeigen ab 4 Anzeigen ab 6 Anzeigen ab 8 Anzeigen

5% 10% 15% 20%

Mengenstaffel

ab 2 Seiten ab 4 Seiten ab 6 Seiten ab 8 Seiten

Alle Anzeigenangebote des Print-Magazins verstehen sich inklusive 
der Verbreitung als E-Paper.

Zuschläge Platzierung:
• �15 % Zuschlag für 4. Umschlagseite (Rücktitel)
• �10 % Zuschlag für 2., 3. Umschlagseite, Inhalt und Editorial
• �10 % Zuschlag für Platzierungswunsch

RABATTE 
Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres  
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige).

Auf alle Schaltungen, die über eine Werbe- oder Mediaagentur erfolgen, 
gewähren wir bis zu 15% AE. 
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1/3 hoch:  1/3 hoch:
58 x 266 im Anschnitt 75 x 297

1/3 quer:  1/3 quer:
180 x 86 im Anschnitt 210 x 105

1/4 hoch:  1/8 hoch:
im Anschnitt 52 x 297 42 x 130

1/4 hoch:  1/8 quer:
42 x 266 90 x 60

1/4 quer:  1/4 quer:
180 x 65 im Anschnitt 210 x 74

1/4 Eck:  1/4 Eck:
90 x 130 im Anschnitt 105 x 147

*Sonderformate auf Anfrage

1/1:  1/1:
180 x 266 im Anschnitt 210 x 297

Juniorpage:  Juniorpage:
132 x 187 im Anschnitt 150 x 212

1/2 hoch:  1/2 hoch:
90 x 266 im Anschnitt 105 x 297

1/2 quer:  1/2 quer:
180 x 130 im Anschnitt 210 x 147

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen SeitenAnschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

ANZEIGENFORMATE

Musterformate für unsere Printanzeigen
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2/3 Seite über Bund (Panorama):
im Anschnitt 150 x 297

2/1 oder U2 Extra:
im Anschnitt 420 x 297

Junior Page über Bund (Panorama):
im Anschnitt 300 x 212

2 x 1/3 Seite über Bund (Panorama):
im Anschnitt 420 x 105

*Sonderformate auf Anfrage

2 x 1/2-Seite über Bund (Panorama):
im Anschnitt 420 x 147

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

WEITERE ANZEIGENFORMATE

Musterformate für unsere Printanzeigen



Digitalisierung am Bau: Es fehlt an  
Fachkräften und Know-how  

ANZEIGE  

13

2/25

Die Bauindustrie muss sich um „Mängelbeseitigungen“ in eigener Sache kümmern: Sie verliert den 

 Anschluss bei der Digitalisierung und tut sich mit ESG-Kriterien schwer. Dass es dazu kam, hängt auch mit 

dem Fachkräftemangel zusammen. 

„Nach dem Teil-Kollaps der Lieferketten und dem Zinsschock folgen 

nun die Auswirkungen der schwachen konjunkturellen Entwick-

lung. Die Bauindustrie muss die Zügel selbst in die Hand nehmen 

und entschlossen in ihre digitale und nachhaltige Transformati-

on investieren“, erläutert Rebekka Berbner, Partnerin im Bereich 

 Capital Projects, Infrastructure & Real Estate bei PwC Deutschland. 

Als Gründe für die digitalen Unzulänglichkeiten führen die 

 Befragten neben einem unzureichenden firmeninternen Know-how 

den Fachkräftemangel an. Lediglich 17 Prozent der Befragten gaben 

an, dass digitale Lösungen in der Ausschreibung gefordert werden. 

Für nahezu alle Branchenvertreter hat sich die Verfügbarkeit 

von Baumaterialien verbessert. Lieferkettenengpässe, die lange 

Zeit zu großen Beeinträchtigungen führten, haben sich reduziert: 

Nur noch 48 Prozent der Befragten müssen sich mit diesem  Thema 

befassen. In den Jahren 2022 und 2023 waren es noch 90 Prozent. 

Dennoch müssen 69 Prozent der Unternehmen weiterhin mit 

Umsatzeinbußen und Projektverschiebungen leben (Vorjahr: 63 

Prozent). Dieser Wert stieg in den zurückliegenden Jahren sogar 

kontinuierlich an. Größeren Raum nahmen in der Studie außerdem ESG-Themen 

ein. Mittlerweile haben rund drei Viertel der Befragten unterneh-

mensinterne ESG-Ziele definiert. Dieser Fortschritt basiert aller-

dings vor allem auf externe regulatorische Vorgaben und dem 

Druck von Auftraggebern. Lediglich ein Drittel der Befragten 

 erkennen die Vorteile von ESG, wie beispielsweise die Chancen bei 

der Auftragsgewinnung. 
Die Studie finden Sie zum kostenfreien Download unter:  

www.pwc.de/baustudie 
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 D ie deutsche Baubrache steht vor großen Umbrüchen. 

 Besonders herausfordernd sind die Themen Digitalisierung 

und ESG. Dies geht aus einer aktuellen Studie hervor, die 

PwC Deutschland durchführte. Hierfür wurden 100 Bauunterneh-

men und Planungsbüros in Deutschland befragt. 
Während die Themen Projektverschiebungen und -ausfälle 

hinlänglich bekannt sind, sind andere Herausforderungen eher 

unterbelichtet: Das ist die fehlende Innovation sowie der Fachkräf-

temangel, der trotz zurückgehender Bautätigkeit weiterhin von 

80 Prozent der Unternehmen als größtes Risiko wahrgenommen 

wird. Nur der steigende Kostendruck fordert Bauunternehmen 

und  Planer noch mehr heraus. 
Fehlende digitale Kompetenz im eigenen Unternehmen

Wenngleich sich alle Befragten einig sind, dass digitale Hilfsmittel 

ihre Arbeit in vielen Bereichen vereinfachen und zu Kostensenkun-

gen beitragen können, wird die eigene digitale Kompetenz oft als 

dürftig eingestuft. In einigen Technologiefeldern öffnet sich die Schere zwischen 

dem Potenzial und der Unternehmenskompetenz sogar immer 

weiter, wie der Jahresvergleich belegt (siehe Grafik). Das zeigt sich 
besonders eklatant bei IoT-Anwendun-

gen auf der Baustelle: Im Vergleich zur 
Vorgängerstudie 2024 ist die Schere 

zwischen Potenzial und Fähigkeit um sechs Prozentpunkte weiter auseinandergegangen. Gleich-zeitig erkennen 62 Prozent der Baufirmen die Chancen, die in diesen digitalen Hilfsmitteln stecken, um Arbeitsprozesse zu vereinfachen und zu be-schleunigen.  

Rebekka Berbner, Partnerin im Bereich Capital Projects, Infrastructure & Real Estate bei PwC Deutschland.

„Die Bauindustrie muss die Zügel selbst in die Hand nehmen und ent-schlossen in ihre digitale und nachhaltige Transfor-mation investieren“
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2/1 Seite:

max. 7.000 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 2-3 Bilder 
(wenn ein QR-Code eingebaut 
werden soll, verringert sich die 
Zeichenzahl oder die Anzahl der 
Bilder)

1/1 Seite:

max. 3.500 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1-2 Bilder

1/2 Seite: 

max. 1.800 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild

Bitte beachten: Für die Annahme von Advertorial-Daten gilt der jeweilige Redaktionsschlusstermin. 

Nach dem europ. Urheberrecht ist die Nennung des Fotografen und des Rechteinhabers zwingend erforderlich.  
Bitte stimmen Sie sich hierzu jeweils mit dem zuständigen Redakteur/-in ab.

ADVERTORIALS 

Redaktionelle Anzeigen

Boostern Sie Ihr  Print Advertorial  durch ein  REICHWEITEN- PAKET. 

6.360,– € 3.440,– € 2.200,– €
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ZEITSCHRIFTENFORMAT:
Heftformat: 210 mm x 297 mm 
Satzspiegel: 180 mm x 266 mm  
Beschnitt: 3 mm an allen Seiten

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN,  
DRUCKUNTERLAGEN:
Offsetdruck, Rückenstichheftung
Druckunterlagen:
Daten im PDF/X3-Format,  
andere Datenformate auf Anfrage. 
Farbprofil: ISO Coated v2 300% des ECI (www.
eci.org)
Alle Farbelemente müssen in 4c nach Euroskala 
(CMYK) angelegt sein, Sonderfarben, z. B. HKS 
oder Pantone, sind nicht möglich. Tonwert-
abweichungen sind im Toleranzbereich des 
Offsetverfahrens begründet. 

Datenübertragung: 
E-Mail an Auftragsmanagement@win-verlag.de
Satzkosten sowie die Anfertigung der druck-
fertigen Daten werden zum Selbstkostenpreis 
berechnet. 
Weitere Informationen zur Datenübergabe auf 
Anforderung über die Anzeigendisposition.

TERMINE:
Erscheinungsweise: 6x jährlich 
Erscheinungstermine: siehe Termin-  
und Themenplan

JAHRGANG:
13. Jahrgang 2026

VERLAG:
Hausanschrift:
WIN-Verlag GmbH & Co. KG 
Chiemgaustr. 148,
81549 München 

Internet:  
www.bauen-aktuell.eu 

Verlagsleitung:
Martina Summer  (verantw.) 
Telefon:  089/3866617-31 
E-Mail: martina.summer@win-verlag.de

AGB:
Allen Aufträgen liegen unsere Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen zugrunde, welche unter  
win-verlag.de/agb bereitstehen. 
Die AGBs von Kunden haben generell keine 
Gültigkeit für die Durchführung von Aufträgen.

DATENSCHUTZBESTIMMUNGEN:
Unsere Datenschutzbestimmungen finden Sie 
online unter:  
win-verlag.de/datenschutz.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlich 
geltenden Mehrwertsteuer. Rechnungen sind 
spätestens 30 Tage nach Rechnungserhalt fällig.  
UST-ID-Nr. DE813744143. 

Bei Auslandskunden:�
Überweisung spesenfrei für den Begünstigten. 
Vorauskasse. 

Bankverbindung:	
Kreissparkasse München Starnberg Ebersberg, 
Konto-Nr. : 496 208, BLZ: 702 501 50 
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08 
Swift-BIC: BYLADEM1KMS

ANZEIGEN (TECHNISCHE DATEN)

Technische Daten Print

http://www.eci.org
http://www.eci.org
https://www.bauen-aktuell.eu
mailto:martina.summer%40win-verlag.de?subject=
https://win-verlag.de/agb/
https://win-verlag.de/datenschutz
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MARKETPLACE PRINT & ONLINE

Anbieterübersicht

ANBIETER & DIENSTLEISTER

Seitenlayout mit 8 Feldern pro Seite.
			    

Hersteller-/Partnerseite  
(im Satzspiegel 180 x 257 mm)

9.990,– €

Markteintrag - 1 Feld  
(ca. 370 - 650 Zeichen inkl. Leerz.)

1.420,– €

Markteintrag - 2 Felder  
(ca. 1.200 - 1.800 Zeichen inkl. Leerz.)

2.680,– €

Markteintrag - 4 Felder  
(ca. 3.800 - 4.300 Zeichen inkl. Leerz.)

5.420,– €

1/8 Seite - frei gestaltet  
85 x 60 mm

4.100,– € 
 (einzelne Schaltung: 600,–)

1/4 Seite - frei gestaltet 
85 x 127 mm oder 175 x 60 mm

7.200,– €  
(einzelne Schaltung: 1.080,–)

 Jahrespreis

HERSTELLER-/PARTNERSEITE
MUSTER

Hier präsentiert der Hersteller  
ausgewählte Fachhändler.
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SONDERWERBEFORMEN

Umschlag mit
eingeklappter Vorderseite
Die nach links ausklappba-
re Seite ist mit der Titelsei-
te verbunden. 4-seitig. Die 
Produktion erfolgt durch 
den Verlag.

Umschlag mit
eingeklappter Rückseite
Die nach rechts ausklapp-
bare Seite ist mit der 
hinteren Umschlagseite 
verbunden. 4-seitig. Die 
Produktion erfolgt durch 
den Verlag.

Titel-Flappe
1/1 Seite wird zur einen 
Hälfte über den Titel und 
zur anderen Hälfte über 
die hintere Umschlagseite 
gelegt. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

Altarfalz-Titel
Titel lässt sich nach links 
und rechts  ausklappen. 
2-seitig. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

*Außer den genannten Werbemöglichkeiten bieten wir auch individuelle 
Kommunikationslösungen für unsere Kunden. Von individuellen Sonder-
heften über zielgruppengenaue Branchensupplements bis hin zu cross-
medialen Kampagnen. Unser Slogan „Wir kümmern uns um die Integration 
von Lösungen“ ist keine leere Worthülse. Sprechen Sie bitte mit uns über 
Ihre Ideen!

Technische Daten und Preise zu allen Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Sprechen Sie sich mit unserer Produktion ab, wie Ihre Sonderwerbeformen 
in der Weiterverarbeitung zu realisieren sind. Bitte klären Sie dies vor der 
Herstellung Ihrer Werbeform.

SONDERWERBEFORMEN 

Feiern Sie mit uns  
Ihr Jubiläum,  
wir unterstützen Sie!

Interview, Advertorial, 
Redaktion

PREIS AUF ANFRAGE

Bewerbung in unserer  
Jobbörse auf Anfrage.

PREIS AUF ANFRAGE

JUBILÄUM

JOBBÖRSE
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ONLINE

DATENANLIEFERUNG:
Zehn Werktage vor Kampagnenbeginn per E-Mail an:  
Auftragsmanagement@win-verlag.de.

Dateiformate Banner: GIF, PNG, JPEG oder html5
Der Buchungszeitraum muss mindestens 14 Tage betragen.

Online-Advertorial technische Spezifikation:
Überschrift, Text, 1-2 Bilder, Linktext, Link
Text: min. 750 bis max. 4.000 Zeichen
Bilder: Seitenverhältnis 16:9, Breite 960 Pixel
Bei allen Bildern sind Quellen zu nennen.

Textanzeige technische Spezifikation:
40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext
Bildgröße: 300x169 Pixel 

Anbieterprofil:
Format: jpg oder png 
Farbraum: RGB. Bilder im Farbraum CMYK können im Web zu abweichenden Farben führen 
Titelbild: Format 3:1, Mindestauflösung 1200x400 Pixel | Logo: Um in allen Ansichten eine gute 
Qualität zu gewährleisten muss die längere Kante des Logos mindestens 200 Pixel haben.  
Das Logo wird entweder Quadratisch oder ein einem Bildformat 16:9 ausgeliefert und jeweils  
mit Weißraum aufgefüllt.
Artikel/Produktbilder: Format 16:9, Mindestauflösung 300x169 Pixel
Bildergalerien: Format 3:2, Mindestauflösung von 880x586 Pixel
Andere Format sind möglich, werden in der Bildergalerie des Firmenprofils mit einem grauen 
Hintergrund aufgefüllt.
Keywords: 30
Zeichenanzahl: Titel: 60 Zeichen, Vortext: 250 Zeichen (Dies gilt für alle Inhaltstypen),  
Fließtext ist unbegrenzt.

Reportings: tagesaktuell abrufbar im eigenen Customer Center

Wählen Sie Ihr gewünschtes Portal aus, und wir sorgen dafür, dass Ihre 
Anzeigen auf thematisch passenden Seiten innerhalb unserer Portale 
optimal ausgespielt werden.

THEMATISCHE PLATZIERUNG

ZUGRIFFSKONTROLLE:
Google Analytics

ZUGRIFFE:
Unique Visitors:	 75.419  (Stand März 2025)

Page Impressions:	 87.658  (Stand März 2025)

Follower Social Media:	 22.846 (Stand August 2025)

Newsletter:  	� 5.871 Abonnenten, Versand monatlich

Stand-alone-Mailing:	� bis 159.882 Empfänger, Preis auf Anfrage

EXTERNER ADSERVER-EINSATZ: Google Ad Manager

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Zahlungen 30 Tage nach Rechnungserhalt. UST-ID-Nr. DE813744143.  
Bei Auslandskunden: Überweisung spesenfrei für den Begünstigten. 
Vorauskasse.  
Bankverbindung: Kreissparkasse München Starnberg Ebersberg, 
Konto-Nr. : 496 208, BLZ: 702 501 50, IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08 
Swift-BIC: BYLADEM1KMS
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über dem Header 
platziert

Größe: 728 x 90 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

bestehend aus 
Top-Element und 
zwei Skyscrapern

Größe:  980 x 90 Pixel (head) + 
1.200 x 90 Pixel (head)

  2x 160 x 600 Pixel (links + rechts)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

Platzierung direkt unter 
der Seitennavigation

Größe: 960 x 250 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

rechts neben der 
Website

Größe: 120 x 600 Pixel 
  oder 160 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

deckt den oberen rech-
ten Rand der Seite ab
mit klickbarem, farbi-
gem Hintergrund

Größe: 728 x 90 Pixel (oben)
  160 x 600 Pixel (unten)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

klappt zur Seite auf, 
sobald er mit der Maus 
berührt wird

Größe:  160 x 600 Pixel (geschlossen)
  420 x 600 Pixel (geö� net)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5

175,– €

300,– € 175,– €

300,– €

200,– €

300,– €

  LEADERBOARD *  

  BRANDGATE * 

WALLPAPER * 

EXPANDABLE      
SKYSCRAPER * 

BILLBOARD AD * 

SKYSCRAPER * 

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate Die mit * gekennzeichneten Formate können 
nicht mobil ausgespielt werden. Bitte liefern Sie 
uns hier zusätzlich eine Halfpage Ad an.

!
Preise per 1.000 Ad Impressions
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Platzierung 
direkt im Content

Größe: 960 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png
Hintergrundfarbe: als Hexadezimalcode
Farbe für Abgrenzung: als Hexadezimalcode

Platzierung 
direkt im Content

Länge des Videos: max. 15 Sekunden
Größe:  Ausspielung im Format 16:9
Dateigröße:  max. 4 MB
Media:  MPG, MPEG, WMV, AVI

Platzierung 
von Text auf Ad

Text:   max. 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 
optionale Dachzeile 
(max. 30 Zeichen inkl. Leerzeich.)

Bild-Größe:  300 x 300 Pixel, (unteres Drittel 
im Bild ohne Text)

Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 250
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

175,– €

300,– € 250,– €

250,– € 250,– €

  CONTENT AD

  SCROLL AD

NATIVE ADHALFPAGE AD

VIDEO AD XL

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate
Preise per 1.000 Ad Impressions
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NEWSLETTER

Ihre Werbemöglichkeiten in unserem monatlichen Redaktionsnewsletter  Reichweite: 5.871 Abonnenten

Textanzeige mit Bild (TextAD): 
40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen 
Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext

Bildgröße: 300 x 169 Pixel 

950,– €

Superbanner*
630 x 140 Pixel

*keine animierten Banner möglich

950,– € 

Billboard Ad 
630 x 250 Pixel

*keine animierten Banner möglich

1.040,– €



Media-Informationen 2026	 Bauen aktuell� 23

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

SONDER- & THEMEN-NEWSLETTER

 

SONDERNEWSLETTER TERMINE
Zu folgenden Messen und Themen haben wir verlagsübergreifend Sondernewsletter geplant:

Messe/Thema

am letzten Donnerstag im Monat Künstliche Intelligenz (KI) 

quartalsweise �Whitepaper Newsletter

25.02.26 Light & Building

11.03.26 DigitalBau

10.06.26 FeuerTrutz

November 26 BIM World

Dezember 26 BAU27
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EVENT-PROMOTION

Events, Seminare, Webinare, Roadshows

Events sind ein beliebtes Marketing-
Tool, bieten eine e�  ziente Möglichkeit, 
neue Produkte vorzustellen und neue 
Kundenkontakte zu kreieren. 
Generieren Sie mit uns zusätzliche 
Anmeldungen für Ihren Event, Web-
inar, Demos oder Online-Schulung!
Sie erhalten eine Reichweite von weit 
über 25.000 potenziellen Besuchern/
Teilnehmern, denen Sie Ihre Einladung 
zum Event o� erieren können.

INHALTE:
Das Event-Paket beinhaltet ganz 
konkret:

•  Event-Ad im Redaktionsnewsletter 
mit Teaser-/Onlinetext 
(40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen 
Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext, 
Bildgröße 300 x 169), Bild und Verlin-
kung direkt zu Ihrem Anmeldeformular.

•  Der Beschreibungstext (max. 4.000 
Zeichen), steht als Online-Advertorial, 
mit Verlinkung ebenfalls zum Anmelde-
formular. Der Beitrag wird zusätzlich 
auch über unsere Social Media Kanäle 
ausgespielt.

•  Das Advertorial wird als Teaser zusätz-
lich im Event-Kanal des gewählten 
Magazin ausgespielt.

Online Event Kalender: 
Buchung eines Eintrags im Online-Event-Kalender 
(Bild: 16:9, 1.000 px Breite, Text bis 3.000 Zeichen)

EVENT-PAKET PREIS:� 1.850,– €

EVENT-KALENDER PREIS: 390,– €
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STAND-ALONE-E-MAIL & STAND-ALONE-E-MAIL+

Eine Stand-Alone-E-Mail ist eine aktionsbezogene 
Werbeform, die in der Regel nur einmal versandt 
wird.

Sie haben bei uns die Wahl, ausschließlich unsere 
eigenen Newsletter-Adressen auszuwählen oder 
aber die gesamte Adressbasis unseres Medianetz-
werkes zu buchen.

Basis für die nachstehend genannte maximale 
Reichweite von über 159.882 Empfängern ist 
unsere Heftzielgruppe.

Mit E-Mail+ können wir darüber hinaus auch Ihre 
individuellen Wünsche bedienen, d. h., Sie können 
in der Zielgruppe weitere Einschränkungen vor-
nehmen, wie z. B. Betriebsgröße oder Branche. 

Bei dieser Werbeform verschickt der Eigentümer 
der Adresse im Auftrag der buchenden Firma 
die Stand-Alone-E-Mail. Absender ist also der 
Adresseninhaber und nicht die werbende Firma. 
Da das werbende Unternehmen exklusiv in der 
Mail genannt wird, ist der Aufmerksamkeitsgrad 
sehr hoch. 
 
Ihr Nutzen im Detail:
• �Traffic für Ihre Landingpage ohne große  

Umwege

• �Geringe Streuverluste durch sehr  
vertikale Adressen

• �Hoher Aufmerksamkeitsgrad in der Zielgruppe
• �Exklusive Vorstellung des Unternehmens
• �Imagetransfer durch Verwendung unseres Maga-

zintitels im Kopf der Mail

Selbstverständlich entsprechen alle unsere 
Adressen und die unserer Partner den strengen 
Bestimmungen der DSGVO.

STANDARD MAGAZIN ZIELGRUPPE 
4.590,– €

STAND-ALONE EMAIL+ MIT SELEKTION
10.000		    4.990,– €

20.000		    8.920,– €

30.000		  13.090,– €

40.000		  16.650,– €

Höhere Aussendungen auf Anfrage.

Bei zusätzlichen Einschränkungen oder einem 
Zielgruppenwechsel können die Preise und die 
Reichweiten jedoch variieren.
Die technischen Vorgaben erhalten Sie von 
unseren Mediaberatern.



Media-Informationen 2026	 Bauen aktuell� 26

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

Online-Advertorials lassen sich über diverse andere Online-Medien 
bewerben und damit die Anzahl der Leser erhöhen. Wir bieten Ihnen 
daher verschiedene ergänzende Maßnahmen an, um den Tra�  c auf 
Ihrem Online-Advertorial zu steigern.

REICHWEITENPAKETE ZUBUCHBAR
Im Rahmen unserer Reichweiten-Pakete bieten wir Ihnen zusätzlich 
an, Ihr Online Advertorial als Advertorial in der Print- und ePaper-
Ausgabe zu verö� entlichen, sowie auf unseren Social Media Kanälen 
zu verbreiten.

Wir sprechen hier von einer maximal möglichen redaktionellen
Reichweite, die Sie nutzen können.

Online-Advertorial News+ 
Verö� entlichung Ihres Online-Advertorials auf der jeweiligen Website 
für einen Monat (mind. 500 - max. 4.000 Zeichen + zwei Bilder) 
und über unseren wöchentlichen Newsletter einmalig beworben.

ONLINE-ADVERTORIALS + REICHWEITEN-PAKETE

Nutzen Sie die Stärke von Online-Advertorials schon?

1.570,– €

UNSERE PAKETPREISE:



IHR BANNER
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Auf unseren Fachpor-
talen zeigen Nutzer 
Interesse an einem be-
stimmten Themengebiet 
und werden markiert. 
So erhalten wir über 
Retargeting Zugang zur 
Zielgruppe in verschie-
denen Netzwerken.

Im Namen unserer 
Fachmedien schalten wir 
für Ihr Unternehmen 
Anzeigen auf Social Media, 
unseren Portalen und im 
Google Netzwerk – und 
erreichen so die Zielgruppe 
über verschiedene Kanäle. 
Sie benötigen hierfür 
keinen eigenen Social 
Media Account.

SOCIAL TARGETING META 
SMALL
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING META 
•  Garantierte Reichweite: 

20.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING LINKEDIN 
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung: in LinkedIn 

Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING NETWORK 
•  Garantierte Reichweite: 

40.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook, 

Instagram Timeline und 
LinkedIn Timeline sowie auf 
ausgewählten Seiten des 
Google Display Netzwerks

•  Laufzeit: 
frei wählbar ab 1 Monat

REICHWEITEN-BOOSTER

Social Targeting so funktioniert es!

1.900,– € 2.900,– € 2.900,– € 5.900,– €

BEKOMMEN IHREN BANNER AUSGESPIELTZEIGEN INTERESSE
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AUSSPIELUNG ZU IHREN KERNTHEMEN
Keyword-Advertising eignet sich, um branchenübergreifend zu Ihrem 
Thema Bannerwerbung zu schalten. Sie reduzieren so Streuverluste und 
platzieren Ihren Banner näher an den relevanten Themen. Mit Keyword 
Advertising erreichen Sie den Interessenten zum richtigen Zeitpunkt im 
richtigen Kontext. Platzieren Sie Ihren Banner zu den Artikeln des WIN/
VCG Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15 bis 20 Schlüsselbegri� e 
enthalten.

FAKTEN AUF EINEN BLICK

Zielsetzung  Aufmerksamkeit und Reichweite zum richtigen Zeit-
punkt im passenden thematischen Umfeld

Format Siehe Banner-Portfolio

Targeting  Themenrelevante Ausspielung zu Artikeln im VCG 
Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15-20 de� nierten 
Schlüsselbegri� e beinhalten

Service Vorab prüfen wir das Erfolgspotenzial Ihrer Keywords

Laufzeit Individuell

Reporting Tagesaktuell über unser Customer Center

Abrechnung Preis je 1.000 Ad Impressions, in Rotation

Content Ad, die zum 
Keyword „Cobots“ 
ausgespielt wird.

Muster-Darstellung:

KEYWORD ADVERTISING

Streuverluste bei der Auslieferung Ihrer Bannerwerbung reduzieren!

TKP, siehe Formate Display-Advertising/
Bannerwerbung

PREIS:
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LEADGENERIERUNG

So funktioniert es!

Nutzen Sie die Möglichkeit, sich mit unseren vielfältigen leadgenerierenden Formaten 
als kompetenter Lösungsanbieter darzustellen und neue Leads zu generieren.

Die in einer Kampagne beworbenen Inhalte Ihres 
Unternehmens sind für den User erst nach einer 
Registrierung freigeschaltet

Erfolgskontrolle im Customer Center – 
e�  zient und zielführend

Sie können Kontaktdaten direkt einsehen 
und für Ihr weiteres Dialogmarketing 

exportieren.

Datenschutzrelevante Informationen
• Die Datenübermittlung läuft system-gestützt im Vogel Customer Center
• Nachweisp� ichtige Daten (z.B. IP-Adresse) sind pro Lead abrufbar
• Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung
• Alle Nutzeraktivitäten sind dokumentiert und bei Bedarf ausweisbar

z.B. Whitepaper oder Live-Webinar

Verschlüsselter Inhalt
Registrierung

Quali� zierte Leads im 
Customer Center

Freigeschalteter Inhalt
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LEAD KAMPAGNE WEBINAR 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? 
Dann ist unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das Richtige für Sie. Sie er-
halten die Kontaktdaten unserer Nutzer, die sich für Ihr Webinar angemeldet 
bzw. nach dem Live-Termin die Aufzeichnung angesehen haben. Mit über 
200 Webinaren im Jahr stellen wir Ihnen unsere Erfahrung und Expertise 
für die Durchführung dieses Formates zur Seite. Jedes Webinar wird durch 
einen Fachautoren moderiert, sodass wir Ihnen eine neutrale Plattform für 
die Vermittlung Ihrer Inhalte zur Verfügung stellen. Abhängig vom Thema 
sprechen wir Ihnen im Vorfeld eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WEBINAR AB? 
Wir erstellen eine Anmeldemöglichkeit für Ihr Live-Webinar auf einem 
unserer Fachportale. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerk-
samkeit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt unser 
Mediateam geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnen Erfolg sicher 
zu stellen mit dem Fokus möglichst viele Live-Teilnehmer zu generieren. 
Die Anmeldung zum Webinar ist erst nach einer Registrierung möglich, 
natürlich erhält der User im Vorfeld eine Erinnerung zum Live-Termin. Im 
Anschluss steht der Lead in unserem Customer Center für Sie zum Down-
load und Weiterquali� zierung bereit – natürlich alles DSGVO-konform!

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne Webinar erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, 
Karrierestufe, Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen 

im Vorfeld eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne 
sind bis zu 100 Leads inklusive, jeder weitere Lead kann auf Wunsch im 
Anschluss erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Quali� zierung, sodass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung zur werblichen 

Ansprache.
•   Leads sind DSGVO konform über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von 3 Monaten 

den Erfolg der Kampagne sicher.
•   Neutrale Moderation durch die Fachredaktion.
•   Auf Wunsch können Sie Ihr Webinar in unserem professionellen 

Webinar-Studio abhalten.
•   Technische Abwicklung durch ein erfahrenes Team 

(Know-how durch 200-300 Webinare im Jahr).

9.000,– €

LEAD-PAKET WEBINAR

 



WHITEPAPER
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LEAD KAMPAGNE WHITEPAPER 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? Dann ist 
unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das richtige für Sie. Sie erhalten 
die Kontaktdaten unserer Nutzer, die Ihr Whitepaper gelesen haben. 
Wir helfen Ihnen gerne bei der Erstellung eines geeigneten Inhalts und 
sprechen Ihnen eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WHITEPAPER AB? 
Ihr Whitepaper wird nach Prüfung auf einem unserer Fachportale ver-
ö� entlicht. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten werden 
begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksamkeit 
der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt Ihr Mediateam 
geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnen Erfolg sicher zu stellen. 
Das Whitepaper ist für den User erst nach einer Registrierung zugänglich 
- natürlich erfolgt dies DSGVO-konform. Im Anschluss steht der Lead in 
unserem Customer Center für Sie zum Download und Weiterquali� zierung 
bereit.

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, Kontaktdaten, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, 
Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen im Vorfeld 
eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne sind bis 
zu 100 Leads inklusive, jedes weitere Lead kann auf Wunsch im Anschluss 
erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Quali� zierung, sodass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
•   Leads sind DSGVO konform und über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von 3 Monaten den 

Erfolg der Kampagne sicher.

LEAD-PAKET WHITEPAPER

 

8.000,– €
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WAS IST EIN DOSSIER?
Eine Zusammenfassung bereits erschienener redaktioneller Artikel zu 
einem Trend-Thema, anschließend wird das Dossier als Whitepaper hinter 
einer Registrierung verö� entlicht.
Sie haben aktuell keinen eigenen Content, suchen aber genau zu diesem 
Trend-Thema Interessenten? Dann werden Sie Sponsor eines Dossiers, 
somit können Sie sich zu einem hochwertigen Inhalt platzieren und 
quali� zierte Leads generieren.

ABLAUF LEAD SPONSORING KAMPAGNE MIT EINEM DOSSIER:
Wir erstellen das redaktionelle Dossier, sowie alle dazugehörigen 
Werbemittel für Sie. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksam-
keit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählen unsere Media-
berater geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher 
zu stellen. Der Download eines Dossiers ist erst nach einer Registrierung 
möglich.

IHRE LEADMERKMALE: 
Bei einem Lead Sponsoring erhalten Sie folgende Daten: Name, 
E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, Branche, 
Firma mit Adresse, Betriebsgröße und Interesse am Thema.

GARANTIERTE LEADS FÜR SIE: 
Im Rahmen einer Dossier-Kampagne haben Sie die Möglichkeit ein 
Paket mit 75 Leads oder 120 Leads zu buchen. Jeder weitere Lead kann 
auf Wunsch im Anschluss der Kampagne erworben werden.

Ihr Nutzen:
•  Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Keine Aufwände für die Erstellung von Whitepaper oder  Werbemitteln
•   Jedes Lead durchläuft eine Quali� zierung, 

sodass wir eine hohe Qualität der Angaben sicherstellen
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungs erklärung 

zur werblichen Ansprache

DOSSIER

Sponsoring mit Leadgenerierung 

PREISE: 

75 LEADS� 4.500,– € 120 LEADS� 6.000,– €

• �BIM-Trends: Wie künstliche Intelligenz, maschinelles Lernen (ML) 
und Internet der Dinge (IoT) die 3D-Modellierung revolutionieren

• �Ökologisch bauen: Planung, Fertigung, Baustoffe
• �Seriell, modular, systemisch -- Schlüsselstrategien für den  

kostengünstigen Wohnungsbau
• �Umnutzung und Revitalisierung als nachhaltige  

Bau- und Planungspraxis

DOSSIERTHEMEN IN 2026:
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Mit den Lead-Paketen unseres Verlages 
bieten wir unseren Kunden Awareness und 
Leads in einem Paket an. So kann beispiels-
weise die Werbeanzeige mit einem Whitepaper-
Down load kombiniert werden oder der 
Newsletter mit Online-Advertorial und einer 
festen Anzahl Leads. Sie können also mit einem 
Leadpaket das eine tun, ohne das andere zu 
lassen.

Wir liefern ausschließlich MQ-Leads, also 
Marketing-Quali� ed-Leads, die noch nicht dafür 
quali� ziert sind, gleich den Verkauf anrufen zu 
lassen. Sie haben jedoch die Erlaubnis des Inte-
ressenten, ihm weiterführende Informationen 
zu senden und so in wenigen Schritten den 
MQL zu einem SQL (Sales-Quali� ed-Lead) 
umzuwandeln.

Die Generierung der Leads erfolgt meist über 
elektronische Mailings, in denen Interessenten 
ein Whitepaper unseres Kunden angeboten 
wird. Mit dem Herunterladen des Whitepa-
pers gibt der Interessent seine Daten frei und 
erteilt die Erlaubnis für eine weitere Kontakt-
aufnahme durch unseren Kunden. 
Alle von uns gelieferten Leads entsprechen 
daher den hohen Anforderungen der DSGVO.

Diese Lead-Adressen generieren wir aus unserer 
eigenen Adressdatenbank oder zusammen mit 
den Partnern in unserem Medianetzwerk je 
nach Menge und geforderter Informationstiefe.
  
Alle unsere Kooperationspartner garantieren – 
wie wir – die Einhaltung der gesetzlich vorge-
schriebenen Datenschutzbestimmungen nach 
der DSGVO.

Eine Lead-Adresse  enthält mindestens 
folgende Informationen:
Firmenname, Anschrift, Unternehmensgröße, 
Vorname, Nachname, Jobfunktion, E-Mail, 
Telefon.

Sollten Sie weitere Informationen benötigen, 
können wir diese gegen Aufpreis erheben. 
Wir unterbreiten Ihnen gerne ein ausführliches 
Angebot. 

LEAD- & AWARENESS-PAKETE 

Neue Kunden gewinnen plus Aufmerksamkeit stärken 



100
Leads

75
Leads

50
Leads
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Abweichende Mengen zu unseren Leadpaketen und Sonderwünsche auf Anfrage!
Senden Sie uns Ihre genaue Anforderungen und fordern Sie ein auf Sie zugeschnittenes Angebot an.

MQ-Leads - Premium 100

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  1 Stand-Alone-Newsletter 
•  Eintrag im Marketplace: 

12 Monate Print + Online
•  2 Newsletter-Textanzeigen mit Ihrem 

Whitepaper
•  Online-Advertorial 

mit Reichweitenbooster Small
•  Halfpage Ad (300 x 600 px) mit 4.000 AI’s

17.900,– €

MQ-Leads - Premium 75

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  1 Stand-Alone-Newsletter 
•  Eintrag im Marketplace: 

12 Monate Print + Online
•  2 Newsletter-Textanzeigen mit Ihrem 

Whitepaper
•  Online-Advertorial 

mit Reichweitenbooster Small
•  Halfpage Ad (300 x 600 px) mit 4.000 AI’s

15.400,– €

MQ-Leads - Premium 50

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  1 Stand-Alone-Newsletter 
•  Eintrag im Marketplace: 

12 Monate Print + Online
•  2 Newsletter-Textanzeigen mit Ihrem 

Whitepaper
•  Online-Advertorial 

mit Reichweitenbooster Small
•  Halfpage Ad (300 x 600 px) mit 4.000 AI’s

11.700,– €

LEAD- & AWARENESS-PAKETE

Entsprechend der Leserzielgruppe des Bauen aktuell erhalten Sie garantierte MQ-Leads

Ihre Vorteile:  
Lead- &  
Awareness-Paket = � Messbare Ergebnisse Ihrer 

Marketing-Maßnahme
� Garantiertes  

Leadvolumen
DSGVO-konforme Leads mit 
offizieller Zustimmung zur 
Kontaktaufname durch den 

Werber

� Gesteigerte Aufmerksamkeit 
(Awareness) für Ihr Unter-

nehmen



LOGO
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Die Anbieterübersicht ist eine Plattform für die individuelle Präsentation 
Ihrer Produkte und Dienstleistungen auf unseren Fachportalen. Die Seite 
ist wie eine Landingpage aufgebaut und garantiert die professionelle 
Ansprache Ihrer Zielgruppe.

Durch die Verknüpfung mit themenrelevanten Fachartikeln und die 
Ausspielung von Inhalten in Newslettern der WIN-Branchenmedien sind 
Sie da präsent, wo Ihre Zielgruppe sich aufhält und bleiben im Gedächtnis.

IHR NUTZEN
Hochwertiger Content-Mix 
Ihre Anbieterübersicht wird sowohl mit eigenem Material als auch mit 
passenden Beiträgen unserer Redaktionen befüllt. Dort bekommen Sie 
auch tagesaktuell die Reportings Ihrer Werbekampagnen.

PFLEGE
Die P� ege der Inhalte Ihres Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
können auch wir für Sie übernehmen. 

Preis für 3 Monate und garantierte 4 Pressemeldungen: 150,– €
Jahrespauschale: 450,– € 

Im oberen Bereich zeigen 
Sie Ihre Firma mit Logo, 
Hintergrundbild, Ihrer 
Domain und Social-
Media-Kontakten

Auf der Übersichtsseite 
wird ein hochwertiger Mix 
aus Ihren eigenen Inhal-
ten und redaktionellen 
Themen unserer Fach-
redaktionen gezeigt.

ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

JAHRESPREIS: 1.995,– €

Musterfirma

UNSER MARKENLOGO
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ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

Zielsetzung
Aufmerksamkeit und Reichweite in der 
richtigen Zielgruppe

Format
Eigene Landingpage

Inhalte
 Logo, Headerbild, Produkte, Nachrichten, 
Bilder, Videos, Veranstaltungen, Stellen-
anzeigen, Downloads, Ansprechpartner, 
Social Media Verlinkung, Kontakt-
formular, Firmenanschrift und Kontakt, 
RSS-Feeds, Keywords 

Targeting
 Platzierung auf der Startseite (News), im 
Newsletter (News) sowie in relevanten 
Fachartikeln (Kontextsensitiv)

Laufzeit
12 Monate

WIE WERDEN SIE GEFUNDEN?
Ihre Anbieterübersicht wird durch Keywords dauerhaft im thematisch passenden redaktionellen Umfeld platziert.

Viele Entscheider Ihrer Zielgruppe vertrauen 
auf die Fachartikel unserer Redaktionen. 

Ihr Firmenlogo erscheint im Sichtfeld des Lesers. 
Sie werden somit ebenfalls als Lösungsanbieter 

zum Thema platziert. 
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PODCAST-ANGEBOT 

Wir transportieren Ihre Werbebotschaft in die 
relevante Zielgruppe. Diese Medialeistungen sind 
für Sie inklusive:
•  Verö� entlichung auf dem Portal.
•  Erwähnung im redaktionellen Newsletter.
•  Ausspielung auf den eigenen Social Media Kanälen 

des jeweiligen Magazins.
•  Wir garantieren 20.000 Sichtkontakte für Ihr 

Bewerbungspaket.

Wir produzieren den Podcast für Sie und verö� entlichen ihn auf einem 
oder mehrerer unserer digitalen Kanäle und sorgen damit für das Erreichen 
des richtigen Zielpublikums.

Natürlich können wir Ihren Podcast auch auf Englisch produzieren.

Die Gesamtlänge der Aufnahme, inklusive des Brie� ngs des Interviewpartners, 
dauert maximal eine Stunde. Die Postproduktion, sprich Intro, Schnitt, Ton etc. 
erledigen wir für Sie. Die Transkription ist inklusive. 

Ihr Nutzwert:
•  Emotionale Ansprache der Zielgruppe, 

durch persönliches und glaubwürdiges Format.
•  Sie erreichen eine junge Zielgruppe dank innovativem Format.
•  Hohe Verweildauer und intensives Involvement.
•  Erhöhte Glaubwürdigkeit beim Leser durch die Darstellung 

im Look & Feel redaktioneller Inhalte.
•  Gute Au�  ndbarkeit über Suchmaschinen, Podcast-Anbieter, 

und Werbemaßnahmen.
•  Maximale Sichtbarkeit – Podcasts werden nicht durch AdBlocker erfasst.
•  Ihr Mediateam stellt während der Gesamtlaufzeit von 3 Monaten den Kampag-

nenerfolg sicher, danach bleibt der Podcast natürlich online weiter verfügbar.
•  Volle Transparenz und Messbarkeit durch das Abschlussreporting unseres 

Mediateams.

Falls eine Podcast-Reihe gewünscht wird können Sie auch Kunden zu Wort kom-
men lassen. Bei einer Podcast-Reihe können Interessenten/Kunden Ihre Podcasts 
über die gängigen Portale wie Spotify, Apple Podcast oder Deezer abonnieren.

Preise Produktion: 

Preis Produktion inkl. Transkription:  

Zusätzliche Reichweite gegen Aufpreis zubuchbar - egal ob Print, Digital oder Social Media zu Sonderkonditionen.3.900,– €



Drei Monate vor dem jährlichen 
Homecoming-Festival in Indo-
nesien, das das Ende des Rama-

dan zelebriert, zerstörte ein Erdrutsch 
die Straße zwischen Bogor und Cianjur. 
Im Rahmen eines 2,9-Millionen-Dollar-
Projekts führte WIKA umfangreiche Sa-
nierungs- und Vorbeugemaßnahmen 
auf dem 407 Meter langen Fahrbahn-
abschnitt aus und erstellte zugleich 
eine Machbarkeitsstudie für einen 
wirksamen Schutz vor Erdrutschen.

Da die Straße stark befahren ist 
und das Arbeiten nur in begrenzten 
Bereichen zulässt, hatte die Regierung 

einen straffen Terminplan vorgege-
ben, um die Verkehrsbeschränkungen 
so gering wie möglich zu halten und 
dem Zeitplan des Festivals gerecht 
zu werden. So musste man die Pla-
nungs- und Bautätigkeiten gleich-
zeitig ausführen. Mit herkömmlicher 
Herangehensweise ließen sich diese 
Herausforderungen jedoch nicht be-
wältigen. Deshalb setzte WIKA auf 
eine digitale Strategie für die Daten-
erfassung, Planung und Bauleitung 
– unter Verwendung der integrierten 
BIM- und Virtual-Reality-Anwendun-
gen von Bentley.

Der Projektstandort wurde mit Droh-
nen beflogen, die mit ContextCapture 
gekoppelt waren, um Bilder aufzuneh-
men, Bodenproben zu entnehmen 
und ein digitales Geländemodell zu 
erstellen, das die bestehende Baustel-
le exakt abbilden sollte. 

Die VR-Software ermöglichte eine 
digitale Vermessung des 12,8 Hek-
tar großen Gebiets, unterstützte das  
Sicherheitsmanagement der Baustelle 
und optimierte die Arbeit im Gelände. 
Ein risikoarmes Verfahren im Gegen-
satz zur manuellen Datenerfassung.

Durch den Drohneneinsatz und 
die VR-Anwendung von Bentley war 
das Team in der Lage, die gesamte  
Datenerfassung und das digitale  
Geländemodell des bestehenden 
Standorts innerhalb eines Tages  
abzuschließen. Bei Anwendung her-
kömmlicher Verfahren hätte das min-
destens eine Woche gedauert. 

WIKA maximierte die erfassten 
und modellierten Standortinformatio-
nen, so dass die Vermessungen vor Ort 
entfielen, die Sicherheit des Personals 
gewährleistet war und die Planung 
der Fahrbahn optimiert wurde. Durch 
die Integration der interoperablen 
BIM-Technologie konnte WIKA Daten 
direkt aus dem ContextCapture-Rea-
litätsraster nutzen, um innerhalb von 
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Eine Erdrutsch-Katastrophe zerstörte eine Hauptverkehrsstraße im indonesischen Jawa Barat auf einer 
Länge von 407 Metern. Die Instandsetzung und den anschließenden Ausbau der Fahrbahn realisierten 
PT. Wijaya Karya (WIKA) mithilfe einer 3D-BIM-Lösung innerhalb von fünf Monaten. Um eine vernetzte 
Umgebung für die Datenerfassung, Planung und Bauleitung einzurichten, nutzte man zusätzliche  
Software von Bentley Systems.  Von Cindy Ross

Modell der Sanierungsplanung im AECOsim Building Designer von Bentley.

GEFÄHRLICHE TOPOGRAPHIEN 
                        ÜBERWINDEN

zehn Tagen ein 3D-Modell der Schutz-
elemente gegen Erdrutsche zu entwer-
fen. Bei Anwendung herkömmlicher 
Modellierungsverfahren hätte man  
einen ganzen Monat benötigt. Das 
Team ermittelte den Verlauf des nahe-
gelegenen Flusses und analysierte die 
Bebaubarkeit in Echtzeit, um den Ent-
wurf der Schiffsanlegestelle zu rekon-
figurieren und eine Lösung zu finden, 
mit der sich eine Beeinträchtigung des 
natürlichen Flusslaufs vermeiden ließ. 

Eine vernetzte Datenumgebung
Um die Zusammenarbeit zu verbes-
sern und die Arbeitsabläufe zwischen 
den Beteiligten zu rationalisieren, 
richtete WIKA eine offene, vernetzte 
Datenumgebung auf der Basis von 
ProjectWise ein, mit dem Ziel, die Pro-
jektplanungszeit um 30 Prozent zu 
reduzieren und den Informationsaus-
tausch zu beschleunigen. So ließen 
sich typische Probleme beim gemein-
samen Nutzen und Bereitstellen von 
Daten innerhalb der verschiedenen 
Engineering-Disziplinen sowie zwi-
schen dem auf der Baustelle tätigen 
Personal und den Büros vermeiden.

ProjectWise wurde auch zur Koor-
dinierung und Verwaltung von Datei-
en eingesetzt, wobei die Dateien von 
multidisziplinären Teams gemeinsam 
genutzt wurden. Das Programm ver-
einfachte das, aber auch die Änderung 
von Planungsunterlagen aller Beteilig-
ten an verschiedenen Standorten. 

Mit dem Navigator konnten die 
auf der Baustelle tätigen Ingenieure 
dann das 3D-Modell überarbeiten und 
erhielten Aktualisierungen und Infor-
mationen über Materialmengen in 
Echtzeit.

Digitale Planungsanwendungen
Für die Analyse und Berichterstattung 
der geologischen Bedingungen und 
zur Durchführung der Statik-Berech-
nungen nutzte das Team PLAXIS, ein 
FM-Programm der Geotechnik. Da-
mit wollte man sicherstellen, dass die  
Sanierungsplanung so ausgelegt ist, 
dass zukünftige Erdrutsche keinen 
Schaden mehr anrichten. 

Basierend auf diesen Berechnun-
gen nutzte das Team den OpenBuil-
dings Designer (ehemals AECOsim 
Building Designer), OpenRoads und 
ProStructures zur Modellierung des 
Standorts, des Fahrbahnkorridors und 
der Anschlussbauwerke. OpenRoads 
diente zur Optimierung der statischen 
Planung von Fahrbahn und -geome-
trie, während der OpenBuildings De-
signer die Erstellung und Verwaltung 
von 2D- und 3D-Zeichnungen ermög-
lichte und den Bauablauf sowie die 
Terminplanung unterstützt hat. 

Mithilfe der Interoperabilität und 
automatisierten Funktionen der An-
wendungen war eine exakte Quantifi-
zierung der Betonmengen und sonsti-
gen Materialien möglich. 

Durch die Einführung von Building 
Information Modeling in 3D, unter Ver-
wendung der Bentley-Anwendungen, 
konnte man den Basisentwurf für 
die Fahrbahnrekonstruktion in etwa 
zweieinhalb Monaten abschließen. 
Die Software trug dazu bei, Planung 
und Bau gleichzeitig durchzuführen, 
so dass der strenge Zeitplan eingehal-
ten und der Bau der provisorischen  
Straße fünf Tage vor dem Festival  
beendet war. Durch das Bereit- 
stellen einer digital-integrierten Mo-
dellierungsumgebung ließen sich so 
660.000 US-Dollar (rund 580.000 Euro) 
einsparen, die Planungs- und Bauzeit 
um 30 Prozent auf drei Monate verkür-
zen und die Gesamtqualität erheblich 
verbessern.  | R A

DIGITALE STRATEGIE ZUM SCHUTZ VOR ERDRUTSCH-KATASTROPHEN ■  

WIKA hat die integrierte BIM-Technologie eingesetzt, um die Projektrisiken zu verringern 
und den engen Sanierungszeitplan einzuhalten.
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Bauen aktuell: Um die Ausbreitung 
des Coronavirus einzudämmen oder 
zumindest zu verlangsamen, wur-
den im Frühjahr tiefgreifende Maß-
nahmen ergriffen. Dies hat auch die 
Messebranche hart getroffen, viele 
Veranstaltungen mussten abgesagt 
werden. Wie ist die Messe München 
bisher durch die Krise gekommen?

Dr. Reinhard Pfeiffer: Uns als Messe-
veranstalter hat die Corona-Krise na-
türlich unvermittelt in unserem Kern-
geschäft getroffen. Die Durchführung 
von Veranstaltungen war auf einmal 
komplett untersagt, unser Geschäft 
von jetzt auf gleich fast vollständig 
stillgelegt. Insofern ist das Jahr 2020 
sicherlich kein leichtes für die Messe 
München. Allerdings gehören wir seit 
vielen Jahren zu den erfolgreichsten 
und profitabelsten Messegesellschaf-
ten, und daher bin ich zuversichtlich, 
dass wir letztendlich die Krise gut 
meistern können.

Mit welchen Maßnahmen konnten 
Sie gegensteuern?

Dr. Reinhard Pfeiffer: Zum einen mit 
dem persönlichen Kontakt, den wir 
während der Krise natürlich intensiv mit 
unseren Kunden gepflegt haben, und 
zum anderen mit neuen Konzepten, die 
bei uns schnell und zielgerichtet umge-
setzt wurden – vor allem digitaler Natur. 
Wir haben bereits seit einigen Jahren 
unseren Geschäftsbereich Digital, der 
sich speziell mit digitalen Lösungen – 
alleinstehend oder messebegleitend 
– beschäftigt. Insofern ist das eine Ent-
wicklung, die wir seit vielen Jahren aktiv 
mitgestalten. Dass die Digitalisierung 
von Messeformaten jetzt einen Schub 
bekommt, liegt auf der Hand. So haben 
wir vor kurzem die Ispo Restart Days 
oder den IFAT impact erfolgreich durch-
geführt, und es ist klar, dass wir Teile 
dieser digitalen Angebote künftig – als 
zusätzliches Angebot – auch in reale 
Messen mit einbeziehen werden.

Ein großes Problem dieser Tage ist 
die immense Ungewissheit – sowohl 
hinsichtlich der epidemiologischen 
als auch der wirtschaftlichen Lage. 
Wie schätzen Sie die Folgen der Krise 

für die Unternehmen der Bauwirt-
schaft ein? Viele befürchten, dass 
die Branche die Konsequenzen erst 
mittel fristig spüren wird. 

Dr. Reinhard Pfeiffer: Wir hoffen na-
türlich für die Branche, dass die Aus-
wirkungen dieser Pandemie nicht 
allzu gravierend ausfallen. Aber ganz 
spurlos wird diese Zeit auch nicht 
an der Baubranche vorübergehen. 
Darum ist die BAU 2021 ja auch so 
wichtig. Von ihr kann eine ähnliche 
Wirkung ausgehen wie von der BAU 
2009, die nach der letzten Weltwirt-
schaftskrise der Branche einen regel-
rechten Schub gegeben hat. Auch 
deshalb ist es richtig und wichtig, 
dass wir uns im kommenden Januar 
in München treffen.

Zeigen sich Firmen zurückhaltend, 
was Messeauftritte anbelangt? Falls 
ja, inwiefern können Sie hier gegen-
steuern? 

Dr. Reinhard Pfeiffer: Die Firmen sind 
natürlich zurückhaltender und mel- Bi
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Impressionen  
von der  
BAU 2019.

WEITER AUF KURS 
Allen schlechten Nachrichten zum Trotz: Die Weltleitmesse BAU steht ein halbes Jahr vor  Messebeginn 
immer noch gut da. Die Messehallen sind gut gebucht. Viele Aussteller halten an der Messe fest und 
glauben, dass sich die Teilnahme auch unter Corona-Bedingungen lohnt.  Was Aussteller und  
Besucher von der BAU 2021 erwarten können und wie das Hygienekonzept aussieht, erläutert uns  
Dr. Reinhard Pfeiffer, Stellvertretender Vorsitzender der Geschäftsführung der Messe München.

den zum Teil kleinere Flächen als in 
den Vorjahren an – und manche Un-
ternehmen sagen leider ganz ab. Ich 
finde diese Absagen selbstverständ-
lich sehr bedauerlich, verstehe aber 
auch die Unternehmen, für die viele 
Faktoren in diese Entscheidung mit 
hineinspielen. Dass die Menschen in 
diesen Zeiten verunsichert sind und – 
wie sagt man so schön? – ‚auf Sicht fah-
ren‘, ist nachvollziehbar. Auch deshalb 
haben wir vor Kurzem die Presse- und 
Medien-Kampagne ‚Wir sind dabei!‘ 
für die BAU 2021 gestartet. Dort fin-
den sich unter anderem Statements 
von Ausstellern der BAU 2021 aus den 
verschiedenen Segmenten, die erläu-
tern, warum für sie die BAU im Januar 
‚ein Muss‘ ist. Dazu lohnt ebenfalls der 
Blick auf unsere Website. Allen diesen 
Aussteller ist es besonders wichtig, 
dass die BAU 2021 die Basis und den 
positiven Anstoß für das Geschäfts-
jahr 2021 geben kann.

Können Sie Ihren Ausstellern 
 besondere Konditionen anbieten?

Dr. Reinhard Pfeiffer: Ja, das können 
und tun wir. So unterstützt beispiels-
weise der 15-Prozent-Corona-Bonus 
alle Aussteller gleichermaßen. Es ist 
ein Zeichen unsererseits an unsere 
Kunden in schwierigen Zeiten, und 
ganz wichtig dabei ist, dass unsere 
Aussteller damit finanzielle Spielräume 
gewinnen, um in zusätzliche Marke-
tingmaßnahmen und in Besucher-
werbung für die BAU 2021 investie-
ren zu können.

Zudem werden unsere Ausstel-
ler durch die Munich Hotel Alliance 
unterstützt, die jetzt Flexibilität bei 
den Stornobedingungen für die 
BAU 2021 geschaffen hat. Die Hotel- 
Allianz, ein Zusammenschluss der   
27 führenden Hotels in München, hat 
ihre Storno bedingungen für Messen- 
und Gruppen kontingente der  BAU 
2021 bereits angepasst: Bestehende 
direkte Gruppenbuchungen lassen 
sich im Falle einer Messeabsage bis 
zwei Monate vor der Messe kosten-
frei stornieren. Sofern die kostenfreie 
Stornierungsfrist bereits abgelaufen 
ist, sollten die Aussteller wegen Ver-
tragsveränderungen mit dem jeweili-
gen Hotel sprechen. Die Munich Hotel 

Alliance hat zudem zugesagt, dass 
sie sich beim Bayerischen Hotel- und 
Gaststättenverband und der DEHOGA 
dafür einsetzt, dass auch deren Mit-
glieder diese Regelung übernehmen.

Werden wir im Januar 2021 eine vol-
le BAU erleben, oder erwarten Sie 
aktuell weniger Aussteller? 

Dr. Reinhard Pfeiffer: Die BAU steht 
rund ein halbes Jahr vor Messebeginn 
gut da. Die 18 Messehallen sind zu 
drei Vierteln fest gebucht. Das ent-
spricht in etwa dem Niveau von vor 
zwei Jahren. So ist die Nachfrage aus 
dem Ausland größer denn je. Fakt ist 
auch: Absagen – vorrangig deutscher 
Hersteller – stehen Ausstellungsberei-
che gegenüber, die voll und ganz hin-
ter der BAU stehen und bei denen die 
Nachfrage teilweise größer ist als die 
zur Verfügung stehenden Flächen. 

Sicherlich wird die BAU im Januar 
etwas ruhiger und beschaulicher, als 
wir das aus den Vorjahren gewohnt 
sind. Aber ich bin sicher, dass insbe-
sondere die Qualität der Besucher 
 sowie die positive Wirkung auf die 
Branche vieles ausgleicht.

Wie sieht auf der BAU das Hygiene-
konzept zum Schutz der Besucherin-
nen und Besucher aus?

Dr. Reinhard Pfeiffer: Gerade in 
 Bayern wird wirklich alles dafür getan, 
dass wir gemeinsam in jeder Situation 
den optimalen Schutz vor Corona ha-
ben. Nichtsdestotrotz ist es schon auf 
Basis des aktuellen Schutz- und Hygie-
nekonzeptes möglich, eine BAU 2021 
entsprechend zu veranstalten. Um nur 
ein Beispiel zu nennen: Für die Besu-
cherzahl ist die gesamte Brutto fläche 
des genutzten Veranstaltungsgelände 
die relevante Messegröße. Die Brutto-
fläche bei einer BAU liegt bei über 
400.000 m2, das heißt, wir könnten 
(Stand Juli) pro Tag und bei einer Vor-
gabe von einer Person pro 10 m2 rund 
40.000 Besucher pro Tag empfangen – 
und befänden uns dabei im Einklang 
mit den behörd lichen Vorgaben.

Auch ist es so, dass die Verant-
wortung der Umsetzung der ent-
sprechenden Gesundheits- und 
Hygieneregeln vor allem bei uns als 
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Veranstalter liegt. Un-
sere Aussteller müs-
sen ihr Standkonzept 
nur in geringem Um-
fang anpassen. Die 
Gänge müssen eben-
so nicht erweitert 
werden. Wir werden 
aber nichtsdestotrotz 
in den Hallen zusätz-
liche Meeting-  und 
C a t e r i n g - F l ä c h e n 
schaffen, damit sich 
die Besucher dort un-
tereinander oder mit 
den Ausstellern tref-
fen können. 

Messen sind Marke-
ting- und Verkaufs-
veranstaltungen. Viele 
Architektinnen und Ar-
chitekten stehen ihnen 
deswegen skeptisch gegenüber und 
kommen nur zögerlich. Jedoch haben 
Veranstaltungen wie die digitalBAU 
eindrucksvoll gezeigt, wie relevant 
solche Events für den Architekturdis-
kurs sein können. Was wird Architek-
ten auf der BAU geboten und gibt es 
speziell zugeschnittene Inhalte?

Dr. Reinhard Pfeiffer: Speziell für 
Architekten bietet das Rahmenpro-
gramm zur BAU 2021 einiges. Unsere 
vier Leitthemen ‚digitale Transforma-
tion‘, ‚Herausforderung Klimawan-
del‘, Zukunft des Wohnens‘ sowie 
‚Ressourcen und Recycling‘ bieten 
alleine schon mehr als genug Futter 
für die Architekten. Ergänzt werden 
die vier Leitthemen dieses Mal durch 
die Sonderthemen ‚Die Bauwirtschaft 
nach Corona – Wie geht es weiter?‘ 
Besonders spannend ist dabei die 
Frage: Wie verändert Corona die Ar-
chitektur? Antworten auf diese und 
andere Fragenstellungen finden die 
Architekten bei uns in den Foren und 
Sonderschauen. Vor allem lohnt sich 
der Blick ins Forum ‚Die Zukunft des 
Bauens‘ in Halle C2 oder ins Forum 
‚Architektur und Industrie im Dialog‘ 
in Halle A4.

Herr Dr. Pfeiffer, vielen Dank für das 
Gespräch und alles Gute für die BAU 
2021!       | RT

7

Dr. Reinhard Pfeiffer ist
Stellvertretender Vorsitzender 
der Geschäftsführung der 
Messe München.
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■ BIM 360 OPTIMIERT DIE ZUSAMMENARBEIT MIT SUBPLANERN

wir das Ganze auf einzelne Aufgaben 
herunterbrechen. Die ließen sich dann 
innerhalb von fünf Minuten umsetzen. 
Dadurch hatten wir einen enormen 
Effizienzgewinn im Planungsabstim-
mungsbereich.“ 

Ein weiterer Pluspunkt für 21-arch 
war, dass BIM 360 mit anderen Auto-
desk-Produkten kompatibel ist. Die 
konnte man problemlos in die Platt-
form integrieren – beispielsweise in 
Form der Revit-Modelle. 

Aufgaben und Zuweisungen
In dieser ersten Testphase konnte das 
BIM-Programm den Austausch von E-
Mails noch nicht ganz ablösen, was für 
Ulrich Schwarz aber nur eine Frage der 
Gewohnheit ist: „BIM ist mehr als die 
Arbeit an digitalen Modellen. Es ist ein 
neuer Mindset und betrifft auch das 
Management der Projekte. 

Die Teams müssen zukünftig anders 
denken: Von E-Mails und Anweisun-
gen in Aufgaben und Zuweisungen. 
Meine Mitarbeiter haben mir signali-
siert, dass dies der richtige Weg ist.“ 

Schwarz selbst ist der festen Über-
zeugung: Wer flüssige, effiziente und 
zufriedenstellende Projekte haben 
will, kommt nicht um eine cloud- 
basierte Austauschplattform herum. 
Deshalb hat 21-arch entschieden, 
BIM 360 zukünftig im gesamten Büro 
einzusetzen. „Wenn wir BIM 360 erst 
einmal global eingeführt haben, ist 
es die einzige Cloud-Lösung, die wir 
für unsere Projekte brauchen. Des-
halb wollen wir alle zukünftigen  
Projekte über BIM 360 steuern“, so 
Schwarz weiter. Das alte Datenmana-
gementprogramm wird in Folge abge-
schaltet und die Softwarelandschaft 
sukzessive verkleinert.

Bereit für die Zukunft mit BIM
Das Team von 21-arch ist  bereits in der 
Planung, um die Arbeit mit BIM 360 
auszuweiten und alle Möglichkeiten 
der Plattform ausnutzen. „Ich freue 
mich besonders darauf, BIM 360 mit 
Office 365 zu kombinieren“, so der 21-
arch Geschäftsführer. 

Durch die Microsoft-Office-365- 
Integration ist es ab sofort möglich, 
Word, Excel, PowerPoint und Visio-
Dateien online mit BIM 360 zu erstel-
len, zu bearbeiten und anzeigen zu 
lassen. Um die Plattform umfassend 
zu nutzen, möchte man zudem noch 
einige Features ergänzen. So vermisst 
Ulrich Schwarz bislang die Möglich-
keit, die Aufgaben in einen Kalender 
zu übertragen. In Zusammenarbeit 
mit auxalia, Tech Data und Autodesk 
soll aber auch das bald möglich sein. 
„Aktuell sind wir im Gespräch, das 
Produkt in Sachen Protokollierung 
und Aufgabenstellung an die Bedürf-
nisse von 21-arch anzupassen. 

Ausbaufähige BIM-Lösung
Gemeinsam mit Tech Data prü-
fe das Architekturbüro im Augen-
blick, was man noch mit weiteren 
Releases abdecken könne, was es 
noch zu programmieren gebe und 
wo man vielleicht eine Zwischen- 
lösung finden könne, erklärt Refika 
Rizvic von auxalia. 

BIM 360 verfügt zudem über 
eine offene Programmierschnitt- 
stelle, durch die sich weitere Features  
ergänzen lassen. „Ich bin gespannt, 
was wir gemeinsam mit der IT noch 
erarbeiten können und freue mich 
auf viele neue Möglichkeiten“, so 
 Ulrich Schwarz abschließend.  | R A

Mobiles Baustellenmangement in BIM 360. 

Schaubild BIM 360: Übersicht der Module.
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NACHHALTIGE   
GENERALPLANUNG
Das Stuttgarter Architekturbüro 21-arch testet  
für die Generalplanung eines komplexen  
Sonderbaus BIM 360 von Autodesk, eine cloud- 
basierte Plattform, die das teamübergreifende  
Arbeiten im Bauprojektmanagement ermöglicht.  
Bei der Implementierung werden die Planer  
vom Software- und Beratungsunternehmen auxalia  
und dem Distributor Tech Data unterstützt.   
Von Bernd Schlenker

Das Architekturbüro 21-arch 
ist ein mittelgroßes Unter-
nehmen mit umfangreichem 

Leistungsspektrum. Die Bandbreite 
reicht von der Konzeptionierung und 
Beratung bis hin zu reinen Architek-
turleistungen und Innenarchitektur-

projekten. Durch die Zusammenarbeit 
mit verschiedenen Planungsbüros ist 
man seit einiger Zeit auch als Gene-
ralplaner unterwegs und übernimmt 
Gesamtverantwortung für größere 
Projekte. So erhielt 21-arch Anfang 
2019 von einem Automobilhersteller 

den Auftrag für einen Sonderbau im 
Bereich Forschung und Entwicklung. 
Keine einfache Aufgabe, denn beson-
ders der Innenausbau des Projekts 
gestaltete sich komplex. 21-arch-
Mitbegründer und -Geschäftsführer 
Ulrich Schwarz war schnell klar: „Um 
so etwas effizient zu planen und Feh-
ler zu vermeiden, brauchen wir eine 
sehr enge Abstimmung mit unseren 
Partnern.“ Ziel war es, mit allen Sub-
planern als integriertes Team an das 
Projekt heranzugehen, so dass alle 
gemeinsam daran arbeiten können – 
auch wenn die Planungsteams räum-
lich getrennt in unterschiedlichen 
Teilen Deutschlands arbeiten. „Wir 
mussten also klären, wie wir uns am 
besten austauschen, eine dokumen-
tierte Kommunikation hinkriegen und 
die aktuellen Daten allen gesammelt 
zu Verfügung stellen?“

Austauschplattform statt E-Mails
Üblicherweise läuft der Austausch in 
solchen Projekten via Mail. Eine Me-
thode, die für Ulrich Schwarz aber 
keine Zukunft hat. Zu ineffizient und 
die Gefahr zu groß, dass Informatio-
nen und Aufgaben untergehen. „Als 
Generalplaner arbeiten wir mit meh-
reren Subplanern zusammen. Da be-
kommen wir pro Tag viele Mails von 
verschiedenen Teams und jede Nach-
richt enthält wiederum viele Punkte, 
die wir anpassen müssen. Da über-
sieht man schnell mal was“, so Ulrich 
Schwarz. 

Von daher schwebte ihm eine  
gemeinsame Austauschplattform vor, 
auf die alle zugreifen und über die alle 
miteinander kommunizieren können. Versionsvergleich in BIM 360. 

Aufgabenmanagement mit Autodesk BIM 360. 

Mit diesem Problem wandte man sich 
dann an auxalia, einem Software- und 
Beratungsunternehmen, mit dem 
man bereits seit 2016 zusammen- 
arbeitet. „auxalia hat uns damals bei 
der Einführung von Revit unterstützt. 

Seither läuft die Kooperati-
on bestens. In der Beratung 

herrscht immer eine klare 
und direkte Kommunikation, so 

dass wir viel Vertrauen in unsere An-
sprechpartner dort haben“, sagt Ulrich 
Schwarz. 

Autodesk BIM 360
Und tatsächlich hat auxalia mit Auto-
desk BIM 360 eine passende Lösung 
für die speziellen Anforderungen 
parat. „Die Software ist genau für 
diese Art des Austauschs geschaffen 
worden“, erklärt Refika Rizvic, ver-
antwortliche Account-Managerin bei 
auxalia. „Sie bietet eine cloudbasierte 
Dokumentenplattform, auf der sich 
alle Projektdateien samt Plänen und 
Modellen ablegen und verwalten  
lassen.“ 

Ulrich Schwarz entschließt sich 
dazu, das Programm für die anstehen-
de Generalplanung zu testen. Damit 
die Implementierung reibungslos ge-
lingt und man die Lösung an die Be-
dürfnisse von 21-arch anpassen kann, 
stellt auxalia den direkten Kontakt zu 
den BIM-Experten des Autodesk-Dis-
tributors Tech Data her. Die setzen zu-
nächst die komplexe Testumgebung 
auf und begleiten die Testphase mit 
exklusiven Webcasts und Workshops. 

„Die Zusammenarbeit mit 21-arch ist 
sehr produktiv, so dass ich von Anfang 
an überzeugt war, dass BIM 360 selbst 
den Nachweis über die Wirtschaftlich-
keit erbringt“, erklärt Harry Schmidt, 
zuständiger BIM-Consultant bei Tech 
Data. „In einer Prozessanalyse haben 
wir zunächst erörtert, welche Mög-
lichkeiten die Lösung bietet. In den 
anschließenden Workshops haben wir 
dann mit Herrn Schwarz offene The-
men, Ideen und Fragen besprochen. 
So konnten wir gemeinsam Stück für 
Stück die Potenziale noch besser her-
ausarbeiten.“ Für Ulrich Schwarz eine 
optimale Herangehensweise. „Damit 
hatten wir in allen Bereichen genau 
die professionelle Unterstützung, die 
wir gebraucht haben. Man muss sich 
natürlich erst einmal einarbeiten in 
die Plattform, aber im Doing haben 
wir uns schnell zurechtgefunden.“

Testphase überzeugt
Nach einigen Monaten Testphase ist 
das Feedback von 21-arch positiv. 
„BIM 360 hat gehalten, was es verspro-
chen hat. In der Plattform lagen alle 
Dokumente gebündelt in ihrer aktuel-
len Version vor – ob es das 3D-Modell 
war, das PDF-Dokument der Bauge-
suche oder die Baugenehmigung“, so 
Schwarz. „Statt mit Protokollen haben 
wir zudem mit eindeutigen Aufga-
ben gearbeitet, die einer Person zu-
gewiesen sind. Das heißt, statt einen 
komplett geänderten Plan an alle Pro-
jektteams zu verschicken, den dann 
jeder durcharbeiten muss, konnten 
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Kollisionskontrolle in BIM 360. 

es sich um ein Standard-Dateiformat 
gängiger Isometrie- oder Berech-
nungsprogramme, das auch zur Stress- 
oder Durchflussberechnung genutzt 
wird. Halterungen, die man in „TRICAD 
MS“ einschließlich ihrer Funktionen 
wie Fest-, Los- oder Gleitlager erstellt 
hat, lassen sich ebenfalls auf der Iso-
metrie darstellen und sind somit über 
die PCF-Datei auch für die Stress- 
berechnung verwendbar.

Es handelt sich hier um eine ein-
fache Lösung mit großem Mehrwert, 
die Firmen in der Haustechnik wegen 
des Kosteneinsparpotenzials nur zu 
empfehlen ist. Die Vorteile liegen auf 
der Hand, ganz gleich, welches Me-
dium durch die Rohre strömt. Erste 
Firmen profitieren von den Einspa-
rungen bereits und fertigen bis zu 85 
Prozent der Leitungen in der eigenen 
Halle vor.   |R A 

Der Gedanke der Vorfertigung 
ist im Bauwesen nichts Neues. 
Bereits zu Zeiten der Indust-

rialisierung sind vielfältige Systeme 
entstanden, gerade im Großanlagen-
bau. Nun profitiert auch zunehmend 
die Haustechnik (TGA) von dieser Art 
der Modularisierung, etwa in Rohrlei-
tungsbau und -montage.

Bequem zur Isometrie
Mithilfe des Isometriemoduls von 
VenturisIT erstellt der Anwender voll-
automatisch Rohrleitungsisometrien 
aus dem 3D-Modul Piping (wie auch 
Sanitär, Heizung und Sprinkler) von 
„TRICAD MS“. Sämtliche Bauteile und 
Ausbaukomponenten lassen sich auf 
Knopfdruck übertragen und als voll-
vermaßte Einstrichisometrie in alle 
gängigen CAD-Formate wie DGN, 
DWG oder PDF exportieren. Alle Bau-
teile werden in einem Materialauszug 
in der Zeichnung ausgegeben, ein-
schließlich der optionalen Schweiß-
nahtlisten.

Verweise auf weiterführende 
Rohrleitungen oder Anschlüsse an 
Apparate werden genauso unterstützt 
wie das Verwenden der in „TRICAD 
MS“ vergebenen Bauteilnamen oder 
Armaturenbenennungen. Assisten-
ten zur Definition von kunden- oder 
projektspezifischen Auswertungsvor-
schriften (so genannte Styles) stehen 
dem Anwender bei der Ausarbei-
tung individueller Darstellungen zur  
Seite. Die Visualisierung von Schweiß-
punkten, Rohrbogen und Armatu-
ren erfolgt gemäß den Style-Vor-
gaben. Auch Blattformate sowie 
Planköpfe und Schriftfelder sind 
berücksichtigt, so dass man sich um  
etwaige Nacharbeiten an den erstell-
ten Isometrien nicht kümmern muss.

Selbst komplexe Leitungsver- 
läufe mit Gefällestrecken, Flächen- 
und Raumsprüngen, oder über Etagen 
hinweg, lassen sich schnell erstellen. 
Wie selbstverständlich werden Raum-
koordinaten, Übergabepunkte oder 
Schmiegeschraffuren eingefügt. Es  
erfolgt die automatische oder benut-
zerdefinierte Aufteilung der Isometri-
en auf mehrere Zeichnungen. Inhalt 
und Umfang der Isometrie erfüllen 
auch dann alle Anforderungen, wenn 
es einmal wirklich schnell gehen 
muss.

PCF-Datenerweiterung
Die aus der VenturisIT-Schnittstelle 
generierte PCF-Datei lässt sich für 
die Vorfertigung in der eigenen Halle 
verwenden oder auch an einen exter-
nen Dienstleister/Rohrleitungsbauer 
übermitteln. Bei PCF-Dateien handelt 
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ROHRLEITUNGSISOMETRIE AUS DER 3D-KONSTRUKTION ■ 

VORFERTIGUNG IN DER   
               GEBÄUDETECHNIK
Rohrleitungsisometrien direkt aus der 3D-Konstruktion zu erstellen, ist in der Haus- und Gebäudetechnik 
noch nicht sehr verbreitet. Immer mehr Firmen aus der Branche entdecken aber mittlerweile die Vorteile. Zum 
Erstellen von 3D-CAD-Plänen zählen MicroStation und TRICAD MS zum Standard, womit der Grundstein für die 
Isometriegenerierung gelegt ist. Der Aufwand, die Daten auch für eine Vorfertigung zu nutzen, ist sehr gering – 
davon sollten alle profitieren.  Von Dr. Bernhard Valnion 

Kältever-
teiler mit 
Vorferti-
gungsbau-
gruppen.
Bild: VenturisIT
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DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE PREISE:
Format: DIN A4

bis 4 Seiten 

WAS IST EIN DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE?
Wir bieten Ihnen eine Kombination aus einem Beihefter in der gedruckten 
Au� age und einer PDF-Strecke in der Mitte des ePapers. Für die gedruckte 
Au� age können Sie uns den Beihefter anliefern (Muster vorab ist Bedin-
gung), oder ihn von uns kostenp� ichtig drucken lassen.

Bitte beachten: Das Produkt Digitaler Beihefter ist auf maximal 8 Seiten 
begrenzt. Umfangreichere Beihefter nur auf Anfrage.

Beilagen werden im ePaper hinten angehängt, Beihefter werden mit 
paginiert und in der Mitte des ePapers platziert.

Für die digitale Verbreitung des ePaper-Magazins greifen wir auf unsere 
eigene Adressdatenbank sowie auf die Datenbanken der Adressbroker 
in unserem Medianetzwerk zu. Darüber hinaus können Sie durch eine 
zusätzliche Verbreitung auch die Au� agenhöhe ein wenig beein� ussen 
(kostenp� ichtig). 

Details dazu erhalten Sie von Ihrem Mediaberater.

DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE

Muster:

350,– € pro Tausend
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BAUEN AKTUELL
Informiert Architekten, Bauinge-
nieure, Tragwerksplaner, Bauplaner, 
Energieplaner und Baufachleute 
über die wichtigsten Innovationen 
in den Segmenten Architektur, BIM, 
Bau-IT, Haustechnik & TGA, AVA, 
Energieplanung, Facility Manage-
ment, Projektmanagement und 
-controlling, mobile Kommunikation, 
Energie- und Gebäudetechnik sowie 
Gebäude automation.

DIGITAL BUSINESS
Wer auf die Zukunft vorbereitet sein 
will, muss sie verstehen. Experten aus 
der Praxis analysieren, beschreiben 
und bewerten im Fachmagazin 
DIGITAL BUSINESS die aktuellen 
Trends, Treiber und Technologien  der 
digitalen Transformation, deren Trag-
weite Führungskräfte in mittelstän-
dischen Unternehmen kennen und 
einschätzen müssen und die sie dabei 
unterstützen, ihre Geschäfte in der 
Zukunft erfolgreich zu gestalten.

AUTOCAD Magazin
Die herstellerunabhängige Fachzeit-
schrift wendet sich an alle Anwender 
und Entscheider, die mit Software-
lösungen von Autodesk arbeiten. Das 
Magazin gibt praktische Hilfestellung 
bei der Auswahl, Einführung und 
dem Betrieb von Soft- und Hardware. 
Im Fokus stehen ebenso Lösungen 
aus den Bereichen Antriebstech-
nik, Automation, E-Technik, Smart 
Factory, Simulation, Konstruktion, 
Fluid- und Verbindungstechnik.

DIGITAL MANUFACTURING
Im Mittelpunkt von DIGITAL MA-
NUFACTURING stehen Grundlagen, 
Methoden, technische Trends, 
IT-Lösungen sowie praxisnahe An-
wendungsbeispiele aus dem Bereich 
der digitalen Prozesskette in der 
Produktion. Das Magazin vermittelt, 
welche Produktivitätsvorteile sich in 
der Produktion durch die richtigen 
Strategien und Lösungen erzielen 
lassen.

DIGITAL ENGINEERING Magazin
Das Fachmagazin für den Kons-
truktions- und Engineering-Bereich 
berichtet über alle Aspekte, die bei 
der integrierten (ganzheitlichen) 
Produktentwicklung wichtig sind. Im 
Mittelpunkt stehen Lösungen und 
Strategien für ein leistungsfähiges 
Engineering sowie Innovationen aus 
der Antriebstechnik, Automation, 
E-Technik, Fluidtechnik, Verbindungs-
technik und Konstruktionsbauteile.

KGK 
Kautschuk Gummi Kunststo� e
KGK ist die einzige zweisprachige 
Fachzeitschrift für Entwicklung, 
Verarbeitung und Anwendung in 
der Kautschuk- und Kunststoff-
industrie. Internationale Experten 
liefern Beiträge zu Materialanalyse, 
Recycling, Qualitätssicherung und 
neuen Technologien. Sie richtet sich 
an Entscheider der Branche sowie an 
Zulieferer und Maschinenhersteller.

e-commerce magazin
Wer im Internet Geld verdienen will, 
setzt auf E-Commerce. Die digitale 
Transformation wird jeden Tag erheb-
lich komplexer. Kunden wollen im-
mer individueller angesprochen und 
bedient werden. Im e-commerce-
Magazin berichten Experten und 
Macher aus erster Hand über Best-
Cases aus der Praxis, vermeidbare 
Fehler, innovative Technologien und 
die Themen von morgen auf dem 
digitalen Weg zum Kunden.

PLASTVERARBEITER
PLASTXNOW E-MAGAZINE
Das Magazin ist das Fachmagazin für 
Entscheider in der Kunststoffverarbei-
tung. Es bietet praxisnahe, fundierte 
Informationen zu innovativen Pro-
dukten und effizienten Fertigungs-
strategien. Im Fokus stehen Lösungen 
für steigenden Kostendruck und glo-
bale Herausforderungen. Zielgruppe 
sind Fach- und Führungskräfte sowie 
Zulieferer der Branche. 

r.energy
Erneuerbar, klimafreundlich, digital 
und bezahlbar: Das sind die Anforde-
rungen an den künftigen Energieein-
satz in Unternehmen und Behörden. 
r.energy liefert alle Informationen, um 
die Transformation hin zu regenerati-
ven Energien erfolgreich zu meistern.

03/25 www.r-energy.eu Eine Publikation der WIN-Verlag GmbH & Co. KG | ISSN 2942-8734
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Manuela Gries
MEDIABERATUNG 

 089/3866617-25 
 0151/15944307 

 manuela.gries 
@win-verlag.de

Andreas Müller
CHEFREDAKTION 

 089/3866617-11 
 0177/8651254 
 andreas.mueller 
@win-verlag.de

Regine Appenzeller
REDAKTION 

 089/3866617-17 
 regine.appenzeller 
@win-verlag.de

Melanie Ehrhardt
LEITENDE ONLINE-REDAKTEURIN 

 089/3866617-38 
 0151/22136229 
 melanie.ehrhardt 
@win-verlag.de

Martina Summer
VERLAGSLEITUNG  

(ANZEIGENVERANTWORTLICH)

 089/3866617-31 
 0151/18665358 
 martina.summer 
@win-verlag.de

Chris Kerler
ANZEIGENVERWALTUNG +  

DISPOSITION

 089/3866617-32 
 chris.kerler 

@win-verlag.de

Tilmann Huber
MEDIABERATUNG 

 089/3866617-26 
 0175/6568036 
 tilmann.huber 

@win-verlag.de

ANSPRECHPARTNER
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