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KURZCHARAKTERISTIK:
Das Zauberwort auf dem Weg zum digitalen 
und smarten Unternehmen lautet „Orientie-
rung“: Wir leben in einer Welt der fundamenta-
len Transformation. In Unternehmen ersetzen 
Automatisierung und „Denkmaschinen“ in 
immer schnellerer Taktung menschliche Aufga-
ben und Arbeitsplätze. Das verändert in Zukunft 
die Anforderungen an Organisationen und ihre 
Mitarbeiter grundlegend – in einer Zeit, in der 
Führungskräfte zusätzlich mit großen Risiken, 
sowie politischen und gesellschaftlichen Her-
ausforderungen verantwortungsvoll umgehen 
müssen. 

Neu: KI-INSight und Security-INSight
Vor allem kleine und mittelständische Unter-
nehmen brauchen hier neben Vision, Mut und 
Kreativität auch Unterstützung sowie Überblick 
und Einordnung der für sie passenden Techno-
logien und Plattformen. Genau diese Orientie-
rung liefert unser Magazin. Aus der Praxis für 
die Praxis. Als das „Expertenmagazin für Digitale 
Transformation“ begleiten in DIGITAL BUSINESS 
seit rund 30 Jahren versierte Fachautoren aus 
Praxis, Beratung und Wissenschaft den Einsatz 
innovativer Produkte und Lösungen sowie ak-
tueller technologischer Entwicklungen intensiv 
und fokussiert. Mit Rubriken wie „KI-INSight“ 

sowie „Security-INSight“ gehen wir bei zwei 
zentralen Themen besonders in die Tiefe.

Steigerung des Unternehmenswerts
Mit jeder Ausgabe möchten wir unsere Leser 
bestmöglich dabei unterstützen, den Wert ihres 
Unternehmens zu erhalten und zu steigern. 
Denn wir fokussieren uns inhaltlich auf den 
bezifferbaren Nutzen digitaler Technologien 
im Unternehmensalltag, an der Schnittstelle 
zwischen Produktion, Marketing, Vertrieb und 
Service – mit stetem Blick auf den Kunden. Wir 
tun das in einer frischen, nutzwertorientierten 
Optik, die unsere Inhalte überzeugend und 
lesenswert transportiert. Unsere journalistische 
Grundhaltung ist zupackend, kritisch, wert-
schätzend, verständlich, menschlich, ausgewo-
gen und fair. Konkret verfolgt das Magazin in 
Schwerpunkten, INSights, Dossiers, Reportagen, 
Features, Interviews und Spezialbeiträgen 
folgende Kernfelder der Digitalisierung:
•	 Digitale Transformation
•	 Geschäftsstrategie
•	 Künstliche Intelligenz
•	 Cloud Computing
•	 Technologie: Automatisierung, ERP, CRM
•	 IT-Sicherheit
•	 Human Resources

TITELPORTRAIT/UMFANGS- UND INHALTSANALYSE

Seit 28 Jahren am Markt

UMFANGS-ANALYSE:
2023/2024 = 288 Seiten (5/2023 – 4/2024) 
Format der Zeitschrift:	 DIN A4 
Gesamtumfang:	 288 Seiten 
Redaktioneller Teil:	 226 Seiten 
Anzeigenteil:	   62 Seiten

INHALTS-ANALYSE REDAKTION:
2023/2024 = 288 Seiten (5/2023 – 4/2024)
davon Redaktionsseiten gesamt:	 226 = 100 %
Digitale Transformation	   54 = 23,9
Cloud	   32 = 14,2
Kognitive Technologien	   32 = 14,2
Human Resources	   30 = 13,3
Security	   20 = 8,5
Industrie 4.0, IoT	   10 = 4,4
CRM	   10 = 4,4
Rechenzentren	   10 = 4,4
Digital Customer Journey	     8 = 3,5
Geschäftsmodelle	     8 = 3,5
Start-Ups	     6 = 2,6
Sonstiges	     6 = 2,6
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Newsletter
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ZIELGRUPPE

DIGITAL BUSINESS begleitet seit 
mehr als 28 Jahren die Ent-
wicklung der Digitalisierung in 
den Unternehmen. Branchen
übergreifend informiert das 
Magazin über den Einsatz und die 
Auswirkungen neuer Technologien 
auf Unternehmensabläufe und Ma-
nagement. Auch die menschliche 
Seite der Digitalen Transformation 
ist ein Kernthema im Magazin, der 
schnelle und tiefgreifende Wandel 
in Wirtschaft und Gesellschaft wird 
von vielen Seiten beleuchtet. 
 
ZIELGRUPPE:
• Geschäftsführer/Vorstände​
• Marketing- und Sales-Manager​
• �IT-, EDV- und Produktverant

wortliche​
• CIO‘s​
• HR-Verantwortliche​
• �Geschäftsführer in Handel,  

Industrie und Gesundheitswesen
• COO‘s​
• Studierende

HR-Verantwortliche

� IT-, EDV- und  
Produktverantwortliche

Geschäftsführer/Vorstände

HR-Verantwortliche

Marketing- und  
Sales-Manager

Studierende
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ePaper Brutto Verbreitung 
pro Ausgabe  

176.981*   

178.981   
Komplett verbreitete Auflage  

Print + ePaper

0,5-2,5 h  
verbringen Leser  

durchschnittlich mit einer 
Ausgabe

95 %  
nutzen auch digitale 

Medien von 
DIGITAL BUSINESS

17.884  
p.M. Unique Visitors
(Stand: Jan. 2024)

11.517  
Gesamtzahl  

aller Follower

37.005  
p.M. Page Impressions 

(Stand: Jan. 2024)

2.000  
Exemplare 

verbreitete Auflage Print

11.175  
Abonnenten 

des wöchentlichen  
Newsletters

30.683 
ePaper Verbreitung  

über Stand-alone Mailing

56 %  
sind zwischen  

30 und 59 Jahre alt

55 %  
treffen die  

Kaufentscheidung  
alleine

Facts &
     Figures

FACTS & FIGURES

Q3/24

Quellen: WIN-Verlag-Leserbefragung 2023/2024, IVW, Google Analytics

* bestehend aus:
- Redaktionsnewsletter Empfänger 
- Wechselversand (E-Mail) IVW
- Veranstaltungen (digital) IVW
- Belegempfänger (digital) IVW
- Online-Kioske IVW
- Social Media
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VERBREITUNG PRINT & ONLINE

Unsere Reichweiten

VERBREITUNG DIGITAL BUSINESS
Unsere Magazine zeichnen sich durch eine 
hohe digitale Verbreitung aus. Über die Zu-
sammenarbeit mit spezialisierten Partnern 
haben wir Auflage und Erreichbarkeit 
unserer Magazine ständig weiterentwickelt. 
Unsere Leserschaft profitiert daher von 
den überall und zu jeder Zeit abrufbaren 
Inhalten.

Für das DIGITAL BUSINESS bedeutet das 
konkret, dass wir unsere ePaper-Ausgabe 
an einen Adresspool von zirka 30.683 
Adressen im Wechselversand verschicken 
– pro Ausgabe jeweils mindestens 15.000 
Exemplare.

Wir begreifen die digitale Transformation 
nicht nur bei den Inhalten unserer Magazi-
ne als Chance, sondern wir entwickeln auch  
die Distribution unseres hochwertigen 
Contents entsprechend den Fortschritten 
in der digitalen Verbreitung. Ein gutes 
Beispiel dafür sind unsere Social Media-Por-
tale sowie die Leser-Kioske von Lufthansa 
und Star Alliance-Partnern sowie führender 
Hotelgruppen, bei denen wir täglich neue 
Follower generieren.
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TERMIN- UND THEMENPLAN

Termine Titel Schwerpunkt Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

01/25
ET: 	 13.02.25
RS: 	 17.01.25
AS: 	 25.01.25
DS: 	 30.01.25

GenKI ERP
Security INSight  
(inkl. Expertentalk)

• Das moderne Rechenzentrum
• Dokumentenmanagement
• CRM/Chatbots
• Logistik / Supply Chain
• Cloud-Lösungen
• Nachhaltigkeit
• CRM
• HR-Technologie

11.-23.03.25	 LogiMAT, Stuttgart
31.03.-04.04.25	 HMI, Hannover

02/25
ET:	  03.04.25
RS:	 08.03.25
AS:	 14.03.25
DS:	 18.03.25

Digital Health Security INSight 
Green IT  
(inkl. Expertentalk)

• �Zukunftstechnologien
• �Cloud-Lösungen
• �Finanzierung
• �ERP
• �Data Management
• �Start-ups
• �KI
• �HR

08.-10.04.25	 DMEA, Berlin 
Mai 25	 Cloud Expo, Frankfurt

BigData   Business Intelligence   Cloud-Computing   Consulting   Digital Health   Digitale Strategien   Digitale Transformation   DMS   Dokumentenmanagement   

 Enterprise Content Management   Enterprise Ressource Planning   Geschäftsprozess-Management   Hosting    Industrie 4.0   Infrastruktur   Integration    

Internet of Things   KI insight   Mobile Devices   Rechenzentren   Serversysteme   Sicherheit   System- und Netzwerkmanagemen   

In jeder Ausgabe von DIGITAL BUSINESS finden Sie folgende Kernthemen: 
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Termine Titel Schwerpunkt Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

03/25
ET:	 03.06.25
RS:	 12.05.25
AS:	 14.05.25
DS:	 16.05.25

Data driven 
Company

Security INSight 
KI (inkl. Expertentalk)

• �Nachhaltigkeit
• �Dokumentenmanagement
• �Rechenzentrumsinfrastruktur
• �Mobility
• �Automatisierung 
• �5G
• �Connectivity
• �HR-Technologie

04/25
ET:	 31.07.25
RS:	 10.07.25 
AS:	 18.07.25
DS: 	 23.07.25

CRM Security INSight 
Digital Health  
(inkl. Expertentalk)

• �Dokumentenmanagement KI/
Chat/GPT

• �ERP
• �ECM
• �RPA
• �HR-Technologie
• �Green IT
• �HR
• Digital Health

September	 DigitalX, Köln
September	� Deutscher IT-Security Kongress, 

Osnabrück
September 	 Internet Security Days, Köln

05/25
ET:	 30.09.25
RS:	 01.09.25
AS:	 12.09.25
DS:	 16.09.25

Automatisierung Security INSight 
(inkl. Expertentalk 
Supply Chain) 
Cloud-Lösungen

• Smart Factory  
• Digitaler Zwilling
• Logistik
• AR/VR
• KI
• Back-up und Storage-Lösungen
• 3D-Druck
• ECM
• HR

07.-09.10.25	 it-sa, Nürnberg
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Termine Titel Schwerpunkt Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

SH
ET:	 30.09.25
RS:	 01.09.25
AS:	 12.09.25
DS:	 16.09.25

Sonderheft Security
API-Sicherheit, Cloud-Security, Cybersecurity, E-Mail-Security, Firewall, Malware, 
Pentesting/Ethical Hacking, Service & Secure Unified Endpoint Management, 
Versicherung, Worst-Case-Best Practice, 360-Grad-Security

07.-09.10.25	 it-sa, Nürnberg

06/25
ET: 	 19.11.25
RS: 	 25.10.25 
AS: 	 30.10.25
DS: 	 06.11.25

Smart Office Security INSight 
(inkl. Expertentalk 
Technologie-Trends 
2025)

• Start-ups
• Rechenzentren
• Software-Entwicklung 
• Dokumentenmanagement
• Nachhaltigkeit
• CRM
• KI
• ERP
• HR
• Digital Health
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Format Satzspiegel Anschnitt Grundpreis s/w 2C 3C 4C

2/1 Seiten 390 x 266 420 x 297 8.530,– € 9.170,– € 9.860,– € 10.600,– €

U2 extra 390 x 266 420 x 297 9.220,– € 9.990,– € 10.600,– € 11.330,– €

1/1 Seite 180 x 266 210 x 297 4.600,– € 4.950,– € 5.330,– € 5.730,– €

2/3 Seite	 hoch
		  quer

118 x 266
180 x 175

135 x 297
210 x 195

 
3.760,– €

 
3.940,– €

 
4.240,– €

 
4.560,– €

2 x 1/2 Seite über Bund 
(Panorama)

- 420 x 147
5.920,– € 6.360,– € 6.860,– € 7.360,– €

2/3 Seite über Bund 
(Panorama)

- 150 x 297
4.520,– € 4.860,– € 5.240,– € 5.620,– €

2 x 1/3 Seite über Bund 
(Panorama)

- 420 x 105
4.290,– € 4.620,– € 4.980,– € 5.340,– €

Junior Page über Bund 
(Panorama)

- 300 x 212
6.420,– € 6.900,– € 7.390,– € 7.960,– €

Juniorpage 132 x 187 150 x 212 3.380,– € 3.630,– € 3.890,– € 4.190,– €

1/2 Seite	 hoch
		  quer

90 x 266
180 x 130

105 x 297
210 x 147

 
2.960,– €

 
3.180,– €

 
3.430,– €

 
3.680,– €

1/3 Seite	 hoch
		  quer

58 x 266
180 x 86

75 x 297
210 x 105

 
2.260,– €

 
2.430,– €

 
2.620,– €

 
2.810,– €

1/4 Seite	 hoch
		  quer
		  Eckfeld

42 x 266
180 x 65
90 x 130

52 x 297
210 x 74

105 x 147

 
2.020,– €

 
2.170,– €

 
2.340,– €

 
2.510,– €

1/8 Seite	 hoch
		  quer

42 x 130
90 x 60

-----------
-----------

 
1.210,– €

 
1.310,– €

 
1.400,– €

 
1.500,– €

Weitere Werbeformen auf Anfrage.

3% 6% 10% 15%

Malstaffel

ab 2 Anzeigen ab 4 Anzeigen ab 6 Anzeigen ab 8 Anzeigen

5% 10% 15% 20%

Mengenstaffel

ab 2 Seiten ab 4 Seiten ab 6 Seiten ab 8 Seiten

Alle Anzeigenangebote des Print-Magazins ver-
stehen sich inklusive der Verbreitung als E-Paper.

Zuschläge Platzierung:
• �15 % Zuschlag für 4. Umschlagseite (Rücktitel)
• �10 % Zuschlag für 2., 3. Umschlagseite, Inhalt  

und Editorial
• �10 % Zuschlag für Platzierungswunsch

Zuschläge Formate:
Anzeigen im Anschnitt/über Bund ohne zusätzliche 
Kosten. 

RABATTE 
Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres  
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige).

Auf alle Schaltungen, die über eine Werbe- oder 
Mediaagentur erfolgen, gewähren wir bis zu 15% 
AE. Ausgenommen davon sind Aufträge im Rahmen 
der Kooperation mit Jobware.

ANZEIGENPREISLISTE PRINT UND E-PAPER
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ANZEIGENFORMATE

Musterformate für unsere Printanzeigen

1/3 hoch: � 1/3 hoch: 
58 x 266� im Anschnitt 75 x 297

1/1: � 1/1: 
180 x 266� im Anschnitt 210 x 297

Juniorpage: � Juniorpage: 
132 x 187� im Anschnitt 150 x 212

1/3 quer: � 1/3 quer: 
180 x 86� im Anschnitt 210 x 105

1/4 hoch: � 1/8 hoch: 
im Anschnitt 52 x 297� 42 x 130

1/4 hoch: � 1/8 quer: 
42 x 266� 90 x 60

1/4 quer: � 1/4 quer: 
180 x 65� im Anschnitt 210 x 74

1/4 Eck: � 1/4 Eck: 
90 x 130� im Anschnitt 105 x 147

*Sonderformate auf Anfrage

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

1/2 hoch: � 1/2 hoch: 
90 x 266� im Anschnitt 105 x 297

1/2 quer: � 1/2 quer: 
180 x 130� im Anschnitt 210 x 147
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2/3 Seite über Bund (Panorama): 
im Anschnitt 150 x 297

2/1 oder U2 Extra: 
im Anschnitt 420 x 297

Junior Page über Bund (Panorama): 
im Anschnitt 300 x 212

2 x 1/3 Seite über Bund (Panorama): 
im Anschnitt 420 x 105

WEITERE ANZEIGENFORMATE

Musterformate für unsere Printanzeigen

*Sonderformate auf Anfrage

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

2 x 1/2-Seite über Bund (Panorama): 
im Anschnitt 420 x 147
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ADVERTORIALS 

Redaktionelle Anzeigen

2/1 Seite:

max. 6.500 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen) + 2-3 Bilder  
(wenn ein QR-Code eingebaut 
werden soll, verringert sich die 
Zeichenzahl oder die Anzahl der 
Bilder)

5.300,– €

1/1 Seite:

max. 3.200 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen) + 1-2 Bilder

2.865,– €

1/2 Seite: 

max. 1.600 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild

1.840,– €

Bitte beachten: Für die Annahme von Advertorial-Daten gilt der jeweilige Redaktionsschlusstermin. 

Nach dem europ. Urheberrecht ist die Nennung des Fotografen und des Rechteinhabers zwingend erforderlich.  
Bitte stimmen Sie sich hierzu jeweils mit dem zuständigen Redakteur/-in ab.
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ZEITSCHRIFTENFORMAT:
Heftformat: 210 mm x 297 mm 
Satzspiegel: 180 mm x 266 mm  
Beschnitt: 3 mm an allen Seiten

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN,  
DRUCKUNTERLAGEN:
Offsetdruck, Rückenstichheftung
Druckunterlagen:
Daten im PDF/X3-Format,  
andere Datenformate auf Anfrage. 
Farbprofil: ISO Coated v2 300% des ECI  
(www.eci.org)
Alle Farbelemente müssen in 4c nach Euroskala 
(CMYK) angelegt sein, Sonderfarben, z. B. HKS 
oder Pantone, sind nicht möglich. Tonwert-
abweichungen sind im Toleranzbereich des 
Offsetverfahrens begründet. 

Datenübertragung: 
E-Mail an Auftragsmanagement@win-verlag.de
Satzkosten sowie die Anfertigung der druck-
fertigen Daten werden zum Selbstkostenpreis 
berechnet. 
Weitere Informationen zur Datenübergabe auf 
Anforderung über die Anzeigendisposition.

TERMINE:
6x jährlich plus ein Sonderheft 
Erscheinungstermine:  
siehe Termin- und Themenplan

JAHRGANG:
29. Jahrgang 2025
 
VERLAG:
Hausanschrift:
WIN-Verlag GmbH & Co. KG 
Balanstraße 73, Geb. 21A, EG 
81541 München 

Internet:  
www.digitalbusiness-magazin.de 

Verlagsleitung:
Martina Summer  (verantw.) 
Telefon:  089/3866617-31 
E-Mail: martina.summer@win-verlag.de

AGB:
Allen Aufträgen liegen unsere Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen zugrunde, welche unter  
win-verlag.de/agb bereitstehen. 
Die AGBs von Kunden haben generell keine 
Gültigkeit für die Durchführung von Aufträgen.

DATENSCHUTZBESTIMMUNGEN:
Unsere Datenschutzbestimmungen finden Sie 
online unter: 
win-verlag.de/datenschutz.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlich 
geltenden Mehrwertsteuer. Rechnungen sind 
spätestens 30 Tage nach Rechnungserhalt fällig.  
UST-ID-Nr. DE813744143. 

Bei Auslandskunden:�
Überweisung spesenfrei für den Begünstigten. 
Vorauskasse. 

Bankverbindung:	
Kreissparkasse München Starnberg Ebersberg, 
Konto-Nr. : 496 208, BLZ: 702 501 50 
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08 
Swift-BIC: BYLADEM1KMS

ANZEIGEN (TECHNISCHE DATEN)

Technische Daten Print
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MARKETPLACE PRINT & ONLINE

Anbieterübersicht

ANBIETER- UND DIENSTLEISTERMARKT

Durchbuchung für 12 Monate  
(Print + Online).

Ein Eintrag besteht aus dem Firmenlogo (min. 300 dpi), 
der Adresse und einer Kurzbeschreibung (max. 500 
Zeichen inkl. Leerzeichen). 

Jahrespreis: 1.420,- €
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SONDERWERBEFORMEN

Umschlag mit
eingeklappter Vorderseite
Die nach links ausklappba-
re Seite ist mit der Titelsei-
te verbunden. 4-seitig. Die 
Produktion erfolgt durch 
den Verlag.

Umschlag mit
eingeklappter Rückseite
Die nach rechts ausklapp-
bare Seite ist mit der 
hinteren Umschlagseite 
verbunden. 4-seitig. Die 
Produktion erfolgt durch 
den Verlag.

Titel-Flappe
1/1 Seite wird zur einen 
Hälfte über den Titel und 
zur anderen Hälfte über 
die hintere Umschlagseite 
gelegt. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

Altarfalz-Titel
Titel lässt sich nach links 
und rechts  ausklappen. 
2-seitig. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

*Außer den genannten Werbemöglichkeiten bieten wir auch individuelle 
Kommunikationslösungen für unsere Kunden. Von individuellen Sonder-
heften über zielgruppengenaue Branchensupplements bis hin zu cross-
medialen Kampagnen. Unser Slogan „Wir kümmern uns um die Integration 
von Lösungen“ ist keine leere Worthülse. Sprechen Sie bitte mit uns über 
Ihre Ideen!

Technische Daten und Preise zu allen Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Sprechen Sie sich mit unserer Produktion ab, wie Ihre Sonderwerbeformen 
in der Weiterverarbeitung zu realisieren sind. Bitte klären Sie dies vor der 
Herstellung Ihrer Werbeform.

SONDERWERBEFORMEN 

  JUBILÄUM     

Feiern Sie mit uns  
Ihr Jubiläum,  
wir unterstützen Sie!

Interview, Advertorial, 
Redaktion

PREIS AUF ANFRAGE

  JOBBÖRSE     

Bewerbung in unserer  
Jobbörse auf Anfrage.

PREIS AUF ANFRAGE
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WAS IST EIN DOSSIER?
Eine Zusammenfassung bereits erschienener redak-
tioneller Artikel zu einem Trend-Thema, anschließend 
wird das Dossier als Whitepaper hinter einer Registrie-
rung veröff entlicht.
Sie haben aktuell keinen eigenen Content, suchen aber 
genau zu diesem Trend-Thema Interessenten? Dann 
werden Sie Sponsor eines Dossiers, somit können Sie 
sich zu einem hochwertigen Inhalt platzieren und 
qualifi zierte Leads generieren.

ABLAUF LEAD SPONSORING KAMPAGNE 
MIT EINEM DOSSIER:
Wir erstellen das redaktionelle Dossier, sowie alle dazu-
gehörigen Werbemittel für Sie. Während der Kampa-
gnen-Laufzeit von drei Monaten werden begleitende 
Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksamkeit 
der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählen 
unsere Mediaberater geeignete Maßnahmen aus, um 
den Kampagnenerfolg sicher zu stellen. Der Download 
eines Dossiers ist erst nach einer Registrierung möglich.

IHRE LEADMERKMALE: 
Bei einem Lead Sponsoring erhalten Sie folgende 
Daten: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, 
Abteilung, Karrierestufe, Branche, Firma mit Adresse, 
Betriebsgröße und Interesse am Thema.

GARANTIERTE LEADS FÜR SIE: 
Im Rahmen einer Dossier-Kampagne haben Sie die 
Möglichkeit ein Paket mit 75 Leads oder 120 Leads 
zu buchen. Jeder weitere Lead kann auf Wunsch im 
Anschluss der Kampagne erworben werden.

Ihr Nutzen:
•  Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare 

Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen 

zu potenziellen Interessenten
•   Keine Aufwände für die Erstellung 

von Whitepaper oder Werbemitteln
•   Jedes Lead durchläuft eine Qualifi zierung, sodass wir 

eine hohe Qualität der Angaben sicherstellen
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungs-

erklärung zur werblichen Ansprache

PREISE: 

DOSSIER

Sponsoring mit Leadgenerierung 

75 LEADS� 4.500,– €

120 LEADS� 6.000,– €
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ONLINE

ZUGRIFFSKONTROLLE:
Google Analytics

ZUGRIFFE:
Unique Visitors:	 17.884 (Jan. 2024)

Page Impressions:	 37.005 (Jan.2024)

Follower Social Media:	 11.517 (Stand Sept. 24)

Newsletter:  	� 11.175 Abonnenten, Versand wöchentlich

Stand-alone Newsletter:	 bis 27.875 Empfänger, Preis auf Anfrage

EXTERNER ADSERVER-EINSATZ:  Google Ad Manager

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Zahlungen 30 Tage nach Rechnungserhalt. UST-ID-Nr. DE813744143.  
Bei Auslandskunden: Überweisung spesenfrei für den Begünstigten. 
Vorauskasse.  
Bankverbindung: Kreissparkasse München Starnberg Ebersberg, 
Konto-Nr. : 496 208, BLZ: 702 501 50, IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08 
Swift-BIC: BYLADEM1KMS

DATENANLIEFERUNG:
Zehn Werktage vor Kampagnenbeginn per E-Mail an:  
Auftragsmanagement@win-verlag.de.

RABATTE ONLINE

Malstaffel* 5% 10% 12% 15% 20%

ab 8x ab 16x ab 24x ab 32x ab 40x

*�Es werden keine Rabatte aus Printanzeigen übernommen

Dateiformate Banner: GIF, PNG, JPEG oder html5
Die Freischaltung ist jeweils Montag 0:00 Uhr,  
der Buchungszeitraum muss mindestens sieben Tage betragen.

Online-Advertorial technische Spezifikation:
Überschrift, Text, 1-2 Bilder, Linktext, Link
Text: min. 750 bis max. 4.000 Zeichen
Bilder: Seitenverhältnis 3:2, Breite mind. 1.000 Pixel
Bei allen Bildern sind Quellen zu nennen.

Textanzeige technische Spezifikation:
40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext
Bildgröße: 300x169 Pixel 

Anbieterprofil:
Format: jpg oder png 
Farbraum: RGB. Bilder im Farbraum CMYK können im Web zu abweichenden Farben führen 
Titelbild: Format 3:1, Mindestauflösung 1200x400 Pixel | Logo: Um in allen Ansichten eine gute 
Qualität zu gewährleisten muss die längere Kante des Logos mindestens 200 Pixel haben.  
Das Logo wird entweder Quadratisch oder ein einem Bildformat 16:9 ausgeliefert und jeweils  
mit Weißraum aufgefüllt.
Artikel/Produktbilder: Format 16:9, Mindestauflösung 300x169 Pixel
Bildergalerien: Format 3:2, Mindestauflösung von 880x586 Pixel
Andere Format sind möglich, werden in der Bildergalerie des Firmenprofils mit einem grauen 
Hintergrund aufgefüllt.
Keywords: 30
Zeichenanzahl: Titel: 60 Zeichen, Vortext: 250 Zeichen (Dies gilt für alle Inhaltstypen),  
Fließtext ist unbegrenzt.
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DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate

  LEADERBOARD*  

über dem Header 
platziert 

Größe:	 728 x 90 Pixel
Dateigröße:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

Standardtag

  BRANDGATE*      

bestehend aus  
Top-Element und  
zwei Skyscrapern 

Größe:	 �980 x 90 Pixel (head) +  
1.200 x 90 Pixel (head)

		  2x 160 x 600 Pixel (links + rechts)
Dateigröße:	 max. 50 kB je Datei
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

  BILLBOARD AD*  

Platzierung direkt unter 
der Seitennavigation 

Größe:	 960 x 250 Pixel
Dateigröße:	 max. 80 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

Standardtag

  SKYSCRAPER*   

rechts neben der 
Website 

Größe:	 120 x 600 Pixel  
		  oder 160 x 600 Pixel
Dateigröße:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

Standardtag

  WALLPAPER*        

deckt den oberen rech-
ten Rand der Seite ab 
mit klickbarem, farbigem 
Hintergrund 

Größe:	 728 x 90 Pixel (oben)
		  160 x 600 Pixel (unten)
Dateigröße:	 max. 50 kB je Datei
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

Standardtag + Hexcode für den  
Hintergrund

  EXPANDABLE      
  SKYSCRAPER*  

klappt zur Seite auf, 
sobald er mit der Maus 
berührt wird 

Größe:	 �160 x 600 Pixel (geschlossen)
		  420 x 600 Pixel (geöffnet)
Dateigröße:	 max. 50 kB je Datei
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*

530,– € pro Woche

2.100,– € pro Woche 430,– € pro Woche

950,– € pro Woche

520,– € pro Woche

1.785,– € pro Woche

Die mit * gekennzeichneten Formate  
können nicht mobil ausgespielt werden.  

Bitte liefern Sie uns hier eine Halfpage Ad an.
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DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate

  CONTENT AD       

Platzierung direkt im 
Content 

Größe:	 300 x 250
Dateigröße:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

JavaScript, Standardtag

  SCROLL AD           

Platzierung direkt im 
Content 

Größe:	 �960 x 600 Pixel
Dateigröße:	 max. 80 kB
Media:	� jpg, gif, png
Hintergrundfarbe: als Hexadezimalcode
Farbe für Abgrenzung: als Hexadezimalcode

  HALFPAGE AD     

Platzierung direkt im 
Content 

Größe:	 300 x 600 Pixel
Dateigröße:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

JavaScript, Standardtag

  VIDEO AD XL       

Platzierung direkt im 
Content 

Länge des Videos:	 max. 15 Sekunden
Größe: 	 Ausspielung im Format 16:9
Dateigröße: 	 max. 4 MB
Media: 	 MPG, MPEG, WMV, AVI

  NATIVE AD             

Bild + Text (ähnelt einem 
redaktionellen Teaser), 
Platzierung im Content 

Text:	� �max. 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 
optionale Dachzeile  
(max. 30 Zeichen inkl. Leerzeich.)

Bild-Größe:	� 300 x 300 Pixel, (unteres Drittel  
im Bild ohne Text)

Dateigröße:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png

290,– € pro Woche

2.415,– € pro Woche 630,– € pro Woche

630,– € pro Woche 630,– € pro Woche
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NEWSLETTER

SUBSCRIBE
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NEWSLETTER

Ihre Werbemöglichkeiten in unserem wöchentlichen Redaktionsnewsletter  Reichweite: 11.175 Abonnenten

SONDERNEWSLETTER TERMINE
Zu folgenden Messen und Themen haben wir verlagsübergreifend Sondernewsletter geplant:
• �Künstliche Intelligenz (KI)  

(monatlich) 
• �Whitepaper Newsletter  

(quartalsweise) 

• �LogiMAT 18.02.25 
• �Hannover Messe 10.03.25
• �ees + EM-Power Europe 

Smarter E / Intersolar 
09.04.25

• ��transport logistic 13.05.25

• ��FachPack 02.09.25 
• �Motek 16.09.25 
• �it-sa 16.09.25
• �formmext 28.10.25 
• �SPS 04.11.25

Textanzeige mit Bild (TextAD): 
40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen  
Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext

Bildgröße: 300 x 169 Pixel 

680,– €

Superbanner*
630 x 140 Pixel

*keine animierten Banner möglich

950,– €

Billboard Ad 
630 x 250 Pixel

1.040,– €
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EVENT-PROMOTION

Events, Seminare, Webinare, Roadshows

Events sind ein beliebtes Marketing-
Tool, bieten eine effi  ziente Möglichkeit, 
neue Produkte vorzustellen und neue 
Kundenkontakte zu kreieren. 
Generieren Sie mit uns zusätzliche 
Anmeldungen für Ihren Event, Web-
inar, Demos oder Online-Schulung!
Sie erhalten eine Reichweite von weit 
über 25.000 potenziellen Besuchern/
Teilnehmern, denen Sie Ihre Einladung 
zum Event off erieren können.

INHALTE:
Reichweite: jeweils weit über 25.000 
Empfänger.

Das Event-Paket beinhaltet ganz 
konkret:

•  Event-Ad im Redaktionsnewsletter 
mit Teaser-/Onlinetext 
(40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen 
Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext, 
Bildgröße 300 x 169), Bild und Verlin-
kung direkt zu Ihrem Anmeldeformular

•  Der Beschreibungstext (max. 4.000 
Zeichen), steht als Online-Advertorial, 
mit Verlinkung ebenfalls zum Anmelde-
formular (je nach Plattform 15.000 – 
25.000 Page Impressions pro Monat).
Der Beitrag wird zusätzlich auch über 
unsere Social Media Kanäle ausgespielt 
(je nach Magazin 10.000 – 20.000 
Follower).

•  Das Advertorial wird als Teaser zusätz-
lich im Event-Kanal des gewählten 
Magazins ausgespielt.

EVENT-PAKET PREIS:�1.750,– €
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STAND-ALONE-E-MAIL & STAND-ALONE-E-MAIL+

Eine Stand-Alone-E-Mail ist eine aktions-
bezogene Werbeform, die in der Regel nur 
einmal versandt wird.

Sie haben bei uns die Wahl, ausschließ-
lich unsere eigenen Newsletter-Adressen 
auszuwählen oder aber die gesamte 
Adressbasis unseres Medianetzwerkes zu 
buchen. 

Basis für die nachstehend genannte  
maximale Reichweite von 121.202  
Empfängern ist unsere Heftzielgruppe.

Mit E-Mail+ können wir darüber hinaus 
auch Ihre individuellen Wünsche be-
dienen, d. h., Sie können in der Zielgruppe 
weitere Einschränkungen vornehmen, wie 
z. B. Betriebsgröße oder Branche. 

Bei dieser Werbeform verschickt der 
Eigentümer der Adresse im Auftrag der 
buchenden Firma die Stand-Alone-E-Mail. 
Absender ist also der Adresseninhaber 
und nicht die werbende Firma. Da das 
werbende Unternehmen exklusiv in der 
Mail genannt wird, ist der Aufmerksam-
keitsgrad sehr hoch.  

Ihr Nutzen im Detail:
• �Traffic für Ihre Landingpage ohne große 

Umwege
• �Geringe Streuverluste durch sehr  

vertikale Adressen
• �Hoher Aufmerksamkeitsgrad in der 

Zielgruppe
• �Exklusive Vorstellung des Unternehmens
• �Imagetransfer durch Verwendung unse-

res Magazintitels im Kopf der Mail

Selbstverständlich entsprechen alle unse-
re Adressen und die unserer Partner den 
strengen Bestimmungen der DSGVO.

MENGENSTAFFEL

10.000		    4.190,– €

20.000		    7.490,– €

30.000		  10.990,– €

40.000		  13.990,– €

Höhere Aussendungen auf Anfrage.

Bei zusätzlichen Einschränkungen oder 
einem Zielgruppenwechsel können 
die Preise und die Reichweiten jedoch 
variieren.
Die technischen Vorgaben erhalten Sie 
von unseren Mediaberatern.
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ONLINE-ADVERTORIALS + ADVERTORIAL-PAKETE

Nutzen Sie die Stärke von Online-Advertorials schon?

Online-Advertorial lassen sich über di-
verse andere Online-Medien bewerben 
und damit die Anzahl der Leser erhöhen. 
Wir bieten Ihnen daher verschiedene 
ergänzende Maßnahmen an, um den 
Traffic auf Ihrem Online-Advertorial zu 
steigern.

Die Bewerbung erfolgt über unseren wö-
chentlichen Newsletter. Für Sie bedeutet 
dies rund 11.175 Abonnenten unseres 
Newsletters, denen das auf unserer Web-
site geschaltetes Online-Advertorial zu-
sätzlich präsentiert wird. Sie bekommen 
einen direkten Link darauf.

Im Rahmen unserer Advertorial-Pakete  
bieten wir Ihnen zusätzlich an, Ihren 
Sponsored Post als Advertorial in der 
Print- und ePaper-Ausgabe zu veröf-
fentlichen. Wir sprechen hier von einer 
maximal möglichen redaktionellen 
Reichweite, die Sie nutzen können.

UNSERE PAKETPREISE:
Online-Advertorial News+ 
Veröffentlichung Ihres Online-Advertorials auf der jeweiligen Website für 
einen Monat (mind. 500 - max. 4.000 Zeichen + zwei Bilder), zusätzlich aber 
über unseren wöchentlichen Newsletter einmalig beworben.
je 2.000 weitere Zeichen mit einem Bild 		

1.545,– €

249,– €
Online-Advertorial Social+ (Wie vorher beschrieben bei Online-Adverto-
rial News+, zusätzlich auch auf unseren Social Media Kanälen und auf der 
jeweiligen Website ausgespielt, Text max. 4.000 Zeichen)

 2.100,– €

Advertorial-Paket Premium (Online-Advertorial Social+ sowie zusätzliche 
Veröffentlichung des Advertorials in der Print- und ePaperausgabe.   
1/1 Seite Advertorial (3.200 Zeichen Print u. max. 4.000 Zeichen Online)

4.650,– €

Advertorial-Paket Premium+ Wie Advertorial-Paket Premium, jedoch mit 
2 Seiten Advertorial (6.500 Zeichen Print u. max. 8.000 Zeichen Online plus 
Bild)

7.100,– €
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ONLINE-SPECIALS+

Whitepaper & Podcasts

WHITEPAPER*:
Whitepaper für 3 Monate zum Download inkl. Leads (Bild + Teasertext)
Standard: mit Bewerbung des Whitepapers durch 
- �2 Textanzeigen im Newsletter nach Wahl (Bild + Text)  

+ 6 Wochen Content Ad-Banner (300 x 250 px)  
auf der Website  
+ 1 Präsenz im Whitepaper Newsletter

2.180,– €

Large: mit Bewerbung des Whitepapers durch 
- �5  Textanzeigen im Newsletter nach Wahl (Bild + Text)  

+ 1 Online-Advertorial  
+ 8 Wochen Content Ad-Banner (300 x 250 px)  
auf der Website  
+ 1 Präsenz im Whitepaper Newsletter

3.360,– €

Versand des WP erfolgt in unserem speziellen Whitepaper Quartals-
Newsletter zur weiteren Promotion inklusive.

* �Wir können die Bilder automatisch skalieren, wenn diese im richtigen 
Größenverhältnis angeliefert werden. Bitte im Format 16:9 anliefern.

POSTS:
Event-Kalender pro  
Veranstaltung (Logo 300 px breit +Text)

190,– €

SEO-SERVICE:
SEO-Optimierung von Print- und Online- Fachartikeln bis 4.000 
Zeichen (inkl. Leerzeichen, ca. 1 Seite Text), inklusiver Platzie-
rung auf jeweiliger Website und Social Media Kanälen.

439,– €

ERKLÄRVIDEOS
Wir produzieren und verbreiten Ihre Erklärvideos auf Anfrage.
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Mit den Lead-Paketen unseres Verlages 
bieten wir unseren Kunden Awareness und 
Leads in einem Paket an. So kann beispiels-
weise die Werbeanzeige mit einem Whitepaper-
Down load kombiniert werden oder der 
Newsletter mit Online-Advertorial und einer 
festen Anzahl Leads. Sie können also mit einem 
Leadpaket das eine tun, ohne das andere zu 
lassen.

Wir liefern ausschließlich MQ-Leads, also 
Marketing-Qualifi ed-Leads, die noch nicht dafür 
qualifi ziert sind, gleich den Verkauf anrufen zu 
lassen. Sie haben jedoch die Erlaubnis des Inte-
ressenten, ihm weiterführende Informationen 
zu senden und so in wenigen Schritten den 
MQL zu einem SQL (Sales-Qualifi ed-Lead) 
umzuwandeln.

Die Generierung der Leads erfolgt meist über 
elektronische Mailings, in denen Interessenten 
ein Whitepaper unseres Kunden angeboten 
wird. Mit dem Herunterladen des Whitepa-
pers gibt der Interessent seine Daten frei und 
erteilt die Erlaubnis für eine weitere Kontakt-
aufnahme durch unseren Kunden. 
Alle von uns gelieferten Leads entsprechen 
daher den hohen Anforderungen der DSGVO.

Diese Lead-Adressen generieren wir aus unserer 
eigenen Adressdatenbank oder zusammen mit 
den Partnern in unserem Medianetzwerk je 
nach Menge und geforderter Informationstiefe.
  
Alle unsere Kooperationspartner garantieren – 
wie wir – die Einhaltung der gesetzlich vorge-
schriebenen Datenschutzbestimmungen nach 
der DSGVO.

Eine Lead-Adresse  enthält mindestens 
folgende Informationen:
Firmenname, Anschrift, Unternehmensgröße, 
Vorname, Nachname, Jobfunktion, E-Mail, 
Telefon.

Sollten Sie weitere Informationen benötigen, 
können wir diese gegen Aufpreis erheben. 
Wir unterbreiten Ihnen gerne ein ausführliches 
Angebot. 

LEAD-KAMPAGNE+ 

Neue Kunden gewinnen plus Aufmerksamkeit stärken 
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LEAD-PAKETE+

Entsprechend der Leserzielgruppe von DIGITAL BUSINES CLOUD erhalten Sie garantierte MQ-Leads

100
Leads

75
Leads

50
Leads

Ihre Vorteile:  
Leads +  
Online-Maßnahme = � Messbare Ergebnisse Ihrer 

Marketing-Maßnahme
� Garantiertes  

Leadvolumen
DSGVO-konforme Leads mit 
offizieller Zustimmung zur 
Kontaktaufname durch den 

Werber

� Gesteigerte Aufmerksamkeit 
(Awareness) für Ihr Unter-

nehmen

Abweichende Mengen zu unseren Leadpaketen und Sonderwünsche auf Anfrage!

MQ-Leads - Premium 100

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
• �1 Stand-Alone-Newsletter 
• �Eintrag im Marketplace:  

12 Monate Print + Online
• �2 Newsletter-Textanzeigen mit Ihrem 

Whitepaper
• �Online-Advertorial Social +
• �Halfpage Ad (300 x 600 px) 2 Wochen

13.600,– €

MQ-Leads - Premium 75

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
• �1 Stand-Alone-Newsletter 
• �Eintrag im Marketplace:  

12 Monate Print + Online
• �2 Newsletter-Textanzeigen mit Ihrem 

Whitepaper
• Online-Advertorial Social +
• �Halfpage Ad (300 x 600 px) 2 Wochen

11.500,– €

MQ-Leads - Premium 50

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
• �1 Stand-Alone-Newsletter 
• �Eintrag im Marketplace:  

12 Monate Print + Online
• �2 Newsletter-Textanzeigen mit Ihrem 

Whitepaper
• �Online-Advertorial Social +
• �Halfpage Ad (300 x 600 px) 2 Wochen

9.800,– €
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LEAD KAMPAGNE WHITEPAPER 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? Dann ist 
unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das richtige für Sie. Sie erhalten 
die Kontaktdaten unserer Nutzer, die Ihr Whitepaper gelesen haben. 
Wir helfen Ihnen gerne bei der Erstellung eines geeigneten Inhalts und 
sprechen Ihnen eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WHITEPAPER AB? 
Ihr Whitepaper wird nach Prüfung auf einem unserer Fachportale ver-
öff entlicht. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten werden 
begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksamkeit der 
Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählen Ihre Mediaberater 
geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnen Erfolg sicher zu stellen. 
Das Whitepaper ist für den User erst nach einer Registrierung zugänglich 
- natürlich erfolgt dies DSGVO-konform. Im Anschluss steht der Lead in 
unserem Customer Center für Sie bereit.

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, Kontaktdaten, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, 
Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen im Vorfeld 
eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne sind bis 
zu 100 Leads inklusive, jedes weitere Lead kann auf Wunsch im Anschluss 
erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, sodass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
•   Leads sind DSGVO konform und über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von 3 Monaten den 

Erfolg der Kampagne sicher.

LEAD-PAKETE

Standard Whitepaper

WHITEPAPER

8.000,– €
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LEAD KAMPAGNE WEBINAR 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? 
Dann ist unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das Richtige für Sie. Sie er-
halten die Kontaktdaten unserer Nutzer, die sich für Ihr Webinar angemeldet 
bzw. nach dem Live-Termin die Aufzeichnung angesehen haben. Mit über 
200 Webinaren im Jahr stellen wir Ihnen unsere Erfahrung und Expertise 
für die Durchführung dieses Formates zur Seite. Jedes Webinar wird durch 
einen Fachautoren moderiert, sodass wir Ihnen eine neutrale Plattform für 
die Vermittlung Ihrer Inhalte zur Verfügung stellen. Abhängig vom Thema 
sprechen wir Ihnen im Vorfeld eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WEBINAR AB? 
Wir erstellen eine Anmeldemöglichkeit für Ihr Live-Webinar auf einem 
unserer Fachportale. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksam-
keit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählen unsere Media-
berater geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnen Erfolg sicher 
zu stellen mit dem Fokus möglichst viele Live-Teilnehmer zu generieren. 
Die Anmeldung zum Webinar ist erst nach einer Registrierung möglich, 
natürlich erhält der User im Vorfeld eine Erinnerung zum Live-Termin. 
Im Anschluss steht der Lead in unserem Customer Center für Sie bereit – 
natürlich alles DSGVO-konform!

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne Webinar erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, 
Karrierestufe, Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen 

im Vorfeld eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne 
sind bis zu 100 Leads inklusive, jeder weitere Lead kann auf Wunsch im 
Anschluss erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, sodass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung zur werblichen 

Ansprache.
•   Leads sind DSGVO konform über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von 3 Monaten 

den Erfolg der Kampagne sicher.
•   Neutrale Moderation durch die Fachredaktion.
•   Auf Wunsch können Sie Ihr Webinar in unserem professionellen 

Webinar-Studio abhalten.
•   Technische Abwicklung durch ein erfahrenes Team 

(Know-how durch 200-300 Webinare im Jahr).

LEAD-PAKETE

Lead Kampagne Webinar

9.000,– €
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Die Anbieterübersicht ist eine Plattform für die individuelle Präsentation 
Ihrer Produkte und Dienstleistungen auf unseren Fachportalen. Die Seite 
ist wie eine Landingpage aufgebaut und garantiert die professionelle 
Ansprache Ihrer Zielgruppe.

Durch die Verknüpfung mit themenrelevanten Fachartikeln und die 
Ausspielung von Inhalten in Newslettern der WIN-Branchenmedien sind 
Sie da präsent, wo Ihre Zielgruppe sich aufhält und bleiben im Gedächtnis.

IHR NUTZEN
Hochwertiger Content-Mix 
Ihre Anbieterübersicht wird sowohl mit eigenem Material als auch mit 
passenden Beiträgen unserer Redaktionen befüllt. Dort bekommen Sie 
auch tagesaktuell die Reportings Ihrer Werbekampagnen.

PFLEGE
Die Pfl ege der Inhalte Ihres Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
können auch wir für Sie übernehmen. 

Preis für 3 Monate: 150,– €
Jahrespauschale: 450,– € 

Im oberen Bereich zeigen 
Sie Ihre Firma mit Logo, 
Hintergrundbild, Ihrer 
Domain und Social-
Media-Kontakten

Auf der Übersichtsseite 
wird ein hochwertiger Mix 
aus Ihren eigenen Inhal-
ten und redaktionellen 
Themen unserer Fach-
redaktionen gezeigt.

ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

Musterfirma

UNSER MARKENLOGO

LOGO

JAHRESPREIS: 1.995,– €
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ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

Zielsetzung
Aufmerksamkeit und Reichweite in der 
richtigen Zielgruppe

Format
Eigene Landingpage

Inhalte
�Logo, Headerbild, Produkte, Nachrichten, 
Bilder, Videos, Veranstaltungen, Stellen-
anzeigen, Downloads, Ansprechpartner, 
Social Media Verlinkung, Kontakt-
formular, Firmenanschrift und Kontakt, 
RSS-Feeds, Keywords 

Targeting
�Platzierung auf der Startseite (News), im 
Newsletter (News) sowie in relevanten 
Fachartikeln (Kontextsensitiv)

Laufzeit
12 Monate

WIE WERDEN SIE GEFUNDEN?
Ihre Anbieterübersicht wird durch Keywords dauerhaft im thematisch passenden redaktionellen Umfeld platziert.

Viele Entscheider Ihrer Zielgruppe vertrauen 
auf die Fachartikel unserer Redaktionen. 

Ihr Firmenlogo erscheint im Sichtfeld des Lesers. 
Sie werden somit ebenfalls als Lösungsanbieter 

zum Thema platziert. 
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BEWERBUNG VON BESTEHENDEN PODCASTS 
UND VOM WIN-VERLAG PRODUZIERTE PODCASTS
Podcast für 3 Monate (Bild + Teasertext)

Standard: mit Bewerbung des Podcasts durch  
+ Halfpage Ad 2 Wochen
+  Sponsoring durch Online Advertorial, 

Teaser im Newsletter und Social Media

Large: mit Bewerbung des Podcasts durch
-  3 Textanzeigen im Newsletter nach Wahl (Bild + Text) 

+ 1 Online-Advertorial 
+  8 Wochen Content Ad-Banner (300 x 250 px) 

auf der Website

XL: mit Bewerbung des Podcasts durch   
- 3 Textanzeigen im Newsletter nach Wahl (Bild + Text)
+ 1 Online-Advertorial
+ 8 Wochen Content Ad (300 x 250 px) auf der Website
+  Standalone Mailing an die Leser und Empfänger des 

Magazins

Wir produzieren den Podcast für Sie und veröff entlichen ihn auf 
einem oder mehrerer unsererdigitalen Kanäle (Webseite, Newsletter, 
Social Media, ePaper) und sorgen damit für das Erreichen des richtigen 
Zielpublikums.

Natürlich können wir Ihren Podcast auch auf Englisch produzieren.

Die Gesamtlänge der Aufnahme, inklusive des Briefi ngs des Interview-
partners, dauert maximal eine Stunde. Die Postproduktion, sprich Intro, 
Schnitt, Ton etc. erledigen wir für Sie. 

Ihr Mehrwert: Thema und Umfang Ihrer Wahl (max. Länge des Endproduk-
tes: 15 Minuten, längere Versionen auf Anfrage). 

Falls eine Podcast-Reihe gewünscht wird können Sie auch Kunden zu Wort 
kommen lassen. Bei einer Podcast-Reihe können Interessenten/Kunden 
Ihre Podcasts über die gängigen Portale wie Spotify, Apple Podcast oder 
Deezer abonnieren.

Preise Produktion: 

Podcast bis 10 Minuten für  € 2.500,–

Podcast bis 15 Minuten für  € 2.900,–

Bitte bereiten Sie sich auf die Produktion vor, indem sie genau defi nieren 
was Sie den Hörern und Hörerinnen mitteilen wollen.

Transkription als Zusatzservice:

Podcast bis 10 Minuten für  € 400,–

Podcast bis 15 Minuten für  € 550,–
 

PODCAST-ANGEBOTE 

2.030,– €

2.500,– €

400,– €

2.900,– €

550,– €

3.060,– €

5.400,– €
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VORAUSSCHAUEND FÜR 
NUTZER UND BUSINESS
Planbare Wartung ist eine wichtige Anwendung im Internet der Dinge (IoT). Sie kommt in verschie-
densten Branchen zum Einsatz und verlangt vor allem eines: eine zuverlässige Vernetzung. Das gilt 
zum Beispiel fürs Gebäudemanagement, wenn es darum geht, durch Vernetzung, Datenerhebung 
und Analyse den Betrieb eines Aufzugs zu sichern. Welche Chancen dies bietet, zeigt die Zusam-
menarbeit des Telekommunikationsanbieters Telefónica mit Schindler, einem der führenden Anbie-
ter von Aufzügen und Fahrtreppen. VON SVEN KOLTERMANN

tinuierlich Nutzungs- und Verschleißdaten zu erfassen: Aufzüge 
sind an eine zuverlässige Stromversorgung angeschlossen und 
mit der Notrufeinrichtung verfügen sie über einen Anschluss an 
Kommunikationsnetze. 

WELTWEITER VERNETZUNGSPARTNER  
FÜR IOT

Als globaler Vernetzungspartner für das Internet der Dinge ar-
beitet Telefónica deshalb mit Schindler, dem weltweit führen-
den Hersteller von Aufzügen und Fahrtreppen zusammen. Wir 
unterstützen den Hersteller dabei, die Digitalisierung seiner 

Eine vorausschauende und planbare Wartung – die 
so genannte Predictive Maintenance – kann in allen 
Maschinenbereichen helfen, den Ausfall von Syste-
men zu vermeiden und damit Schaden abzuwenden. 
Aufzüge spielen hierbei in gewissem Maße eine Vor-

reiterrolle. Sie gehören zusammen mit Fahrtreppen zur unver-
zichtbaren Infrastruktur in großen Wohnhäusern, Bürokomple-
xen oder öffentlichen Gebäuden. Indem sie helfen, unsere Welt 
barrierefrei zu machen, stiften sie einen elementaren, täglichen 
Nutzen. Doch meistens fällt das erst auf, wenn sie einmal nicht 
funktionieren. Außerdem bieten sie bereits wesentliche Voraus-
setzungen, die für Instandhaltungslösungen nötig sind, um kon-
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volle Kombination von Edge- und 
Cloud-Computing: Über Steuerungssys-
teme oder ein modulares Sensor-Kit las-
sen sich alle wichtigen Anlagendaten wie 
Türbewegungen und Abnutzungsgrade 
technischer Elemente wie Motoren erfas-
sen. Sie werden von Schindler im „Ahead 
Cube“ gesammelt, einem Communicati-
on-Hub mit Edge-Computer-Leistung. 
Machine-Learning-Algorithmen führen 
hier eine Voranalyse der Daten durch. Das 
verringert nicht nur die Menge der Da-
ten, die in die Cloud zur tiefergehenden 
Analyse weitergeleitet wird. Es lassen sich 
so bei Bedarf auch schnelle Entscheidun-
gen treffen wie die Außerbetriebnahme 
des Aufzuges bei sicherheitsrelevanten 
Themen wie einer defekten Innenraum-
beleuchtung, einer unzulässigen Stock-
werknivellierung oder beim inkorrekten 
Schließen der Türen speziell bei älteren 
Aufzugsmodellen.

Über die sichere Mobilfunkverbin-
dung gelangen die voranalysierten Da-
ten in die Cloud-Lösung von Schindler 
Ahead. Durch tausende Regeln und 
maschinelles Lernen werden hier Daten 
korreliert, nach Dringlichkeit unterteilt 
und entsprechende Aktionen beauftragt. 
So kann der Austausch eines Anlagen-
bauteils automatisch beauftragt werden, 
wenn in nächster Zeit ein Servicetech-
niker in der Nähe ist; oder es wird sofort 
ein Fachmann zur Anlage geschickt, um 
für einen möglichst unterbrechungsfrei-
en Betrieb zu sorgen. Der resultierende 
Vorteil lässt sich beziffern: Durch die 
kontinuierliche Auswertung von Anla-
gedaten in einer Testreihe ließ sich be-
obachten, dass Störungsmeldungen be-
reits Stunden vor der Nachricht durch 
Kunden erfasst wurden. Das verkürzt 
die Ausfallzeit.

„Mit innovativen Technologien wie 
IoT, Edge Computing und Advanced 
Analytics können wir unseren Geschäfts-
kunden Echtzeitdaten, tiefe Einblicke, er-
höhte Zuverlässigkeit und mehr Komfort 
anbieten“, sagt Stefan Gruber, Head Digi-
tal Operations von Schindler.

Über die Predictive-Maintenance-Vor-
teile durch das IoT und Edge Computing 
hinaus bietet die Technik weitere Mög-
lichkeiten. Schindler beispielsweise nutzt 
die installierte IoT-Technik für neue Ge-
schäftsmodelle. So bietet das Unterneh-
men mit „Schindler Ahead DoorShow“, 
„Schindler Ahead AdScreen“ und 
„Schindler Ahead SmartMirror“ Services 
an, über die Information und Entertain-
ment in den Aufzug kommen: Ganz nach 
dem individuellen Bedarf des Kunden 
können Displays per Mobilfunk über den 
Ahead Cube mit multimedialen Inhalten 
oder mit Werbung bespielt werden. 

DER AUFZUG WIRD ZUR KOM-
MUNIKATIONSPLATTFORM

Auch ermöglicht die IoT-Technik neue 
Bedienkonzepte. So verfügt Schindler über 
eine App, mit der Passagiere künftig den 
Aufzug rufen und das gewünschte Stock-
werk eingeben können – in Zeiten einer 
Pandemie und erhöhter Achtsamkeit auf 
Hygiene eine nütz-
liche und gesund-
h e i t s f ö r d e r n d e 
Möglichkeit. Als 
Weltmarktführer 
im Bereich IoT ken-
nen wir die Bedürf-
nisse der Kunden 
und wissen, wie 
IoT dazu beitragen 
kann, Abläufe ef-
fizienter zu gestal-
ten, neue Märkte 
zu erschließen und 
größere Nähe zum 
Endkunden herzu-
stellen. Wir stellen Schindler unsere „Kite 
Platform“ zur Verfügung. Sie ermöglicht in 
Echtzeit eine transparente Übersicht und 
Verwaltung der Konnektivität aller Aufzüge 
und Fahrtreppen. Diese Vernetzungskom-
petenz im IoT stärkt den Trend zur Digi-
talisierung im Gebäudemanagement und 
bietet Kunden zuverlässige Verbindungs-
lösungen aus einer Hand.   

Beförderungssysteme unter „Schindler 
Ahead“ voranzutreiben. Eine industrie-
taugliche Global SIM des Telekommu-
nikationsanbieters ermöglicht nationales 
und internationales Roaming und damit 
durchgängige Konnektivität. Dadurch 
kann Schindler auf einer cloudbasier-
ten Plattform Wartungs-, Notruf- und 
Informationsdienste zusammenführen. 
Künstliche Intelligenz analysiert Daten 
von vernetzten Aufzügen und Fahrtrep-
pen und ermöglicht so vorausschauende 
Wartungsservices. 

„Durch die Partnerschaft mit einem 
weltweiten Marktführer im Bereich 
IoT-Konnektivität bekräftigen wir unser 
Engagement, unseren Kunden hoch-
wertige, innovative Lösungen zu bieten“, 
sagt Markus Staudenmann, Head Global 
Existing Installations Sales, Schindler 
Management AG. „Telefónica teilt unsere 
Vision von den unzähligen Möglichkeiten 
des IoT und wie es die Mobilität in einer 
zunehmend urbanisierten Welt verbes-
sern kann.“

KOMBINIERTE EDGE-  
UND CLOUD-LÖSUNG

Für seine Predictive-Maintenance-Lö-
sung setzt Schindler auf eine wirkungs-

DER AUTOR 

SVEN KOLTERMANN 
Leiter IoT Geschäftskundenbe-
reich bei Telefónica Deutschland.

Die Vernetzungskompetenz im Internet 
der Dinge stärkt den Trend zur Digitali-
sierung im Gebäudemanagement und 
bietet Kunden zuverlässige  
Verbindungslösungen aus einer Hand. 

DIGITAL BUSINESS CLOUD 04/20 www.digitalbusiness-cloud.de

Seite 6 /// TITEL

AUS ALT MACH‘ IIOT
Fabrik 4.0 - oder: wie der bestehende Maschinenpark endlich vernetzt werden kann.  
VON ANJA MUTSCHLER

1.  Ein alter Maschinenpark, der teilweise 
noch nicht abgeschrieben ist

2.  Skepsis gegenüber den neuen Techno-
logien

3.  Fehlendes Fachwissen bei den Indust-
rieunternehmen selbst

4.  Fehlendes Budget für aufwändige Um-
rüstungsprojekte

Gibt es für Industrieunternehmen also 
einen Weg zur Smart Factory ohne be-
trächtliche Vorabinvestitionen? 

WIE NACHRÜSTUNG VON 
ALTGERÄTEN FUNKTIONIERT

Um alte Maschinen als Datenquelle ein-
zusetzen, müssen sie beispielsweise mit 
Sensoren ausgestattet werden, die Daten 
sammeln. Diese werden über ein spezielles 
IoT-Gateway in eine Cloud überspielt und 
mit spezifisch dafür entwickelten Software-
lösung auswertbar gemacht. Das heißt: 
Sensoren, Hardware, Software und eine 
Konnektitivätslösung sind unerlässliche 
Elemente, um aus einer bestehenden Ma-
schine eine vernetzte Maschine zu machen.

Diese cloudbasierte Sensordatenana-
lyse hilft Unternehmen unter anderem 
dabei, missbräuchliche Gerätenutzung zu 
vermeiden, Maschinenausfälle vorherzu-
sagen und Abfall zu reduzieren.

Ein Beispiel aus der Kunststoffbran-
che: Krammer Technologies bietet eine 

Der Trend Remote Main-
tenance - nur ein Bei-
spiel, das zeigt, wie stark 
die Corona-Pandemie 
die digitale Transforma-

tion im Industriebereich forciert: Sei es 
mit Drohnen oder Sensoren - technisch 
ist Fernwartung längst kein Hexenwerk 
mehr. McKinsey prognostizierte Anfang 
des Jahres 2020 ein Umsatzpotenzial der 
vierten industriellen Revolution (4IR) von 
bis zu 3,7 Billionen Dollar. Laut der Un-
ternehmensberatung gehören 3D-Druck, 
künstliche Intelligenz, Robotik und das 
industrielle Internet der Dinge (IIoT) zu 
den wichtigsten transformativen Techno-
logien, die die Fertigungsindustrie ankur-
beln. Gleichzeitig sind, global betrachtet, 
bislang nur 15 Prozent der Fabriken an 
das Internet angeschlossen.

Besonders Deutschland als Land der 
Ingenieure tut sich schwer damit, kom-
plett auf eine Industrie 4.0 umzustellen. 
Die Trends zu Industrial Industry of 
Things (IIoT) kommen aus Asien und 
Nordamerika. Teil der Problematik ist, 
dass es hierzulande sehr viele Industri-
eunternehmen mit alten Maschinen gibt, 
die treu ihre Dienste leisten und erhalten 
bleiben sollen. Aber sie sind nicht ver-
netzt. 

Zu den größten Hindernissen auf 
dem Weg zur Fabrik 4.0 zählen

Sensoren, Hardware, 
Software und eine Kon-
nektitivätslösung sind 
unerlässliche Elemente, 
um aus einer bestehenden 
Maschine eine vernetzte 
Maschine zu machen.
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in die Smart Factory sein. Idealerweise 
gibt es ein eigenes IIoT-Kit vom OEM 
selbst - wie es beispielsweise Bosch, SKF 
oder Festo anbieten. Falls der Hersteller 
generell oder für die avisierte Maschine 
keine Lösung anbietet, empfiehlt sich die 
Partnerschaft mit einem spezialisierten 
Technologieunternehmen. Beispiele sind: 
Bosch Cross Domain Development Kit 
(XDK), HARTINGs Digital Retrofit Kit 
oder die (bereits erwähnte)  Datenana-
lyseplattform für Spritzgießanlagen von 
Krammer Technology und Softeq.

Möglich und bisweilen sinnvoll ist 
auch, IT-Entwicklungsdienstleister zu be-
auftragen, die spezifische Dienstleistun-
gen im Bereich der Industrieautomation 
anbieten, kundenspezifische IIoT-Lö-
sungen für ihre Produktionslinien zu 
entwickeln, die von der Business Analyse 
bis zum Piloten alle Schritte fachkundig 
begleiten und entwickeln.

BEISPIEL:  
REMOTE MAINTENANCE

Ein kritisches Thema für Industrieunter-
nehmen ist die Wartung 
ihrer Maschinen. Remote 
Maintenance ist also ein 
gutes Beispiel, wie eine 
Fabrik sich auf den Weg 
machen kann, eine Smart 
Factory zu werden. Ne-
ben den sensorbasierten 
Möglichkeiten setzen 
sich, besonders bei gro-
ßen, schwer zu erreichen-
den Industrieanlagen, 
Drohnen durch. Auch 
die Energie- und Bau-
branche profitieren von 

Drohnen, die eine bildgestützte Analyse 
der zu inspizierenden Industrieanlagen 
ermöglicht. 

Ein drohnenbasiertes Remote-Main-
tenance-Konzept ist wesentlich abhängig 
von der Ausstattung der Drohne mit aus-
reichend großen Batterien (mindestens 15 
Minuten Ladekapazität), Sensoren und 
4K-Kameras. Weitere wichtige Kompo-
nenten umfassen die Auswertungssoft-
ware, die beispielsweise Bildstitching 
beherrschen muss und drahtloser Über-
tragungstechnologie. Das Fehlen von 5G 
und strenge EU-Regularien zum Betrieb 
von Drohnen erschweren allerdings bis-
lang den breiten Einsatz von Drohnen - 
zumindest in Europa.

FAZIT

Nur, wenn Fabriken neu gebaut werden, 
ist es möglich, gleich eine Smart Factory 
aufzubauen - wie DHL mit seinen Smart 
Warehouses. Ansonsten ist die Nach-
rüstung ein probater Weg, alte, aber gut 
funktionierende Maschinenparks effek-
tiv aufzurüsten und zu Datensammlern 

zu machen. Nachrüst-
sätze, drahtlose Sensoren 
und Cloud-Dienste, die 
wenig Anpassung er-
fordern, erleichtern den 
Einstieg in das industri-
elle Internet der Dinge. 
Bei der Planung eines 
Industrie-4.0-Projektes 
sollten produzierende 
Unternehmen jedoch 
mit den Geschäftszielen 
beginnen und die für den 
Fabrikbetrieb kritischen 
Geräte identifizieren.  

sensorbasierte Remote-Maintenan-
ce-Lösung für die Hersteller von Kunst-
stoffformteilen. Die Sensorvorrichtungen 
erkennen automatisch falsch ausgerichte-
te Formen und überwachen die Kühlung 
der Geräte. Die Daten werden über ein 
IoT-Gateway sicher in die Cloud über-
tragen. Die Bediener von Spritzgießma-
schinen können so Kunststoffabfälle und 
Überspritzungen reduzieren und Schäden 
an Gussform und Holmen verhindern.

Erforderliche Komponenten, um Alt-
geräte erfolgreich zu vernetzen:
  Sensoren: In der Regel batteriebe-

trieben. Sie messen und übermitteln 
drahtlos wichtige Leistungskennzah-
len an die IoT-Gateway-Geräte. Zu den 
gängigsten Arten von Industriesenso-
ren gehören Spannungs-, Temperatur-, 
Vibrations-, Druck-, Feuchtigkeits- und 
Schallpegelsensoren.

  IoT-Gateways: Das kritische Hard-
ware-Element, das die Daten aus den 
Sensoren in die Cloud überträgt. Ist 
auch eine Back-up-Lösung für den 
Cloud-Server, falls dieser zu langsam 
arbeitet (bei zu großer Datenlatenz). 
Es muss also besonders intelligent und 
sicher gebaut sein. 

  Datenspeicherung und -ana-
lyse: Üblicherweise eine Datencloud 
mit Analysefunktion. Es gibt gängige 
IIoT-Plattformen wie PTC ThingWorx. 
Oder das Unternehmen baut eine kun-
denspezifische Lösung auf der Basis 
von AWS, Microsoft Azure oder Goo-
gle Cloud. Ein Business Analyst kann 
helfen, zu entscheiden, ob es besser ist 
auf eine vorkonfigurierte oder benut-
zerdefinierte Lösung zurückzugreifen. 

  Daten-Visualisierung: Das Soft-
ware-Herz einer IIoT-Lösung: Es emp-
fiehlt sich eine individuelle Lösung, 
die auf dem Desktop, mobil oder auf 
spezifischen Endgeräten funktioniert. 
Neben der Anzeige von Gerätezu-
stands- und Leistungsdaten können 
diese Tools oft auch die von externen 
Anwendungen abgerufenen Informa-
tionen visualisieren. Zu letzteren ge-
hören Fertigungsausführungssysteme 
(MES), Qualitätsmanagementsoftware 
(QMS) und Enterprise Resource Plan-
ning (ERP)-Lösungen.

WELCHE ROLLE SPIELT DER 
MASCHINENHERSTELLER?

Der Originalgerätehersteller (OEM) kann, 
muss aber nicht der Partner auf dem Weg 

DIE AUTORIN 

ANJA MUTSCHLER
ist EU Regional Marketing Mana-
ger für die Softeq Development 
GmbH

ALTE MASCHINEN können mit dem Einbau moderner Sensoren leicht auf IoT  
getrimmt werden. Bild: https://www.bosch.com/stories/industry-4-0-retrofit-project/
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stehlen vertrauliche Daten, und selbst 
eine Manipulation von Mikrofon und 
Kamera, um das unbemerkte Mitschnei-
den von Gesprächen zu ermöglichen, ist 
heute Realität für Cyberkriminelle. Eini-
ge Beispiele für sich aktuell verbreitende 
Schadsoftware dieser Art sind ShellReset, 
Ursnif oder SDBot. 

Gleichzeitig steigt die Anzahl der von 
Benutzern benötigten Anwendungen und 
Daten exponentiell an, so dass immer 
mehr Informationen und Prozesse von 
den lokalen Systemen verarbeitet werden 
müssen. Wenn dann eine langsame In-
ternetverbindung das Anwendererlebnis 
trübt, gehen viele mobile Mitarbeiter den 
einfachen aber unsicheren Weg und igno-
rieren Sicherheitsrichtlinien, um schnel-
len und unkomplizierten Zugriff auf die 
gewünschten Anwendungen und Daten 
zu erhalten.

Der Zugriff auf Anwendun-
gen und Informationen 
für Mitarbeiter, die von 
überall aus arbeiten wol-
len, geht mit neuen Si-

cherheitsgefahren einher. Allein 18 Milli-
onen Malware- und Phishing-E-Mails im 
Zusammenhang mit COVID-19 wurden 
in den ersten Monaten der Pandemie täg-
lich vom Suchmaschinenanbieter Google 
gesichtet. Angreifer entwickeln jeden Tag 
ausgefeiltere Methoden, um vertrauliche 
Informationen von Benutzern zu stehlen, 
und die stetige Zunahme von Fernzugriff-
strojanern, den sogenannten RATs, ist nur 
ein Beispiel dafür. 

Die Malware wird dann eingesetzt, 
wenn Angreifer die Kontrolle über infi-
zierte Laptops oder andere mobile Geräte 
übernehmen wollen. Dabei spähen diese 
Trojaner entweder Passwörter aus oder 

NEUE GEFAHREN  
FÜR MOBILES ARBEITEN
Seit der Pandemie hat sich das Gefahrenpotenzial von Cyberangriffen verändert – vor allem  
auch durch mobile oder Home Office-basierte Mitarbeiter. Neben neuer Malware sorgen auch  
Sicherheitslücken in der bestehenden Infrastruktur für höhere Infektionsgefahr.  
VON NATHAN HOWE

Die Digitale Transformation 
betri� t uns alle, daher müssen 

sich Top-Entscheider mit der 
Digitalisierung immer intensi-
ver beschäftigen. Über 10.000 
Follower auf Xing informieren 

sich bereits heute über die 
neueste Entwicklung.

Digital Business - Bestens informiert via Print, ePaper, Online und Social Media
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ALTE NETZWERKE  
VERSUS NEUE FLEXIBLE 
CLOUD-BASIERTE WELT

Der Ansatz des abgesicherten Unterneh-
mensnetzwerks greift nicht mehr in einer 
digitalen Welt, in der Anwendungen in 
der Cloud vorgehalten werden und Mitar-
beiter von überall aus sicheren Zugriff be-
nötigen. Perimeter-basierte Netzwerksi-
cherheit geht in einer solchen Arbeitsum-
gebung mit Komplexität und hohen 
MPLS-Kosten einher. Mobile Anwender 
hadern zudem mit der Leistungsfähigkeit 
beim Remote-Zugriff auf benötigte An-
wendungen im Rechenzentrum oder der 
Cloud, wenn sie aus Sicherheitsgründen 
den Umweg über das Rechenzentrum 
nehmen müssen.

Arbeiten Mitarbeiter von unterwegs 
oder vom Schreibtisch zu Hause aus, müs-
sen Unternehmen daher einige Grundla-
gen berücksichtigen, um Produktivität 
und Sicherheit gleichermaßen aufrecht-
zuerhalten. Werden alle Mitarbeiter in 
der Lage sein, auf alle ihre Anwendun-

Für Unternehmen, die für 
viele mobile und Home 
Office-Mitarbeiter einen 
sicheren und schnellen 
Zugriff gewähren müssen, 
ist das von Gartner ent-
wickelte Secure Access 
Service Edge(SASE)- 
Rahmenwerk ein interes-
santes Konzept.
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INDUSTRIEANLAGEN MIT 
ANALYTIK ABSICHERN

system oder auch daran, dass es sich um ein geschlossenes, prop-
rietäres System handelt. Andererseits gibt es IT-Sicherheitslösun-
gen, welche OT-Geräte von außen schützen wollen und nur ganz 
bestimmte Tunnel für die Kommunikation zulassen. Keiner der 
Ansätze ist auf die Diversität vernetzter OT entwickelt worden, 
genauso wenig wie die verwendeten Geräte für die Integration 
mit den für IT-Unternehmensnetzwerke konzipierten Sicher-
heitsüberwachungs- und Management-Tools vorgesehen waren. 
Dieses Problem hat tiefgreifende Auswirkungen für Organisati-
onen, denn sie haben einen toten Winkel in ihren Netzwerken 
in Form von OT-Systemen.

UEBA: DAS VERHALTEN ÜBERPRÜFEN

Das Verhalten von OT-Geräten ist in der Regel relativ gut vor-
hersagbar. Dieses Verhalten wird in Logs dokumentiert, die pro 
OT-Gerät Tausende Logdaten pro Sekunde umfassen kann. 
SIEM-Lösungen können diese Logdaten einsammeln und für die 
Überwachung der Geräte zugänglich machen. Älteren SIEM-Lö-
sungen fehlte noch die notwendige Technologie, um diese große 
Menge an Logdaten effektiv zu analysieren. SIEM-Lösungen der 
neuesten Generation setzen hier auf eine hochgradig automa-
tisierte Verhaltensanalyse. Diese „User Entity Behaviour Ana-
lytics“ (UEBA) vereinfacht die Überwachung der Sicherheit von 
IIoT-Geräten massiv. Mithilfe von Analysen zur Modellierung 
eines umfassenden normalen Verhaltensprofils aller Entitäten 
kann eine UEBA-Lösung jede Aktivität erkennen, die von der 
Baseline abweicht. Die Logs der Kommunikationen der OT-Ge-
räte können so zur umfassenden und einheitlichen Absicherung 
genutzt werden.

SICHERHEIT BIS IN DEN LETZTEN WINKEL

Um IIoT-Umgebungen sinnvoll absichern zu können, müssen 
OT- und IT-Teams zusammenfinden und eine integrierte Lö-
sung finden, die die Integrität des Unternehmens auch bis in die 
letzten Winkel gewährleistet. Um die unterschiedlichsten OT-Lö-
sungen in Echtzeit überwachen zu können, können SOC-Teams 
SIEM-Lösung der neuesten Generation nutzen. Diese schaffen 
mit Verhaltensanalysen unternehmensweit volle Transparenz al-
ler Nutzer und Entitäten im Netzwerk. So können Bedrohungen 
auch auf alle IIoT-Geräte im Netzwerk schnell und zuverlässig 
erkannt werden, inklusive der sonst schwer erkennbaren latera-
len Bewegungen und Zero-Day-Exploits.  

IoT-Lösungen kommen in der Industrie immer häufiger 
zum Einsatz. Das industrielle IoT (IIot) bietet Unternehmen 
hier mannigfaltige Möglichkeiten wie etwa vorausschauen-
de Wartung, intelligente Messtechnik, Anlagenverwaltung 
und das Flottenmanagement. Mit dieser Erweiterung der 

Netzwerke in die letzten erreichbaren Winkel vergrößert sich 
für Unternehmen jedoch auch die Angriffsfläche. Um massive 
physische Schäden an Maschinen und den potenziellen Ausfall 
der kompletten Produktion zu vermeiden, sind Unternehmen 
gut beraten, der Sicherung ihrer IIoT-Umgebungen eine hohe 
Wichtigkeit beizumessen.

IT UND OT MÜSSEN ENG ZUSAMMENARBEITEN

Traditionell arbeiten die Teams der IT und der Betriebstechnik 
(OT; Operational Technology) ohne größere Berührungspunkte 
nebeneinander her. Um potenzielle Schwachstellen zu finden, 
müssen die für die Verwaltung und Sicherung zuständigen Mit-
arbeiter jedoch nun eng zusammenarbeiten. Bedenkt man die 
Komplexität der Sicherheit von OT-Lösungen an sich, und den 
Umstand, dass Sicherheitsfragen in IT und OT bisher weitge-

hend unabhängig voneinander gelöst wur-
den, ist diese neue Zusammenarbeit dieser 
Teams keine leichte Aufgabe.

OT-SYSTEME SPRENGEN  
DEN RAHMEN GÄNGIGER 
IT-SICHERHEIT

Es gibt grundlegende Probleme bei der 
Absicherung von OT-Umgebungen mit 
traditionellen IT-Sicherheitslösungen: 
Einerseits basieren viele Lösungen darauf, 
einen Software-Client zu installieren. Dies 
scheitert bei älteren Industriemaschinen 
oft am fehlenden oder veralteten Betriebs-

DER AUTOR 

EGON KANDO, 
Area Vice President Of Sales  
Central, Southern and Eastern  
Europe bei Exabeam
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damit Sicherheit bis in den letzten Winkel des 
Unternehmens. VON EGON KANDO
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„Unser Kerngeschäft ist der Handel mit gebrauchter 
Software“, so VENDOSOFT-Geschäftsführer Björn 
Orth. Diese wird noch für etliche Jahre in der IT-
Welt Bestand haben. Doch erst in der Erweiterung 
der Lizenzexpertise auf Cloud-Lösungen sieht Orth 

die Zukunft. „Wer hybrid lizenziert ist, profitiert vom Besten aus 
beiden Welten: Der erhält den modernen Workplace zum güns-
tigsten Preis.“ Das erfordert eine umfassende Kompetenz. Des-
halb beraten bei VENDOSOFT erfahrene Microsoft Licensing 
Professionals (eine Zertifizierung, die sicher durch den Micro-
soft-Lizenzdschungel führt) und 365-Experten. 

Damit sieht sich der Software-Anbieter am Puls der Zeit. 
Denn unter CIOs und IT-Verantwortlichen greift die Erkennt-
nis um sich, dass reine Cloud-Lösungen nicht zwangsläufig das 
Nonplusultra sind. Software-Architekturen sollten entsprechend 
dem tatsächlichen Bedarf und der mittelfristigen Ausrichtung ei-
ner Organisation geplant werden. Auch budgetäre Limitierungen 
spielen eine Rolle. Deshalb macht es laut Björn Orth Sinn, neu, 
gebraucht, hybrid und Cloud zu denken. 

OPTIMAL LIZENZIERT – UND GÜNSTIG

Hybride Lösungen – gemeint ist eine Kombination aus Cloud- 
und On-Premises-Software – machen in vielen Fällen mehr Sinn 
als die vollständige Migration in die Cloud. Das ist beispielsweise 
der Fall, wenn neue Server-Hardware notwendig ist, die Kos-
ten sich jedoch als zu hoch erweisen. Dann ist es eine denkbare 
Alternative, einen Exchange Online Plan mit gebrauchten Of-
fice-Volumenlizenzen zu kombinieren. Das spart die Investition 
in neue Hardware. Office hingegen kommt i.d.R. günstiger, wenn 
es nicht gemietet, sondern einmalig gekauft wird. 

WANN MACHEN  
HYBRIDE SOFTWARE- 
LÖSUNGEN SINN?

Mietmodelle können langfristig und je nach Nutzungsgrad 
schnell deutlich teurer werden als die einmalig gekauften Ge-
brauchtlizenzen. Gebrauchtsoftware um cloudbasierte Lizenzen 
zu ergänzen, rechnet sich auch bei überwiegend stationären Ar-
beitsplätzen. Ist nur eine unzureichende Internet-Verfügbarkeit 
gewährleistet oder sieht die Firmenphilosophie vor, dass sensible 
Daten im Unternehmen bleiben sollen, kommt die Übertragung 
an externe Rechenzentren ebenfalls nicht in Frage. 

Herauszufinden, was wirklich benötigt wird, bis zu welchem 
Grad sich die Cloud für einen Kunden lohnt und ihn entspre-
chend kostenoptimiert sowie bedarfsgerecht zu lizenzieren, ist 
das erklärte Ziel von Björn Orth und seinem Team. 

BERATUNG VOM MICROSOFT GOLD PARTNER 

Der höchste Partnerstatus, den Microsoft zu vergeben hat, at-
testiert zum einen Kompetenz in allen lizenzrechtlichen und 
Cloud-spezifischen Fragen. VENDOSOFT-Kunden profitieren 
außerdem von Top-Konditionen und -Supportleistungen für 
Microsoft Gold Partner.

Ganz besonders profitieren sie zudem davon, dass der Resel-
ler anfallende Cloud-Kosten refinanziert. Denn VENDOSOFT 
kauft frei werdende Microsoft Volumenlizenzen auf und führt sie 
mit der notwendigen Dokumentation dem Markt für gebrauchte 
Software zu. Für das veräußernde Unternehmen bedeutet dies, 
ausgediente Software zu rekapitalisieren – und bis zu 40 Prozent 
der initialen Cloud-Kosten zu refinanzieren.  

Mehr Informationen über die optimale Lizenzierung  
mit neuer und gebauchter Software, mit hybriden oder  
komplett cloudbasierten Lösungen unter 
www.vendosoft.de 
www.vendosoft.de/cloud-finanzieren/  

CLOUD-KOSTEN SENKEN
NEU, GEBRAUCHT, HYBRID UND CLOUD DENKEN!

Die VENDOSOFT GmbH ist im IT-Umfeld als Reseller gebrauchter Microsoft- und Adobe-Lizenzen 
bekannt. Doch immer häufiger rät der Software-Anbieter und Microsoft Gold Partner zu hybriden 
Software-Konzepten. Damit profitieren Unternehmen von den Vorteilen beider Lizenzmodelle:  
von der Flexibilität der Microsoft Cloud ebenso wie von der Sicherheit und Kosteneffizienz  
gekaufter On-Premises-Lizenzen.  VON ANGELIKA MÜHLECK

VENDOSOFT-Geschäftsführer BJÖRN ORTH
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ZENTRALE BEDEUTUNG  
VON ZERO-TRUST

Für den sicheren Zugriff auf Anwendun-
gen, die in der Cloud gespeichert sind, 
spielen beispielsweise SD-WAN, lokale 
Benutzer oder einfach ein mobiler Netz-
werkpfad eine wichtige Rolle beim Auf-
baueiner direkten Verbindung zur App, 
ohne eine Hub-and-Spoke-Infrastruktur 
zu durchlaufen. Zero Trust ist von zentra-
ler Bedeutung für die Sicherheit, d. h. die 
Zugriffsberechtigung basierend auf einer 
gültigen Benutzer- und Geräteidentität. 
Entscheidend ist also eine ganzheitliche 
Betrachtungsweise von Sicherheit, die den 
modernen Geschäftsanforderungen von 
Cloud und Mobilität Rechnung trägt und 
Netzwerk und Connectivity, und damit 
Zugriffsgeschwindigkeit für den Anwen-
der, einbezieht. 

Für den Anwender steht der sichere 
und schnelle Zugang zu seinen benötigten 
Apps im Mittelpunkt, unabhängig davon, 
wo er sich befindet, oder die Anwendung 
vorgehalten wird. Eine eingeschränkte 
User-Experience im Zeitalter der Cloud 
ist nicht mehr vermittelbar. Moderne Ar-
beitsplatzmodelle bauen auf der Cloud 

auf, die die erforderliche Flexibilität und 
Agilität bietet, von überall aus sicher und 
nahtlos zu arbeiten. Bei einem SASE-Lö-
sungsansatz auf Basis einer Cloud Securi-
ty Plattform sitzen die Filter in der Cloud 
und überwachen die Datenströme zum 
User ohne Leistungseinbußen.

FAZIT

Mit Hilfe von SASE gelingt der sichere 
und performante Zugriff auf das Inter-
net, Applikationen in Multicloud-Um-
gebungen oder im Rechenzentrum un-
abhängig vom Standort des Mitarbeiters. 
Die Sicherheit wird durch die Cloud an 
das Edge und damit zum Anwender ver-
lagert. Die Konvergenz 
von Netzwerk, Sicher-
heits- und Connectivi-
ty-Anforderung wird 
zur Realität, wenn Secure 
Web Gateway, SD-WAN 
und Zero Trust Network 
Access (ZTNA) mitein-
ander verschmelzen und 
der Standort des Anwen-
ders keine Rolle mehr 
spielt.  

gen aus der Ferne sicher und performant 
zuzugreifen? Es darf dabei keine Rolle 
spielen, ob es sich um SaaS-Anwendun-
gen, wie Salesforce, Kollaborations-Tools 
wie Microsoft Office 365 undinterne 
Anwendungen im Rechenzentrum han-
delt, oder ob Anwendungen und Daten 
in Multicloud-Umgebungen vorgehalten 
werden. 

Für Unternehmen, die für viele mo-
bile und Home Office-Mitarbeiter einen 
sicheren und schnellen Zugriff gewähren 
müssen, ist das von Gartner entwickelte 
Secure Access Service Edge(SASE)-Rah-
menwerk ein interessantes Konzept. Es 
vereint die Anforderungen von Unter-
nehmen hinsichtlich Agilität und Ge-
schwindigkeit, ohne die Sicherheit zu 
kompromittieren. Einfach ausgedrückt 
lässt sich sagen, dass unter diesem Fra-
mework Netzwerk und die Sicherheit 
neu aufgestellt werden. Denn SASE kom-
biniert umfassende WAN-Fähigkeiten 
mit zahlreichen Sicherheitsfunktionen 
(wie Secure Web Gateway, Cloud Access 
Security Broker, Firewall as a Service und 
Zero Trust Network Access), um die dy-
namischen, sicheren Zugangsanforderun-
gen von Mitarbeitern zu unterstützen. 

DER AUTOR 

NATHAN HOWE
ist Head of Transformation  
Directors EMEA, Zscaler.
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betri� t uns alle, daher müssen 

sich Top-Entscheider mit der 
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sich bereits heute über die 
neueste Entwicklung.
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WAS IST EIN DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE?
Wir bieten Ihnen eine Kombination aus einem Beihefter in der gedruckten 
Auflage und einer PDF-Strecke in der Mitte des ePapers. Für die gedruckte 
Auflage können Sie uns den Beihefter anliefern (Muster vorab ist Bedin-
gung), oder ihn von uns kostenpflichtig drucken lassen.

Bitte beachten: Das Produkt Digitaler Beihefter ist auf maximal 8 Seiten 
begrenzt. Umfangreichere Beihefter nur auf Anfrage.

Beihefter werden im ePaper hinten angehängt, Beilagen werden mit 
paginiert und in der Mitte des ePapers platziert.

Für die digitale Verbreitung des ePaper-Magazins greifen wir auf unsere 
eigene Adressdatenbank sowie auf die Datenbanken der Adressbroker 
in unserem Medianetzwerk zu. Darüber hinaus können Sie durch eine 
zusätzliche Verbreitung auch die Auflagenhöhe ein wenig beeinflussen 
(kostenpflichtig). 

Details dazu erhalten Sie von unseren Mediaberatern.

DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE PREISE:
Format: DIN A4

bis 3 Seiten� 350,– € p/ooo

4-6 Seiten� 520,– € p/ooo
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„Esker bietet eine globale Cloud-Plattform zur Automatisierung 
von Dokumentenprozessen und unterstützt Finanz-, Einkaufs- 

und Kundendienstabteilungen bei der digitalen Transformation 
in den Bereichen Order-to-Cash (O2C) und Source-to-Pay (S2P). 

Die Lösungen  werden bei Unternehmen weltweit eingesetzt und 
beinhalten Technologien wie künstliche Intelligenz (KI), um die 

Produktivität und die Transparenz im Unternehmen zu erhöhen. 
Zugleich stärken wir damit die Zusammenarbeit von Kunden, 

Lieferanten und Mitarbeitenden. DIGITAL BUSINESS ist bei der An-
sprache unserer Zielgruppen für die digitale Transformation ein 

verlässlicher und gut aufgestellter Medienpartner.  
Aktuelle Themen und professionelle Zusammenarbeit machen  

die Sache rund!“ 

KERSTIN HANNING, 
MARKETING MANAGER, E-INTEGRATION GMBH/ESKER EDI SERVICES

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner



IHRE NOTIZEN

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Jobbörse Online Online Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner



Media-Informationen 2025	 DIGITAL BUSINESS� 40

16
6

Bestel ung lungERP

BigData

eCommerce-Shops, ePayment,
Omnichannel-Marketing, 
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CAD, CAM, PLM, 
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VR, Animation, 
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eShop

Entwicklung, Produktion, PPS, 
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UNSER VERLAGSPROGRAMM

DIGITAL BUSINESS
Wer auf die Zukunft vorbereitet sein 
will, muss sie verstehen. Experten aus 
der Praxis analysieren, beschreiben 
und bewerten im Fachmagazin 
DIGITAL BUSINESS die aktuellen 
Trends, Treiber und Technologien  
der digitalen Transformation, deren 
Tragweite Führungskräfte in mittel-
ständischen Unternehmen kennen 
und einschätzen müssen und die sie 
dabei unterstützen, ihre Geschäfte in 
der Zukunft erfolgreich zu gestalten.

e-commerce magazin
Wer im Internet Geld verdienen will, 
setzt auf E-Commerce. Die digitale 
Transformation wird jeden Tag erheb-
lich komplexer. Kunden wollen immer 
individueller angesprochen und 
bedient werden. Im e-commerce-
Magazin berichten Experten und 
Macher aus erster Hand über Best-
Cases aus der Praxis, vermeidbare 
Fehler, innovative Technologien und 
die Themen von morgen auf dem 
digitalen Weg zum Kunden.

AUTOCAD Magazin
Die herstellerunabhängige Fachzeit-
schrift wendet sich an alle Anwender 
und Entscheider, die mit Software-
lösungen von Autodesk arbeiten. Das 
Magazin gibt praktische Hilfestellung 
bei der Auswahl, Einführung und 
dem Betrieb von Soft- und Hardware. 
Im Fokus stehen ebenso Lösungen 
aus den Bereichen Antriebstech-
nik, Automation, E-Technik, Smart 
Factory, Simulation, Konstruktion, 
Fluid- und Verbindungstechnik.

DIGITAL MANUFACTURING
Im Mittelpunkt von DIGITAL MA-
NUFACTURING stehen Grundlagen, 
Methoden, technische Trends, 
IT-Lösungen sowie praxisnahe An-
wendungsbeispiele aus dem Bereich 
der digitalen Prozesskette in der 
Produktion. Das Magazin vermittelt, 
welche Produktivitätsvorteile sich in 
der Produktion durch die richtigen 
Strategien und Lösungen erzielen 
lassen.

DIGITAL ENGINEERING Magazin
Das Fachmagazin für den Kons-
truktions- und Engineering-Bereich 
berichtet über alle Aspekte, die bei 
der integrierten (ganzheitlichen) 
Produktentwicklung wichtig sind. Im 
Mittelpunkt stehen Lösungen und 
Strategien für ein leistungsfähiges 
Engineering sowie Innovationen aus 
der Antriebstechnik, Automation, 
E-Technik, Fluidtechnik, Verbindungs-
technik und Konstruktionsbauteile.

BAUEN AKTUELL
Informiert Architekten, Bauinge-
nieure, Tragwerksplaner, Bauplaner, 
Energieplaner und Baufachleute 
über die wichtigsten Innovationen 
in den Segmenten Architektur, BIM, 
Bau-IT, Haustechnik & TGA, AVA, 
Energieplanung, Facility Manage-
ment, Projektmanagement und 
-controlling, mobile Kommunikation, 
Energie- und Gebäudetechnik sowie 
Gebäude automation.

DIGITAL PROCESS INDUSTRY
Verfolgen Sie die Digitalisierung in 
der Prozessindustrie auf Augenhöhe: 
Das Fach- und Entscheider-Maga-
zin informiert seine Leserschaft 
anhand von Best-Practice-Beispielen, 
Erfahrungsberichten und Berater-
Expertise darüber, wie sich durch 
die Transformation der Produktions-
prozesse Kosten senken und neue 
Geschäftsmodelle einführen lassen. 

R.ENERGY
Erneuerbar, klimafreundlich, 
digital und bezahlbar: Das sind die 
Anforderungen an den künftigen 
Energieeinsatz in Unternehmen und 
Behörden. r.energy liefert alle Infor-
mationen, um die Transformation hin 
zu regenerativen Energien erfolgreich 
zu meistern.

PlastXnow
Die Fachpublikation wurde speziell für 
die kunststoff verarbeitende Industrie 
entwickelt. Sie greift zentrale Themen 
der Branche auf und zeigt praxisnahe 
Lösungen. Das Magazin bietet Ein-
blicke in Trends, Technologien und 
Entwicklungen der Kunststoffi  ndustrie. 
Neben Marktanalysen und Berichten 
widmet sich PlastiXnow auch Fragen 
wie nachhaltigere Produktion, 
innovativen Materialien und eff ektiven 
Recyclinglösungen.
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