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KURZCHARAKTERISTIK
Erneuerbar, klimafreundlich, digital – und be-
zahlbar: Das sind die Anforderungen an den 
künftigen Energieeinsatz in Unternehmen und 
Behörden. r.energy liefert alle Informationen, 
um die Transformation hin zu regenerativen 
Energien erfolgreich zu meistern.

Zwei fundamentale Veränderungen kommen 
auf Unternehmen aller Branchen und Größen 
zu: Externe wie interne Arbeitsabläufe müssen 
umfassend digitalisiert werden – und gleichzeitig 
muss der gesamte Energieverbrauch umgestellt 
werden auf die Verwendung regenerativ er-
zeugten Stroms und CO₂-freier Brennstoffe – wie 
grünem Wasserstoff anstatt Kohle, Öl und Gas.

Produzierende Unternehmen müssen sich 
dieser „doppelten Herausforderung“ ebenso 
stellen wie Logistik- oder IT-getriebene Mittel-
ständler und -Dienstleister. Gerade im Licht 
der jüngsten geopolitischen Entwicklungen 
werden die Preise für Energie weiter steigen. 
Energie zu sparen, ohne Abläufe oder Angebote 
einzuschränken – das ist das Gebot der Stunde. 
Digital- und Energie-Transformation lassen sich 
nur im engen Zusammenwirken bewältigen, 
d. h. unsere Netze und Applikationen sowie 
unsere Managementprozesse müssen komplett 
digitalisiert werden. 

Die Website www.r-energy.eu, der monatliche 
Newsletter r.energy und unseren 6 Ausgaben 
(print/ePaper) liefern Energie-Entscheidern ge-
nau die Informationen und Hintergrund-Kennt-
nisse, die Ihnen beim Umbau der Wirtschaft von 
fossilen auf erneuerbare Energien nützlich sind. 
Sie informieren über neueste Trends in Politik 
und Forschung, stellen real verfügbare Produkte 
und Lösungen vor und öffnen den Blick auf 
innovative Zukunftskonzepte.

Wir berichten regelmäßig über technische Inno-
vationen beim Einsatz der „Renewables“ –  
aber auch über deren Auswirkungen auf Um-
welt- und Klimaschutz, die politischen Hinter-
gründe und die Sicherheit von Transportwegen. 
Produktneuheiten werden nicht nur vorgestellt, 
sondern auch daraufhin überprüft, wie sie mit 
bestehenden Einrichtungen und Strukturen 
kompatibel sind und wie sich getätigte Invest-
ments in Gebäudetechnik, Fertigungsmethoden 
und Logistik schützen lassen.

r.energy ist das erste Medium, das sich im 
Thema „Erneuerbare Energien“ explizit an die 
Anwender in der betrieblichen Praxis richtet, 
ohne deren aktive Mitwirkung die praktische 
Umsetzung der Energiewende nicht möglich ist. 
r.energy bietet Ihnen „im Brennglas“ die verläss-

liche Orientierungshilfe, was zu welchem Zeit-
punkt möglich, notwendig und empfehlenswert 
ist, um das eigene Unternehmen „energetisch 
zukunftsfähig“ zu machen.

TITELPORTRAIT

UMFANGS-ANALYSE:
2024/2025 = 208 Seiten (4/24 – 3/25)
Format der Zeitschrift: 	 DIN A 4
Gesamtumfang:	 208 = 100 %
Anzeigen:	 33,96 = 16,33 %
Redaktion:	 174,04 = 63,67 %

INHALTS-ANALYSE REDAKTION:
Solarenergie:	 19 %
Windenergie:	 15 %
Energieumwandlungssysteme:	 14 %
Wasserstoff:	 13 %
Biomasse:	 10 %
Energiemanagement und -monitoring:	9 %
Wasserkraft:	 7 %
Geothermie:	 7 %
Sonstige:	 6 %
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ZIELGRUPPE

Entscheider, Führungskräfte und Fachanwender in Unternehmen und 
Behörden, die direkten Einfluss auf Energieeinsatz, -infrastruktur und 
-strategie haben:
 
WIRTSCHAFT UND INDUSTRIE
• ��Geschäftsführer und Unternehmensleitungen
• ��Leiter von Energie- und Betriebstechnik, Produktions- und  

Gebäudetechnik
• ��Verantwortliche für Logistik, Automatisierung und IT-Infrastruktur
• ��Energieversorger und Stadtwerke
• ��Betreiber von Energieanlagen
• ��Hersteller und Zulieferer technischer Komponenten
• ��Bauträger und Wohnungsbaugesellschaften
• ��Wohnungswirtschaft allgemein
• ��Energieberater und Energieauditoren
• ��(Großhandel für Energietechnik und Komponenten)
 
PLANUNG, BAU UND TECHNISCHE UMSETZUNG
• ��Projektierer von Wind-, Solar- und Biogasanlagen
• ��EPCs (Engineering, Procurement and Construction)
• ��Dienstleister wie Serviceanbieter, Gutachter und Finanzierer
• ��Ingenieurbüros und Fachplaner
• ��Solarteure / Montagefirmen
 
ÖFFENTLICHE HAND UND VERWALTUNG
• ��Kommunen und kommunale Energieplaner
• ��Behörden und Institute auf Bundes-, Landes- und Kommunalebene
• ��Stadtwerke und Energiegenossenschaften als Regenerativplaner

 
WISSENSCHAFT, FORSCHUNG UND BILDUNG
• ��Hochschulen, Universitäten und technische Lehrstühle
• ��Forschungszentren und Energieinstitute
 
FINANZWIRTSCHAFT
• ��Investoren im Bereich erneuerbare Energien
• ��Finanzierer (z. B. Banken, Kapitalgeber, Fördermittelstellen)
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30.706*   
Komplett verbreitete Auflage 

Print + ePaper

21.877  
p.M. Unique Visitors 
(Stand: März 2025)

28.325  
p.M. Page Impressions 

(Stand: März 2025)

2.000  
Exemplare 

verbreitete Auflage Print

13.272  
Abonnenten  

des monatlichen  
Newsletters

28.706 
ePaper Verbreitung 

861  
Gesamtzahl aller Follower 

(Stand: August 2025)

Quellen: WIN-Verlag-Leserbefragung 2024/2025, IVW, Google Analytics
*bestehend aus:
- Newsletter Abonnenten IVW
- Wechselversand (E-Mail) IVW
- Online-Kioske IVW
- verbreitete Print Auflage

Facts &
     Figures
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VERBREITUNG PRINT & ONLINE

VERBREITUNG R.ENERGY-MAGAZIN
Unsere Magazine zeichnen sich durch eine 
hohe digitale Verbreitung aus. Über die Zu-
sammenarbeit mit spezialisierten Partnern 
haben wir Auflage und Erreichbarkeit 
unserer Magazine ständig weiterentwickelt. 
Unsere Leserschaft profitiert daher von 
den überall und zu jeder Zeit abrufbaren 
Inhalten.

Für das r.energy bedeutet das konkret, 
dass wir unsere ePaper-Ausgabe an einen 
Adresspool von zirka 28.706 Adressen im 
Wechselversand verschicken – pro Ausgabe 
jeweils mindestens 15.000 Exemplare.

Wir begreifen die digitale Transformation 
nicht nur bei den Inhalten unserer Magazi-
ne als Chance, sondern wir entwickeln auch  
die Distribution unseres hochwertigen 
Contents entsprechend den Fortschritten 
in der digitalen Verbreitung. Ein gutes 
Beispiel dafür sind unsere Social Media-Por-
tale sowie die Leser-Kioske von Lufthansa 
und Star Alliance-Partnern sowie führender 
Hotelgruppen, bei denen wir täglich neue 
Follower generieren.
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RUNDUM GUT INFORMIERT

Airlines

Universitäten  
und Hochschulen

Newsletter

Gastronomie

Banken

Arztpraxen

Social Media

Friseursalons

Abonnenten  
und strategische  

Empfänger
Top-Hotels

WebinarWebinar

Onlinekioske Kreuzfahrten

Email  
Wechselversand

GENIOS Online- 
Pressearchiv

Kliniken

Auslage auf 
Messen & Events

Wir informieren  
unsere Leser,  

wo immer sie sind
Print  

und Online
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TERMIN- UND THEMENPLAN

In jeder Ausgabe von r.energy finden Sie folgende Kernthemen:

Biogaserzeugung   Biokraftstofferzeugung   Biomasse   Energieumwandlungsspeicher und -transportsysteme   F&E   

Geothermie   Gezeitenenergie   Kälteerzeugung   Kraftstofferzeugung   Markt   Meereswärme   Politik und Gesetze   

Produkterzeugung   Prozessketten und Anwendungen   Solarenergie   Stromerzeugung   Wärmeerzeugung   Wärme- 

und Stromerzeugung   Wasserkraft   Wasserstoff   Wasserstoffproduktion   Windenergie

Termine Schwerpunkt Specials Weitere Themen  Top Events (weitere Informationen Online)

01/26
ET: 	 10.03.26
RS: 	 29.01.26 
AS: 	 17.02.26 
DS: 	 24.02.26

•	 Transformation des 
Energiesektors

•	 Batteriespeichersyste-
me der Zukunft   
(Inkl. Expertentalk)

•	 Smart Grids: Das Rückgrat der 
Energiewende

•	 Transformation der Netze, 
Stromtrassen,  
Sektorenkopplung

•	 Flexibilisierung von Energie-
erzeugung, -speicherung und 
-transport

•	 Recht und erneuerbare Energien
•	 Preisentwicklung
•	 Neues für Versorger

18.-19.03.26 	 Windforce, Bremerhaven
		�  Energy Transition Dialogue, 

Berlin
20.-24.04.26 	 Hannover Messe, Hannover
21.-23.04.26 	 Wind Europe, Madrid

02/26
ET: 	 19.05.26
RS: 	 17.03.26 
AS: 	 24.04.26 
DS: 	 04.05.26

•	 Messeheft „Smarter E“
•	 Wasserstoff als Ener-

gieträger der Zukunft 
(Inkl. Expertentalk)

•	 Photovoltaik, Solarthermie
•	 Speichersysteme
•	 Energiemanagement,  

Wechselrichter
•	 Sektorenkopplung
•	 Mobilität

•	 Von der Finanzierung bis zur 
Stromvermarktung

•	 Elektrolyseure, Brennstoffzellen
•	 Ladetechnologien
•	 Apps und Software
•	 Dekarbonisierung  

im Energiesektor

19.-21.05.26 	� World Hydrogen Summit, 
Rotterdam

23.-25.06.26 	� The Smarter E Europe, 
München

SEO-Optimierung von Print- 
Fachartikeln pro eine Seite Text  
inklusive Platzierung auf  
jeweiliger Website und Social 
Media Kanälen.

439,– €

SEO-SERVICE:

https://r-energy.eu/termine/
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Termine Schwerpunkt Specials Weitere Themen  Top Events (weitere Informationen Online)

03/26
ET: 	 14.07.26
RS: 	 03.06.26 
AS: 	 23.06.26 
DS: 	 30.06.26

•	 Photovoltaik, Solar-
thermie, Speicher-
systeme

•	 Trends in der  Wech-
seltrichtertechnik 
(Inkl. Expertentalk)

•	 Nachbericht „Smarter E“ •	 Sektorkopplung und Speicher
•	 Intelligente Netzüberwachnung
•	 Kommunikations- und  

Steuerungstechnik

 

04/26
ET: 	 02.09.26
RS: 	 24.07.26 
AS: 	 12.08.26 
DS: 	 19.08.26

•	 Windenergie, On- und 
Offshore

•	 Dekarbonisierung mit 
grünem Wasserstoff  
(Inkl. Expertentalk)

•	 Integration von Energiespei-
chern

•	 Hybride Energieparks 
Wasserstoffnetz

•	 Stromnetz, Stromtrassen,  
Sektorenkopplung

•	 Von der Finanzierung bis zur 
Stromvermarktung

•	 Innovative Materialien
•	 Intelligente Steuerungsysteme
•	 Kreislaufwirtschaft
•	 Dekarbonisierung im Industrie- 

und Verkehrssektor

22.-25.09.26 	 WindEnergy, Hamburg 
20.-22.10.26 	� hydrogen technology 

worldexpo, Hamburg

05/26
ET: 	 03.11.26
RS: 	 24.09.26 
AS: 	 13.10.26 
DS: 	 20.10.26

•	 Energie aus Biomasse
•	 Neueste Entwicklun-

gen im Bereich der 
Elektromobilität 
(Inkl. Expertentalk)

•	 Neue Raffineriekonzepte und 
Umwandlungstechnologien

•	 Biogasaufbereitung
•	 Bioenergie als flexibler  

Energieträger
•	 Sektorenkopplung

•	 Bioenergie aus Pflanzen,  
schnellwachsenden Gehölzen, 
Holz und Reststoffen

•	 Erzeugung von Heiz- und 
Prozesswärme, Strom sowie 
Kraftstoff

•	 Pelletieranalgen, Biomassehei-
zungen, Strom-Wärmekopplung

•	 Innovative Mobilitätskonzepte 
und alternative Antriebe,   
Ladetechnologien  
bidirektionales Laden

??.10.26 	 hy-fcell, Stuttgart 
11.-13.11.26 	 EnergyDecentral, Hannover 
??.11.26 	 Windenergietage, Potsdam

https://r-energy.eu/termine/
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Termine Schwerpunkt Specials Weitere Themen  Top Events (weitere Informationen Online)

06/26
ET: 	 01.12.26
RS: 	 22.10.26 
AS: 	 10.11.26 
DS: 	 17.11.26

•	 Geothermie
•	 Transformation des 

Energiesektors 
(Inkl. Expertentalk)

•	 Verbesserung der Bohrtechni-
ken und Geothermiesysteme

•	 Nutzung tieferer Lagerstätten
•	 Erschließung neuer Ressourcen
•	 Steigerung der Effizienz und 

Kosteneffektivität Recht und 
erneuerbare Energien

•	 Preisentwicklung
•	 Netzintegration,  

Netzstabilisierung
•	 Energiemanagement,  

Wechselrichter
•	 Neues für Versorger"

•	 Bohrtechnologien,  
Wärmepumpen

•	 Wärmeverteilnetze

 

https://r-energy.eu/termine/
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ANZEIGENPREISLISTE PRINT UND E-PAPER

Format Satzspiegel Anschnitt 4C

2/1 Seiten 390 x 266 420 x 297 10.490,– €

U2 extra 390 x 266 420 x 297 11.100,– €

1/1 Seite 180 x 266 210 x 297 5.770,– €

2/3 Seite	 hoch
		  quer

118 x 266
180 x 175

135 x 297
210 x 195

 
4.920,– €

2 x 1/2 Seite über Bund 
(Panorama)

- 420 x 147  
6.550,– €

2/3 Seite über Bund 
(Panorama)

- 150 x 297  
4.540,– €

2 x 1/3 Seite über Bund 
(Panorama)

- 420 x 105  
4.300,– €

Junior Page über Bund 
(Panorama)

- 300 x 212  
7.190,– €

Juniorpage 132 x 187 150 x 212 3.780,– €

1/2 Seite	 hoch
		  quer

90 x 266
180 x 130

105 x 297
210 x 147

 
3.280,– €

1/3 Seite	 hoch
		  quer

58 x 266
180 x 86

75 x 297
210 x 105

 
2.330,– €

1/4 Seite	 hoch
		  quer
		  Eckfeld

42 x 266
180 x 65
90 x 130

52 x 297
210 x 74

105 x 147

 
1.800,– €

1/8 Seite	 hoch
		  quer

42 x 130
90 x 60

-----------
-----------

 
1.100,– €

Weitere Werbeformen auf Anfrage.

3% 6% 10% 15%

Malstaffel

ab 2 Anzeigen ab 4 Anzeigen ab 6 Anzeigen ab 8 Anzeigen

5% 10% 15% 20%

Mengenstaffel

ab 2 Seiten ab 4 Seiten ab 6 Seiten ab 8 Seiten

Alle Anzeigenangebote des Print-Magazins verstehen sich inklusive 
der Verbreitung als E-Paper.

Zuschläge Platzierung:
• �15 % Zuschlag für 4. Umschlagseite (Rücktitel)
• �10 % Zuschlag für 2., 3. Umschlagseite, Inhalt und Editorial
• �10 % Zuschlag für Platzierungswunsch

RABATTE 
Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres  
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige).

Auf alle Schaltungen, die über eine Werbe- oder Mediaagentur erfolgen, 
gewähren wir bis zu 15% AE. 
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1/3 hoch:  1/3 hoch:
58 x 266 im Anschnitt 75 x 297

1/3 quer:  1/3 quer:
180 x 86 im Anschnitt 210 x 105

1/4 hoch:  1/8 hoch:
im Anschnitt 52 x 297 42 x 130

1/4 hoch:  1/8 quer:
42 x 266 90 x 60

1/4 quer:  1/4 quer:
180 x 65 im Anschnitt 210 x 74

1/4 Eck:  1/4 Eck:
90 x 130 im Anschnitt 105 x 147

*Sonderformate auf Anfrage

1/1:  1/1:
180 x 266 im Anschnitt 210 x 297

Juniorpage:  Juniorpage:
132 x 187 im Anschnitt 150 x 212

1/2 hoch:  1/2 hoch:
90 x 266 im Anschnitt 105 x 297

1/2 quer:  1/2 quer:
180 x 130 im Anschnitt 210 x 147

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen SeitenAnschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

ANZEIGENFORMATE

Musterformate für unsere Printanzeigen
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2/3 Seite über Bund (Panorama):
im Anschnitt 150 x 297

2/1 oder U2 Extra:
im Anschnitt 420 x 297

Junior Page über Bund (Panorama):
im Anschnitt 300 x 212

2 x 1/3 Seite über Bund (Panorama):
im Anschnitt 420 x 105

*Sonderformate auf Anfrage

2 x 1/2-Seite über Bund (Panorama):
im Anschnitt 420 x 147

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

WEITERE ANZEIGENFORMATE

Musterformate für unsere Printanzeigen
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Mehr PV-Anlagen auf Firmendächern installierenDavon profi tieren vor allem Anlagen-
betreiber mit hohem Eigenverbrauch. Und 
genau das ist das Ziel der neuen Regelung: 
Sie soll Unternehmen dazu anregen , mehr 
PV-Anlagen auf geeigneten Firmendächern 
zu installieren – und den gewonnenen 
Strom im eigenen Unternehmen eff ektiv 
einzusetzen. Auch die Einspeisevergütung 
für gewerbliche Dach-PV-Anlagen wird 
angehoben: Die Grenze, ab der für sehr 
große Anlagen die Teilnahme an Ausschrei-
bungen verpfl ichtend ist, sinkt – mit einer 
Übergangsfrist von einem Jahr – von 1.000 
auf 750 kW Leistung. Dafür werden die Aus-
schreibungsmengen erhöht. Nicht zuletzt 
gibt es Regelungen, die den Ausbau von 
nachhaltigen Freifl ächenanlagen sowie 
den Naturschutz stärken sollen. Die Beispiele zeigen: Unternehmen, die 

in eine PV-Anlage zur Eigenversorgung 
investieren, tun dies in einem sich stän-
dig veränderndem Umfeld. Die dafür not-
wendige Flexibilität gilt es im Vorfeld der 
Investition ebenso sorgfältig abzuklären 
wie die fi nanziellen und technischen Rah-
menbedingungen. 

Mehr Informationen: www.r-energy-summit.de

D er Energiesektor in Deutschland ist massiv im Wandel: Dezentra-le Anlagen zur Erzeugung erneu-erbarer Energie aus Quellen wie 
Sonne, Wind, Wasser und Biogas tragen 
zunehmend dazu bei, den lokalen Bedarf 
zu decken. Immer mehr Endverbraucher 
setzen zumindest teilweise auf Eigenver-
sorgung – ergänzend zum „Strom aus dem 
Netz“.  Besonders wichtig ist die Energie-
Transformation für kleine und mittlere 
Unter nehmen (KMU). Sie leiden heftig un-
ter den enormen Preisen für Strom und 
Wärme, müssen immer neue Umweltauf-
lagen erfüllen und gleichzeitig im laufen-
den Betrieb höchste Versorgungssicherheit 
gewährleisten,

Die Investitionen in eine fi rmeneigene 
Photovoltaik-Anlage (PV) sind zwar hoch. 
Aber „richtig angepackt“, versprechen sie 
mittel- und langfristig zählbare Vorteile. 
Entscheidend für den Erfolg ist eine sorg-
fältige, umfassende und weitsichtige Pla-
nung – einschließlich der Überlegung, wie 
der selbst erzeugte Strom im Unternehmen 
eingesetzt werden soll. 

r.energy Summit am 18. September 2024Wertvolle Hilfestellung dazu gibt der 
r.energy Summit für gewerbliche PV-An-

lagen, der am 18. September 2024 in Würz-
burg stattfi ndet. Klar in sieben Schritte 
strukturiert, bietet die Veranstaltung Ent-
scheidern und Energie- und Gebäudever-
antwortlichen in den Unternehmen eine 
durchgängige Informationsplattform für 
ihr Vorhaben. Hochrangige Experten aus 
dem ganzen Bundesgebiet geben Insider-
Tipps zu Planung und Projektierung, zu 
Finanzierung und Profi tabilität, zur Praxis 
des Anlagenbaus und der Umsetzung eines 
effi  zienten, digitalen Energiemanagements 
mit oder ohne Speicherung. Dabei gilt es, auch Faktoren zu berück-

sichtigen, die sich immer wieder dynamisch 
ändern – etwa die gesetzlichen Rahmen-
bedingungen und Förderangebote. Das 
Solarpaket I, seit Mai 2024 bundesweit 
gültig, vereinfacht deutlich die Installa-
tion von PV-Anlagen im Unternehmen. 
Tatsächlich verbessert sind darin neue 
Regelungen zur Batteriespeicherung, zur 
Gemeinschaftsversorgung mit Solarstrom 
und zu deutschlandweit einheitlichen 
 Anschlussbedingungen. Betreiber von An-
lagen über 100 kW Leistung etwa waren 
bisher zur Direktvermarktung verpfl ichtet. 
Künftig sollen sie ihre Überschussmengen 
ohne Vergütung weitergeben – aber dafür 
fallen die Direktvermarktungs-Kosten an 
die Netzbetreiber weg. 

 In sieben Schritte zur eigenen PV-AnlageDer r.energy Summit 2024 liefert KMU-Verantwortlichen Top-Expertentipps, wie sich die Solarenergie-Nutzung 

in Handel und Gewerbe effektiv planen und umsetzen lässt.

Moderne Solarmodule auf dem Firmendach können helfen, die Stromkosten im Unter-nehmen erheblich zu senken.
Bild: ME Image/AdobeStock
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2/1 Seite:

max. 6.500 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen) + 2-3 Bilder  
(wenn ein QR-Code eingebaut 
werden soll, verringert sich die 
Zeichenzahl oder die Anzahl der 
Bilder)

1/1 Seite:

max. 2.500 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen) + 1-2 Bilder

1/2 Seite: 

max. 1.800 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild

2/1 Seite:

max. 7.000 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 2-3 Bilder 
(wenn ein QR-Code eingebaut 
werden soll, verringert sich die 
Zeichenzahl oder die Anzahl der 
Bilder)

1/1 Seite:

max. 3.500 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1-2 Bilder

1/2 Seite: 

max. 1.800 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild

Bitte beachten: Für die Annahme von Advertorial-Daten gilt der jeweilige Redaktionsschlusstermin. 

Nach dem europ. Urheberrecht ist die Nennung des Fotografen und des Rechteinhabers zwingend erforderlich.  
Bitte stimmen Sie sich hierzu jeweils mit dem zuständigen Redakteur/-in ab.

ADVERTORIALS 

Redaktionelle Anzeigen

Boostern Sie Ihr  Print Advertorial  durch ein  REICHWEITEN- PAKET. 

6.360,– € 3.440,– € 2.200,– €
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ZEITSCHRIFTENFORMAT:
Heftformat: 210 mm x 297 mm 
Satzspiegel: 180 mm x 266 mm  
Beschnitt: 3 mm an allen Seiten

�DRUCK- UND BINDEVERFAHREN,  
DRUCKUNTERLAGEN:
Offsetdruck, Rückenstichheftung
Druckunterlagen:
Daten im PDF/X3-Format,  
andere Datenformate auf Anfrage. 
Farbprofil: ISO Coated v2 300 % des ECI  
(www.eci.org)
Alle Farbelemente müssen in 4c nach Euroskala 
(CMYK) angelegt sein, Sonderfarben, z. B. HKS 
oder Pantone sind nicht möglich. Tonwertab-
weichungen sind im Toleranzbereich des Offset-
verfahrens begründet. 

Datenübertragung: 
E-Mail an Auftragsmanagement@win-verlag.de
Satzkosten sowie die Anfertigung der druck-
fertigen Daten werden zum Selbstkostenpreis 
berechnet. 
Weitere Informationen zur Datenübergabe auf 
Anforderung über die Anzeigendisposition. 

TERMINE:
Erscheinungsweise: 6x jährlich 
Erscheinungstermine: siehe  
Termin- und Themenplan

JAHRGANG:
4. Jahrgang 2026 

VERLAG:
Hausanschrift:
WIN-Verlag GmbH & Co. KG
Chiemgaustr. 148,
81549 München 

Internet:  
www.r-energy.eu 

Verlagsleitung:
Martina Summer  (verantw.) 
Telefon:  089/3866617-31 
E-Mail: martina.summer@win-verlag.de

AGB:
Allen Aufträgen liegen unsere Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen zugrunde, welche unter  
win-verlag.de/agb bereitstehen. Die AGBs von 
Kunden haben generell keine Gültigkeit für die 
Durchführung von Aufträgen.

DATENSCHUTZBESTIMMUNGEN:
Unsere Datenschutzbestimmungen finden Sie 
online unter: 
win-verlag.de/datenschutz. 

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlich 
geltenden Mehrwertsteuer. Rechnungen sind 
spätestens 30 Tage nach Rechnungserhalt fällig.  
UST-ID-Nr. DE813744143. 

Bei Auslandskunden:�
Überweisung spesenfrei für den Begünstigten. 
Vorauskasse. 

Bankverbindung:	
Kreissparkasse München Starnberg Ebersberg, 
Konto-Nr. : 496 208, BLZ: 702 501 50 
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08 
Swift-BIC: BYLADEM1KMS

ANZEIGEN (TECHNISCHE DATEN)

Technische Daten Print

http://www.eci.org
https://www.r-energy.eu
mailto:martina.summer%40win-verlag.de?subject=
https://win-verlag.de/agb/
https://win-verlag.de/datenschutz
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MARKETPLACE PRINT & ONLINE

Anbieterübersicht

ANBIETER & DIENSTLEISTER

Seitenlayout mit 8 Feldern pro Seite.
			    

Hersteller-/Partnerseite  
(im Satzspiegel 180 x 257 mm)

9.990,– €

Markteintrag - 1 Feld  
(ca. 370 - 650 Zeichen inkl. Leerz.)

1.420,– €

Markteintrag - 2 Felder  
(ca. 1.200 - 1.800 Zeichen inkl. Leerz.)

2.680,– €

Markteintrag - 4 Felder  
(ca. 3.800 - 4.300 Zeichen inkl. Leerz.)

5.420,– €

1/8 Seite - frei gestaltet  
85 x 60 mm

4.100,– € 
 (einzelne Schaltung: 600,–)

1/4 Seite - frei gestaltet 
85 x 127 mm oder 175 x 60 mm

7.200,– €  
(einzelne Schaltung: 1.080,–)

Hier präsentiert der Hersteller  
ausgewählte Fachhändler.

HERSTELLER-/PARTNERSEITE
MUSTER
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SONDERWERBEFORMEN

Umschlag mit
eingeklappter Vorderseite
Die nach links ausklappba-
re Seite ist mit der Titelsei-
te verbunden. 4-seitig. Die 
Produktion erfolgt durch 
den Verlag.

Umschlag mit
eingeklappter Rückseite
Die nach rechts ausklapp-
bare Seite ist mit der 
hinteren Umschlagseite 
verbunden. 4-seitig. Die 
Produktion erfolgt durch 
den Verlag.

Titel-Flappe
1/1 Seite wird zur einen 
Hälfte über den Titel und 
zur anderen Hälfte über 
die hintere Umschlagseite 
gelegt. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

Altarfalz-Titel
Titel lässt sich nach links 
und rechts  ausklappen. 
2-seitig. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

*Außer den genannten Werbemöglichkeiten bieten wir auch individuelle 
Kommunikationslösungen für unsere Kunden. Von individuellen Sonder-
heften über zielgruppengenaue Branchensupplements bis hin zu cross-
medialen Kampagnen. Unser Slogan „Wir kümmern uns um die Integration 
von Lösungen“ ist keine leere Worthülse. Sprechen Sie bitte mit uns über 
Ihre Ideen!

Technische Daten und Preise zu allen Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Sprechen Sie sich mit unserer Produktion ab, wie Ihre Sonderwerbeformen 
in der Weiterverarbeitung zu realisieren sind. Bitte klären Sie dies vor der 
Herstellung Ihrer Werbeform.

SONDERWERBEFORMEN 

Feiern Sie mit uns  
Ihr Jubiläum,  
wir unterstützen Sie!

Interview, Advertorial, 
Redaktion

PREIS AUF ANFRAGE

Bewerbung in unserer  
Jobbörse auf Anfrage.

PREIS AUF ANFRAGE

JUBILÄUM

JOBBÖRSE
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ONLINE

ZUGRIFFSKONTROLLE:
Google Analytics

ZUGRIFFE:
Unique Visitors:	 21.877  (Stand März 2025)

Page Impressions:	 28.325  (Stand März 2025)

Follower Social Media:	 861 (Stand August 2025)	

Newsletter:  	� 13.272 Abonnenten, Versand monatlich

Stand-alone-Mailing:	� bis 63.102 Empfänger, Preis auf Anfrage

EXTERNER ADSERVER-EINSATZ: Google Ad Manager

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Zahlungen 30 Tage nach Rechnungserhalt. UST-ID-Nr. DE813744143.  
Bei Auslandskunden: Überweisung spesenfrei für den Begünstigten. 
Vorauskasse.  
Bankverbindung: Kreissparkasse München Starnberg Ebersberg, 
Konto-Nr. : 496 208, BLZ: 702 501 50, IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08 
Swift-BIC: BYLADEM1KMS

DATENANLIEFERUNG:
Zehn Werktage vor Kampagnenbeginn per E-Mail an:  
Auftragsmanagement@win-verlag.de.

Dateiformate Banner: GIF, PNG, JPEG oder html5
Der Buchungszeitraum muss mindestens 14 Tage betragen.

Online-Advertorial technische Spezifikation:
Überschrift, Text, 1-2 Bilder, Linktext, Link
Text: min. 750 bis max. 4.000 Zeichen
Bilder: Seitenverhältnis 16:9, Breite 960 Pixel
Bei allen Bildern sind Quellen zu nennen.

Textanzeige technische Spezifikation:
40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext
Bildgröße: 300x169 Pixel 

Anbieterprofil:
Format: jpg oder png 
Farbraum: RGB. Bilder im Farbraum CMYK können im Web zu abweichenden Farben führen 
Titelbild: Format 3:1, Mindestauflösung 1200x400 Pixel | Logo: Um in allen Ansichten eine gute 
Qualität zu gewährleisten muss die längere Kante des Logos mindestens 200 Pixel haben.  
Das Logo wird entweder Quadratisch oder ein einem Bildformat 16:9 ausgeliefert und jeweils  
mit Weißraum aufgefüllt.
Artikel/Produktbilder: Format 16:9, Mindestauflösung 300x169 Pixel
Bildergalerien: Format 3:2, Mindestauflösung von 880x586 Pixel
Andere Format sind möglich, werden in der Bildergalerie des Firmenprofils mit einem grauen 
Hintergrund aufgefüllt.
Keywords: 30
Zeichenanzahl: Titel: 60 Zeichen, Vortext: 250 Zeichen (Dies gilt für alle Inhaltstypen),  
Fließtext ist unbegrenzt.

Reportings: tagesaktuell abrufbar im eigenen Customer Center

Wählen Sie Ihr gewünschtes Portal aus, und wir sorgen dafür, dass Ihre 
Anzeigen auf thematisch passenden Seiten innerhalb unserer Portale 
optimal ausgespielt werden.

THEMATISCHE PLATZIERUNG
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über dem Header 
platziert

Größe: 728 x 90 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

bestehend aus 
Top-Element und 
zwei Skyscrapern

Größe:  980 x 90 Pixel (head) + 
1.200 x 90 Pixel (head)

  2x 160 x 600 Pixel (links + rechts)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

Platzierung direkt unter 
der Seitennavigation

Größe: 960 x 250 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

rechts neben der 
Website

Größe: 120 x 600 Pixel 
  oder 160 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

deckt den oberen rech-
ten Rand der Seite ab
mit klickbarem, farbi-
gem Hintergrund

Größe: 728 x 90 Pixel (oben)
  160 x 600 Pixel (unten)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

klappt zur Seite auf, 
sobald er mit der Maus 
berührt wird

Größe:  160 x 600 Pixel (geschlossen)
  420 x 600 Pixel (geö� net)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5

175,– €

300,– € 175,– €

300,– €

200,– €

300,– €

  LEADERBOARD *  

  BRANDGATE * 

WALLPAPER * 

EXPANDABLE      
SKYSCRAPER * 

BILLBOARD AD * 

SKYSCRAPER * 

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate Die mit * gekennzeichneten Formate können 
nicht mobil ausgespielt werden. Bitte liefern Sie 
uns hier zusätzlich eine Halfpage Ad an.

!
Preise per 1.000 Ad Impressions
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Platzierung 
direkt im Content

Größe: 960 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png
Hintergrundfarbe: als Hexadezimalcode
Farbe für Abgrenzung: als Hexadezimalcode

Platzierung 
direkt im Content

Länge des Videos: max. 15 Sekunden
Größe:  Ausspielung im Format 16:9
Dateigröße:  max. 4 MB
Media:  MPG, MPEG, WMV, AVI

Platzierung 
von Text auf Ad

Text:   max. 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 
optionale Dachzeile 
(max. 30 Zeichen inkl. Leerzeich.)

Bild-Größe:  300 x 300 Pixel, (unteres Drittel 
im Bild ohne Text)

Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 250
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

175,– €

300,– € 250,– €

250,– € 250,– €

  CONTENT AD

  SCROLL AD

NATIVE ADHALFPAGE AD

VIDEO AD XL

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate
Preise per 1.000 Ad Impressions
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NEWSLETTER

Ihre Werbemöglichkeiten in unserem monatlichen Redaktionsnewsletter  Reichweite: 13.272 Abonnenten

Textanzeige mit Bild (TextAD): 
40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen 
Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext

Bildgröße: 300 x 169 Pixel 

950,– €

Superbanner*
630 x 140 Pixel

*keine animierten Banner möglich

950,– € 

Billboard Ad 
630 x 250 Pixel

*keine animierten Banner möglich

1.040,– €
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SONDER- & THEMEN-NEWSLETTER

SONDERNEWSLETTER TERMINE
Zu folgenden Messen und Themen haben wir Sondernewsletter geplant:

Datum Messe/Thema

am letzten Donnerstag im Monat Künstliche Intelligenz (KI)  
(medienübergreifend)

09.03.26 Batteriespeicher

27.04.26 Wasserstoff

22.06.26 Solartechnik

31.08.26 Windenergie

26.10.26 e-Mobility
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EVENT-PROMOTION

Events, Seminare, Webinare, Roadshows

Events sind ein beliebtes Marketing-
Tool, bieten eine e�  ziente Möglichkeit, 
neue Produkte vorzustellen und neue 
Kundenkontakte zu kreieren. 
Generieren Sie mit uns zusätzliche 
Anmeldungen für Ihren Event, Web-
inar, Demos oder Online-Schulung!
Sie erhalten eine Reichweite von weit 
über 25.000 potenziellen Besuchern/
Teilnehmern, denen Sie Ihre Einladung 
zum Event o� erieren können.

INHALTE:
Das Event-Paket beinhaltet ganz 
konkret:

•  Event-Ad im Redaktionsnewsletter 
mit Teaser-/Onlinetext 
(40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen 
Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext, 
Bildgröße 300 x 169), Bild und Verlin-
kung direkt zu Ihrem Anmeldeformular.

•  Der Beschreibungstext (max. 4.000 
Zeichen), steht als Online-Advertorial, 
mit Verlinkung ebenfalls zum Anmelde-
formular. Der Beitrag wird zusätzlich 
auch über unsere Social Media Kanäle 
ausgespielt.

•  Das Advertorial wird als Teaser zusätz-
lich im Event-Kanal des gewählten 
Magazin ausgespielt.

Online Event Kalender: 
Buchung eines Eintrags im Online-Event-Kalender 
(Bild: 16:9, 1.000 px Breite, Text bis 3.000 Zeichen)

EVENT-PAKET PREIS:� 1.850,– €

EVENT-KALENDER PREIS: 390,– €
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STAND-ALONE-E-MAIL & STAND-ALONE-E-MAIL+

Eine Stand-alone-E-Mail ist eine aktionsbezogene Wer-
beform, die in der Regel nur einmal versandt wird.
Sie haben bei uns die Wahl, ausschließlich unsere 
eigenen Newsletter-Adressen auszuwählen, oder aber 
die gesamte Adressbasis unseres Medianetzwerkes zu 
buchen. 

Basis für die nachstehend genannte maximale 
Reichweite von über 63.102 Empfängern ist unsere 
Heftzielgruppe.

Mit E-Mail+ können wir darüber hinaus auch Ihre  
individuellen Wünsche bedienen, d. h. Sie können in  
der Zielgruppe weitere Einschränkungen wie Betriebs-
größe oder Branche vornehmen. 

Bei dieser Werbeform verschickt der Eigentümer der  
Adresse im Auftrag der buchenden Firma die Stand- 
alone-E-Mail. Absender ist also der Adresseninhaber  
und nicht die werbende Firma. Da das werbende  
Unternehmen exklusiv in der Mail genannt wird,  
ist der Aufmerksamkeitsgrad sehr hoch. 

Ihr Nutzen im Detail:
• �Traffic für Ihre Landingpage ohne große Umwege
• �Geringe Streuverluste durch sehr  

vertikale Adressen

• �Hoher Aufmerksamkeitsgrad in der Zielgruppe
• �Exklusive Vorstellung des Unternehmens
• �Imagetransfer durch Verwendung unseres Magazin-

titels im Kopf der Mail

Selbstverständlich entsprechen alle unsere Adres-
sen und die unserer Partner den strengen Bestim-
mungen der DSGVO.

STANDARD MAGAZIN ZIELGRUPPE 
4.590,– €

STAND-ALONE EMAIL+ MIT SELEKTION
10.000		    4.990,– €

20.000		    8.920,– €

30.000		  13.090,– €

40.000		  16.650,– €

Höhere Aussendungen auf Anfrage.

Bei zusätzlichen Einschränkungen oder einem Ziel-
gruppenwechsel können die Preise und die Reichwei-
ten jedoch variieren.
Die technischen Vorgaben erhalten Sie von unseren 
Mediaberatern.
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Online-Advertorials lassen sich über diverse andere Online-Medien 
bewerben und damit die Anzahl der Leser erhöhen. Wir bieten Ihnen 
daher verschiedene ergänzende Maßnahmen an, um den Tra�  c auf 
Ihrem Online-Advertorial zu steigern.

REICHWEITENPAKETE ZUBUCHBAR
Im Rahmen unserer Reichweiten-Pakete bieten wir Ihnen zusätzlich 
an, Ihr Online Advertorial als Advertorial in der Print- und ePaper-
Ausgabe zu verö� entlichen, sowie auf unseren Social Media Kanälen 
zu verbreiten.

Wir sprechen hier von einer maximal möglichen redaktionellen
Reichweite, die Sie nutzen können.

Online-Advertorial News+ 
Verö� entlichung Ihres Online-Advertorials auf der jeweiligen Website 
für einen Monat (mind. 500 - max. 4.000 Zeichen + zwei Bilder) 
und über unseren wöchentlichen Newsletter einmalig beworben.

ONLINE-ADVERTORIALS + REICHWEITEN-PAKETE

Nutzen Sie die Stärke von Online-Advertorials schon?

1.570,– €

UNSERE PAKETPREISE:



IHR BANNER
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Auf unseren Fachpor-
talen zeigen Nutzer 
Interesse an einem be-
stimmten Themengebiet 
und werden markiert. 
So erhalten wir über 
Retargeting Zugang zur 
Zielgruppe in verschie-
denen Netzwerken.

Im Namen unserer 
Fachmedien schalten wir 
für Ihr Unternehmen 
Anzeigen auf Social Media, 
unseren Portalen und im 
Google Netzwerk – und 
erreichen so die Zielgruppe 
über verschiedene Kanäle. 
Sie benötigen hierfür 
keinen eigenen Social 
Media Account.

SOCIAL TARGETING META 
SMALL
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING META 
•  Garantierte Reichweite: 

20.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING LINKEDIN 
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung: in LinkedIn 

Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING NETWORK 
•  Garantierte Reichweite: 

40.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook, 

Instagram Timeline und 
LinkedIn Timeline sowie auf 
ausgewählten Seiten des 
Google Display Netzwerks

•  Laufzeit: 
frei wählbar ab 1 Monat

REICHWEITEN-BOOSTER

Social Targeting so funktioniert es!

1.900,– € 2.900,– € 2.900,– € 5.900,– €

BEKOMMEN IHREN BANNER AUSGESPIELTZEIGEN INTERESSE
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AUSSPIELUNG ZU IHREN KERNTHEMEN
Keyword-Advertising eignet sich, um branchenübergreifend zu Ihrem 
Thema Bannerwerbung zu schalten. Sie reduzieren so Streuverluste und 
platzieren Ihren Banner näher an den relevanten Themen. Mit Keyword 
Advertising erreichen Sie den Interessenten zum richtigen Zeitpunkt im 
richtigen Kontext. Platzieren Sie Ihren Banner zu den Artikeln des WIN/
VCG Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15 bis 20 Schlüsselbegri� e 
enthalten.

FAKTEN AUF EINEN BLICK

Zielsetzung  Aufmerksamkeit und Reichweite zum richtigen Zeit-
punkt im passenden thematischen Umfeld

Format Siehe Banner-Portfolio

Targeting  Themenrelevante Ausspielung zu Artikeln im VCG 
Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15-20 de� nierten 
Schlüsselbegri� e beinhalten

Service Vorab prüfen wir das Erfolgspotenzial Ihrer Keywords

Laufzeit Individuell

Reporting Tagesaktuell über unser Customer Center

Abrechnung Preis je 1.000 Ad Impressions, in Rotation

Content Ad, die zum 
Keyword „Cobots“ 
ausgespielt wird.

Muster-Darstellung:

KEYWORD ADVERTISING

Streuverluste bei der Auslieferung Ihrer Bannerwerbung reduzieren!

TKP, siehe Formate Display-Advertising/
Bannerwerbung

PREIS:
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LEADGENERIERUNG

So funktioniert es!

Nutzen Sie die Möglichkeit, sich mit unseren vielfältigen leadgenerierenden Formaten 
als kompetenter Lösungsanbieter darzustellen und neue Leads zu generieren.

Die in einer Kampagne beworbenen Inhalte Ihres 
Unternehmens sind für den User erst nach einer 
Registrierung freigeschaltet

Erfolgskontrolle im Customer Center – 
e�  zient und zielführend

Sie können Kontaktdaten direkt einsehen 
und für Ihr weiteres Dialogmarketing 

exportieren.

Datenschutzrelevante Informationen
• Die Datenübermittlung läuft system-gestützt im Vogel Customer Center
• Nachweisp� ichtige Daten (z.B. IP-Adresse) sind pro Lead abrufbar
• Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung
• Alle Nutzeraktivitäten sind dokumentiert und bei Bedarf ausweisbar

z.B. Whitepaper oder Live-Webinar

Verschlüsselter Inhalt
Registrierung

Quali� zierte Leads im 
Customer Center

Freigeschalteter Inhalt
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LEAD KAMPAGNE WEBINAR 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? 
Dann ist unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das Richtige für Sie. Sie er-
halten die Kontaktdaten unserer Nutzer, die sich für Ihr Webinar angemeldet 
bzw. nach dem Live-Termin die Aufzeichnung angesehen haben. Mit über 
200 Webinaren im Jahr stellen wir Ihnen unsere Erfahrung und Expertise 
für die Durchführung dieses Formates zur Seite. Jedes Webinar wird durch 
einen Fachautoren moderiert, sodass wir Ihnen eine neutrale Plattform für 
die Vermittlung Ihrer Inhalte zur Verfügung stellen. Abhängig vom Thema 
sprechen wir Ihnen im Vorfeld eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WEBINAR AB? 
Wir erstellen eine Anmeldemöglichkeit für Ihr Live-Webinar auf einem 
unserer Fachportale. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerk-
samkeit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt unser 
Mediateam geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnen Erfolg sicher 
zu stellen mit dem Fokus möglichst viele Live-Teilnehmer zu generieren. 
Die Anmeldung zum Webinar ist erst nach einer Registrierung möglich, 
natürlich erhält der User im Vorfeld eine Erinnerung zum Live-Termin. Im 
Anschluss steht der Lead in unserem Customer Center für Sie zum Down-
load und Weiterquali� zierung bereit – natürlich alles DSGVO-konform!

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne Webinar erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, 
Karrierestufe, Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen 

im Vorfeld eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne 
sind bis zu 100 Leads inklusive, jeder weitere Lead kann auf Wunsch im 
Anschluss erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Quali� zierung, sodass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung zur werblichen 

Ansprache.
•   Leads sind DSGVO konform über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von 3 Monaten 

den Erfolg der Kampagne sicher.
•   Neutrale Moderation durch die Fachredaktion.
•   Auf Wunsch können Sie Ihr Webinar in unserem professionellen 

Webinar-Studio abhalten.
•   Technische Abwicklung durch ein erfahrenes Team 

(Know-how durch 200-300 Webinare im Jahr).

LEAD-PAKET WEBINAR

 

9.000,– €
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LEAD KAMPAGNE WHITEPAPER 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? Dann ist 
unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das richtige für Sie. Sie erhalten 
die Kontaktdaten unserer Nutzer, die Ihr Whitepaper gelesen haben. 
Wir helfen Ihnen gerne bei der Erstellung eines geeigneten Inhalts und 
sprechen Ihnen eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WHITEPAPER AB? 
Ihr Whitepaper wird nach Prüfung auf einem unserer Fachportale ver-
ö� entlicht. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten werden 
begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksamkeit 
der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt Ihr Mediateam 
geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnen Erfolg sicher zu stellen. 
Das Whitepaper ist für den User erst nach einer Registrierung zugänglich 
- natürlich erfolgt dies DSGVO-konform. Im Anschluss steht der Lead in 
unserem Customer Center für Sie zum Download und Weiterquali� zierung 
bereit.

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, Kontaktdaten, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, 
Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen im Vorfeld 
eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne sind bis 
zu 100 Leads inklusive, jedes weitere Lead kann auf Wunsch im Anschluss 
erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Quali� zierung, sodass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
•   Leads sind DSGVO konform und über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von 3 Monaten den 

Erfolg der Kampagne sicher.

LEAD-PAKET WHITEPAPER

 

8.000,– €
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WAS IST EIN DOSSIER?
Eine Zusammenfassung bereits erschienener redaktioneller Artikel zu 
einem Trend-Thema, anschließend wird das Dossier als Whitepaper hinter 
einer Registrierung verö� entlicht.
Sie haben aktuell keinen eigenen Content, suchen aber genau zu diesem 
Trend-Thema Interessenten? Dann werden Sie Sponsor eines Dossiers, 
somit können Sie sich zu einem hochwertigen Inhalt platzieren und 
quali� zierte Leads generieren.

ABLAUF LEAD SPONSORING KAMPAGNE MIT EINEM DOSSIER:
Wir erstellen das redaktionelle Dossier, sowie alle dazugehörigen 
Werbemittel für Sie. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksam-
keit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählen unsere Media-
berater geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher 
zu stellen. Der Download eines Dossiers ist erst nach einer Registrierung 
möglich.

IHRE LEADMERKMALE: 
Bei einem Lead Sponsoring erhalten Sie folgende Daten: Name, 
E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, Branche, 
Firma mit Adresse, Betriebsgröße und Interesse am Thema.

GARANTIERTE LEADS FÜR SIE: 
Im Rahmen einer Dossier-Kampagne haben Sie die Möglichkeit ein 
Paket mit 75 Leads oder 120 Leads zu buchen. Jeder weitere Lead kann 
auf Wunsch im Anschluss der Kampagne erworben werden.

Ihr Nutzen:
•  Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Keine Aufwände für die Erstellung von Whitepaper oder  Werbemitteln
•   Jedes Lead durchläuft eine Quali� zierung, 

sodass wir eine hohe Qualität der Angaben sicherstellen
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungs erklärung 

zur werblichen Ansprache

DOSSIER

Sponsoring mit Leadgenerierung 

PREISE: 

75 LEADS� 4.500,– € 120 LEADS� 6.000,– €

•	� Solartechnik
•	� Wasserstoff
•	� Windenergie 
•	� Batteriespeicher

DOSSIERTHEMEN IN 2026:
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Mit den Lead-Paketen unseres Verlages 
bieten wir unseren Kunden Awareness und 
Leads in einem Paket an. So kann beispiels-
weise die Werbeanzeige mit einem Whitepaper-
Down load kombiniert werden oder der 
Newsletter mit Online-Advertorial und einer 
festen Anzahl Leads. Sie können also mit einem 
Leadpaket das eine tun, ohne das andere zu 
lassen.

Wir liefern ausschließlich MQ-Leads, also 
Marketing-Quali� ed-Leads, die noch nicht dafür 
quali� ziert sind, gleich den Verkauf anrufen zu 
lassen. Sie haben jedoch die Erlaubnis des Inte-
ressenten, ihm weiterführende Informationen 
zu senden und so in wenigen Schritten den 
MQL zu einem SQL (Sales-Quali� ed-Lead) 
umzuwandeln.

Die Generierung der Leads erfolgt meist über 
elektronische Mailings, in denen Interessenten 
ein Whitepaper unseres Kunden angeboten 
wird. Mit dem Herunterladen des Whitepa-
pers gibt der Interessent seine Daten frei und 
erteilt die Erlaubnis für eine weitere Kontakt-
aufnahme durch unseren Kunden. 
Alle von uns gelieferten Leads entsprechen 
daher den hohen Anforderungen der DSGVO.

Diese Lead-Adressen generieren wir aus unserer 
eigenen Adressdatenbank oder zusammen mit 
den Partnern in unserem Medianetzwerk je 
nach Menge und geforderter Informationstiefe.
  
Alle unsere Kooperationspartner garantieren – 
wie wir – die Einhaltung der gesetzlich vorge-
schriebenen Datenschutzbestimmungen nach 
der DSGVO.

Eine Lead-Adresse  enthält mindestens 
folgende Informationen:
Firmenname, Anschrift, Unternehmensgröße, 
Vorname, Nachname, Jobfunktion, E-Mail, 
Telefon.

Sollten Sie weitere Informationen benötigen, 
können wir diese gegen Aufpreis erheben. 
Wir unterbreiten Ihnen gerne ein ausführliches 
Angebot. 

LEAD- & AWARENESS-PAKETE 

Neue Kunden gewinnen plus Aufmerksamkeit stärken 



100
Leads

75
Leads

50
Leads
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Abweichende Mengen zu unseren Leadpaketen und Sonderwünsche auf Anfrage!
Senden Sie uns Ihre genaue Anforderungen und fordern Sie ein auf Sie zugeschnittenes Angebot an.

MQ-Leads - Premium 100

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  1 Stand-Alone-Newsletter 
•  Eintrag im Marketplace: 

12 Monate Print + Online
•  2 Newsletter-Textanzeigen mit Ihrem 

Whitepaper
•  Online-Advertorial News+ 

mit Social Targeting Meta Small
(10.000 garantierte AI‘s)

•  Halfpage Ad (300 x 600 px) mit 4.000 AI’s

17.900,– €

MQ-Leads - Premium 75

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  1 Stand-Alone-Newsletter 
•  Eintrag im Marketplace: 

12 Monate Print + Online
•  2 Newsletter-Textanzeigen mit Ihrem 

Whitepaper
•  Online-Advertorial News+ 

mit Social Targeting Meta Small
(10.000 garantierte AI‘s)

•  Halfpage Ad (300 x 600 px) mit 4.000 AI’s

15.400,– €

MQ-Leads - Premium 50

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  1 Stand-Alone-Newsletter 
•  Eintrag im Marketplace: 

12 Monate Print + Online
•  2 Newsletter-Textanzeigen mit Ihrem 

Whitepaper
•  Online-Advertorial News+ 

mit Social Targeting Meta Small
(10.000 garantierte AI‘s)

•  Halfpage Ad (300 x 600 px) mit 4.000 AI’s

11.700,– €

LEAD- & AWARENESS-PAKETE

Entsprechend der Leserzielgruppe des r.energy Magazins erhalten Sie garantierte MQ-Leads

Ihre Vorteile:  
Lead- &  
Awareness-Paket = � Messbare Ergebnisse Ihrer 

Marketing-Maßnahme
� Garantiertes  

Leadvolumen
DSGVO-konforme Leads mit 
offizieller Zustimmung zur 
Kontaktaufname durch den 

Werber

� Gesteigerte Aufmerksamkeit 
(Awareness) für Ihr Unter-

nehmen



LOGO
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Die Anbieterübersicht ist eine Plattform für die individuelle Präsentation 
Ihrer Produkte und Dienstleistungen auf unseren Fachportalen. Die Seite 
ist wie eine Landingpage aufgebaut und garantiert die professionelle 
Ansprache Ihrer Zielgruppe.

Durch die Verknüpfung mit themenrelevanten Fachartikeln und die 
Ausspielung von Inhalten in Newslettern der WIN-Branchenmedien sind 
Sie da präsent, wo Ihre Zielgruppe sich aufhält und bleiben im Gedächtnis.

IHR NUTZEN
Hochwertiger Content-Mix 
Ihre Anbieterübersicht wird sowohl mit eigenem Material als auch mit 
passenden Beiträgen unserer Redaktionen befüllt. Dort bekommen Sie 
auch tagesaktuell die Reportings Ihrer Werbekampagnen.

PFLEGE
Die P� ege der Inhalte Ihres Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
können auch wir für Sie übernehmen. 

Preis für 3 Monate und garantierte 4 Pressemeldungen: 150,– €
Jahrespauschale: 450,– € 

Im oberen Bereich zeigen 
Sie Ihre Firma mit Logo, 
Hintergrundbild, Ihrer 
Domain und Social-
Media-Kontakten

Auf der Übersichtsseite 
wird ein hochwertiger Mix 
aus Ihren eigenen Inhal-
ten und redaktionellen 
Themen unserer Fach-
redaktionen gezeigt.

ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

JAHRESPREIS: 1.995,– €

Musterfirma

UNSER MARKENLOGO
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ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

Zielsetzung
Aufmerksamkeit und Reichweite in der 
richtigen Zielgruppe

Format
Eigene Landingpage

Inhalte
 Logo, Headerbild, Produkte, Nachrichten, 
Bilder, Videos, Veranstaltungen, Stellen-
anzeigen, Downloads, Ansprechpartner, 
Social Media Verlinkung, Kontakt-
formular, Firmenanschrift und Kontakt, 
RSS-Feeds, Keywords 

Targeting
 Platzierung auf der Startseite (News), im 
Newsletter (News) sowie in relevanten 
Fachartikeln (Kontextsensitiv)

Laufzeit
12 Monate

WIE WERDEN SIE GEFUNDEN?
Ihre Anbieterübersicht wird durch Keywords dauerhaft im thematisch passenden redaktionellen Umfeld platziert.

Viele Entscheider Ihrer Zielgruppe vertrauen 
auf die Fachartikel unserer Redaktionen. 

Ihr Firmenlogo erscheint im Sichtfeld des Lesers. 
Sie werden somit ebenfalls als Lösungsanbieter 

zum Thema platziert. 
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PODCAST-ANGEBOT 

Wir transportieren Ihre Werbebotschaft in die 
relevante Zielgruppe. Diese Medialeistungen sind 
für Sie inklusive:
•  Verö� entlichung auf dem Portal.
•  Erwähnung im redaktionellen Newsletter.
•  Ausspielung auf den eigenen Social Media Kanälen 

des jeweiligen Magazins.
•  Wir garantieren 20.000 Sichtkontakte für Ihr 

Bewerbungspaket.

Wir produzieren den Podcast für Sie und verö� entlichen ihn auf einem 
oder mehrerer unserer digitalen Kanäle und sorgen damit für das Erreichen 
des richtigen Zielpublikums.

Natürlich können wir Ihren Podcast auch auf Englisch produzieren.

Die Gesamtlänge der Aufnahme, inklusive des Brie� ngs des Interviewpartners, 
dauert maximal eine Stunde. Die Postproduktion, sprich Intro, Schnitt, Ton etc. 
erledigen wir für Sie. Die Transkription ist inklusive. 

Ihr Nutzwert:
•  Emotionale Ansprache der Zielgruppe, 

durch persönliches und glaubwürdiges Format.
•  Sie erreichen eine junge Zielgruppe dank innovativem Format.
•  Hohe Verweildauer und intensives Involvement.
•  Erhöhte Glaubwürdigkeit beim Leser durch die Darstellung 

im Look & Feel redaktioneller Inhalte.
•  Gute Au�  ndbarkeit über Suchmaschinen, Podcast-Anbieter, 

und Werbemaßnahmen.
•  Maximale Sichtbarkeit – Podcasts werden nicht durch AdBlocker erfasst.
•  Ihr Mediateam stellt während der Gesamtlaufzeit von 3 Monaten den Kampag-

nenerfolg sicher, danach bleibt der Podcast natürlich online weiter verfügbar.
•  Volle Transparenz und Messbarkeit durch das Abschlussreporting unseres 

Mediateams.

Falls eine Podcast-Reihe gewünscht wird können Sie auch Kunden zu Wort kom-
men lassen. Bei einer Podcast-Reihe können Interessenten/Kunden Ihre Podcasts 
über die gängigen Portale wie Spotify, Apple Podcast oder Deezer abonnieren.

Preise Produktion: 

Preis Produktion inkl. Transkription:  

Zusätzliche Reichweite gegen Aufpreis zubuchbar - egal ob Print, Digital oder Social Media zu Sonderkonditionen.3.900,– €



8     3/2020

mehrerer physikalischer Phänomene, 
einschließlich Elektromagnetik, Wärme-
übertragung und Strukturmechanik, zu-
sammenhängt. Darüber hinaus ist eine 
experimentelle Untersuchung dieses 
Problems sowohl schwierig als auch kost-
spielig, da der Bau eines GIS-Prototyps 
teuer ist und mehrere Experimente erfor-
derlich sind, um die tatsächliche Ursache 
des Problems zu ermitteln. Um poten-
zielle Probleme schnell zu diagnostizie-
ren und die Kosten für die Tests zu redu-
zieren, verwendetet man nun Software 
zur Analyse des Isolationsversagens der 
GIS-Ausrüstung. Dr. Bo Zhang, leitender 
Ingenieur bei der Pinggao Group, erklärt: 
„Mit COMSOL können wir potenzielle 
Probleme schneller und mit weniger Ite-
rationen lösen und die Testkosten erheb-
lich reduzieren. Zum Beispiel könnten wir 
bei unserem 1.100-kV-Durchführungs-
test durch den Wegfall von nur einem 
Experiment bereits 1,5 Mio. US-Dollar  
einsparen.“

Geometrie und Material-
eigenschaften optimiert
Die Ingenieure der Pinggao-Gruppe er-
stellten ein numerisches Modell und be-
rechneten die elektrische Feldverteilung 
des Gas-Festkörper-Isolationssystems im 
GIS-Entwurf unter Gleichspannung sowie 
die Oberflächenladungs-Akkumulation. 
Das Modell besteht aus einer Hochspan-
nungselektrode, einer Niederspannungs-
elektrode, einem Isolator und einem Me-
talleinsatz. Diese Komponenten sind von 
SF6-Gas mit einem Absolutdruck von 0,4 
MPa umgeben, an die Hochspannungs-
elektrode werden 100 kV angelegt. Die 
elektrische Feldverteilung wird erhalten.

Die Ladungsdichte des festen Isolier-
mediums hängt von der Dielektrizitäts-
konstante und der Leitfähigkeit des Ma-
terials ab. Die Leitfähigkeit im Gasbereich 
ist hochgradig nichtlinear, da positiv und 

negativ geladene Ionen im Gas unter dem 
elektrischen Feld driften und sich gemäß 
des Konzentrationsgradienten verteilen. 
An der Gas-Festkörper-Grenzfläche, wo 
die Leitfähigkeit und die Dielektrizitäts-

konstante diskontinuierlich sind, sammelt 
sich elektrische Ladung an. Die Änderung 
der Ionenverteilung führt zu einer weite-
ren Verzerrung des ursprünglichen elekt-
rischen Feldes, wodurch der Isolator unter 
dem elektrischen Gleichspannungsfeld 
schwächer wird.

Das Team simulierte die Konzentrati-
onsverteilung der positiv und negativ 
geladenen Ionen im Isolator. Außerdem 
erhielten sie die Partikelkonzentrations-
verteilung in unterschiedlichen Interval-
len innerhalb des Gasbereichs sowie die 
ungleichmäßige räumliche Verteilung 
der Gasleitfähigkeit, was für die Verbes-
serung der Isolationswirkung hilfreich ist.

Auf der Grundlage der Ergebnisse der 
Leitfähigkeitssimulation ermittelten die 
Ingenieure Oberflächenpotenzial und 
-ladung als eine Funktion des angeleg-
ten Drucks. Es ist zu erkennen, dass die 
Ladungsakkumulation mit der Zeit zu-
nimmt und nach etwa 107 Sekunden 
(etwa 3.000 Stunden) einen stabilen Zu-
stand erreicht. Um das Isolationsdesign 
der GIS zu verbessern, untersuchte man 
auch die Faktoren, welche die Produkti-
onsrate und die Verteilung der Gasionen, 
wie das Volumen der festen Isolation so-
wie die Polarität und die Verteilung der 
oberflächenakkumulierten Ladung be-
einflussen könnten. Basierend auf den 
Simulationsergebnissen konnten Dr. 

DIGITAL PROCESS INDUSTRY

Simulations-App zur Analyse des Temperaturanstiegs der GIS-Stromschiene.

„Durch den Wegfall von 
nur einem Experiment  

ließen sich 1,5 Mio.  
US-Dollar einsparen.“

Die Verteilung der 
negativ (links) und 

positiv (rechts) gela-
denen Ionen an der 

GIS-Isolationssys-
temkomponente.

93/2020    

sensaustausch erheblich. Jetzt kann die 
gesamte Organisation von den Vorteilen 
der Simulationsanalyse profitieren“, er-
klärt Dr. Zhang.

Die Pinggao Group entwickelt derzeit 
eine auf Cloud Computing basierende 
App zur Simulation von Hochspannungs-
schaltanlagen. Das Simulationsteam 
hofft, Produktdesigner bei der Entwick-
lung von GIS-Produkten mit besserer 
Leistung zu unterstützen, indem es eine 
eingehende Untersuchung von Hoch-
spannungsschaltanlagen mit multiphysi-
kalischer Simulation durchführt.

DIE AUTOREN: Yuhang Qin, Dr. Bo Zhang, 
Pinggao Group

Zhang und sein Team die Geometrie und 
die Materialeigenschaften der Isolatoren 
optimieren, die Konstruktionsänderun-
gen zur Reduzierung des elektrischen 
Feldes in einem bestimmten Bereich 
überprüfen und die Akkumulation der 
Oberflächenladung minimieren.

GIS-Design mit multiphysikalischer 
Simulation optimieren
Die Temperaturkontrolle ist ein weiteres 
wichtiges Thema, das bei der Optimierung 
einer GIS berücksichtigt werden muss. 
Während des Betriebs von GIS-Anlagen 
wird eine beträchtliche Menge an Joule-
scher Wärme erzeugt, sobald elektrischer 
Strom durch die Stromschiene fließt. Dies 
kann zu einem Anstieg der Innentempe-
ratur und zum Ausfall verschiedener inter-
ner Komponenten aufgrund von Überhit-
zung führen. Daher ist die Kontrolle des 
Temperaturanstiegs und der Wärmeablei-
tung des Busses eine wirksame Methode 
zur Leistungsverbesserung der GIS-Aus-

rüstung. Das Ingenieurteam erstellten ein 
Multiphysik-Modell in der Software, um 
die Temperaturschwankung der Leitung 
in der GIS zu analysieren. Das Modell be-
rechnet die Wärmeableitung durch ver-
schiedene Arten der Wärmeübertragung, 
wie Leitung, Konvektion und Strahlung. 
Der stationäre Zustand der internen Tem-
peraturverteilung der Ausrüstung wird in 
Abhängigkeit von der Widerstandshei-
zung und der Wärmeableitung der Aus-
rüstung geschätzt. Die Simulationsergeb-
nisse des Temperaturanstiegs halfen dem 
Entwicklungsteam, den Temperaturan-
stieg des Produkts während der Konstruk-
tion der GIS genau abzuschätzen. Darüber 
hinaus waren sie in der Lage, verschie-
dene Designparameter wie Materialtyp, 

Produktgröße und strukturelles Layout 
zu optimieren, um verschiedene Überhit-
zungsfehler zu vermeiden, die durch den 
Temperaturanstieg der Anlage verursacht 
werden könnten.

Organisatorische Vorteile  
von Simulations-Apps
Die Konstrukteure von GIS-Produkten 
bei Pinggao müssen im Entwicklungs-
prozess oft Designparameter ändern. 
Bisher mussten sie sich an die Simula-
tionsingenieure im Entwicklungsteam 
wenden, um ihre Ideen zu testen oder 
einfache Parameter zu ändern. Der Si-
mulationsingenieur musste die Parame-
ter des zugrunde liegenden Modells für 
jede Anforderung anpassen, was zu einer 
Vielzahl an wiederholten Arbeiten und zu 
Projektverzögerungen führte.

Damit mehr Mitarbeiter der Organisa-
tion von der Simulation profitieren kön-
nen, verwendeten man den Application 
Builder der COMSOL-Software, um das 
GIS-Temperaturanstiegs-Modell schnell 
in eine Simulations-App umzuwandeln. 
Somit können alle Produktentwickler 
einfach die Leistungs- und Temperatur-
schwankungen berechnen, indem sie 
einfach Parameter in die App eingeben 
und das Produkt auf der Grundlage der 
Simulationsergebnisse optimieren. Kon-
strukteure, Entwicklungsingenieure und 
Betriebspersonal können nun die GIS 
mit dieser einfach zu bedienenden App 
auf einer gemeinsamen Plattform ent-
wickeln und pflegen. Die Zugänglich-
keit der Simulation erleichtert die Zu-
sammenarbeit zwischen verschiedenen 
Abteilungen innerhalb der Organisati-
on. „Die Simulations-App verbessert das 
Sammeln von Erfahrungen und den Wis-

Oberflächenpotenzial (links) und Ladungsdichte (rechts) des Isolators als Zeitfunktion.

„Mit der Simulations-App 
kann man den Wissens-
austausch verbessern.“

NACHGEFRAGT …..

Simulationen erstel-
len und ausführen
Gerade für neue COMSOL Multiphysics-
Benutzer ist eine geeignete Einführung 
in das Erstellen und Ausführen von 
Modellen ein unentbehrlicher Teil im 
Lernprozess der Softwarebedienung. 
Um diesen Lernprozess zu unterstüt-
zen, orientiert sich die Modellerstellung 
an einem strukturierten Arbeitsablauf, 
durch dessen Schritte der Benutzer von 
der Benutzeroberfläche geleitet wird. 
Ein Tutorial-Video gibt einen Überblick 
über den gesamten Arbeitsablauf und 
erläutert die einzelnen Schritte von der 
Entwicklung bis hin zur Ausführung 
einer Multiphysik-Simulation.

 https://bit.ly/38H1yry
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D
er steigende Bedarf an elekt-
rischer Energie hat zu einem 
Ausbau des Stromnetzes ge-
führt, was den Einsatz von 
mehr elektrischen Anlagen 

erfordert. Umspannwerke sind ein wich-
tiger Teil des Stromnetzes, was sich direkt 
auf das tägliche Leben der Menschen aus-
wirkt. Die Hauptfunktion eines Umspann-
werkes ist die Umwandlung der Span-
nung sowie die Aufnahme und Verteilung 

der elektrischen Energie. Um die Leis-
tungsverluste in Übertragungsleitungen 
zu minimieren, verwenden Kraftwerke 
ein Umspannwerk, das die Spannung vor 
dem Senden über große Entfernungen er-
höht. Am Zielort angekommen, muss die 
Spannung in einem weiteren Umspann-
werk reduziert werden, um die Sicherheit 
der Verbraucher zu gewährleisten.

Ein traditionelles Umspannwerk um-
fasst eine große Anzahl elektrischer 

Komponenten, die entsprechend ih-
rer Funktion in verschiedenen Räumen 
angeordnet werden. Da Luft als Isolier-
medium verwendet wird, sind die Kom-
ponenten in der Umspannstation weit 
voneinander entfernt angeordnet, um 
so sicherzustellen, dass der Freiraum den 
Isolationsanforderungen entspricht. Da-
her ist für diese Art von Umspannwerken 
eine sehr große Grundfläche erforderlich. 
Darüber hinaus sind viele Komponenten 

GASISOLIERTE SCHALTANLAGE MIT MULTIPHYSIKALISCHER SIMULATION OPTIMIEREN

Simulieren, was nicht messbar ist
Mit Hilfe der Simulationssoftware COMSOL Multiphysics hat die Pinggao Group die Entwicklung einer gasiso-

lierten, metallgekapselten Schaltanlage (GIS) beschleunigt und dabei die Entwicklungskosten erheblich redu-

ziert. Darüber hinaus erstellte der Anwender eine Simulations-App, die die Zusammenarbeit funktionsübergrei-

fender Teams in der Organisation vereinfachte. 

 V O N  Y U H A N G  Q I N  U N D  D R .  B O  Z H A N G
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im Umspannwerk ständig einer rauen 
Umgebung ausgesetzt, was zu einem ho-
hen Wartungsaufwand führt.

Ein kleinerer ökologischer  
Fußabdruck
Die gasisolierte, metallgekapselte Schalt-
anlage (GIS), eine moderne Art von Hoch-
spannungsverteilungsanlagen, könnte 
zur Lösung dieser Probleme beitragen. 
Mit einem verbesserten Design und spe-
ziellem Isoliergas integriert die GIS alle 
Komponenten kompakt in der Schaltan-
lage mit Ausnahme der Transformatoren. 
Im Vergleich zu traditionellen Umspann-
werken hat die GIS viele Vorteile, wie ei-
nen kleineren ökologischen Fußabdruck, 
eine geringere Gesamtgröße, eine hö-
here Zuverlässigkeit und weniger War-
tungsanforderungen, wodurch diese An-
lagenausführung in den letzten Jahren 
verstärkt zum Einsatz kam.

Obwohl eine GIS im Allgemeinen zu-
verlässiger als ein konventionelles Um-
spannwerk ist, können die elektrischen 
Ladungen, die sich auf den Oberflächen 
der festen Isolierteile wie beispielsweise 
den Stäben ansammeln, im Langzeitbe-

trieb zum Versagen der Isolierung füh-
ren und schwerwiegende Sicherheits-
probleme verursachen. Da jedoch alle 
Komponenten im Inneren des Systems 
gekapselt sind, ist es sehr schwierig, die 
Fehlfunktion der GIS identifizieren und 
zu reparieren, da die Fehler nicht sichtbar 
sind. Die Pinggao Group, eine Tochter-
gesellschaft der State Grid Corporation 
of China, untersucht mit Hilfe der multi-
physikalischen Simulation mögliche Lö-
sungen, um eine effiziente, stabile und 
zuverlässige GIS zu entwickeln.

Versagensanalyse der GIS-Isolation
Eine GIS ist aufgrund ihrer besseren Iso-
lierung viel kleiner als herkömmliche 
Umspannwerke. Alle Komponenten des 
Systems sind in einer geerdeten und zur 
Isolierung mit Schwefelhexafluorid (SF6), 
einem synthetischen Inertgas, gefüllten 
Metallhülle gekapselt. Der Grund für die 
Verwendung dieses Gases liegt in der im 
Vergleich zu Luft viel höheren Isolations- 
und Lichtbogenlöschfähigkeiten. Daher 
kann der Abstand zwischen den Kompo-
nenten innerhalb der GIS erheblich ver-
ringert werden.

Wenn eine GIS über einen längeren 
Zeitraum in Betrieb ist, sammeln sich 
elektrische Ladungen an der Schnitt-
stelle zwischen Isoliergas und den fes-
ten Isolierteilen. Sobald die elektrische 
Ladung ein bestimmtes Niveau erreicht 
hat, bauen sich hohe Spannungen auf 
und durchbrechen die Gasisolierung 
zwischen verschiedenen Komponen-
ten. Eine elektrische Entladung findet 
auch entlang der Oberfläche des festen 

Isolators statt. Nach einer Teilentladung 
erzeugen das ionisierte Isoliergas und 
die Metallteile zersetzte Partikel, was 
zum Versagen der Isolierkomponenten 
führt. Das ist ein häufiges Problem, wel-
ches die technische Nutzung der GIS 
einschränkt. Dieser Versagensmechanis-
mus ist komplex, da er mit der Kopplung 

Links: Querschnitt der Geometrie für die GIS-Isolationssystemkomponente. Rechts: Verteilung des elek-
trischen Gleichspannungsfeldes im Isolator und seiner Umgebung bei einer Spannung von 100 kV.

Das Simulationsteam im Pinggao Group Technology 
Center, von links nach rechts: Hao Zhang, Gang Wang, 
Zhijun Wang, Yapei Liu, Yujing Guo, Bo Zhang, Xian-
gyu Hao, und Yongqi Yao.

„Mit der Simulation  
können wir potenzielle 
Probleme schneller und 
mit weniger Iterationen  
lösen.“  

DR. BO ZHANG, LEITENDER INGENIEUR 
 BEI PINGGAO
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S
chon vor Corona stand fest: 
Pharmahersteller müssen 
schnell und zuverlässig auf ver-
änderte Produktionsbedingun-
gen reagieren können, um zu-

kunftsfähig zu bleiben. Nachfragen und 
Verfügbarkeiten von Arzneistoffen kön-
nen sich jederzeit ändern, was mit der 
Coronakrise noch einmal deutlich ge-
worden ist. Der damit verbundene An-
spruch an Agilität lässt sich am besten 
mithilfe digitaler Werkzeuge realisieren. 

Digitale Werkzeuge sind wichtige Er-
folgsfaktoren für die Zukunft der Phar-
maproduktion – das stand schon vor der 
Ausbreitung von SARS-CoV-2 fest. Coro-
na hat die Notwendigkeit solcher Hel-
fer noch einmal deutlich zum Vorschein 
gebracht. Beispielsweise ist es wichtiger 
denn je, ortsunabhängig Produktionspa-
rameter im Blick zu behalten und für eine 
schnelle Remotewartung Live-Chats und 
Videokonferenzen sowie Augmented-
Reality-Anwendungen für erhöhte Prä-
zision nutzen zu können. Fette Compac-
ting hat schon vor der Krise an mehreren 
Digitaltools für die Tabletten- und Kap-
selproduktion gearbeitet. Nun bietet der 
Spezialmaschinenhersteller ein umfang-
reiches Set an Lösungen an.

Können digitale Tools die Pharma-
produktion optimieren?
Zwar sind Innovationszyklen im Pharma-
maschinenbau in der Regel noch immer 
mehrjährig, aber diese Zeiträume verän-
dern sich. Hierbei helfen insbesondere 
agile Methoden, um flexibler zu werden 
und Ressourcen zielgerichtet einzuset-
zen. Auch wenn die Hauptprozesse der 
Tablettierung und Kapselbefüllung auf 
absehbare Zeit mechanisch bleiben, wer-
den sämtliche Begleitprozesse durch di-
gitale Lösungen effizienter, schneller und 
sicherer. Eine Kernfrage bei Fette Com-
pacting lautet daher: Wie können digita-
le Tools die Pharmaproduktion optimie-
ren? Ausgehend von den Bedürfnissen 
der Pharmazeuten entwickelt ein neuer 
Geschäftsbereich Softwarelösungen für 

die Fertigung von Tabletten und Kapseln. 
Der Fokus liegt auf der Effizienzsteige-
rung der gesamten Produktion, indem 
Bediener, Wartungstechniker und deren 
Vorgesetzte unterstützt sowie Daten in-
telligent genutzt werden.

OSDi ist der Name der neuen Ge-
schäftseinheit – als Brücke zwischen der 
Herstellung oral verabreichter Medika-
mente (Oral Solid Dosages) und der di-
gitalen Zukunft. Das OSDi-Team nutzt 
die agilen Methoden von Design Thin-
king und Lean Start-up, die auch im Si-
licon Valley weithin etabliert sind. Diese 
Methoden verbindet, dass sie sich kon-
sequent an den Anforderungen der Nut-
zer orientieren. Anwender werden von 
Anfang an in den Entwicklungsprozess 
einbezogen, in diesem Fall vor allem die 
Bediener, Instandhalter, Produktionslei-
ter und Qualitätsmanager im Pharmaun-
ternehmen. Da es sich um einen ite-
rativen Prozess handelt, können Tools 
vergleichsweise früh den Kunden verfüg-
bar gemacht und dann gemeinsam mit 
ihnen optimiert werden. 

In der Praxis erstellt das Team zunächst 
auf Grundlage der „Pains and Gains“ von 
Anwendern neue Produktskizzen. Diese 
werden für einen Schulterblick zurück an 

Der Weg zur smarten Tabletten- 
und Kapselproduktion
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„Augmented Reality  
erhöht die Präzision der 
Fehlerbehebung über  
visuelle Teigetools. “ 
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D
er Industriekonzern Evo-
nik geht mit seiner Tochter-
gesellschaft Evonik Digital 
die digitale Zukunft an, ent-
wickelt neue digitale Ge-

schäftsmodelle und baut gezielt digitale 
Kompetenzen im Konzern auf. Die Re-
daktion der DIGITAL PROCESS INDUST-
RY sprach mit Henrik Hahn, Chief Digital 
Officer (CDO) und Vorsitzender der Ge-
schäftsführung der Evonik Digital GmbH, 
über seine Einschätzung zum Stand der 
digitalen Transformation in der Branche 
und warum ein Spezialchemie-Konzern 
ein Digitalisierungsunternehmen ge-
gründet hat. 

Für ihn definiert die digitale Transfor-
mation ein Prozess der stetigen Weiter-
entwicklung digitaler Technologien, die 
Wirtschaft und Gesellschaft nachhaltig 
prägen. Er sieht darin auch in der Coro-

na-Krise die Chance eines Neustarts in 
Form von „Sustainable Recovery“. Die Ba-
sis dafür wären digitale Innovationen mit 
Kopf, Hand und Herz, also eine themati-
sche Verbindung von Digitalisierung und 
Circular Economy. Aber er merkt auch an, 
dass dies nur mit einer sicheren Produk-
tion in den Betrieben, intakten internati-
onalen Lieferketten, angemessene Steu-
ern und Abgaben, eine leistungsfähige 
Infrastruktur sowie einer europäischen 
Solidarität gelingen kann.

Warum gründet ein Spezialchemie-
Unternehmen ein Digitalisierungsun-
ternehmen?
Henrik Hahn: Auch wenn Digitalisie-
rung mittlerweile so etwas wie ein Dau-
er-Trendthema ist: Es ist es gar nicht so 
einfach zu sagen, was dies für die chemi-
sche Industrie im Allgemeinen und Evo-
nik im Besonderen alles bedeutet. Es hat 
also Sinn, sich der Digitalisierung und 
ihren Möglichkeiten gezielt und diszipli-
nenübergreifend in einem Team zu wid-
men, das auch über eine entsprechende 
Mittelausstattung verfügt. Spezialisierte 
Einheiten haben sich bei Evonik jeden-
falls als vorteilhaft erwiesen, um komple-
xe Themenfelder strategisch anzugehen.

Wie weit sind die Unternehmen in der 
digitalen Transformation inzwischen 
gekommen? 
Henrik Hahn: Digitalisierung ist sicherlich 
ein Effizienzthema, und das ist auch wich-
tig und gut so. Für mich reicht digitale 
Transformation aber darüber hinaus. Um 
es mit den Worten eines bekannten Ber-
liner Digital-Beratungsunternehmens zu 
sagen: „Die digitale Transformation ist de-
finiert als ein Prozess der stetigen Weiter-
entwicklung digitaler Technologien, die 
unsere Wirtschaft und Gesellschaft nach-
haltig prägen.“ Auf den Punkt gebracht 
geht es darum, Menschen, Daten und 
Prozesse technischer wie geschäftlicher 
Natur zusammenzubringen. Damit wird 
auch deutlich, dass es hier nicht allein um 

Technik geht. Und so ist eine Verkürzung 
auf mögliches Rationalisierungs- und Sub-
stitutionspotenzial zu kurz gesprungen. 
Mein Eindruck aus meiner Tätigkeit als Lei-
ter des Arbeitskreises Digitalisierung im 
Verband der Chemischen Industrie (VCI): 
Wir haben in der Branche kein Erkenntnis-
problem mehr. Das ist schon einmal eine 
Errungenschaft. Auf der Umsetzungsseite 
ergibt sich in den rund 1.700 Mitgliedsun-
ternehmen aber ein gemischtes Bild, was 
auch eine Frage von finanziellen Mitteln 
und Kompetenzen ist.  

Welche Hindernisse bestehen zurzeit 
noch?
Henrik Hahn: Ich würde nicht von Hin-
dernissen, sondern von Herausforderun-
gen sprechen – denn sie können ja auch 
Ehrgeiz erzeugen und gerade dadurch 
weiterbringen. Der Einsatz digitaler Tech-
nologien ist für die Chemieindustrie an 
sich nichts Neues. Jetzt kommt aber Ver-
netzung hinzu, womit ganz neue Cyber-
sicherheitsrisiken einhergehen. Das wirft 
zugleich die Frage der Arbeitsteilung zwi-
schen IT und OT auf. Industrie 4.0 muss 
sich im Übrigen auch für den Anwender 
wirtschaftlich rechnen. Und gerade im 
Hinblick auf neue – vielleicht noch unkla-
re – Geschäftsmodelle müssen wir schon 
über einen grundlegenden Kulturwandel 
reden. Dazu gehört, auch neue Kollabo-
rationen und Kooperationen einzugehen. 
Und so wird aus einer ursprünglichen Da-
tenfrage schnell eine Frage des Vertrau-
ens zwischen Menschen. Überzeugen-

Die eigentliche Währung  
des digitalen Zeitalters
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„Die digitale Transformati-
on ist definiert als Prozess 
stetiger Weiterentwicklung 
digitaler Technologien.“

HENRIK HAHN, CHIEF DIGITAL OFFICER 
(CDO) BEI EVONIK 

„Eine Grundlage neben  
Daten und Technologien  
ist Vertrauen – der  
eigentlichen Währung  
des digitalen Zeitalters.“

In der neu geschaffenen Funktion des Chief Digital 
Officers (CDO) koordiniert Henrik Hahn die Digitalisie-
rungsaktivitäten für den Evonik-Konzern.
Bildquelle: alle Evonik
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de Antworten zu den gerade genannten 
Punkten sind alle Teile der Lösung.

Welche Rolle spielt die digitale Trans-
formation der Unternehmen für ein 
zukünftige Wachstum aus der Corona-
Krise heraus?
Henrik Hahn: Die chemisch-pharmazeu-
tische Industrie durfte sich ja lange Zeit 
über hohes Wachstum freuen. Ende 2019 
hat eine neue Langfrist-Analyse des VCI 
in Kooperation mit dem Schweizer For-
schungsinstitut Prognos herausgestellt, 
dass sich die Branche auf mäßige Wachs-
tumsraten und einen weitreichenden 
Strukturwandel einstellen muss. Gelänge 
es, zusätzliche Geschäftspotenziale über 
neue Geschäftsmodelle und Dienstleis-
tungen zu heben, könnte sie zusätzliches 
Wachstum von etwa 0,5 Prozent pro Jahr 
generieren und damit den Umsatz bis 
2050 um durchschnittlich 1,6 Prozent pro 
Jahr steigern. Das war der Befund - noch 
vor der Corona-Krise. Ich sehe tatsächlich 
die Chance eines Neustarts in Form von 
„Sustainable Recovery“. Die Basis dafür 
sind digitale Innovationen mit Kopf, Hand 
und Herz. Das bedeutet zum Beispiel, 
noch stärker die thematische Verbindung 
von Digitalisierung und Circular Economy 
zu verfolgen. Damit das gelingen kann, 
brauchen wir eine sichere Produktion in 
unseren Betrieben, intakte internationale 
Lieferketten, angemessene Steuern und 
Abgaben, eine leistungsfähige Infrastruk-
tur und europäische Solidarität.

Bei den meisten Unternehmen wird 
die Digitalisierung nur auf das Thema 
E-Commerce beschränkt. Wie sind hier 
ihre Erfahrungen aus der Branche und 
welche Priorisierung setzt Evonik?
Henrik Hahn: Der Geschäftszweck von 
Evonik Digital ist die Identifizierung, Ent-
wicklung und Umsetzung neuer digitaler 
Technologie- und Geschäftsstrategien 
sowie Produkte und Dienstleistungen. 
Und ja, dazu gehören insbesondere das 
Thema E-Commerce, aber auch Virtuali-

sierung und Sensorik. Ebenso zählt dazu 
der Aufbau von Partnerschaften und Be-
teiligungen zu unterschiedlichen digi-
talen Ansatzpunkten, wie zum Beispiel 
der Einsatz der Blockchain-Technologie 
im Supply-Chain-Management oder von 
Künstlicher Intelligenz in der Forschung 
und Anwendungstechnik. So haben un-
sere Kollegen des Geschäftsgebietes 
Coating Additives gerade den digitalen 
Formulierungsassistenten COATINO für 
die Farben- und Lack-Industrie gestartet. 
Diese KI- Lösung lässt sich von diversen 
Endgeräten aus verwenden und auch per 
Sprachsteuerung bedienen. 

IBM und Evonik haben gemeinsam ein 
Pilotprojekt gestartet, bei dem es dar-
um geht, einen digitalen, Evonik-spe-
zifischen kognitiven Wissenskorpus 
aufzubauen. Wie ist hier der Stand? 
Henrik Hahn: Das war zunächst ein be-
wusst plakativ gemeinter Startpunkt für 
weiterführende Value Discovery und De-
sign Thinking Workshops -wir wollten un-
sere Zusammenarbeit auf dem Gebiet der 
KI-basierten Methoden und Technologien 
konkretisieren. Ein Ziel war es, historische 
Daten mittels geeigneter Algorithmen für 
eine beschleunigte Produktentwicklung 
zu nutzen. Heute ist es Expertinnen und 
Experten von Evonik tatsächlich mög-
lich, über eine intelligente Graph-Daten-
bank organisiert, schnell Zugriff auf das 
gesamte erarbeitete Wissen der internen 
Forschung zu haben. Im nächsten Schritt 
wollen wir dann noch prädiktive Features 
realisieren.

Sie wollen mit namhaften Technolo-
gieunternehmen und aussichtsrei-
chen Start-ups eng zusammenarbei-
ten. Kann man schon Namen nennen?
Henrik Hahn: Das Beispiel der strategi-
schen Partnerschaft mit IBM spricht für 
sich. Darüber hinaus arbeiten wir auch 
intensiv mit der Alibaba-Gruppe nicht 
nur vor Ort in China, sondern auch hier 
in Deutschland zusammen, um innovati-
ve E-Commerce-Lösungen zu realisieren. 
Und Siemens ist ebenfalls ein geschätz-
ter Innovationspartner. Daneben arbei-
ten wir intensiv mit Digitalagenturen wie 
Big Picture aus Berlin zusammen. Was das 
Thema Startups angeht, sind wir auch in 
der Gründerallianz Ruhr (GAR) engagiert, 
mit der wir regelmäßig die Data Challen-
ge Ruhr ausrufen, in der sich schon eini-
ge Startups erfolgreich bewähren konn-

ten. Weiteren Treibstoff für Innovationen 
liefert unser Venture- Capital-Team über 
Direkt- und Fondsbeteiligungen. Die Lis-
te der Namen wäre hier tatsächlich lang.  

Auf welche Dinge sollte man aus Sicht 
von Evonik Digital bei der Umsetzung 
einer unternehmensweiten Digitali-
sierung achten?
Henrik Hahn: Dafür nötig sind Fokus, 
Disziplin, Commitment und iteratives 
Vorgehen. Bei einem manchmal doch 
vagen erscheinenden Thema wie Digi-
talisierung stehen bisweilen unklare Zie-
le und unrealistische Pläne dem Erfolg 
im Weg. Eine unverzichtbare Grundlage 
neben Daten und Technologien ist Ver-
trauen – der eigentlichen Währung des 
digitalen Zeitalters. Das gilt auch für die 
Zusammenarbeit im Unternehmen. Und 
last but least: Digitalisierung ist auch 
eine Lernreise, auf die möglichst viele 
Menschen mitgenommen werden soll-
ten. Entscheidend ist nämlich eine intel-
ligente Verknüpfung der „neuen Dinge“ 
mit den im Unternehmen bereits vorhan-
denen.

TIPPS ZUR …

Umsetzung der  
digitalen Transformation.
Folgende Tipps gibt Henrik Hahn Unternehmen 
der prozesstechnischen und verfahrenstechni-
schen Industrie für die Umsetzung der digitalen 
Transformation an die Hand und erläutert: 
„Statt eines Leitfadens möchte ich lieber fünf 
Leitfragen nennen – denn sie haben sich aus 
meiner Sicht in der Praxis beim Priorisieren von 
Digitalisierungsaktivitäten bewährt:

1.  Zu Beginn sollte man hinterfragen, wie kann 
Digitalisierung die eigene Wertschöpfung 
stärken?

2.  Danach stellt sich die Frage, wie kann die 
Digitalisierung die Interaktion mit meinen 
Kunden verbessern?

3.  Oder, wie kann Digitalisierung das Wertver-
sprechen beeinflussen?

4.  Wie kann Digitalisierung die Unternehmens-
fähigkeiten erweitern?

5.  Und wie kann Digitalisierung helfen, sich von 
der Konkurrenz abzuheben?

Henrik Hahn fügt noch an, dass die Beant-
wortung dieser Fragen hilft, den Problem-
Solution-Fit zu konkretisieren, also das digitale 
Lösungskonzept – egal, ob es sich eher um eine 
technische, wirtschaftliche oder organisationa-
le Fragestellung handelt.
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die Kunden gesendet. Anhand des Feed-
backs erstellt die Unit in enger Abstim-
mung mit den Kunden einen Klick-Dum-
my, einen Prototyp und schließlich das 
fertige Tool. Die Perspektive der Kunden 
ist jederzeit maßgebend. Ideen mit we-
niger Potenzial können schnell erkannt 
und aussortiert werden. Das verkürzt 
den Entwicklungsprozess und schont 
Ressourcen.

Expertenwissen auf Knopfdruck 
und virtuelles Training
Bei Fette Compacting sind auf dieser 
Grundlage mehrere Digitaltools entstan-
den. Sie setzen bereits bei einer erfolgs-
entscheidenden Vorstufe an: der Einar-
beitung von neuem Personal. Über eine 
App stellen erfahrene Trainerinnen und 
Trainer 3D-animierte Lerninhalte zur Ver-
fügung. Anhand von interaktiven Grafi-

ken, Animationen und detaillierten An-
weisungen können neue Mitarbeiter auf 
Knopfdruck den Gesamtprozess der So-
lidaproduktion kennenlernen. Die Lern-
plattform behandelt in mehreren Mo-
dulen, wie einzelne Teile der Maschine 
zusammengebaut und zum Beispiel vor 
Verschleiß geschützt werden. Nach je-
dem Modul müssen die Trainees einen 
kleinen Test absolvieren, der die Trai-

NACHGEFRAGT …..

bei Britta von Selchow, Head of OSDi Digital Solutions by Fette Compacting
Das Team von OSDi nutzt agile Me-
thoden von Design Thinking und Lean 
Start-up, die auch im Silicon Valley 
etabliert sind. Wie kann man sich dies 
vorstellen?
Beide Methoden sorgen dafür, dass man 
Produkte in enger Abstimmung mit dem 
Kunden entwickelt. Beim Design Thinking 
geht man von einem real existierenden 
Problem des Kunden aus und tastet sich 
dann in der Entwicklung schrittweise 
vorwärts. Das OSDi-Team entwickelt einen 
ersten Prototypen, fragt Kunden zu deren 
Feedback dazu und berücksichtigt es so-
fort bei den folgenden Entwicklungsschrit-
ten. Die Methode Lean Start-up basiert 
auf dem Prinzip Build-Measure-Learn. 
Mit ihr stellen wir sicher, dass wir aus 
jedem Versuch etwas für den folgenden 
Entwicklungsschritt lernen. Zum Beispiel, 
indem wir parallel mehrere Versionen 
für unterschiedliche Nutzergruppen und 
Anwendungsszenarien entwickeln und 
anschließend testen, welche Version am 
besten funktioniert hat. In Kombination 
sorgen die beiden Methoden für einen 
hohen Kundennutzen und ein überschau-
bares Risiko, weil man sich iterativ voran-
tastet und sich immer am tatsächlichen 
Kundennutzen orientiert.

Expertenwissen auf Knopfdruck – ist 
diese Aussage nicht zu weit gefasst oder 
zu allgemein?
Expertenwissen auf Knopfdruck bedeu-
tet deshalb für die Kunden von Fette 
Compacting, dass sie sich dieses Wissen 
nicht selbst erarbeiten müssen, sondern es 
vollständig, aktuell und korrekt vom ihrem 
Maschinenhersteller erhalten. Für die Be-
diener der Maschinen bedeutet es, dass sie 
per Smartphone, Tablet oder Desktop-PC 
jederzeit alles parat haben, was sie wissen 
müssen.

FleetManager, SmartInterface, Condi-
tionMonitor, sind Tools, die natürlich 

auch von anderen Unternehmen auch 
angeboten werden. Was unterscheidet 
die Tools von OSDi Digital Solutions? 
SmartInterface ermöglicht dem Kunden 
direkten Zugriff auf seine Daten, ohne 
dass seine Maschinen dafür an die Cloud 
angebunden sein müssen. Nicht auf die 
Cloud angewiesen zu sein, ist hier der 
entscheidende Unterschied zu ähnlichen 
Angeboten auf dem Markt. Der Kunde 
kann innerhalb seines eigenen Produk-
tionsnetzwerkes bleiben, aber dennoch 
Live-Daten der Maschinen sehen. Per 
VPN-Client sind diese Daten auch mobil 
einsehbar. SmartInterface ist also ideal 
für Kunden, die ihre Maschinen von 
der Cloud fernhalten wollen, aber nicht 
auf Vorteil der vernetzten Produktion 
verzichten möchten. Für FleetManager 
und ConditionMonitor – beides Cloudan-
wendungen - trifft es zu, dass es ähnliche 
Anwendungen auf dem Markt gibt. Der 
Unterschied ist aber, dass Fette Compac-
ting seine Produkte bewusst als offene 
Plattform anbietet, in die sich auch die 
Maschinen anderer Anbieter einbinden 
lassen. Für Tablettenpressen haben wir 
sichergesellt, dass alle relevanten Parame-
ter schnell erfassbar angezeigt werden.   

Für das Troubleshooting bieten sie mit 
dem SmartGuide ein Tool an. Ist dieses 
Tool speziell für die Pharmahersteller 
ausgelegt oder gibt es dieses auch für 
andere Anwendungen? 
Der SmartGuide wurde zwar für den Ein-
satz in der Solidaproduktion konzipiert. Er 
funktioniert aber als offenes System, in das 
sich Drittequipment von anderen Herstel-
lern beliebig einbinden lässt. Die Kunden 
können über die Anwendung beliebig 
viele SmartGuides für jedes beliebige 
Equipment anlegen. Für häufige auftreten-
de Fehler in der Tablettierung sind bereits 
fertige Guides vorhanden, die sich direkt 
nutzen und für die eigenen Anforderun-
gen individualisieren lassen.

Die Innovationszyklen im Pharmama-
schinenbau sind in der Regel mehrjäh-
rig. Gibt es eher einen Trend zur Modu-
larisierung oder zum Retrofitting? 
Greenfield-Projekte, bei denen neue, 
komplett digital vernetzte Fabriken auf 
der grünen Wiese entstehen, sind recht 
einfach digital zu gestalten, aber in der 
Realität eher selten. Digitalisierung findet 
vorwiegend in Brownfield-Projekten statt, 
bei denen digitale Technologie auf einen 
bestehenden Maschinenpark trifft. Die Be-
standsmaschinen sind üblicherweise sehr 
heterogen und unterscheiden sich stark 
nach Typ und Alter. Deshalb ist es wichtig, 
dass auch ältere Maschinen digital genutzt 
werden können. Nur so ist es möglich, sie 
alle in ein gemeinsames Netzwerk ein-
zubinden. Fette Compacting ermöglicht 
das, indem wir bei unseren Maschinen auf 
Wunsch entsprechende Schnittstellen-
Upgrades durchführen.

06� 07 08� 09 10� 11 12� 13

Media-Informationen 2026	 r.energy� 38

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE PREISE:
Format: DIN A4

bis 4 Seiten 

WAS IST EIN DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE?
Wir bieten Ihnen eine Kombination aus einem Beihefter in der gedruckten 
Au� age und einer PDF-Strecke in der Mitte des ePapers. Für die gedruckte 
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zusätzliche Verbreitung auch die Au� agenhöhe ein wenig beein� ussen 
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BAUEN AKTUELL
Informiert Architekten, Bauinge-
nieure, Tragwerksplaner, Bauplaner, 
Energieplaner und Baufachleute 
über die wichtigsten Innovationen 
in den Segmenten Architektur, BIM, 
Bau-IT, Haustechnik & TGA, AVA, 
Energieplanung, Facility Manage-
ment, Projektmanagement und 
-controlling, mobile Kommunikation, 
Energie- und Gebäudetechnik sowie 
Gebäude automation.

DIGITAL BUSINESS
Wer auf die Zukunft vorbereitet sein 
will, muss sie verstehen. Experten aus 
der Praxis analysieren, beschreiben 
und bewerten im Fachmagazin 
DIGITAL BUSINESS die aktuellen 
Trends, Treiber und Technologien  der 
digitalen Transformation, deren Trag-
weite Führungskräfte in mittelstän-
dischen Unternehmen kennen und 
einschätzen müssen und die sie dabei 
unterstützen, ihre Geschäfte in der 
Zukunft erfolgreich zu gestalten.

AUTOCAD Magazin
Die herstellerunabhängige Fachzeit-
schrift wendet sich an alle Anwender 
und Entscheider, die mit Software-
lösungen von Autodesk arbeiten. Das 
Magazin gibt praktische Hilfestellung 
bei der Auswahl, Einführung und 
dem Betrieb von Soft- und Hardware. 
Im Fokus stehen ebenso Lösungen 
aus den Bereichen Antriebstech-
nik, Automation, E-Technik, Smart 
Factory, Simulation, Konstruktion, 
Fluid- und Verbindungstechnik.

DIGITAL MANUFACTURING
Im Mittelpunkt von DIGITAL MA-
NUFACTURING stehen Grundlagen, 
Methoden, technische Trends, 
IT-Lösungen sowie praxisnahe An-
wendungsbeispiele aus dem Bereich 
der digitalen Prozesskette in der 
Produktion. Das Magazin vermittelt, 
welche Produktivitätsvorteile sich in 
der Produktion durch die richtigen 
Strategien und Lösungen erzielen 
lassen.

DIGITAL ENGINEERING Magazin
Das Fachmagazin für den Kons-
truktions- und Engineering-Bereich 
berichtet über alle Aspekte, die bei 
der integrierten (ganzheitlichen) 
Produktentwicklung wichtig sind. Im 
Mittelpunkt stehen Lösungen und 
Strategien für ein leistungsfähiges 
Engineering sowie Innovationen aus 
der Antriebstechnik, Automation, 
E-Technik, Fluidtechnik, Verbindungs-
technik und Konstruktionsbauteile.

KGK 
Kautschuk Gummi Kunststo� e
KGK ist die einzige zweisprachige 
Fachzeitschrift für Entwicklung, 
Verarbeitung und Anwendung in 
der Kautschuk- und Kunststoff-
industrie. Internationale Experten 
liefern Beiträge zu Materialanalyse, 
Recycling, Qualitätssicherung und 
neuen Technologien. Sie richtet sich 
an Entscheider der Branche sowie an 
Zulieferer und Maschinenhersteller.

e-commerce magazin
Wer im Internet Geld verdienen will, 
setzt auf E-Commerce. Die digitale 
Transformation wird jeden Tag erheb-
lich komplexer. Kunden wollen im-
mer individueller angesprochen und 
bedient werden. Im e-commerce-
Magazin berichten Experten und 
Macher aus erster Hand über Best-
Cases aus der Praxis, vermeidbare 
Fehler, innovative Technologien und 
die Themen von morgen auf dem 
digitalen Weg zum Kunden.

PLASTVERARBEITER
PLASTXNOW E-MAGAZINE
Das Magazin ist das Fachmagazin für 
Entscheider in der Kunststoffverarbei-
tung. Es bietet praxisnahe, fundierte 
Informationen zu innovativen Pro-
dukten und effizienten Fertigungs-
strategien. Im Fokus stehen Lösungen 
für steigenden Kostendruck und glo-
bale Herausforderungen. Zielgruppe 
sind Fach- und Führungskräfte sowie 
Zulieferer der Branche. 

r.energy
Erneuerbar, klimafreundlich, digital 
und bezahlbar: Das sind die Anforde-
rungen an den künftigen Energieein-
satz in Unternehmen und Behörden. 
r.energy liefert alle Informationen, um 
die Transformation hin zu regenerati-
ven Energien erfolgreich zu meistern.

03/25 www.r-energy.eu Eine Publikation der WIN-Verlag GmbH & Co. KG | ISSN 2942-8734

ERNEUERBARE ENERGIEN UND DIGITALISIERUNG

Bi
ld

: ©
 K

rit
ta

pa
t/

st
oc

k.
ad

ob
e.

co
m

Vor welchen Herausforderungen steht 

Deutschland?
ZUKUNFTSFÄHIGE VERTEILNETZE

UNSER VERLAGSPROGRAMM



Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

ANSPRECHPARTNER

Setzen Sie sich mit uns in Verbindung

WIN-VERLAG GMBH & CO. KG, Chiemgaustr. 148, 81549 München,  089/3866617-0,   info@win-verlag.de 
Herausgeber: Matthias Bauer und Dennis Hirthammer,  www.r-energy.eu

Martina Summer
VERLAGSLEITUNG  

(ANZEIGENVERANTWORTLICH)

 089/3866617-31 
 0151/18665358 
 martina.summer 
@win-verlag.de

Dr.-Ing. Michael Hobohm
REDAKTION

 089/3866617-29 
 0171/2090045 

 michael.hobohm 
@win-verlag.de

Matthias Hofmann
MEDIABERATUNG 

 089/3866617-21 
 0170/9325384 

 matthias.hofmann 
@win-verlag.de

Chris Kerler
ANZEIGENVERWALTUNG +  

DISPOSITION

 089/3866617-32 
 chris.kerler 

@win-verlag.de

Konstantin Pfliegl
REDAKTION

 089/3866617-18 
 0170/1489933 

 konstantin.pfliegl 
@win-verlag.de

Stefan Lenz
CHEFREDAKTEUR

 089/3866617-19 
 0170/5611882 

 stefan.lenz 
@win-verlag.de

Melanie Ehrhardt
LEITENDE ONLINE-REDAKTEURIN

 089/3866617-38 
 0151/22136229 
 melanie.ehrhardt 
@win-verlag.de

https://www.xing.com/news/pages/r-energy-2073
mailto:info%40win-verlag.de?subject=
http://www.r-energy.eu
mailto:martina.summer%0A%40win-verlag.de?subject=
mailto:martina.summer%0A%40win-verlag.de?subject=
mailto:matthias.hofmann%0A%40win-verlag.de?subject=
mailto:matthias.hofmann%0A%40win-verlag.de?subject=
mailto:chris.kerler%0A%40win-verlag.de?subject=
mailto:chris.kerler%0A%40win-verlag.de?subject=
mailto:stefan.lenz%0A%40win-verlag.de?subject=
mailto:stefan.lenz%0A%40win-verlag.de?subject=

