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BRIEF DESCRIPTION:
Shorter product lifecycles, increasing diversity of variants, dynamic sales mar-
kets and intensified competition characterise the environment of production 
companies.

However, it is not only large companies that face these challenges. Medium-si-
zed companies are also forced to design their production processes efficiently 
and economically. When used correctly, methods, tools and machines make 
a significant contribution to efficient, cost-effective and thus competitive 
production.

The magazine focuses on fundamentals, methods, technical trends, solutions 
(IT, industrial components and machine tools) as well as practical examples of 
applications for the entire process chain in industrial production. DIGITAL  
MANUFACTURING continues the topic of production in the process chain, 
where the DIGITAL ENGINEERING magazine ends with product development.

The magazines DIGITAL MANUFACTURING convey the productivity advan-
tages that can be achieved through efficient solutions (IT, industrial compo-
nents and machine tools) in production, which solutions and which suppliers 
are represented on the market.

The path is the aim, and so in DIGITAL MANUFACTURING we also deal with the 
innovation topics Industry 4.0 and Green Production.

TITLE PORTRAIT

Since 17 years on the market

VOLUME ANALYSIS:
2023/2024 = 8 issues (5/2023 - 4/2024)	
Format of the magazine:	 DIN A4
Total volume:	 384 = 100,0%
Editorial part:	 279 = 72,7%
Advertising section:	 105 = 27,3%
Inserts:	� 3 of our own (1x special issue SAP in pro-

duction and 1x Industrial robotics, 1x AI)

EDITORIAL CONTENT ANALYSIS:
2023/2024 = 384 pages (5/2023 - 4/2024)
8 issues	 pages
There of editorial pages total:	 279 = 100,0%
Digitalization, Industry 4.0, IIoT, KI, ML, Cloud	   60 = 21,5%
Manufacturing Execution Systems (MES)	   44 = 15,8%
Machine tools, tools, tool management	   44 = 15,8%
Automation, robotics, sensor technology, RFID	   30 = 10,8%
ERP systems for production planning
and control	   20 = 7,2%
additive manufacturing/3D printing	   18 = 6,5%
Security (IT-Security, Safety)	   18 = 6,5%
Intralogistics	   15 = 5,4%
Quality management	   12 = 4,3%
New products, announcements, events	   10 = 3,6%
Other	     8 = 2,9%
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Newsletter
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Print Advertising
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TARGET GROUP

The DIGITAL MANUFACTURING 
magazine focuses on fundamen-
tals, methods, technical trends, 
solutions (IT industrial compo-
nents and machine tools) as well 
as practical examples of applica-
tions for the entire process chain 
in industrial production. DIGITAL 
MANUFACTURING continues the 
topic of discreet production in the 
process chain, where the DIGITAL 
ENGINEERING magazine ends with 
the topic product development.
 
TARGET GROUP:
• �Board member/managing direc-

tor for the production area
• �Operations and plant manager
• �Production manager
• �Purchasing manager
• �Head of Quality Management
• �Logistics manager
• �Specialists for the manufacturing 

and production IT
• �Consultants and system integra-

tors in the field of manufacturing 
and production solutions

• �Technical chairs at universities 
and technical colleges

Operations and  
plant manager

Specialists for the manufac-
turing and production IT

Head of Production,  
Manufacturing and Quality 

Management

Technical chairs  
at universities Logistics manager

Consultants and system integra-
tors in the field of manufacturing 

and production solutions
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FACTS & FIGURES

ePaper distribution 
per issue:   

112,104*

114,104    
Distributed circulation 

Print + ePaper

3 h  
time readers spend on 
average with one issue

95 %  
also use digital media of the 

DIGITAL MANUFACTURING 
magazine

8,886   
per month unique visitors

(Status: Jan. 2024)

15,269  
Social media follower

18,653 
p.M. Page Impressions 

(Status: Jan. 2024)

9,511  
subscribers to the  
weekly newsletter

23,707 
ePaper distribution  

via stand-alone mailing

76 %  
are between  

30 and 59 years old

65 %  
make the purchase  

decision alone

2,000   
copies 

distributed circulation

FACTS & FIGURES

Facts &
     Figures

AUFBAU UND OPTIMIERUNG IT-GESTÜTZTER PRODUK TIONSPROZESSE   Industrie 5.0 | Internet der Dinge

Q3/24

Sources: WIN-Verlag reader survey 2023/2024, IVW, Google Analytics

* consisting of:
- Editorial newsletter recipient
- Change dispatch (e-mail) IVW
- Events (digital) IVW
- Receipt issue (digital) IVW
- Online kiosks IVW
- Social media
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DISTRIBUTION DIGITAL MANUFACTURING
Our magazines are characterised by a 
high digital distribution. Through the 
cooperation with specialised partners we 
have constantly developed the circulation 
and accessibility of our magazines. Our 
readership therefore benefits from content 
that can be accessed anywhere and at any 
time.

For DIGITAL MANUFACTURING this means 
that we can send our ePaper edition to an 
address pool of around 23,707 recipients – 
at least 15,000 copies per issue.

We understand the digital transformation 
not only in the content of our magazines 
as an opportunity. We are also developing 
distribution of our high-quality content in 
line with the advances in digital distribu-
tion. A good example of this are our social 
media portals as well as the reader kiosks 
of Lufthansa and Star Alliance partners as 
well as leading hotel groups, where we 
generate new followers every day.

DISTRIBUTION PRINT & ONLINE

Our media reach
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Dates Core Themes Specials Other Topics Top Events (more information online) 

01/25
DOP: 	27/02/25
ED: 	 28/01/25
AD: 	 11/02/25
MD: 	 13/02/25

- �Manufacturing 
Execution Systems 
(MES)

- �Production and 
intralogistics  
(with expert talk)

- �Energy efficiency in 
production 

- Circular economy

- �Artificial intelligence (AI) on the 
factory floor

- �Automated guided vehicles 
(AGVs)

- Industrial robots

11-14/03/25	 INTEC, Leipzig
11-14/03/25	 Z – Internationale Zuliefermesse
19-21/03/25	 Logimat, Stuttgart
31/03-04/04/25 Hannover Messe, Hanover
08-10/04/25	 Automatisierungstreff, Heilbronn
09/04/25	� MEORGA MSR-Spezialmesse,  

Leverkusen

SH
DOP: 	27/02/25
ED: 	 28/01/25
AD: 	 11/02/25
MD: 	 13/02/25

Special Issue „Artificial Intelligence (AI) in the Manufacturing Industry
The special issue ‘Artificial intelligence (AI) in the manufacturing industry’ describes, among other things, the basics of artificial intelligence 
(AI) for use in the manufacturing industry, for example machine learning and deep learning. An important part of the special issue is AI-based 
solutions for the manufacturing industry and platforms for AI, as well as practical examples of AI projects that have already been realised. 
Including expert talk.
TO THE SPECIAL ISSUE MEDIA DATA  

02/25
DOP: 	14/04/25
ED: 	 14/03/25
AD: 	 27/03/25
MD: 	 31/03/25

- �Predictive  
maintenance

- CAM solutions

- Industrial 3D printing 
- �Advantages of the 

digital twin for  
production

- Digital tool management
- MES and ERP solutions
- Manufacturing-X

06-08/05/25	 Sensor + Test, Nuremberg
06-09/05/25	 Moulding Expo, Stuttgart 
13-15/05/25	 Rapid.Tech 3D, Erfurt
20-22/05/25	 SMART Automation Austria, Linz
03-04/06/25	 All about automation, Hamburg

TIMETABLE AND TOPIC PLAN 

Additive manufacturing, Automation, BDE, Condition monitoring, Energy supply and management, ERP, Image Processing, Industrial communication, 
Industry 4.0, IoT, IPCs, MDE, MES, M2M, Predictive maintenance, Process industry, Process Optimization, Production logistics, PPS,  
Quality management, RFID, Robotics, Security solutions, Sensor technology, Traceability

In each issue of the DIGITAL MANUFACTURING magazine you will find the following core topics:

DOP: date of publication, ED: editorial deadline, AD: advertising deadline, MD: materials deadline

https://www.digital-manufacturing-magazin.de/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/65/b2/65b23c81b330e/digital-manufacturing-sh-ki-mediakit.pdf
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Dates Core Themes Specials Other Topics Top Events (more information online) 

03/25
DOP: 	05/06/25
ED: 	 05/05/25
AD: 	 16/05/25
MD: 	 20/05/25

- �Reducing costs 
through intelligent 
energy systems

- �Networked IT solu-
tions for production 
(incl. 5G and WLAN)

- �ERP and MES solu-
tions  
(with expert talk)

- �Vision systems in  
production and  
quality assurance

- Sustainability in production 
- Condition monitoring
- �Industrial IoT  

(incl. IoT gateways)

11-12.06.25	� VISION, ROBOTICS & MECHATRO-
NICS, AK’s-Hertogebosch

18/06/25	� MEORGA MSR-Spezialmesse,  
Hamburg

24-27/06/25	 Automatica, Munich
24-27/06/25	� LASER World of Photonics,  

Munich

SH
DOP: 	05/06/25
ED: 	 05/05/25
AD: 	 16/05/25
MD: 	 20/05/25

Special issue „Industrial Robotics“ 
The special issue ‘Industrial Robotics’ informs readers about all important aspects of industrial robots. Specialist articles and user reports cover 
the various areas of application for industrial robots and also provide information on automated guided vehicles (AGVs), heavy-duty robots 
and components for industrial robots. Additional topics include platforms for industrial robots and safety aspects when working with collabo-
rative robots (cobots). Including expert talk.  TO THE SPECIAL ISSUE MEDIA DATA  

04/25
DOP: 	30/07/25
ED: 	 30/06/25
AD: 	 14/07/25
MD: 	 16/07/25

- �Quality assurance 
and quality  
management

- �Human-machine 
interfaces (HMI)

- �Digital twin in  
manufacturing

- �Private 5G networks 
and ecosystems for 
the smart factory

- MES and ERP 
- Industrial Metaverse
- �More sustainability through 

digitalised production

https://www.digital-manufacturing-magazin.de/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/65/b2/65b247c13fd1b/digital-manufacturing-sh-robotik-mediakit.pdf
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Dates Core Themes Specials Other Topics Top Events (more information online) 

05/25
DOP: 	09/09/25
ED: 	 09/08/25
AD: 	 22/08/25
MD: 	 26/08/25

- �Collaborating 
robots (cobots)

- �Artificial intelligen-
ce (AI) and machine 
learning (ML) in 
production

- �Assembly and  
handling systems

- Smart machine tools 

- MES software
- �Software for shop floor  

management
- �Digital tool administration and 

management

10/09/25	� MEORGA MSR-Spezialmesse,  
Ludwigshafen

10-11/09/25	 All about automation, Wetzlar
22-26/09/25	 EMO, Hanover
23-25/09/25	 POWTECH / Fachpack, Nuremberg
07-09/10/25	 Motek, Stuttgart

SH
DOP: 	09/09/25
ED: 	 09/08/25
AD: 	 22/08/25
MD: 	 26/08/25

Special issue „SAP in Manufacturing“  
The special issue ‘SAP in Production’ describes the benefits of manufacturing solutions from SAP and its partners.
In addition to the basics of Industry 4.0, IoT and cloud solutions, the focus is on SAP manufacturing solutions as well as applications and ser-
vices from SAP manufacturing partners. Including expert talk. TO THE SPECIAL ISSUE MEDIA DATA  

06/25
DOP: 	10/10/25
ED: 	 10/09/25
AD: 	 23/09/25
MD: 	 25/09/25

- �Additive manufac-
turing in industrial 
practice

- �Mobile hardware 
solutions on the 
shop floor

- �IT security in  
production

- �Mobile robots for the 
factory floor  
(with expert talk)

- �High versatility through matrix 
production

- �Analysing production data in 
the cloud

- Industrial Edge

07-09/10/25	 It-sa, Nuremberg
21-24/10/25	 Blechexpo, Stuttgart
21-24/10/25	 Schweisstec, Stuttgart
18-21/11/25	 Formnext, Frankfurt

https://www.digital-manufacturing-magazin.de/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/66/61/6661ab2e24788/digital-manufacturing-sh-sap-mediakit.pdf
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Dates Core Themes Specials Other Topics Top Events (more information online) 

07/25
DOP: 	10/11/25
ED: 	 10/10/25
AD: 	 23/10/25
MD: 	 27/10/25

- �Sustainable  
production  
(with expert talk)

- �Wireless industrial 
networks (incl. 5G)

- �Manufacturing Exe-
cution Systems (MES)

- �Automation and 
robotics

- AI-controlled quality control
- �Solutions for access control and 

time recording
- Data-driven production

25-27/11/25	� SPS smart production solutions,  
Nuremberg

08/25
DOP: 	16/12/25
ED: 	 17/11/25
AD: 	 28/11/25
MD: 	 02/12/25

- �Industrial data inte-
gration platforms

- �Edge computing in 
production

- �Energy management 
for the sustainable 
factory 

- �Artificial intelligence 
in production

- ERP and MES
- Cybersecurity in production
- QM: Traceability (traceability)

03-05/02/26	 NORTEC, Hamburg

In each issue of DIGITAL MANUFACTURING you will find the following core topics:
MES, BDE, MDE, Traceability, Robotics, Image Processing, ERP, PPS, Process Optimization, IPCs, Industrial communication, Security solutions, RFID, Sensor 
technology, Automation, M2M, Industry 4.0, Condition monitoring, Predictive maintenance, IoT, Production logistics, Process industry, Additive manufactu-
ring, Energy supply and management

https://www.digital-manufacturing-magazin.de/termine/
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ADVERTISEMENT PRICE LIST FOR PRINT

3% 6% 10% 15%

Number Scale

starting from 
2 ads

starting from 
4 ads

starting from 
6 ads

starting from 
8 ads

5% 10% 15% 20%

Quantity Scale

starting from  
2 pages

starting from  
4 pages

starting from  
6 pages

starting from  
8 pages

Size Print Space Bleed Basic Price b/w 2C 3C 4C

2/1 pages 390 x 266 420 x 297 € 10,760.00 € 11,540.00 € 12,100.00 € 12,460.00

U2 extra 390 x 266 420 x 297 € 11,830.00 € 12,560.00 € 13,380.00 € 14,410.00

1/1 page 180 x 266 210 x 297 € 5,790.00 € 6,230.00 € 6,700.00 € 7,200.00

2/3 page	 high
		  horizontal

118 x 266
180 x 175

135 x 297
210 x 195

 
€ 4,640.00

 
€ 4,990.00

 
€ 5,670.00

 
€ 5,770.00

2 x 1/2 page, across two 
pages (Panorama)

- 420 x 147  
€ 7,540.00

 
€ 8,120.00

 
€ 8,720.00

 
€ 9,340.00

2/3 across two pages 
(Panorama)

- 150 x 297  
€ 5,360.00

 
€ 5,760.00

 
€ 6,220.00

 
€ 6,680.00

2 x 1/3 page, across two 
pages (Panorama)

- 420 x 105  
€ 5,090.00

 
€ 5,470.00

 
€ 5,910.00

 
€ 6,346.00

Junior Page across two 
pages (Panorama)

- 300 x 212  
€ 8,100.00

 
€ 8,700.00

 
€ 9,370.00

 
€ 10,100.00

Juniorpage 132 x 187 150 x 212 € 4,260.00 € 4,580.00 € 4,930.00 € 5,300.00

1/2 page	 high
		  horizontal

90 x 266
180 x 130

105 x 297
210 x 147

 
€ 3,770.00

 
€ 4,060.00

 
€ 4,360.00

 
€ 4,670.00

1/3 page	 high
		  horizontal

58 x 266
180 x 86

75 x 297
210 x 105

 
€ 2,680.00

 
€ 2,880.00

 
€ 3,110.00

 
€ 3,340.00

1/4 page	 high
		  horizontal
		  corner field

42 x 266
180 x 65
90 x 130

52 x 297
210 x 74

105 x 147

 
€ 2,090.00

 
€ 2,250.00

 
€ 2,420.00

 
€ 2,600.00

1/8 page	 high
		  horizontal

42 x 130
90 x 60

-----------
-----------

 
€ 1.250.00

 
€ 1,340.00

 
€ 1,440.00

 
€ 1,550.00

Other forms of advertising on request.

All advertising offers of the  print magazine  
include the distribution as e-paper.

SURCHARGES FOR PLACEMENT:
• �15 % surcharge for 4th cover page (back cover)
• �10 % surcharge for 2nd, 3rd cover page,  

content and editorial
• �10 % surcharge for placement request

SURCHARGES FOR FORMATS:
Advertisements in bleed/across gutter at no ad-
ditional cost.  

DISCOUNTS 
In the case of purchase within one insertion year 
(beginning with the publication of the first adver-
tisement).

We grant up to 15% AE on all advertisements made 
via an advertising or media agency. This excludes 
orders relating to cooperation with Jobware.
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1/3 high: � 1/3 high: 
58 x 266� trim size 75 x 297

1/1: � 1/1: 
180 x 266� trim size 210 x 297

1/2 high: � 1/2 high: 
90 x 266� trim size 105 x 297

1/2 horizontal: � 1/2 horizontal: 
180 x 130� trim size 210 x 147

Juniorpage: � Juniorpage: 
132 x 187� trim size 150 x 212

1/3 horizontal: � 1/3 horizontal: 
180 x 86� trim size 210 x 105

1/4 high: � 1/8 high: 
trim size 52 x 297� 42 x 130

1/4 high: � 1/8 horizontal: 
42 x 266� 90 x 60

1/4 horizontal: � 1/4 horizontal: 
180 x 65� trim size 10 x 74

1/4 corner: � 1/4 corner: 
90 x 130� trim size 105 x 147

AD FORMATS

Sample formats for our print ads

*Special formats on request

Bleed formats plus 3 mm trim on all sides. 
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ADDITIONAL AD FORMATS

Sample formats for our print ads

*Special formats on request

Bleed formats plus 3 mm trim on all sides. 

2/3 across two pages (Panorama): 
trim size 150 x 297

2/1 or U2 Extra: 
trim size 420 x 297

Junior Page across two pages 
(Panorama): 
trim size 300 x 212

2 x 1/3 page, across two pages 
(Panorama): 
trim size 420 x 105

2 x 1/2 page, across two pages 
(Panorama): 
trim size 420 x 147
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ANZEIGE

4 / 2 0 2 4    

www.digital-manufacturing-magazin.de

27

B ei der Beschaffung von Dreh- und Frästeilen stehen Unter-

nehmen vor großen Herausforderungen: Einkäufer müssen 

für jedes Bauteil den passenden Lohnfertiger finden und 

in den eigenen Lieferantenstamm aufnehmen. Das Einho-

len der Angebote und die Platzierung des Auftrags beim Fertiger 

mit dem besten Preis-Leistungs-Verhältnis und der passenden, 

freien Maschine verursacht großen Aufwand. Dabei sollen aber 

die Bauteilkosten möglichst gesenkt werden, um am interna-

tionalen Markt standzuhalten. Gleichzeitig müssen sich auch 

die Lohnfertiger zukunftssicher aufstellen.

Plattformtechnologien als Lösungsansatz
Digitale Fertigungsplattformen wie Spanflug bieten hier ent-

scheidende Vorteile und liegen deshalb voll im Trend. Sie kön-

nen mit ihren digitalen und automatisierten Prozessen sowohl 

den Aufwand als auch die Bauteilkosten signifikant senken und 

vernetzen Unternehmen, die Fertigungsteile benötigen, mit den 

passenden Fertigern. Je höher der Automatisierungsgrad, umso 

höher fällt meist auch der Effizienzgewinn aus – für beide Seiten. 

Der hohe Automatisierungsgrad innerhalb der Spanflug-Plattform 

erspart den Anwendern manuelle Eingaben. Der Algorithmus be-

rechnet in Sekundenschnelle präzise Sofort-Preise für Dreh- und 

Frästeile. Die Bestellung der kalkulierten Bau-
teile platzieren Einkäufer dann mit wenigen 
Klicks und können so den gesamten Beschaf-
fungsprozess auf wenige Minuten verkürzen. 

Auch bei der Zuordnung von Bauteilen auf 
die passendste aus über 6.000 Maschinen trifft 
zunächst ein Algorithmus eine intelligente Aus-
wahl möglicher Fertigungspartner. Dabei wer-
den nicht nur die Ergebnisse der Bauteilanalyse 
mit verfügbaren Fertigungskompetenzen und 
Kapazitäten im Netzwerk abgeglichen. Auch 

die Entfernung zum Lieferort findet Berücksichtigung, um Liefer-

zeit und -kosten und zudem CO2-Emissionen zu optimieren. Der 

ausgewählte Fertigungspartner von Spanflug nimmt den Auftrag 

dann direkt über die Plattform an. In diesem Prozess spielt künst-

liche Intelligenz bereits eine wichtige Rolle, wobei bei Spanflug 

immer auch Zerspanungsexperten bereitstehen, um die Kunden 

bei Problemen oder komplexeren Anfragen zu unterstützen.KI für eine vernetzte, zukunftsfähige Fertigung 
Dr. Markus Westermeier, Geschäftsführer und Mitgründer von 

Spanflug, sieht große Potenziale, die Fertigungsbranche mit 

 KI-Systemen in Zukunft noch stärker zu unterstützen und inner-

halb des Netzwerks größere Synergien zu schaffen.
„Viele Prozesse in der Fertigung, zum Beispiel die Beschaffung 

von Dreh- und Frästeilen, lassen sich schon jetzt gut abbilden und 

automatisieren. In anderen Bereichen ist die Datenlage aktuell 

noch nicht ausreichend, um die Aufgaben an KI-gestützte Systeme 

zu übergeben. Ich bin aber sicher, dass wir künstliche Intelligenz 

in Zukunft auch für komplexere Anwendungsfälle nutzen können, 

um das Zusammenspiel aller Fertiger in unserem Netzwerk so 

zu gestalten, dass dank KI noch schnellere und wirtschaftlichere 

Lösungen gefunden und umgesetzt werden können. Dabei ist 

es wichtig, KI gezielt da einzusetzen, wo sie uns hilft, Aufgaben 

zu lösen, und mit analytischen Methoden zu kombinieren, die 

das Fertigungswissen unserer Experten abbilden.“
Somit ersetzt KI nicht die Expertise von Menschen, sondern 

nutzt sie dafür, die Stärken der einzelnen Akteure im Netzwerk 

noch besser auszuspielen und zusammenzubringen. Sie er-
möglicht den Einkäufern ebenso wie den 
Fertigungsbetrieben, sich technisch und wirt-
schaftlich optimal aufzustellen. Durch die 
Automatisierung werden alle Beteiligten von 
administrativen Aufgaben entlastet und erhal-
ten dadurch den nötigen Freiraum, um sich 
auf die komplexen Aufgaben fokussieren zu 
können. So lassen sich gemeinsam optimale 
Ergebnisse erzielen.Weitere Informationen finden Sie auf  

spanflug.de/buy.

Mit KI zur vernetzten FertigungDie Fertigungsplattform von Spanflug setzt von der Angebots-
phase bis zur Auftragsabwicklung auf einen optimal abgestimmten 

Mix aus innovativen Algorithmen und KI auf der einen Seite und 
Zerspanungsprofis und geballtes Fertigungs-Know-how auf der 

anderen Seite. Durch dieses Erfolgsrezept können viele  
Arbeitsschritte automatisiert und so die Effizienz gesteigert  

werden – für alle Akteure in der Fertigungskette.
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Lindwurmstraße 76, 80337 MünchenTEL.: +49 89 / 21 55 54 38 0
  https://spanflug.de/  

Spanflug Technologies GmbH

Mit Spanflug  ist die automati-sierte Beschaf-fung von Dreh- und Frästeilen 
schon heute 

möglich.
Bild: Spanflug  
Technologies
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ADVERTORIALS 

Editorial ads

2/1 page:

max. 7,000 characters  
(incl. spaces) + 2-3 images  
(If a QR code is to be integrated, 
the number of characters or the 
number of images is reduced)

€ 7,300.00

1/1 page:

max. 3,500 characters  
(incl. spaces) + 1-2 images

€ 3,850.00

1/2 page: 

max. 1,800 characters  
(incl. spaces) + 1 picture

€ 2,500.00

Please note that the deadline for submission of advertorial texts is the editorial deadline. 

According to European copyright law, it is mandatory to name the photographer and the rights holder.  
Please consult the responsible editor in each case.
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MAGAZINE FORMAT:
Booklet format: 210 mm x 297 mm 
Type area: 180 mm x 266 mm 
Bleed: 3 mm on all sides

PRINTING AND BINDING METHODS,  
PRINTING DOCUMENTS: 
Offset printing, saddle stitch binding.
Printing Material:
Data in PDF/X3 format,
other data formats on request. 
Colour profile: ISO Coated v2 300% of ECI  
(www.eci.org)

All colour elements have to be created in 4c 
according to Euroscale (CMYK), special colours, 
e.g. HKS or Pantone, are not possible. 
Tone value variations may occur within the 
tolerance range of the offset process.

Data Transmission:
E-mail to Auftragsmanagement@win-verlag.de

Setting costs and the preparation of the print-
ready data are charged at cost price. Further 
information on data transfer on request via ad 
disposition.

DATES:
frequency of publication: 8x a year   
plus three special issues
publication dates: see timetable and topic plan

YEAR:
volume 17, 2025

PUBLISHER:
Address:
WIN-Verlag GmbH & Co. KG 
Balanstraße 73, Geb. 21A, EG
81541 München

Internet:
www.digital-manufacturing-magazin.de

Publishing Management:
Martina Summer  (responsible) 
Phone: +49 (0) 89/3866617-31
E-mail: martina.summer 
@win-verlag.de

TERMS AND CONDITIONS:
All contracts are based on our  
General Terms and Conditions, which are  
available at win-verlag.de/agb.

PRIVACY POLICY:
You can find our privacy policy
online at: 
win-verlag.de/datenschutz.

TERMS OF PAYMENT:
All prices are subject to the  
statutory value added tax.  
Invoices are due 30 days after receipt of invoice 
at the latest.  
VAT ID no. DE813744143.

For foreign customers:
Bank transfer free of charge for the beneficiary. 
Advance payment.

Bank details:
Kreissparkasse Munich Starnberg Ebersberg 
Bank Account No. : 496 208,  
BLZ: 702 501 50
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08
BIC/SWIFT-Code: BYLADEM1KMS

ADVERTISEMENTS (TECHNICAL DATA)

Technical Data Print

http://www.eci.org
https://www.digital-manufacturing-magazin.de
mailto:martina.summer%40win-verlag.de?subject=
mailto:martina.summer%40win-verlag.de?subject=
https://win-verlag.de/agb
http://win-verlag.de/datenschutz
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MARKETPLACE PRINT

Supplier overview

SUPPLIER AND  
SERVICE PROVIDER MARKET

Booking for 12 months (print + online).

An entry consists of the company logo 
(min. 300 dpi), the address and a short 
description (max. 500 characters incl. 
spaces). 

Annual price: 1,420.00 €
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SPECIAL ADVERTISING FORMATS

Cover with folded front cover
The page that folds out to 
the left is connected to the 
cover page. 4-sided. The 
production is carried out 
by the publisher.

Cover with folded back cover
The page that folds out 
to the right is connected 
to the back cover page. 
4-sided. The production 
is carried out by the 
publisher.

Cover fl ap
1/1 page is placed half 
over the title and half 
over the back cover. The 
production is carried out 
by the publisher.

Cover double gate fold
Title can be expanded to 
the left and right. 2-sided. 
The production is carried 
out by the publisher.

*In addition to the advertising possibilities mentioned above, we also off er 
individual communication solutions for our customers. From individual 
special issues to target-group-specifi c industry supplements to cross-
media campaigns. Our slogan „We take care of the integration of solutions“ 
is not just empty words. Do not hesitate to contact us about your ideas.

Technical data and prices for all special forms of advertising on request.

Talk to our Production Department about how your special forms of
advertising can be realised in further processing. Please clarify this before 
the production of your advertising form.

 

  ANNIVERSARY     
Celebrate your 
anniversary with us, 
we support you!

Interview, advertorial, 
editorial contribution

PRICE ON REQUEST

  JOB MARKET     

Advertisement in our 
job market on request.

PRICE ON REQUEST

SPECIAL ADVERTISING FORMATS
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WHAT IS A DOSSIER?
A summary of previously published editorial articles 
on a trend topic, then the dossier is published as a 
whitepaper behind a registration.
Do you currently have no content of your own, but are 
looking for interested parties on this trend topic? 
Then become a sponsor of a dossier, so you can posi-
tion yourself with high-quality content and generate 
qualifi ed leads.

LEAD SPONSORSHIP CAMPAIGN PROCESS 
WITH A DOSSIER:
We create the editorial dossier and all associated ad-
vertising material for you. During the campaign period 
of three months, accompanying advertising measures 
are implemented to draw the attention of your target 
group to your topic. In doing so our media consultants 
select suitable measures to ensure the success of the 
campaign. The download of a dossier is only possible 
after registration.

YOUR LEAD FEATURES: 
With a lead sponsorship you receive the following data: 
Name, e-mail address, telephone number, job title, 
department, career level, industry, company with 
address, company size and interest in the topic.

GUARANTEED LEADS FOR YOU: 
As part of a dossier campaign, you have the option 
of booking a package with 75 leads or 120 leads. 
Each additional lead can be purchased at the end of 
the campaign.

Your benefi t:
•   New customer potential through 

contactable prospects
•   Extensive contact information on potential 

interested parties
•   No expenses for the creation of whitepapers 

or advertising material
•   Each lead passes a qualifi cation process so that we 

can ensure the high quality of the information
•   All leads have a valid declaration of consent 

for advertising contact

PRICES:

DOSSIER

Sponsoring to generate leads 

75 LEADS� € 4,500.00 

120 LEADS� € 6,000.00
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ONLINE

ACCESS CONTROL:
Google Analytics

ZUGRIFFE:
Unique visitors:	 8,886 (Jan. 2024)

Page impressions:	 18,653 (Jan. 2024)

Follower Social media:	 15,269 (Stand Sept. 2024)

Newsletter:  	�� 9,511  subscribers, weekly mailings

Stand-alone newsletter:	� up to 27,569 recipients, price on request

EXTERNAL ADSERVER USE:   Google Ad Manager

TERMS OF PAYMENT:
30 days after receipt of invoice. VAT ID No.: DE813744143.
For foreign customers: Bank transfer free of charge for the beneficiary. 
Advance payment. Bank account: Kreissparkasse München Starnberg 
Ebersberg, account no. : 496 208, bank code: 702 501 50, 
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08, SWIFT-BIC: BYLADEM1KMS

DATA DELIVERY:
Five working days before the start of the campaign by e-mail:  
Auftragsmanagement@win-verlag.de 

File formats for banners:  GIF, PNG, JPEG or html5

The activation is always Monday 0:00 o’clock, the booking period has to be at least seven days.

Online-Advertorial technical specification:
Headline, text, 1-2 images, link text, link
Text: min. 750 to max. 4,000 characters
Images: Aspect ratio 3:2, width at least 1,000 pixels.
Sources must be quoted for all images.

Text display technical specification: 
40 characters header, 60 characters headline, up to 300 characters body text
Image size: 300x169 pixels.

Company profile:
Format: jpg or png
Color space: RGB. Images in CMYK colour space may result in different colors online.
Cover picture: Format 3:1, minimum resolution 1200x400 pixel
Logo: To ensure good quality in all views, the longer edge of the logo must have at least 200 pixel.
The logo is supplied either square or in a 16:9 image format and filled with white space.
Article/product images: 16:9 format, minimum resolution 300x169 pixel
Picture galleries: Format 3:2, minimum resolution of 880x586 pixel
Other formats are possible, but will be filled with a grey background in the image gallery of the 
company profile.
Keywords: 30 

ONLINE DISCOUNTS

Number Scale* 5% 10% 12% 15% 20%

from 8x from 16x from 24x from 32x from 40x

*�No discounts are transferred from print ads
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  LEADERBOARD*  

Positioned above the 
header 

Size:	 728 x 90 px
File size:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

standard tag

  BRANDGATE*      

Consisting of top 
element and two 
skyscrapers 

Size:	 �980 x 90 px (head) +  
1.200 x 90 px (head)

		  2x 160 x 600 px (left + right)
File size:	 max. 50 kB je Datei
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

standard tag + Hexcode for back-
ground

  BILLBOARD AD*  

Placement directly under 
the site navigation 

Size:	 960 x 250 px
File size:	 max. 80 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

standard tag

  SKYSCRAPER*  

Right next to the 
website 

Size:	 120 x 600 px  
		  or 160 x 600 px
File size:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

standard tag

  WALLPAPER*        

Covers the top right edge 
of the page with  
a clickable, colored 
 background 

Size:	 728 x 90 px (top)
		  160 x 600 px (bottom)
File size:	 max. 50 kB per file
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

standard tag + Hexcode for back-
ground

  EXPANDABLE      
  SKYSCRAPER*  

Opens to the side as 
soon as it is touched 
with the mouse 

Size:	 �160 x 600 px (open)
		  420 x 600 px (closed)
File size:	 max. 50 kB per file
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*

€ 300.00 per week

€ 1,050.00 per week € 220.00 per week

€ 630.00 per week

€ 265.00 per week

€ 890.00 per week

DISPLAY-ADVERTISING / BANNER ADVERTISING

Prices & Formats
The formats marked with *  

cannot be played on mobile devices.  
Please provide us with a half-page ad here.
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  CONTENT AD       

Placement directly in 
content 

Size:	 300 x 250
File size:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

JavaScript, standard tag

  SCROLL AD           

Placement directly in 
content 

Size:	 �960 x 600 Pixel
File size:	 max. 80 kB
Media:	� jpg, gif, png
Background color: as hexadecimal code
Color for demarcation: as hexadecimal code

  HALFPAGE AD     

Placement directly in 
content 

Size:	 300 x 600 Pixel
File size:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png, HTML5*, iFrame,  

JavaScript, standard tag

  VIDEO AD XL       

Placement directly in 
content 

Length of the video:max. 15 seconds
Size: 	 Playout in 16:9 format
File size: 	 max. 4 MB
Media: 	 MPG, MPEG, WMV, AVI

  NATIVE AD             

Image + text (similar to 
an editorial teaser), Place-
ment directly in content 

Text:	�� �max. 50 characters (incl. spaces)
optional header

		  (max. 30 characters incl. spaces)
Image size::	 �300 x 300 pixels, (lower third of the 

image without text)
File size:	 max. 50 kB
Media:	� jpg, gif, png

€ 190.00 per week

€ 1,210.00 per week € 530.00 per week

€ 530.00 per week € 530.00 per week

DISPLAY-ADVERTISING / BANNER ADVERTISING

Prices & Formats
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SUBSCRIBE
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NEWSLETTER

Advertising possibilities in our weekly newsletter  Reach: 9,511  subscribers

Text display with image (TextAD):  
40 characters header, 60 characters 
headline, up to 300 characters  
continuous text

Image size: 300x169 pixels 

€ 680.00 

Superbanner*
630 x 140 px

*no animated banners possible

€ 950.00 

Billboard Ad 
630 x 250 px

€ 1.040.00

SPECIAL NEWSLETTER DATES:
We have planned special newsletters for the following trade fairs and topics across the publishing house:
• ��Artificial Intelligence (AI) 

(monthly) 
• �Whitepaper Newsletter  

(quarterly) 

• �LogiMAT 18/02/25 
• �Hannover Messe 10/03/25
• �ees + EM-Power Europe 

Smarter E / Intersolar 09/04/25
• ��transport logistic 13/05/25
• ��FachPack 02/09/25 

• �Motek 16/09/25 
• �it-sa 16/09/25
• �formmext 28/10/25 
• �SPS 04/11/25
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Events are a popular marketing tool, of-
fer an effi  cient opportunity to introduce 
new products and create new customer 
contacts. Generate additional registra-
tions for your event, webinar, demos 
or online training! 
This will give you a reach of well over 
25,000 potential visitors/participants to 
whom you can off er your invitation to 
the event.

CONTENTS:
Reach: well over 25,000 recipients.

The event package includes concretely:

•  Event ad in editorial newsletter 
(max. 300 characters incl. spaces, 
40 characters, header, 60 charac-
ters heading, up to 300 characters 
continuous text, image size 300 x 169 
pixel), image and link directly to your 
registration form.

•  The description text (max. 4,000 cha-
racters) is available as online adverto-
rial, with a link to the registration form 
(depending on platform 15,000 - 25,000 
page impressions per month). The artic-
le is also published via our social media 
channels (depending on the magazine 
10,000 - 20,000 followers). 

•  The advertorial is also played as a 
teaser in the event channel of the 
selected magazine.

EVENT PROMOTION 

Events, seminars, webinars, roadshows

EVENT-PAKET PRICE:� € 1,750.00 

AUFBAU UND OPTIMIERUNG IT-GESTÜTZTER PRODUK TIONSPROZESSE   Industrie 5.0 | Internet der Dinge
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STAND-ALONE-EMAIL & STAND-ALONE-EMAIL+

Stand-alone email is a campaign-related 
form of advertising that is usually sent 
only once.

We offer you the choice of selecting 
only our own newsletter addresses or 
booking the entire address base of our 
media network .

The basis for the below mentioned maxi-
mum reach of over 68,772 recipients  
is our magazine target group.

With Email+, we can also meet your in-
dividual requirements, i.e. you can make 
further adjustments to the target group, 
such as company size or industry sector.

When using this form of advertising, the 
owner of the address sends the stand-
alone email on behalf of the company 
making the booking. In other words, the 
sender is the owner of the address and 
not the advertising company. Due to 
the fact that the advertising company is 
mentioned exclusively in the email, the 
level of attention is very high. 

 

Your benefit in detail:
• �Traffic for your landing page without 

large detours
• �Low scattering losses due to very  

vertical addresses
• �High level of attention in the target 

group
• �Exclusive presentation of the company 
• �Image transfer by using our magazine 

title in the header of the email

Needless to say, all our addresses and 
those of our partners comply with the 
strict provisions of the German Data 
Protection Act (GDPR).

QUANTITY SCALE

10,000		  € 4,190.00

20,000		  € 7,490 .00

30,000		  € 10,990.00

40,000		  € 13,990.00
Larger quantities on request.

However, prices and reach may vary in 
the event of additional restrictions or a 
change in target group.
You will receive the technical specifica-
tions from our sales team.

AUFBAU UND OPTIMIERUNG IT-GESTÜTZTER PRODUK TIONSPROZESSE

  Industrie 5.0 | Internet der Dinge
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ONLINE ADVERTORIALS + ADVERTORIAL PACKAGESS

Are you already benefiting from the power of online advertorials?

Online Advertorials can be advertised via 
various other online media, thus increa-
sing the number of readers significantly. 
For this reason, we offer you various 
complementary methods to increase the 
traffic on your online advertorial.

The application takes place via our 
weekly newsletter. For you this means 
around 9,511 recipients of our newslet-
ter, who will also be presented with the 
Online Advertorial placed on our web-
site. You will receive a direct link to it.

As an additional advertising measure, we 
offer you the opportunity to advertise 
your Online Advertorial using our social 
media channels.

As part of our advertorial packages, we 
also offer to publish your advertorial 
in the print and ePaper edition. We are 
referring here to the maximum possible 
editorial reach that you can make use of.

OUR PACKAGE PRICES:
Online Advertorial News+ Publication of your online advertorial on  
www.digital-manufacturing-magazin.de for one month (min. 500 – max. 
4,000 characters + two images), additionally advertised via our weekly  
newsletter.	
2,000 additional characters each with one picture

€ 1,285.00

€ 249.00
Online Advertorial Social+ (As previously described for Online Adverto-
rial News+, also displayed on our social media channels and played on the 
respective website, text max. 4,000 characters)

€ 2,730.00

Advertorial Package Premium (Online Advertorial Social+ and additional 
publication of the advertorial in the print and ePaper edition, 1/1 page 
advertorial (3,500 characters print + max. 4,000 characters online)

€ 5,900.00

Advertorial Package Premium+ Same as Advertorial Package Premium, 
but with 2 pages of advertorial (7,000 characters print + max. 8,000 cha-
racters online plus image)

€ 8,690.00
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WHITEPAPER*:
Whitepaper for 3 months for download incl. leads (image + teaser text)
Standard: with promotion of the white paper by
- �2 text ads in the newsletter of your choice (image + text) 

+ 6 weeks Medium Rectangle-Banner (300 x 250 px)  
on the website  
+ 1 presence in the whitepaper newsletter	

€ 2,180.00

Large: with promotion of the whitepaper by
- �5 text ads in the newsletter of your choice (image + text) 

+ 1 Online Advertorial   
+ 8 weeks Medium Rectangle-Banner (300 x 250 px)  
on the website  
+ 1 presence in the whitepaper newsletter

€ 3,360.00

Dispatch of the WP is included in our special whitepaper quarterly news-
letter for further promotion.

* We can automatically scale the images if they are delivered in the  
correct size ratio when they are delivered. Please deliver in 16:9 format.

ONLINE SPECIALS+ 

Whitepapers & Podcasts

POSTS:
Event calender of events per event  
(logo 300 px wide + text)

€ 190.00

SEO-SERVICE:
SEO-optimization of print and online articles up to 4,000 
characters (incl. blanks, ca. 1 page text)

€ 439.00

TUTORIAL VIDEOS:
We produce and distribute your tutorials on demand.
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LEAD PACKAGES

With our publisher’s lead packages, we off er our 
customers awareness and leads in one package. 
For example, the advert can be combined with 
a whitepaper download or the newsletter can 
be combined with an online advertorial and a 
defi ned number of leads. So you can do one 
thing with a lead package without leaving out 
the other.
 
We only deliver MQ leads, i.e. marketing-qual-
ifi ed leads that are not yet qualifi ed to make a 
sales call. However, you have the prospect’s per-
mission to send them further information and 
thus convert the MQL into an SQL (sales-quali-
fi ed lead) in just a few steps.
 
Leads are usually generated via electronic 
mailings in which interested parties are off ered 
a whitepaper from our customer. By download-
ing the whitepaper the interested party releases 
their data and permission for further contact by 
our customer. All leads supplied by us therefore 
meet the high requirements of the GDPR.
 

We generate these lead addresses from our own 
address database or together with partners in 
our media network, depending on the quantity 
and required depth of information.
 
All our cooperation partners guarantee - as we 
do compliance with the legally prescribed data 
protection regulations according to the GDPR.
 
A lead address contains at least the following 
information:
Company name, address, company size, fi rst 
name, surname, job function, e-mail, telephone 
number.
 
Should you require further information, we can 
provide this for an additional charge. We will be 
happy to provide you with a detailed off er.

LEAD PACKAGES+

Win new customers plus increase awareness
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MQ-Leads - Premium 100

Package includes: 
• �1 Stand-Alone Newsletter
• �Marketplace entry:  

12 months Print + Online
• �2 Newsletter text ads with  

your whitepaper
• �Online-Advertorial Social +
• �Halfpage ad (300 x 60 px) 2 weeks

€ 14,900.00

MQ leads – Premium 75

Package includes: 
• �1 Stand-Alone Newsletter
• �Marketplace entry:  

12 months Print + Online
• �2 Newsletter text ads with  

your whitepaper
• �Online-Advertorial Social +
• �Halfpage ad (300 x 60 px) 2 weeks

€ 12,600.00 

MQ leads – Premium 50

Package includes: 
• �1 Stand-Alone Newsletter 
• �Marketplace entry:  

12 months Print + Online
• �2 newsletter text ads with  

your whitepaper 
• �Online-Advertorial Social +

€ 10,500.00 

100
Leads

75
Leads

50
Leads

Differing quantities to our lead packages and special requests on request!

LEAD PACKAGES+

According to the reader target group of the DIGITAL MANUFACTURING magazine you will receive guaranteed MQ leads

Your advantages:  
Leads +  
Online Activity  = Measurable results of your 

marketing strategy
Guaranteed lead volume in 

accordance with the German 
General    

Data Protection Regulation 
(GDPR)

Increased awareness  
for your company
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LEAD PACKAGES

Standard Whitepaper

LEAD CAMPAIGN WHITEPAPER 
Are you looking for new contacts for your marketing or sales? Then our 
classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive the contact 
details of our users who have read your whitepaper. We help you create 
suitable content and provide you with a binding lead guarantee.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WHITEPAPER WORK?
Your whitepaper will be published on one of our specialist portals after it 
has been checked. During the campaign period of three months, accom-
panying advertising measures are implemented to draw the attention of 
the target group to your topic. Your media consultants will select suitable 
measures to ensure the success of the campaign. The whitepaper is only 
accessible to the user after registration - of course, this is done in compli-
ance with GDPR. The lead is then available for you in our customer center.

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign, you receive a ‘business card contact’ consisting 
of: Name, contact details, job title, department, career level, industry, 
company with address and company size. We provide in advance a lead 
guarantee depending on the topic. The campaign includes up to 100 
leads, each additional lead can be purchased afterwards.

YOUR BENEFITS: 
•   New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   Every lead goes through a qualifi cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•   All leads have a valid declaration of consent.
•   Leads are GDPR-compliant and can be accessed via our customer center.
•   Your media consultant will ensure the success of the campaign for the 

entire 3-month period.

WHITEPAPER

€ 8,000.00
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LEAD CAMPAIGN WEBINAR 
Are you looking for new contacts for your marketing or sales?
Then our classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive 
the contact details of our users who have registered for your webinar or 
watched the recording after the live event. With over 200 webinars a year, 
we provide you with our experience and expertise for the implementation 
of this format. Each webinar is moderated by a specialist author so that 
we can off er you a neutral platform for communicating your content. 
Depending on the topic we provide you with a binding lead guarantee in 
advance.

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign webinar you receive a ‘business card contact’ 
consisting of: name, e-mail address, telephone number, job title, depart-
ment, career level, industry, company with address and company size. 
We off er a lead guarantee in advance, depending on the topic. Up to 100 
leads are included in the campaign, each additional lead can be purchased 
afterwards if desired.

YOUR BENEFITS:
•   New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   Every lead goes through a qualifi cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•   All leads have a valid declaration of consent for advertising contact.
•   Leads can be accessed via our customer center in compliance 

with the GDPR.
•   Your media consultant will ensure the success of the campaign 

for the entire 3-month period.
•   Neutral moderation by the specialist editorial team.
•   On request, you can hold your webinar in our professional studio.
•   Technical realisation by an experienced team 

(expertise from 200-300 webinars per year).

€ 9,000.00

LEAD PACKAGES

Lead Campaign Webinar
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The supplier overview is a platform for the individual presentation of your 
products and services on our specialised portals. The page is structured 
like a landing page and guarantees a professional approach to your target 
group.

By linking to topic-relevant specialist articles and the display of content 
in newsletters from the WIN publishing house industry media, you are 
present where your target group is and will be remembered.

YOUR BENEFITS
High-quality content mix
Your provider overview is fi lled with your own material as well as with
contributions from our editorial teams. You will also receive daily reports 
on your advertising campaigns there.

MAINTENANCE
The maintenance of the contents of your Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
can also be managed by us.

Price for 3 months: € 150.00

Annual price: € 450.00   

In the upper area you 
show your company with 
logo, background image, 
your domain and social 
media contacts

The overview page shows 
a high-quality mix of your 
own content and editorial 
topics from our specialist 
editorial teams.PRICE PER YEAR: € 1,995.00

SUPPLIER PROFILE

Content hub for your target group

Sample company

OUR BRAND LOGO

LOGO
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SUPPLIER PROFILE

Content hub for your target group

Objective
Attention and reach in the right the right 
target group

Format
Own landing page

Content
Logo, header image, products, news,
images, videos, events, job adverts,
downloads, contact person,
social media links, contact form,
company address and contact,
RSS feeds, keywords

Targeting
Placement on the homepage (news), in 
the newsletter (news) and in relevant
articles (context sensitive)

Duration
12 months

HOW WILL YOU BE FOUND?
Your provider overview is permanently placed in the thematically appropriate editorial environment using keywords.

Many decision-makers in your target group 
trust in the specialised articles from our 

editorial teams.

Your company logo appears in the reader‘s field 
of vision. You are thus also positioned as a  

solution provider for the topic.

AUFBAU UND OPTIMIERUNG IT-GESTÜTZTER PRODUK TIONSPROZESSE

  Industrie 5.0 | Internet der Dinge

AUFBAU UND OPTIMIERUNG IT-GESTÜTZTER PRODUK TIONSPROZESSE

  Industrie 5.0 | Internet der Dinge
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PROMOTION OF EXISTING PODCASTS
AND PODCASTS PRODUCED BY WIN-VERLAG
Podcast for 3 months (image + teaser text)

Standard:  with promotion of the podcast through
+ Halfpage ad 2 weeks
+  Sponsoring through online advertorial,

teaser in the newsletter and social media

Large: with promotion of the podcast through
-  3 text ads in the newsletter of your choice (image + text) 

+ 1 Online Advertorial 
+  8 weeks content ad banner (300 x 250 px) 

on the website

XL: with promotion of the podcast through   
- 3 text ads in the newsletter of your choice (image + text)
+ 1 Online Advertorial
+ 8 weeks content ad (300 x 250 px) on the website
+   Standalone mailing to the readers and recipients of the

Magazine

We produce the podcast for you and publish it on one or more of our 
digital channels (website, newsletter, social media, ePaper) and make sure 
it reaches the right audience.
Natürlich können wir Ihren Podcast auch auf Englisch produzieren.

The total length of the recording, including the briefi ng of the interview 
partner, takes a maximum of one hour. We take care of the post-produc-
tion, i.e. intro, editing, sound etc. for you.  

Your added value: topic and scope of your choice (max. length of the fi nal 
product: 15 minutes). 

If a podcast series is desired and you want to provide variety, you can also 
let customers have their say. With a podcast series, interested parties/
customers can subscribe to your podcasts via common portals such as 
Spotify, Apple Podcast, Soundcloud or Deezer.

Production prices: 
Podcast up to 10 minutes:  € 2,500.00

Podcast up to 15 minutes:  € 2,900.00

Please prepare for the production by defi ning exactly what you want to 
communicate to the listeners.

Transcription as an additional service:
Podcast up to 10 minutes:  € 400.00

Podcast up to 15 minutes:  € 550.00
 

PODCASTS

€ 2,030.00 

€ 2,500.00 

€ 400.00 

€ 2,900.00 

€ 550.00 

€ 3,060.00 

€ 5,400.00 
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W E R  B E R E I T S  vor der Corona-Krise auf 
Cloudlösungen im Unternehmen gesetzt 
hat, konnte in den vergangenen Monaten 
die Vorteile hautnah miterleben: Anwen-
dungen, die Mitarbeiter problemlos aus 
dem häuslichen Wlan bedienen können, 
Bestellprozesse, die sich von überall re-
geln lassen, Maschinenparks, die aus der 
Ferne überwacht, gewartet und optimal 
ausgelastet werden können – immer kon-
taktlos und doch eng vernetzt.

Eine besondere Kombination
Um dieses Potenzial zu fördern, bietet 
der IT- und Software-Dienstleister GFT 
Technologies SE eine ungewöhnliche, 
in dieser Ausprägung vermutlich ein-
zigartige Kombination. Zum einen ver-
fügt das international tätige Unterneh-
men mit rund 6.000 Mitarbeitern über 
mehrere hundert zertifizierte Cloud-
Experten, pflegt enge Partnerschaften 
zu den großen Cloudanbietern dieser 
Welt – und kann bei Bedarf auch kom-
plett deutsche Cloudlösungen liefern. 
Zum anderen hat GFT mit „Sphinx Open 
Online“ eine IoT-Plattform im Portfolio, 
die bereits seit vielen Jahren erfolgreich 
bei Automobilherstellern sowie vielen 
anderen Industrieunternehmen im Ein-
satz ist und wertschöpfende Shopfloor-
Anwendungen bereithält.

Für den Betrieb von Cloudlösungen im 
Alltag von Fertigungsunternehmen gibt 
es drei grundlegende Szenarien:
•  Produktionseinheiten sind weltweit 

auf mehrere Standorte verteilt und be-
nötigen eine aktuelle, homogene Da-
tengrundlage für relevante Entschei-
dungsprozesse.

•  Die ausgelieferten Produkte, beispiels-
weise Maschinen oder Werkzeuge, sol-
len im Rahmen ihrer Nutzung Daten 
liefern, um den Kunden beim Einsatz zu 
unterstützen und Ausfallzeiten zu mini-
mieren – Stichwort Fernwartung. 

•  Die fortschrittlichste Lösung ist es, die 
bereits durchgängig vernetzte Smart 
Factory von außerhalb des Shopfloors 
zu überwachen, zu optimieren und ge-
gebenenfalls automatisch zu steuern.

Echtzeit-Transparenz  
über Standorte hinweg
Global agierende Unternehmen oder 
Segmente benötigen ohne Zeitverzug 
einen Überblick über relevante Kenn-
zahlen ihrer Produktionsstätten, wie bei-
spielsweise OEE, anstehende Aufträge, 
Zustand der Anlagen oder Verfügbarkeit 
von Produktions- und Verbrauchsma-
terial – und zwar ohne Zeitverzug. Eine 
ideale Shopfloor-Lösung entsteht dann, 
wenn darüber hinaus Machine Learning 

Services aus der Cloud für lokale Prob-
lemlösungen integriert werden. Das lässt 
sich durch verteilte IoT-Plattformen wie 
Sphinx Open Online von GFT erreichen.

Eine lokale Instanz dieser Plattform er-
schließt diverse Daten aus unterschiedli-
chen Quellen, verknüpft diese intelligent 
miteinander, bereitet sie rollenspezifisch 
auf und reagiert autonom auf komple-
xe Ereignisse. Wenn es um übergeord-
nete Entscheidungen geht, fungiert 
die Cloud-Instanz als zentraler Service- 
knoten über alle Standorte hinweg.

Die digitale Morgenrunde
Ein Service auf Basis der IoT-Plattform 
von GFT ist beispielsweise das „Digital 
Teamboard“. Es bildet Shopfloor-Run-
den digital ab und ermöglicht konsisten-
te Kommunikationswege im Team. Die 
Mitarbeiter und Produktionsverantwort- 
lichen können die Echtzeit-Daten aus 
den angebundenen Quellen in grafi-
schen Darstellungen visualisieren.

Für die täglichen Besprechungen ha-
ben sie damit Diagramme von Ferti-
gungs- und Qualitätskennzahlen vor 
Augen, sehen aber auch Störungen und 
Abweichungen von Standardprozessen. 
Um Verbesserungsprozesse voranzutrei-
ben, bildet das Teamboard Problemur-
sachen mit ihren Abhängigkeiten ab und 
unterstützt Lean Management-Metho-
den mit digitalen Workflows.

Weltweit bidirektionaler Austausch
Neben der Shopfloor-Transparenz sind 
Cloudlösungen prädestiniert für Funk-
tionen der Fernwartung. Dabei geht 
es um Produkte, die aus verschiede-
nen Gründen remote gewartet oder mit 
wertschöpfenden Services ausgestattet 

Cloud im Shopfloor
Cloudlösungen gibt es viele, aber eignen sie sich zum Einsatz in der  

Fabrik? Mit seinen Cloud-Experten und einer etablierten IoT-Plattform  

möchte GFT die richtige Kombination für die Industrie bereitstellen.

V O N  A N K E  R O S E R  U N D  S I E G F R I E D  W A G N E R

T I T E L S T O R Y :  Z U K U N F T S S I C H E R E  L Ö S U N G E N  F Ü R  D I E  V E R N E T Z E  FA B R I K 

Mit zertifizierten Cloud-Experten und einer 
etablierten IoT-Plattform will GFT die Zukunft 
der Industrie nachhaltig mitgestalten.
Bild: ktsdesign/Shutterstock

Das „Digital Teamboard“ 
liefert grafische Darstel-
lungen der Echtzeit-Da-
ten aus der Produktion 
und unterstützt so die 
Shopfloor-Kommuni-
kation.
Bild: GFT
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werden sollen. Sei es um Zeit und Kos-
ten zu sparen oder um in Pandemie-
Zeiten kontaktlos zu arbeiten.

Via Cloud lässt sich der Fernzugriff von 
überall in der Welt bewerkstelligen, bei 
beliebig vielen Kunden an beliebigen Or-
ten. Servicemitarbeiter verbinden sich 
über eine Weboberfläche schnell und si-
cher mit den Maschinen, Industrie-PCs 
oder Steuerungen und können auf diese 
Weise tief in deren Zustandsdaten blicken.

Gerade bei solchen Anwendungen 
macht es sich bezahlt, wenn die für den 
Datenaustausch genutzte IoT-Plattform 
nicht nur Informationen empfängt und 
auf Dashboards anzeigt, sondern bidirek-
tional arbeitet. So wie Sphinx Open On-
line, wo alle Aufgaben wie Datenanbin-
dung, Auswertung, Überwachung und 
Prognosen in einem zentralen Modell, 
dem Model in the Middle koordiniert 
werden. Die einzigartige Architektur ver-
netzt digitale Abbilder („Digital Twins“) 
von Anlagen, Systemen und Prozessen 
so, dass sie senden und empfangen und 
damit aus den Daten abgeleitete Opti-
mierungen ausführen können. So lässt 
sich beispielsweise ein drohender Werk-
zeugbruch rechtzeitig erkennen und 
durch automatisch eingeleitete Maß-
nahmen vermeiden.

Smart-Factory-Kombi  
aus Edge und Cloud
Wer sich für eine wirklich umfassende 
Cloud-Anwendung entscheidet, refor-
miert das gesamte Unternehmen. Dann 
geht es darum, alle Bereiche zu inte-
grieren und weit über den Shopfloor 
hinaus digital zu organisieren – ent-
lang der kompletten horizontalen Wert-
schöpfungskette. Nutzt man hierbei 
definierte Regelwerke oder gar künst- 
liche Intelligenz, lassen sich angeschlos-
sene Systeme über die IoT-Plattform  
automatisch steuern. 

GFT wendet bereits bei vielen Kunden 
ein Hybrid-Konzept an: Der Digitalisie-
rungsdienstleister stellt Sphinx Open On-
line mit allen praktischen Funktionen wie 
Alarming oder Ampelsystemen on pre-
mise (Edge) bereit und hält parallel eine 
Cloud-Instanz für übergeordnete Funk-
tionen und die Nutzung intelligenter,  
rechenintensiver Services vor.

Ein Teil der Anwendungen läuft dann 
lokal wie beispielsweise die Produkti-
onsüberwachung und weitere vor-Ort-
Workflows. Sollen jedoch Prognosen, 
Anomalie- sowie Spracherkennung, glo-
bale Einkaufs- oder Abrechnungslösun-
gen und weitere Dienste ergänzt werden, 
dann bietet die Cloud-Instanz dafür sehr 
effiziente Möglichkeiten. 

Migration in die Cloud
Sinnvolle Anwendungen für die Lösun-
gen aus der Cloud gibt es im Alltag von 
produzierenden Unternehmen also vie-
le. Dazu kommen die grundsätzlichen 
Vorteile der Cloud: keine Investition in 
eigene Hardware, kein lokaler Adminis-
trationsaufwand und ständig aktuelle 
Technologie. Bleibt die Frage, wie sich 
ein nicht auf Digitalisierung spezialisier-
tes Maschinenbau-, Automotive- oder 
Zulieferunternehmen für die richtigen 
Schritte und eine nachhaltige Zukunfts-
gestaltung entscheiden kann.

Hier kommen die Cloud-Experten von 
GFT ins Spiel. Von der Definition einer 
Cloud-Strategie über die Bewertung der 
bisherigen Applikationslandschaft bis hin 
zur Migration in die Cloud bieten sie eine 
Vielzahl individueller Leistungen an. Viele 
Unternehmen migrieren in die Cloud, um 
Skalierungs- und Kostenvorteile zu nutzen. 

Aber die Cloud kann auch zu mehr Kun-
denorientierung und Agilität beitragen – 
allein schon durch die Möglichkeiten der 
Analyse von Kundendaten und der Echt-
zeit-Datenverarbeitung. All dies gelingt 
mit fachkundiger Hilfe deutlich leichter.

Das GFT Team stützt sich auf praktische 
Erfahrungen und fundierte Kenntnisse 
der Cloud-Technologie, um die individu-
ellen Vorstöße in die Cloud zu begleiten 
und um den richtigen Cloud-Dienst wie 
Google Cloud Platform, Amazon Web 
Services, Microsoft Azure oder auch die 
europäische Alternative Gaia-X bezie-
hungsweise einen komplett deutschen 
Cloudanbieter zu wählen.

Industrie profitiert  
vom Finanz-Knowhow
Ein weiterer Pluspunkt von Cloudlösungen 
sind die neuartigen Ökosysteme, die durch 
sie entstehen können. GFT beispielsweise 
hat neben der Industrie ein starkes Stand-
bein im Bereich Financial Services. Da-
durch werden Geschäftsmodelle realisier-
bar, die Daten von Industrieunternehmen 
und von Banken kombinieren.

Ein Beispiel sind datenbasierte Kredit-
lösungen (Pay-per-Use), mit der Industrie-
kunden ihre Maschinen nutzungsbasiert 
finanzieren können. Relevante Nutzungs-
daten werden durch IoT-fähige Maschinen 
erfasst und übermittelt, die Tilgungsrate 
steigt und fällt mit dem Grad der Maschi-
nenauslastung. Ein solches Pay-per-Use-
Modell hat GFT fertig im Portfolio.  jbi  

Anke Roser ist Senior Public Relations  
Manager bei GFT Deutschland. 
Siegfried Wagner ist Geschäftsführer  
der GFT Tochter in-integrierte  
informationssysteme GmbH.

Die „Model in the 
Middle“-Architektur  
basiert darauf, dass  
digitale Zwillinge  
bidirektional zusam-
menarbeiten.
Bild: GFT

      5 / 2 0 2 06

N E W S
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So gelingt dem Roboter der Lack
Simulieren, visualisieren, ana-
lysieren: Oberflächen gehören 
zu den anspruchsvollsten Auf-
gaben in der Automobil- und 
Luftfahrtproduktion. Beschich-
tungen erfüllen eine Vielzahl 
von Funktionen – vom Schutz 
der Karosserie und Oberflä-
chenvorbereitung bis hin zur 
Schaffung der endgültigen Er-
scheinung, die die Wahrneh-
mung des Produkts bestimmt. 
Die Technologie muss dabei 
höchste Anforderungen an 
Qualität und Effizienz erfül-
len. Der Einsatz von Robotern 
für Sprühanwendungen hat 
sich daher bewährt. Vorteil: Sie 
sind in der Lage, komplexen 
dreidimensionalen Bahnen zu 
folgen, ohne zu ermüden. Ma-
nuelle Verfahren können dies 
in der gleichen Präzision und 
Iteration nicht gewährleis-
ten. Dank der neuen oberflä-
chenbasierten Funktionalitä-
ten können Anwender mit der 

neuen Fastsuite Edition 2 von 
Cenit schnell und intuitiv kom-
plexe Lackieranwendungen 
erstellen, simulieren und ana-
lysieren. So kann er auf sehr 
einfache und effektive Art alle 
wichtigen Kriterien, wie Mus-
ter, Oberflächenbedeckung, 
Sprühkegelausdehnung und 
Auftragsgeschwindigkeit opti-
mieren. All dies kann herstelle-
runabhängig für alle Roboter-
marken und -Modelle bereits 
in der Planungsphase umge-
setzt werden – und damit lan-
ge bevor ein entsprechendes 
Robotersystem aufgebaut und 
in Betrieb genommen wird.

E R G O N O M I S C H  S P A N N E N –  A L L M A T I C

Auf Buddy ist Verlass

Arbeitsvorbereitung (AV) 
ist in der Fertigung eine 
häufig unterschätzte Grö-
ße: Sie sorgt unter ande-
rem dafür, dass sich teure 
Bearbeitungsmaschinen 
in kürzester Zeit umrüsten 
und Werkstücke zur Bear-
beitung einspannen lassen. 
Stillstandzeiten werden so 
möglichst reduziert. Dem 
Spannen selbst kommt da-
mit eine zentrale Rolle zu, 
denn nur wenn Werkstücke 
sicher sitzen und die Bear-
beitung unterstützen, kann 
die CNC-Maschine schnell 

und effizient arbeiten. Da-
bei erfolgt das Spannen 
von Werkstücken in der Re-
gel mithilfe eines Drehmo-
mentschlüssels oder einer 
Handkurbel direkt in der 
Maschine oder außerhalb 
an einem Rüstplatz. Ein gro-
ßer Nachteil dieser Methode 
ist das umständliche Han-
tieren – oftmals über Kopf. 
Physische Fehlbelastungen 
sowie daraus resultierende 
Arbeitsausfälle sind die Kon-
sequenz und belasten Unter-
nehmen zusätzlich. Allmatic 
hat mit dem WorkBuddy nun 
eine elektronische Spann-
hilfe vorgestellt, die die Be-
stückung von Spanntürmen 
beschleunigt und dabei dem 
Facharbeiter ein ergonomi-
sches sowie gelenkschonen-
des Arbeiten ermöglicht. 
Unhandliche Drehmoment-
schlüssel und falsche An-
zugsmomente gehören da-
mit der Vergangenheit an.

 I N K L U S I O N  –  D E  S O F T W A R E  &  C O N T R O L

So verliert die Maschine Vorurteile
Mitglieder des Arbeitskrei-
ses für Arbeit, Soziales, Ju-
gend und Familie der CSU-
Landtagsfraktion waren 
zu Gast in im Niederbaye-
rischen Dingolfing, als DE 
Software & Control ein neu-
es Werkerassistenzsystem 
vorstellte, das in den Werk-
stätten der Barmherzigen 
Brüder Straubing erfolg-
reich eingeführt wurde. Elke 
Steubl, Abteilungsleiterin in 
den Werkstätten kommen-
tiert: „Durch das Werkeras-
sistenzsystem Levelup sind 
Menschen mit Handicap 
ohne Barrieren wertschöp-
fend tätig und leisten ihren 
Beitrag für die Gesellschaft.“ 
Auch für DE Software war 
dieses Projekt eine Berei-
cherung, wie Marketinglei-
ter Gerhard Eichner erklärt: 

„Wenn wir unsere Systeme 
in der Industrie installieren, 
schaffen wir Schnelligkeit 
und Effizienz. In den Werk-
stätten schaffen wir Neu-
gier, Freude und Selbst-
vertrauen.“ Nachdenklich 
wurden auch die Mitglieder 
des Arbeitskreises für Ar-
beit, Soziales, Jugend und 
Familie. Vorsitzender Tho-
mas Huber fordert ein Um-
denken: „Gerade Menschen 
mit Handicap benötigen 
die besten Werkzeuge. Jetzt 
liegt es auch an der Politik, 
Werkstätten diese moder-
nen Werkzeuge zugänglich 
zu machen.“ Josef Zellmei-
er, der Vorsitzende des Aus-
schusses für Staatshaushalt 
und Finanzfragen, sicherte 
seine umfangreiche Unter-
stützung zu.

M E S S M A S C H I N E N  –  H E X A G O N

Für die große Bühne geschaffen
Hexagon stellt mit Delta Ope-
ra ein ziemlich großes Koor-
dinatenmessgerät (KMG) vor, 
das die Beladung überdimen-
sionaler Teile vereinfacht. 
Dank offener Bauweise lässt 
sich das KMG von drei Seiten 
aus mit Werkstücken bela-
den. Das geht schneller und 
zudem sind Kollisionen mit 
der KMG-Konstruktion un-
wahrscheinlicher. Auch ist der 
Platzbedarf geringer als bei 
üblichen Brücken-KMG, wo-
mit sich die Kosten 
für eine Temperatur-
regelung reduzie-
ren. Das System ist 
für große Luft- und 
Raumfahrt- sowie 
Fräsanwendungen 
konzipiert. Das neue 
KMG bietet eine Rei-

he an weiteren Verbesserun-
gen beim Bedienkomfort, 
einschließlich Anzeigeleuch-
ten für Gerätestatus und -ge-
schwindigkeit sowie einer 
manuellen Taster-Wechsel-
einrichtung für den nahtlo-
sen Wechsel von Tastköpfen.
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M E S S A U S W E R T U N G  –  G O M

Auf einer Software-Plattform gebündelt
Erst die professionelle Auswertung 
macht aus präzisen Messergebnissen 
einen Wettbewerbsvorteil. Der 3D-
Messtechniklieferant GOM hat seine 
bestehende All-in-one-Software GOM 
Inspect weiterentwickelt. Mit der neu-
en Plattform GOM Inspect Suite sind 
nun alle Anwendungsprogramme sind 
vollintegriert und zudem durch ei-
gene Skripte flexibel und individuell 
erweiterbar. Die Software liefert das 

Unternehmen kostenfrei zu seinen op-
tischen 3D-Messsystemen, wobei sie 
sich um kostenpflichtige Module er-
weitern lässt. 
Jährlich gibt es ein neues  Release. Die-
ses Jahr standen neben neuen Funk-
tionen eine Bündelung der Struktur 
an – das schafft eine Durchgängigkeit 
von der Aufnahme der 3D-Daten bis 
zum Reporting, bietet viele Workflow-
Effizienzen, mehr Flexibilität und Pro-

zesssicherheit sowie geringere Trai-
ningsaufwände. Die GOM Inspect Suite 
2020 ist damit eine systemunabhängige 
Auswertesoftware für 3D-Messdaten, 
die von Streifenprojektionsscannern, 
Laserscannern, Koordinatenmessgerä-
ten und anderen Messmaschinen gene-
riert wurden. Kostenpflichtige Module, 
wie das Inspect-Professional-Modul, un-
terstützen beispielsweise die paramet-
rische Inspektion und erleichtern durch 
Vorlagen für Messabläufe und Prüfbe-
richte den Mess-Workflow zusätzlich.

D I G I T A L - E V E N T  –  W A L T E R

Digital und  
trotzdem live
Walter lädt seine Kunden und 
Interessenten am 15. Septem-
ber 2020 zu einem digitalen 
Event ein. Teilnehmer können 
Walter dabei im wahrsten Sin-
ne live erleben: Der Werkzeug-
hersteller präsentiert Lösun-
gen und Präzisionswerkzeuge 
für die besonderen Herausfor-
derungen in der zerspanen-
den Metallbearbeitung. Wal-
ter-Präsident Richard Harris 
erklärt: „Die wichtigen Messen 
finden in diesem Jahr nicht 
statt. Für unsere Kunden, Part-
ner und uns sind das wichtige 
Treffpunkte – nicht nur, um 
Neuheiten vorzustellen, son-
dern auch für den persönli-
chen Kontakt. 2020 haben wir 
uns deshalb für ein virtuelles 
Messe-Erlebnis entschieden: 
Bei Walter.live zeigen wir auf 
einer eigenen Plattform nicht 
nur unsere neuen Produkte 
und Services, wir schalten zu-
dem per Livestream ins Walter 
Technology Center und bie-
ten Live-Sessions mit unseren 
Experten an.“ Die Teilnahme 
ist kostenlos erfordert jedoch 
eine Anmeldung. Eine inter-
nationale Auskopplung findet 
am 16. September auf Eng-
lisch und Italienisch statt.

www.amf.de

ANDREAS MAIER ANDREAS MAIER GmbH & Co. KG, GmbH & Co. KG, FellbachFellbach
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D I E  KO M P L E X I TÄT  in der Optimie-
rung und Automatisierung von Ferti-
gungsprozessen und sekundären Ge-
schäftsprozessen nimmt stetig zu, auch 
durch die Vielzahl an IT-Systemen, die Ein-
zug auf dem Shopfloor erhalten. Die Idee 
der sich weitgehend selbstorganisierten, 
„smarten Fabrik“ gewinnt daher für viele 
Fertigungsunternehmen an Stellenwert, 
wie eine Studie des Marktforschungsun-
ternehmens Teknowlogy Group belegt. 
Demnach wollen fast zwei Drittel der Fir-
men ihre Investitionen in Smart-Factory-
Initiativen erhöhen. Zu den größten Her-
ausforderungen zählt dabei, eine Brücke 
zwischen IT und den OT-Systemen in der 
Fertigung zu schlagen. Die Gründe dafür 
liegen in proprietären Protokollen und 
isolierten Datensilos, die das durchgän-
gige Erfassen entlang der Supply Chain 
und Produktion erschweren.

Digitalisierungs plattform für  
den Shopfloor nutzen
Eine zentrale Digitalisierungsplattform 
für den Shopfloor, wie sie Fujitsu mit „Col-
mina“ bietet, bringt alle Daten an einem 
Ort zusammen. So schaffen APIs für un-
terschiedliche Datenformate und Über-
tragungszeiten eine offene Architektur 
in der Edge-Ebene von Colmina, die die 

Anbindung unterschiedlicher IT-Systeme 
wie ERP, MES, PDM oder SCADA ermög-
licht. Aber auch einzelne Sensoren, Ma-
schinen oder Industrieroboter können 
angebunden werden. Das leistungsfä-
hige Gateway Fujitsu Intelliedge erfasst 
und puffert die Daten bedarfsgerecht.

Die Daten liegen zunächst in einer 
unstrukturierten Form vor. Mithilfe von 
Data Mapping werden sie in ein standar-
disiertes Datenmodell überführt. Diese 
lassen sich dann einfach für eine Vielzahl 
an Services nutzen, beispielsweise zur Vi-
sualisierung. Denn Probleme können nur 
behoben werden, wenn sie erkannt wer-
den. Das Intelligent Dashboard zeigt an, 
ob ein Fertigungssystem oder eine Pro-
zesskette reibungslos funktionieren oder 
Produktionsausfälle beziehungsweise 
Maschinenstillstände den Eingriff durch 
Instandhalter oder Produktionsplanern 
erfordern. Das Dashboard eignet sich 
durch die unterschiedlichen Betrach-
tungsebenen auf das Gesamtwerk.

Die zentrale Aufgabe einer Digitalisie-
rungsplattform besteht darin, spezifi-
sche Ende-zu-Ende-Lösungen (Szena-
rien) bereitzustellen. Solche Szenarien 
sind beispielsweise die Reduzierung von 
unerwarteten Einflüssen auf bestehen-
de Produktionsabläufe, die bestmögliche 
Terminierung von Spezifikationsände-
rungen und Planung und Überwachung 
der verfügbaren Ressourcen. Neben ei-
ner Vielzahl an standardmäßig berechne-
ter KPIs können auch eigene Kennzahlen 
berücksichtigt werden. Die ständige Ent-
scheidungsfindung auch bei unvorher-
gesehenen Ereignissen muss nicht mehr 
auf „Bauchentscheidungen“ des Produk-
tionsleiters beruhen, sondern kann an-
hand der Simulation unterschiedlicher 
Handlungsoptionen getroffen werden, 
gewichtet nach passender KPI.

Diesen Zusammenhang verdeutlicht 
ein Blick auf das Szenario zur Terminie-
rung von Spezifikationsänderungen. Die-
ses ermöglicht einem Fertigungsunter-

Solide Datenbasis für die Smart Factory
Heute reicht es nicht mehr, einzelne Produktionsprozesse isoliert voneinander zu optimieren, vielmehr ist die 

Digitalisierung der gesamten Fertigungsprozesse erforderlich. Bei der Vernetzung von Maschinen und Anlagen 

(OT) sowie Produktions- und Materialbedarfsplanungssystemen (IT) unterstützen digitale Plattformen.

V O N  J Ö R N  N I T S C H M A N N  U N D  C H R I S T O F  S C H L E I D T
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Industrie 4.0, IoT, ziehen mit 
großen Schritten in die Produk-
tion ein. Betriebs-, Produktions- 

und Fertigungsleiter beschäftigen 
sich immer öfter mit IT-Themen. 

Dies gilt auch für Xing, hier 
informieren sich bereits über 

13.000 Fachleute über die Trends 
in der Fertigungsindustrie.
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Intel erfasst Betriebsstatus 
von Produktionslinien
Beim Halbleiter-Hersteller Intel kommt die 
Digitalisierungsplattform Colmina im Werk 
Penang in Malaysien zum Einsatz und stellt 
dort Informationen über den Status der 
Produktionslinien bereit. Die Lösung, die 
Fujitsu gemeinsam mit Intel entwickelt hat, 
verarbeitet und visualisiert IoT-Daten vom 
Shopfloor. Auf Basis dieser Daten konnten die 
Verantwortlichen bei Intel die Effizienz der 
Fertigung optimieren. So konnten die Fracht-
kosten um 30 Prozent gesenkt werden.

An digitalisierten Fertigungsumgebungen führt für Unternehmen kein Weg vorbei.  Bilder: Fujitsu
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B E S C H A F F U N G  ist ein Schlüsselfak-
tor für die übergeordneten Transforma-
tions- und Wachstumsbestrebungen von 
Unternehmen und Organisationen, kann 
allerdings auch eine kostspielige Angele-
genheit sein. So suchen Unternehmen je-
der Größe stets nach Möglichkeiten, Kos-
ten und Zeit einzusparen sowie Prozesse 
effizienter zu gestalten und transparen-
ter zu machen. Letzteres ermöglicht den 
Einkaufsabteilungen auch eine bessere 
Kontrolle einzelner Bestellungen. 

Bei größeren Unternehmen gilt dies 
insbesondere beim Tail Spend – also 
bei allen nicht gezielt gemanagten und 
scheinbar unwichtigen Einkäufen, die oft 
außerhalb der offiziellen Beschaffungs-
prozesse stattfinden. Denn diese Kosten 
können sich schnell aufsummieren und 
erreichen nicht selten 20 bis 40 Prozent 
des Einkaufsvolumens eines Unterneh-
mens. Kleinere Unternehmen mit knap-
pen Budgets sind vor allem darauf an-
gewiesen, besonders gute Angebote zu 
identifizieren. Die Krux dabei. Auch die 
Suche nach den besten Produkten verur-
sacht Kosten – und je mehr Zeit investiert 
wird, desto teurer wird der Beschaffungs-
prozess am Ende.    

Machine Learning ermöglicht  
bessere Entscheidungen
Die Technologie des Machine Learning 
kann die Effizienz verbessern und Un-
ternehmen dabei unterstützen, bessere 
Beschaffungsentscheidungen zu treffen. 
Das ist auch der Grund, weshalb sich – so 
eine Studie von Amazon Business und 
WBR Insights – derzeit mehr als 60 Pro-
zent der Einkaufsleiter und Chief Procu-
rement Officers entweder über künstli-
che Intelligenz und maschinelles Lernen 
informieren oder die Technologien be-
reits einsetzen.

Ein Beispiel dafür ist die Bechtold 
GmbH, ein kleiner Betrieb aus Kronau, 
der Fenster und Rollläden herstellt. Für 
die Montage von Fenstern, Haustüren, 
Wintergärten und Dächern benötigt das 
20-köpfige Team eine zuverlässige Ver-
sorgung mit Materialien wie Schrauben, 
Unterlegscheiben oder Werkzeugen. Für 
Michael Lumpp, Einkaufs- und IT-Leiter 
bei Bechtold, ist das entscheidend, um 
Kundenaufträge zu bearbeiten und den 
engen Zeitrahmen der „Just-in-Time“-
Projekte einzuhalten. Seine Kunden set-
zen hohe Maßstäbe und so hat auch er 
entsprechende Anforderungen, wenn 

es um Beschaffung geht: Er benötigt die 
Produkte schnell, in guter Qualität und 
zu einem vernünftigen Preis – und das 
ohne zeitaufwändige Suche, damit er die 
Zeit seines Teams für strategischere Auf-
gaben nutzen kann.

Was künstliche Intelligenz und  
Machine Learning leisten können
Hier können digitale Technologien 
wie künstliche Intelligenz und Machi-
ne Learning helfen. Das Feld der künst-
lichen Intelligenz bezieht sich auf die 
Lösung kognitiver Probleme, die häu-
fig mit menschlicher Intelligenz in Ver-
bindung gebracht werden, wie die Pro-
blemlösung, Mustererkennung und das 
Erlernen neuer Fertigkeiten. Machine 
Learning ist ein Teilbereich dieser Tech-
nologie und steht für die Fähigkeit, mit 
Hilfe von Daten aus bereits gemachten 
Erfahrungen automatisch zu lernen und 
sich selbstständig zu verbessern.

Amazon Business erweitert ständig 
den Einsatz von maschinellem Lernen, 
um manuelle und zeitaufwändige Aufga-
ben bei Anwendern zu automatisieren.  
Beispielsweise für die Prognose von Pro-
dukttrends, anhand deren Daten sich die 

Besseres B2B-Einkaufserlebnis  
durch Machine Learning
Bekannt ist vielen, dass Machine Learning bereits bei Amazon Alexa und anderen virtuellen Sprachassistenten 

zum Einsatz kommt. Aber auch immer mehr Unternehmen, die Zeit und Geld bei ihren Beschaffungsprozessen 

einsparen wollen, setzen auf die moderne Technologie.

V O N  F L O R I A N  B Ö H M E

M A S C H I N E L L E S  L E R N E N M A S C H I N E L L E S  L E R N E N

erforderliche Menge eines bestimmten 
Artikels wie Schrauben besser vorhersa-
gen lässt. Das reduziert die Lagerkosten 
und sorgt für die weitere Optimierung 
der Fulfillment-Prozesse, was letztend-
lich zu einer Preissenkung für den Kun-
den führt – für den Endverbraucher wie 
auch den Geschäftskunden.

Beständiges Lernen aufgrund des 
Such- und Kaufverhaltens 
Einkaufsleiter können aber beispiels-
weise ihre bevorzugten Produkte bei 
Amazon Business einpflegen und Ma-
chine-Learning-Algorithmen gleichen 
sie automatisch mit dem Sortiment von 
Amazon ab, um dieselben oder ähnliche 
Artikel zu identifizieren und Einkaufslei-
tern kostengünstige Alternativen anzu-
bieten. Auch die Suchfunktion profitiert 
vom maschinellen Lernen. Sie lernt kon-
tinuierlich aus dem Such- und Kaufver-
halten, den vorhandenen Informationen 
und kombiniert branchenspezifische Pa-
rameter, um für den Kunden interessante 
Produkte zu identifizieren. 

Auf diese Weise unterstützt Machine 
Learning, kontextrelevante Ergebnisse 
zu erhalten und empfiehlt Produkte und 
Lieferanten, die bisher vielleicht nicht 
berücksichtigt wurden. Das stellt sicher, 
dass das Ranking nur relevante Produkte 
beinhaltet und auf jeden Geschäftskun-
den hin optimiert ist, damit dieser den 
gesuchten Artikel schneller findet. Wenn 
Michael Lumpp also nach Schrauben 
sucht, sorgt Machine Learning dafür, dass 
die für ihn attraktivsten Produkte in der 
Ergebnisliste zuerst angezeigt werden.

Effizienter durch Guided Buying
Auch das Feature „Guided Buying“ profi-
tiert von Machine Learning. Es hilft Un-

ternehmen dabei, ihre Prozesseffizienz 
zu steigern, indem benötigte und bevor-
zugte Produkte automatisch priorisiert 
werden – basierend auf der Bestellhis-
torie und dem Budget des Kunden, so-
wie Branchenklassifizierungssystemen 
und den unternehmenseigenen Ein-
kaufsrichtlinien des Geschäftskunden. 
In Zukunft könnte maschinelles Lernen, 
unter Berücksichtigung der jeweiligen 
Geschäftsziele eines Unternehmens, Ein-
kaufsrichtlinien sogar automatisch auf-
stellen und anwenden – und diese Richt-
linien immer wieder flexibel anpassen, 
um sicherzustellen, dass die Ziele auch 
erreicht werden. 

Auch automatisierte Wiederholungs-
käufe könnten auf diese Weise verein-
facht werden. Wann immer es an der 
Zeit ist, den Warenbestand wieder auf-
zufüllen, könnte eine Lagerbestands-
nachfrage für den Kunden den Bedarf 
an bestimmten Artikeln prognostizieren 
und automatisch neu bestellen. Dank 
Machine  Learning lässt sich aber auch 
der prognostizierte Bedarf bei Geschäfts-
kunden ermitteln, woraufhin Funktionen 
vorgeschlagen werden, die dabei unter-
stützen, den Bedarf zu decken.

Aus Daten Analysen erstellen
Wollten Unternehmen in der Vergangen-
heit die Beschaffungsdaten auswerten, 
mussten sie in Experten wie Business-In-
telligence-Ingenieure, Informatiker und 
IT-Experten investieren, die aus den Da-
ten schließlich komplexe Analysemodel-
le erstellt haben. Dank Machine Learning 
können das heutzutage die Beschaf-
fungsmanager selbst. Sie müssen keine 
Fachexperten sein, um die komplexen 
Daten auszulesen, sondern können ein-
fach eigenständig die Bestellhistorie von 

Tausenden von Mitarbeitern auswerten, 
um ausreichend fundierte Kaufentschei-
dungen zu treffen.

Mit immer besseren Methoden stei-
gern die Einkaufsteams die Produktivi-
tät von Abteilungen und des gesamten 
Unternehmens. Diese spielen auch eine 
Schlüsselrolle, um Agilität und Geschwin-
digkeit der Unternehmen zu steigern 
– vom Einzelunternehmer über kleine 
Unternehmen, Krankenhäuser oder Uni-
versitäten bis hin zu Großunternehmen. 
Für Michael Lumpp von Bechtold bedeu-
tet es, dass schon im Einkauf der Grund-
stein für die profitable Abwicklung seiner 
Projekte gelegt wird – ohne dass die Be-
schaffung all seine Kapazitäten bündelt. 
Und nicht nur für kleinere Betriebe wie 
Bechtold ist das ein absoluter Mehrwert. 
Maschinelles Lernen verspricht Einkäu-
fern einen großen Zeitgewinn, eine Er-
leichterung der eigenen Arbeit und eine 
höhere Produktivität in allen Bereichen 
– und das zum Vorteil von Unternehmen 
jeder Größe und Branche.  sg 

Florian Böhme ist Director bei Amazon  
Business DACH.

Beschaffungsprozesse in Unternehmen verursachen 
häufig hohe Kosten.  Bild: Natee Meepian/Shutterstock
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nehmen, den optimalen Zeitpunkt aller 
von einer Artikelumstellung betroffenen 
Produkte unter Berücksichtigung vor-
handener Lagerkapazitäten zu bestim-
men. Betrachtet werden die Auftrags-
planung, die Materialbeschaffung, die 
Lagerhaltung und die Montage selbst.

Colmina kann aufzeigen, welche Auf-
träge noch auf Basis der alten Spezifika-
tionen abgewickelt werden und ab wann 
die neue Produktversion ausgeliefert 
wird. Weiterhin berücksichtigt die Platt-
form den Materialbestand und stellt si-
cher, dass der Sicherheitsbestand mit 
möglichst geringem Risiko verbraucht 
wird. Die Ergebnisse dieser Simulationen 
gewährleisten einen kontinuierlichen 
Produktionsbetrieb ohne parallel Bestän-
de vom Vorgänger- und Nachfolgerarti-
kel auf Lager zu halten.

Wichtige Kriterien für die Auswahl 
einer Digitalisierungslösung
Zum Abschluss noch ein Blick auf weite-
re wichtige Funktionen, die eine Digitali-
sierungsplattform bereitstellen sollte. Die 
Nutzung von Containern innerhalb einer 
Kubernetes-Architektur in Colmina stellt 

sicher, dass der Nutzer selbst 
wählen kann, welche Services er 
in seinem Unternehmen nutzen 
möchte. Der Anwender bezahlt 
nur diejenigen Funktionalitäten, 
die er auch wirklich nutzt. Diese 
Skalierbarkeit ermöglicht es, sich 
mit Anwendungsfällen vertraut 
zu machen und die Digitalisie-
rungsplattform auszubauen. 

Wichtig ist zudem, dass Unter-
nehmen wählen können, ob 
sie die Plattform im eigenen 
Rechen zentrum implementieren, 
als Cloud-Services beziehen oder im Rah-
men einer Hybrid Cloud nutzen möch-
ten. Denn nicht jedes Unternehmen ist 
bereit, vertrauliche Fertigungsdaten in 
einer Public Cloud zu speichern. 

Das dritte Auswahlkriterium betrifft eine 
ganzheitliche und kompetente Unterstüt-
zung durch einen weltweit tätigen Lö-
sungsanbieter. Da Industrieunternehmen 
sich auf ihre Kernkompetenzen fokussie-
ren und das erforderliche IT-Know-how 
mühsam aufbauen müssen, empfiehlt es 
sich in vielen Fällen, die benötigten Kom-
petenzen extern zu beauftragen. 

Abhilfe können Experten von externen 
Anbietern wie Fujitsu schaffen. Sie erar-
beiten gemeinsam mit dem Anwender 
eine Digitalisierungsstrategie, unterstüt-
zen bei der Auswahl und Implementie-
rung der benötigten Technologien und 
Lösungen. Das Vorgehen erfolgt in ei-
nem Co-creation-Ansatz, bei dem inter-
ne und externe Fachleute eine passende 
Digitalisierungslösung entwickeln.     sg 

Jörn Nitschmann ist Senior Director Sales, 
Head of Manufacturing & Automotive Central 
Europe, Fujitsu; Christof Schleidt ist Head of 
Sales & Business Development, Connected  
Services Manufacturing & Automotive, Fujitsu.

Industrie 4.0, IoT, ziehen mit 
großen Schritten in die Produk-
tion ein. Betriebs-, Produktions- 

und Fertigungsleiter beschäftigen 
sich immer öfter mit IT-Themen. 

Dies gilt auch für Xing, hier 
informieren sich bereits über 

13.000 Fachleute über die Trends 
in der Fertigungsindustrie.
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Das Dashboard zeigt die Ergebnisse der verschiedenen  
Analysen an, wie hier den aktuellen Produktionsstand.
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A selection of our partners and customers
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„With its in-depth specialist articles and expert 
interviews, DIGITAL MANUFACTURING offers 

in-depth insights into modern technologies and 
trends such as Industry 4.0, automation and  

intelligent production. It is the source for  
innovative and forward-looking topics relating to 
the digitalisation of the manufacturing industry. 

An important medium for us in target group  
communication.“  

ALEXANDRA SCHRÖDEL, 
HEAD OF MARKETING & COMMUNICATION, ING. PUNZENBERGER COPA-DATA GMBH
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PUBLISHING PROGRAMME

DIGITAL BUSINESS
Whoever wants to be prepared for 
the future has to understand it. In the 
trade magazine DIGITAL BUSINESS, 
experts with extensive practical 
experience analyse, describe and 
evaluate the current trends, drivers 
and technologies of digital transfor-
mation, the implications of which 
managers in medium-sized compa-
nies need to know and assess, and 
support them in successfully shaping 
their business in the future.

e-commerce magazine
The editorial staff  of e-commerce 
magazine sees itself as an interme-
diary between suppliers and the 
market and reports independently, 
competently and critically on current 
e-commerce trends, strategies, 
applications and solutions — both 
in the local, national and global 
environment.

AUTOCAD Magazine
The manufacturer-independent 
trade journal is aimed at all users 
and decision-makers who work with 
software solutions from Autodesk. 
The magazine provides practical as-
sistance selection, introduction and 
the operation of software and hard-
ware. The focus is also on solutions 
from the areas of drive technology, 
automation, e-technology, smart 
simulation, construction, fl uid and 
connection technology.

DIGITAL MANUFACTURING
DIGITAL MANUFACTURING focuses 
on fundamentals, methods, technical 
trends, IT solutions and practical ap-
plications from the fi eld of the digital 
process chain in production. The 
magazine conveys the productivity 
advantages that can be achieved 
in production through the right 
strategies and solutions.

DIGITAL ENGINEERING Magazine
The trade magazine for the design 
and engineering sector reports on 
all aspects that are important in 
integrated (holistic) product develop-
ment. The focus is on solutions and 
strategies for effi  cient engineering 
as well as innovations from drive 
technology, automation, electrical 
engineering, fl uid technology, con-
nection technology and construction 
components.

Bauen aktuell
Provides architects, civil engineers, 
structural engineers, building 
planners, energy planners and con-
struction experts with information on 
the most important innovations in 
the following segments: architecture, 
BIM, construction IT, building services 
& TGA, AVA, energy planning, facility 
management, project management 
and controlling, mobile commu-
nications, energy and building 
services engineering and building 
automation.

DIGITAL PROCESS INDUSTRY
The trade and decision-makers’ 
magazine DIGITAL PROCESS 
INDUSTRY provides information on 
how processes can be optimised and 
production processes perfected in 
the medium run, as well as on how 
the use of raw material resources, 
energy and time can be made more 
economical.

R.ENERGY
Renewable, climate-friendly, 
digital and aff ordable: these are the 
requirements for future energy use 
in companies and public authorities. 
r.energy provides all the information 
needed to successfully master the 
transformation towards renewable 
energies.

PlastXnow
The trade publication was developed 
especially for the plastics processing 
industry. It addresses key topics in 
the industry and presents practical 
solutions. The magazine off ers 
insights into trends, technologies and 
developments in the plastics industry. 
In addition to market analyses and 
reports, PlastXnow is also dedicated 
to issues such as more sustainable 
production, innovative materials and 
eff ective recycling solutions.
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RESPONSIBLE CONTACTS

Get in touch with us

Martina Summer
PUBLISHING HOUSE MANAGEMENT  
(RESPONSIBLE FOR ADVERTISING)

 +49 (0)89/3866617-31 
 +49 (0)151/18665358 

 martina.summer 
@win-verlag.de

Michael Nerke
ADVERTISING SALES  

MANAGEMENT

 +49 (0)89/3866617-20 
 michael.nerke 

@win-verlag.de

Andrea Lippmann 
Dipl.-Ing. (TU)  

MEDIA CONSULTING

 +49 (0)89/3866617-22 
 andrea.lippmann 
@win-verlag.de

Rainer Trummer Dipl.-Ing. (FH)

EDITOR IN CHIEF + 
 OBJECT MANAGEMENT

 +49 (0)89/3866617-10 
 rainer.trummer 

@win-verlag.de

Tino M. Böhler, M.A.

EDITOR 

 +49 (0)89/3866617-11 
 tino.boehler 

@win-verlag.de

Karin Faulstroh
EDITOR 

 +49 (0)89/3866617-13 
 karin.faulstroh 

@win-verlag.de

Chris Kerler
AD SCHEDULING 

 +49 (0)89/3866617-32 
 chris.kerler 

@win-verlag.de
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Matthias Hofmann
MEDIA CONSULTING 

 +49 (0)89/3866617-21 
 matthias.hofmann 
@win-verlag.de

Kirsten Seegmüller
(external)
EDITOR

 +49 (0)711/719247-00 
 kirsten.seegmueller@
extern.win-verlag.de
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