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TITLE PORTRAIT

Established on the market

BRIEF DESCRIPTION
The decision-maker magazine for efficient production and increased market opportuni-
ties in the plastics processing industry – practical information: well-researched, easy to 
read, quick to implement.

PLASTVERARBEITER supports plastics processors in times of rising cost pressure and in-
creasing globalisation to produce in a cost- and resource-efficient manner and to identify 
new market opportunities at an early stage. Innovative products and manufacturing 
strategies are presented. The focus is on specific problems from practice.

BRIEF DESCRIPTION
PlastXnow is not only the umbrella brand for sound expertise and modern communica-
tion, but also the digital industry portal for the plastics processing industry. The focus is 
on daily news, product innovations, technical articles, market reports and interviews.

Through multichannel publishing, consisting of a specialist portal, newsletters, social 
media and special formats, PlastXnow reaches a qualified specialist audience in real time, 
thus supporting the rapid transfer of knowledge and exchange within the industry.

From 2026, three e-magazines on the special topics of mobility, packaging and medical 
will also be published under the PlastXnow brand.

VOLUME ANALYSIS:
2024/2025 = 652 pages (7-8/24 – 6/25)
Format of the magazine: 	DIN A 4
Total volume: 	 652 pages = 100 %
Adverts:	 128,12 pages = 19,65 %
Editorial pages:	 523,88 pages = 80,35 %

EDITORIAL CONTENT ANALYSIS:
Market/economic data 	 14,10 %
Raw materials and additives	 16,90 %
Production/Automation	 43,30 %
Tool and mold making	 6,60 %
Product development/R&D	 5,20 %
Quality assurance 	 5,70 %
Editorial, content, imprint	 6,30 %
Cover page/inside cover	 1,90 %
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NewsletterPrint Advertising Direct Mailings

Podcasts

Online  
Advertising

Event 
Promotion Events

WebinarsADVERTISING 
WITH A STRONG BRAND

Whitepaper

Special Issues

Event  
Newsletter

Corporate  
PublishingLead PackagesSEO Service

Keyword  
Advertising

Social Media

WERBEN MIT EINER STARKEN MARKE
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TARGET GROUP & INDUSTRIES

• ��Corporate management and Investment decision-makers in the plastics 
processing industry

• ��Specialists and managers in the plastics processing industry
• ��Work planners
• ��Plant managers
• ��Purchasers
• ��Manufacturers, dealers and recyclers of raw materials and service providers
• ��Associations

CHEMICAL INDUSTRY
- Raw material production
- Plastics production
- Production of auxiliary materials and compounds
 
TRADE
- Technical chemicals
- Machinery
- Equipment
 
MANUFACTURERS OF RUBBER AND PLASTIC 
GOODS /  
USERS OF PLASTICS
- Vehicle construction / aerospace technology
- Electrical engineering / electronics
- Packaging industry
- Medical technology
- Construction
- Household goods / furniture / furnishings
- Sports and leisure industry

MECHANICAL ENGINEERING
- Plastics processing machinery
- Mould and tool making
- Peripheral equipment and robot construction
 
SERVICES
- Design and engineering offices
- Other services
 
RESEARCH, DEVELOPMENT, TRAINING AND FUR-
THER EDUCATIO
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Facts &
     Figures

Q2/2025

54,026 
p.M. unique visitors

(Status: March 2025)

11.423 
Social media follower 
(Status: August 2025)

84,106  
p.M. Page Impressions 
(Status: March 2025)

8,327  
copies 

distributed circulation

8,056  
subscribers  

to the weekly newsletter

8,358 
ePaper distribution 

24,218*   
Distributed circulation 

Print + ePaper

Sources: WIN-Verlag reader survey 2024/2025, IVW, Google Analytics
*consisting of:
- Newsletter subscribers IVW
- Alternating delivery (e-mail) IVW
- Online kiosks IVW
- Circulation of printed editions
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DISTRIBUTION PRINT & ONLINE

Our media reach

DISTRIBUTION PLASTXNOW
Our magazines are characterised by a high 
digital distribution. Through the cooper-
ation with specialised partners we have 
constantly developed the circulation and 
accessibility of our magazines. Our reader-
ship therefore benefits from content that 
can be accessed anywhere and at any time.

For PLASTVERARBEITER this means that we 
can send our print and ePaper edition to an 
address pool of around 24,218 recipients – 
at least 15,000 copies per issue.

We understand the digital transformation 
not only in the content of our magazines 
as an opportunity. We are also developing 
distribution of our high-quality content in 
line with the advances in digital distribu-
tion. A good example of this are our social 
media portals as well as the reader kiosks of 
Lufthansa and Star Alliance partners as well 
as leading hotel groups, where we generate 
new followers every day.



HOTEL
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PERFECTLY WELL INFORMED

Airlines

Universities  
and colleges

Newsletter

Gastronomy

Banks

Doctors‘ surgeries

Social Media

Hairdressing  
salons

Subscribers  
and strategic  

recipients
First-class 

hotels
WebinarWebinar

Online kiosks Cruises

Email dispatch

GENIOS Online 
 press archive

Clinics

Display at 
trade fairs & 

events

We inform our readers 
wherever they are

Print  
and online
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TIMETABLE AND TOPIC PLAN 

Dates Core theme Main topiccs Top Events (more information online)

1-2/26
DOP: 	  04/02/26
ED: 	  18/12/25
AD: 	  14/01/26
MD: 	 21/01/26 

•	 Smart processing right  
from the start

•	 Manufacturing-X in practice:  
use cases for plastics processors

•	 Integration of AI in injection moulding and 
extrusion

•	 Retrofit: digitisation of older machine parks
•	 Data-driven quality assurance and predictive 

maintenance
•	 Digital assistance systems in manufacturing

25 + 26/02/26	 KPA, Ulm 

3/26
DOP: 	  04/03/26
ED: 	  23/01/26
AD: 	  11/02/26
MD: 	 18/02/26 

•	 Sustainability in processing –  
solutions for the circular economy

•	 Use of recycled materials  
in demanding applications

•	 Machine and tool adaptations  
for recycled materials

•	 Energy-efficient processes in  
plastics processing

•	 CO₂ accounting at component level
•	 Product design for recycling  

(design for circularity)

11-12/03/26	� Circular Valley Convention, 
Dusseldorf

18-19/03/26 	 PIAE, Baden-Baden
18-19/03/26 	� Recycling-Technik, Dortmund
20-24/04/26 	 Hannover Messe, Hannover

These relevant topics for the plastics industry are covered in all issues:   
Circular economy   injection moulding   conveying   mixing   dosing   drying   extrusion   additive manufacturing    

tool and hot runner technology   additives, colour and masterbatches   automation technology   robotics and handling; 

thermoforming   joining technology   surface technology   etc.

DOP: date of publication, ED: editorial deadline, AD: advertising deadline, MD: materials deadline

SEO optimisation of print articles 
up to 4,000 characters (including 
spaces, per 1 page of text), inclu-
ding placement on the respective 
website and social media channels.

€ 439.00

SEO SERVICE:

https://www.plastxnow.de/veranstaltungen/
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Dates Core theme Main topiccs Top Events (more information online)

4-5/26
DOP: 	  29/04/26
ED: 	  18/03/26
AD: 	  08/04/26
MD: 	 15/04/26 

•	 Processing high-performance 
plastics – precision under extreme 
conditions

•	 Thermoplastic composites in structural 
components

•	 Processing of PEEK, PSU, LCP and Co.
•	 applications in medical technology, aviation, 

automotive
•	 Tool technologies and hot runners  

for high-temperature materials
•	 Quality testing and process monitoring 

for high-performance polymers

04-07/05/26 	 IFAT, Munich
05-06/05/26 	 PRSE, Amsterdam
05-07/05/26 	 rapid.tech 3D, Erfurt
05-07/05/26 	 MedtecLive, Stuttgart
07-12/05/26 	 Interpack, Dusseldorf

6/26
DOP: 	  03/06/26
ED: 	  21/04/26
AD: 	  11/05/26
MD: 	  19/05/26

•	 Automation and robotics  
in plastics processing

•	 Automated removal and handling systems
•	 Injection moulding cells with integrated 

quality assurance
•	 Use of cobots in production
•	 Outlook for the Biopolymer Congress

09-11/06/26 	 Kuteno, Bad Salzuflen
09-11/06/26 	 KPA, Bad Salzuflen
15-16/06/26 	� Biopolymer Processing &  

Moulding, Halle

7-8/26
DOP: 	  23/07/26
ED: 	  15/06/26
AD: 	  02/07/26
MD: 	  09/07/26

•	 Biopolymers in application •	 New processes, trends in biopolymers
•	 Series of interviews with machine  

manufacturers and processors
•	 Circular economy for biopolymers
•	 Promoting young talent and developing 

skilled workers

https://www.plastxnow.de/veranstaltungen/
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Dates Core theme Main topiccs Top Events (more information online)

9/26
DOP: 	  03/09/26
ED: 	  27/07/26
AD: 	  13/08/26
MD: 	  20/08/26

•	 Preliminary report on Fakuma 2026 •	 Trade fair previews and technology highlights 
•	 Assessments of investment readiness in the 

industry
•	 Machine innovations in injection moulding, 

extrusion and thermoforming
•	 Best practices from pilot applications
•	 Voices from the industry: What comes next?

16-17/09/26 	 KPA, Leipzig

10/26
DOP: 	  01/10/26
ED: 	  24/08/26
AD: 	  10/09/26
MD: 	  17/09/26

•	 Trade fair edition Fakuma 2026 •	 Tool design for new materials and applications
•	 Additive manufacturing in mould making and 

fixture construction
•	 Simulation and virtual commissioning
•	 Maintenance concepts and condition  

monitoring

12-16/10/26 	 Fakuma, Friedrichshafen 
16-19/11/26 	 �Medica mit Compamed,  

Dusseldorf
17-20/11/26 	 Formnext, Frankfurt

11-12/26
DOP: 	  09/12/26
ED: 	  30/10/26
AD: 	  18/11/26
MD: 	  25/11/26

•	 Industry review and outlook for 
2026 – Overcoming challenges

•	 Market development in 2025:  
What has proven successful?

•	 Technology trends for the coming year
•	 Regulatory challenges:  

PFAS, supply chain law, CSRD
•	 Personnel, training, skills shortage:  

Strategies to combat the bottleneck
•	 Reader and expert opinions:  

The top topics for 2026

https://www.plastxnow.de/veranstaltungen/
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PlastXnow eMagazine

Dates Core theme Main topiccs
Top Events  
(more information online)

01/26
DOP: 	  04/03/26
ED: 	  30/01/26
AD: 	  12/02/26
MD: 	  18/02/26

PlastXnow Mobility •	 Plastics as drivers of the mobility revolution
•	 Innovations: new materials, lightweight construction, functional components
•	 Focus on sustainability: recyclability, carbon footprint, regulations
•	 Applications in the automotive, commercial vehicle and transport industries
•	 Future topics: e-mobility, hydrogen, autonomous driving, exterior & interior

18-19/03/26 
PIAE, Baden-Baden

02/26
DOP: 	  29/04/26
ED: 	  27/03/26
AD: 	  13/04/26
MD: 	  15/04/26

PlastXnow Packaging •	 Plastic packaging: current challenges and solutions
•	 Focus: materials, technologies, processes for functional,
•	 resource-saving and recyclable packaging
•	 Along the value chain: mono-material solutions, barrier technologies, digital 

labelling systems, automated processing and sortability
•	 Practical: interviews, case studies, regulatory developments such as EU-PPWR

07-12/05/26 
Interpack, Dusseldorf

03/26
DOP: 	  02/11/26
ED: 	  02/10/26
AD: 	  15/10/26
MD: 	  19/10/26

PlastXnow Medical  
(in collaboration with 
DeviceMed*)

•	 Trends, requirements and innovations in medical technology
•	 Focus: High-performance plastics for applications in diagnostics, therapy, implan-

tology and hospital logistics
•	 Solutions for miniaturisation, biocompatibility and clean room processing
•	 Application-oriented: Translation of regulatory requirements such as MDR, ISO 

13485, sustainability requirements and functional design specifications into series 
products

•	 Practical: Case studies, expert interviews, technology reports

16/11-19/11/26 
Medica mit Compamed, 
Dusseldorf

(*) DeviceMed is THE community medium for the medical technology industry and reports on everything worth knowing about manufacturing  medical devices in the areas 
of design, production, management and research.

https://www.plastxnow.de/veranstaltungen/
https://www.plastxnow.de/veranstaltungen/
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ADVERTISEMENT PRICE LIST FOR PRINT

Size Print Space Bleed 4C

2/1 pages 390 x 266 420 x 297 € 12,780.00

U2 extra 390 x 266 420 x 297 € 14,060.00

1/1 page 180 x 266 210 x 297 € 7,100.00

2/3 page	 high
	 horizontal             

118 x 266
180 x 175

135 x 297
210 x 195

 
€ 5,375.00

2 x 1/2 page, across two 
pages (Panorama)

- 420 x 147  
€ 8,165.00

2/3 across two pages 
(Panorama)

- 150 x 297  
€ 6,200.00

2 x 1/3 page, across two 
pages (Panorama)

- 420 x 105  
€ 6,100.00

Junior Page across two 
pages (Panorama)

- 300 x 212  
€ 8,200.00

Juniorpage 132 x 187 150 x 212 € 4,300.00

1/2 page	 high
	 horizontal             

90 x 266
180 x 130

105 x 297
210 x 147

 
€ 3,950.00

1/3 page	 high
	 horizontal             

58 x 266
180 x 86

75 x 297
210 x 105

 
€ 3,200.00

1/4 page	 high
	 horizontal             
	 corner field

42 x 266
180 x 65
90 x 130

52 x 297
210 x 74

105 x 147

 
€ 2,250.00

1/8 page	 high
	 horizontal             

42 x 130
90 x 60

-----------
-----------

 
€ 1,500.00

Other forms of advertising on request.

All advertising offers of the print magazine include the distribution 
as ePaper.

SURCHARGES FOR PLACEMENT:
• �15 % surcharge for 4th cover page (back cover)
• �10 % surcharge for 2nd, 3rd cover page, content and editorial
• �10 % surcharge for placement request

RABATTE 
In the case of purchase within one insertion year (beginning with the 
publication of the first advertisement).

We grant up to 15% AE on all advertisements made via an advertising or 
media agency.

3% 6% 10% 15%

Number Scale

starting from 
2 ads

starting from 
4 ads

starting from 
6 ads

starting from 
8 ads

5% 10% 15% 20%

Quantity Scale

starting from  
2 pages

starting from  
4 pages

starting from  
6 pages

starting from  
8 pages
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*Special formats on request

1/3 high:  1/3 high:
58 x 266 trim size 75 x 297

1/1:  1/1:
180 x 266 trim size 210 x 297

1/2 high:  1/2 high:
90 x 266 trim size 105 x 297

1/2 horizontal:  1/2 horizontal:
180 x 130 trim size 210 x 147

Junior page:  Junior page:
132 x 187 trim size 150 x 212

1/3 horizontal:  1/3 horizontal:
180 x 86 trim size 210 x 105

1/4 high:  1/8 high:
trim size 52 x 297 42 x 130

1/4 high:  1/8 horizontal:
42 x 266 90 x 60

1/4 horizontal:  1/4 horizontal:
180 x 65 trim size 210 x 74

1/4 corner:  1/4 corner:
90 x 130 trim size 105 x 147

Bleed formats plus 3 mm trim on all sides. 

AD FORMATS

Sample formats for our print ads
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2/3 across two pages (Panorama):
trim size 150 x 297

2/1 or U2 Extra:
trim size 420 x 297

Junior Page across two pages 
(Panorama):
trim size 300 x 212

2 x 1/3 page, across two pages 
(Panorama):
trim size 420 x 105

*Special formats on request

Bleed formats plus 3 mm trim on all sides. 

2 x 1/2 page, across two pages 
(Panorama):
trim size 420 x 147

ADDITIONAL AD FORMATS

Sample formats for our print ads
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2/1 page:

max. 7,000 characters 
(incl. spaces) + 2-3 images 
(If a QR code is to be integrated, 
the number of characters or the 
number of images is reduced)

1/1 page:

max. 3,500 characters 
(incl. spaces) + 1-2 images

1/2 page: 

max. 1,800 characters 
(incl. spaces) + 1 picture

Please note that the deadline for submission of advertorial texts is the editorial deadline. 

According to European copyright law, it is mandatory to name the photographer and the rights holder. 
Please consult the responsible editor in each case.

ADVERTORIALS 

Editorial ads

Boost your  print advertorial  with a  REACH PACKAGE!

€ 12,780.00 € 7,100.00 € 3,950.00
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MAGAZINE FORMAT:
Booklet format: 210 mm x 297 mm 
Type area: 180 mm x 266 mm 
Bleed: 3 mm on all sides

PRINTING AND BINDING METHODS, PRINTING 
DOCUMENTS: 
Offset printing, saddle stitch binding.
Printing Material:
Data in PDF/X3 format,
other data formats on request. 
Colour profile: ISO Coated v2 300% of ECI  
(www.eci.org)

All colour elements have to be created in 4c 
according to Euroscale (CMYK), special colours, 
e.g. HKS or Pantone, are not possible. 
Tone value variations may occur within the 
tolerance range of the offset process.

Data Transmission:
E-mail to Auftragsmanagement@win-verlag.de

Setting costs and the preparation of the print-
ready data are charged at cost price. Further 
information on data transfer on request via ad 
disposition.

DATES:
frequency of publication: 8x a year 
publication dates: see timetable and topic plan

YEAR:
volume 77, 2026

PUBLISHER:
Address:
WIN-Verlag GmbH & Co. KG 
Chiemgaustr. 148,
81549 München

Internet:
www.plastxnow.de

Publishing Management:
Martina Summer  (responsible) 
Phone: +49 (0) 89/3866617-31   
E-mail: martina.summer 
@win-verlag.de

TERMS AND CONDITIONS:
All contracts are based on our General Terms 
and Conditions,  which are available at  
win-verlag.de/agb. 

PRIVACY POLICY:
You can find our privacy policy
online at: 
win-verlag.de/datenschutz.

TERMS OF PAYMENT:
All prices are subject to the  
statutory value added tax.  
Invoices are due 30 days after receipt of invoice 
at the latest.  
VAT ID no. DE813744143.

For foreign customers:
Bank transfer free of charge for the beneficiary. 
Advance payment.

Bank details:
Kreissparkasse Munich Starnberg Ebersberg 
Bank Account No. : 496 208,  
BLZ: 702 501 50
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08
BIC/SWIFT-Code: BYLADEM1KMS

ADVERTISEMENTS (TECHNICAL DATA)

Technical data print

http://www.eci.org
mailto:martina.summer%40win-verlag.de?subject=
mailto:martina.summer%40win-verlag.de?subject=
https://win-verlag.de/agb/
http://win-verlag.de/datenschutz
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MARKETPLACE PRINT

Supplier overview

PROVIDERS & SERVICE PROVIDERS

Page layout with 8 fields per page
			    

Manufacturer/partner page  
(in type area 180 x 257 mm)

€ 9,990.00 

Market entry - 1 field  
(approx. 370 - 650 characters incl. spaces)

€ 1,420.00 

Market entry - 2 fields  
(approx. 1,200 - 1,800 characters incl. spaces)

€ 2,680.00 

Market entry - 4 fields 
(approx. 3,800 - 4,300 characters incl. spaces)

€ 5,420.00 

1/8 page - freely designed   
85 x 60 mm

€ 4,100.00   
 (single display: € 600.00)

1/4 page - freely designed  
85 x 127 mm or 175 x 60 mm

€ 7,200.00  
(single display: € 1,080.00)

Annual fee

The manufacturer presents selected 
specialist retailers.

MANUFACTURER/PARTNER PAGE 
SAMPLE
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SPECIAL ADVERTISING FORMATS

Cover with folded front cover
The page that folds out to 
the left is connected to the 
cover page. 4-sided. The 
production is carried out 
by the publisher.

Cover with folded back cover
The page that folds out 
to the right is connected 
to the back cover page. 
4-sided. The production 
is carried out by the 
publisher.

Cover � ap
1/1 page is placed half 
over the title and half 
over the back cover. The 
production is carried out 
by the publisher.

Cover double gate fold
Title can be expanded to 
the left and right. 2-sided. 
The production is carried 
out by the publisher.

*In addition to the advertising possibilities mentioned above, we also o� er 
individual communication solutions for our customers. From individual 
special issues to target-group-speci� c industry supplements to cross-
media campaigns. Our slogan „We take care of the integration of solutions“ 
is not just empty words. Do not hesitate to contact us about your ideas.

Technical data and prices for all special forms of advertising on request.

Talk to our Production Department about how your special forms of
advertising can be realised in further processing. Please clarify this before 
the production of your advertising form.

SPECIAL ADVERTISING FORMATS 

Celebrate your 
anniversary with us, 
we support you!

Interview, advertorial, 
editorial contribution

PRICE ON REQUEST

Advertisement in our 
job market on request.

PRICE ON REQUEST

ANNIVERSARY

JOB MARKET
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ONLINE

ACCESS CONTROL:
Google Analytics

ACCESS:
Unique visitors:	 54,026 (status quo March2025)

Page impressions:	 84,106 (status quo March 2025)

Follower Social media:	 11,423 (status quo August 2025)	

Newsletter:  	 �8,056 subscibers, weekly mailings

Stand-alone mailing:	 up to 54,836 recipients, price on request

EXTERNAL ADSERVER USE:   Google Ad Manager

TERMS OF PAYMENT:
30 days after receipt of invoice. VAT ID No.: DE813744143.
For foreign customers: Bank transfer free of charge for the beneficiary. 
Advance payment. Bank account: Kreissparkasse München Starnberg 
Ebersberg, account no. : 496 208, bank code: 702 501 50, 
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08, SWIFT-BIC: BYLADEM1KMS

DATA DELIVERY:
Ten working days before the start of the campaign by e-mail:  
Auftragsmanagement@win-verlag.de 

File formats for banners:  GIF, PNG, JPEG or html5
The booking period must be at least 14 days.

Online-Advertorial technical specification:
Headline, text, 1-2 images, link text, link
Text: min. 750 to max. 4,000 characters
Images: Aspect ratio 3:2, width 960 pixels.
Sources must be quoted for all images.

Text display technical specification: 
40 characters header, 60 characters headline, up to 300 characters body text
Image size: 300x169 pixels.

Company profile:
Format: jpg or png
Color space: RGB. Images in CMYK colour space may result in different colors online.
Cover picture: Format 3:1, minimum resolution 1200x400 pixel
Logo: To ensure good quality in all views, the longer edge of the logo must have at least 200 pixel.
The logo is supplied either square or in a 16:9 image format and filled with white space.
Article/product images: 16:9 format, minimum resolution 300x169 pixel
Picture galleries: Format 3:2, minimum resolution of 880x586 pixel
Other formats are possible, but will be filled with a grey background in the image gallery of the 
company profile.
Keywords: 30 
Character count: Title: 60 characters, introductory text: 250 characters (this applies to all content 
types), continuous text is unlimited.

Reports: available daily in your own Customer Centre

Select your desired portal, and we will ensure that your ads are  
optimally displayed on thematically relevant pages within our portals.

THEMATIC PLACEMENT
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Positioned above
the header

Size: 728 x 90 px
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5*, iFrame, 

standard tag

Consisting of top 
element and two 
skyscrapers

Size:  980 x 90 px (head) + 
1.200 x 90 px (head)

  2x 160 x 600 px (left + right)
File size: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5*, iFrame, 

standard tag + Hexcode for back-
ground

Placement directly under 
the site navigation

Size: 960 x 250 px
File size: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5*, iFrame, 

standard tag

Right next to 
the website

Size: 120 x 600 px 
  or 160 x 600 px
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5*, iFrame, 

standard tag

Covers the top right edge 
of the page with 
a clickable, colored
 background

Size: 728 x 90 px (top)
  160 x 600 px (bottom)
File size: max. 50 kB per � le
Media:  jpg, gif, png, HTML5*, iFrame, 

standard tag + Hexcode for back-
ground

Opens to the side as 
soon as it is touched 
with the mouse

Size:  160 x 600 px (open)
  420 x 600 px (closed)
File size: max. 50 kB per � le
Media:  jpg, gif, png, HTML5*

€ 175.00

€ 300.00 € 175.00

€ 300.00

€ 200.00

€ 300.00

Prices per 1,000 ad impressions

  LEADERBOARD *  

  BRANDGATE * 

WALLPAPER * 

EXPANDABLE      
SKYSCRAPER * 

BILLBOARD AD * 

SKYSCRAPER * 

DISPLAY-ADVERTISING / BANNER ADVERTISING

Prices & Formats
The formats marked with *  
cannot be played on mobile devices.  
Please provide us with a half-page ad here.!
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Placement directly 
in content

Size:  960 x 600 Pixel
File size: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png
Background color: as hexadecimal code
Color for demarcation: as hexadecimal code

Placement directly 
in content

Length of the video:max. 15 seconds
Size:  Playout in 16:9 format
File size:  max. 4 MB
Media:  MPG, MPEG, WMV, AVI

Placement
of text on ad

Text:    max. 50 characters (incl. spaces)
optional header

  (max. 30 characters incl. spaces)
Image size::  300 x 300 pixels, (lower third of the 

image without text)
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png

Placement directly 
in content

Size: 300 x 600 Pixel
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5*, iFrame, 

JavaScript, standard tag

Placement directly 
in content

Size: 300 x 250
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5*, iFrame, 

JavaScript, standard tag

€ 175.00

€ 300.00 € 250.00

€ 250.00 € 250.00

  CONTENT AD

  SCROLL AD

NATIVE ADHALFPAGE AD

VIDEO AD XL

DISPLAY-ADVERTISING / BANNER ADVERTISING

Prices & Formats
Prices per 1,000 ad impressions
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NEWSLETTER

Advertising possibilities in our weekly newsletter  Reach: �8,056 subscribers

Text display with image (TextAD):  
40 characters header, 60 characters 
headline, up to 300 characters 
continuous text

Image size: 300x169 pixels  

€ 950.00 

Superbanner*
630 x 140 px

*no animated banners possible

€ 950.00 

Billboard Ad 
630 x 250 px

*no animated banners possible

€ 1,040.00 
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Date Traid fair/Topic

last Thursday of the month Artificial Intelligence (AI)

quarterly �Whitepaper Newsletter

04/03/26 Mobility

29/04/26 Packaging

13/05/26 & 08/07/26 Biopolymers

15/09/26 Fakuma

04/11/26 Medical technology

SPECIAL & THEMATIC NEWSLETTERS

SPECIAL NEWSLETTER DATES
We have planned special newsletters across all publishers for the following trade fairs and topics:
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EVENT PROMOTION 

Events, seminars, webinars, roadshows

Events are a popular marketing tool, of-
fer an e�  cient opportunity to introduce 
new products and create new customer 
contacts. Generate additional registra-
tions for your event, webinar, demos 
or online training! 
This will give you a reach of well over 
25,000 potential visitors/participants 
to whom you can o� er your invitation to 
the event.

CONTENTS:
The event package includes concretely:
•  Event advertisement in the editorial 

newsletter with teaser/online text 
(40 characters headline, 60 characters 
title, up to 300 characters body text,  
image size 300 x 169), image and link

•  The description text (max. 4,000 cha-
racters) is available as an online adver-
torial, also with a link to the registration 
form. The article is also published on 
our social media channels.

•  The advertorial is additionally 
published as a teaser in the event 
channel of the selected magazine.

Online Event Calendar: 
Booking an entry in the online event calendar
(Image: 16:9, 1,000 px width, text up to 3,000 characters)

EVENT-PAKET PRICE:� € 1,850.00 

EVENT CALENDER PRICE: € 390.00 
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STAND-ALONE-EMAIL & STAND-ALONE-EMAIL+

Stand-alone email is a campaign-related form 
of advertising that is usually sent only once.

We offer you the choice of selecting only our 
own newsletter addresses or booking the ent-
ire address base of our media network.

The basis for the below mentioned  
maximum reach of over 54,836 recipients 
is our magazine target group.

With Email+, we can also cater to your indivi-
dual needs, meaning you can further narrow 
down the target group, e.g. by company size 
or industry.

With this form of advertising, the owner of 
the address sends the stand-alone email on 
behalf of the booking company. The sender 
is therefore the owner of the address and not 
the advertising company. Since the advertising 
company is exclusively mentioned in the email, 
the level of attention is very high.
 
Your benefit in detail:
• �Traffic for your landing page without large 

detours
• �Low scattering losses due to very vertical 

addresses

• �High level of attention in the target group
• �Exclusive presentation of the company 
• �Image transfer by using our magazine title in 

the header of the email

Needless to say, all our addresses and those of 
our partners comply with the strict provisions 
of the German Data Protection Act (GDPR).

STANDARD MAGAZIN TARGET GROUP 
€ 4,590.00

STAND-ALONE EMAIL+ WITH SELECTION
10.000		    € 4,990.00

20.000		   € 8,920.00

30.000		  € 13,090.00

40.000		  € 16,650.00

Höhere Aussendungen auf Anfrage.

However, prices and reach may vary in the 
event of additional restrictions or a change in 
target group.

You will receive the technical specifications 
from our sales team.
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Online advertorials can be promoted via various other online media, 
thereby increasing the number of readers. We therefore o� er you 
a range of additional measures to increase tra�  c to 
your online advertorial.

RANGE PACKAGES AVAILABLE
As part of our range packages, we also o� er you the option of 
publishing your sponsored post as an advertorial in the print and 
ePaper.

We are referring to the maximum possible editorial reach that you 
can utilise.

Online advertorial News+  
Publication of your online advertorial on the respective website 
for one month (min. 500 - max. 4,000 characters + two images) 
and advertised once in our weekly newsletter.

ONLINE ADVERTORIALS + ADVERTORIAL PACKAGESS

Are you already benefiting from the power of online advertorials?

€ 1,570.00

OUR PACKAGE PRICES:



IHR BANNER
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On our specialist portals, 
users show interest in 
a speci� c topic and are 
tagged. This gives us 
access to the target 
group in various net-
works via retargeting.

On behalf of our specialist 
media, we place advertise-
ments for your company 
on social media, our portals 
and the Google network – 
reaching your target group 
via various channels. 
You do not need your 
own social media account 
for this.

SOCIAL TARGETING META 
SMALL 
•   Guaranteed reach: 

10,000 AIs
•   Delivery in the Facebook

and Instagram timeline
•   Duration: 

freely selectable from 1 month

SOCIAL TARGETING META 
•   Guaranteed reach: 

20,000 AIs
•   Delivery in the Facebook

and Instagram timeline
•   Duration: 

freely selectable from 1 month

SOCIAL TARGETING LINKEDIN 
•   Guaranteed reach: 

10,000 AIs
•   Delivery in the LinkedIn 

timeline
•   Duration: 

freely selectable from 1 month

SOCIAL TARGETING NETWORK 
•  Guaranteed reach: 

40,000 AIs
•  Delivery on Facebook, 

Instagram timeline and
LinkedIn timeline, as well 
as on selected pages of the 
Google Display Network

•  Duration: 
freely selectable from 1 month

REACH BOOSTER

Social targeting – how it works!

€ 1,900.00 € 2,900.00 € 2,900.00 € 5,900.00

GET YOUR BANNER DISPLAYEDSHOW INTEREST
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Content ad displayed for 
the keyword  ‘cobots’

PLAYING TO YOUR CORE THEMES
Keyword advertising is suitable for placing banner ads across industries 
related to your topic. This reduces wastage and places your banner closer 
to relevant topics. With keyword advertising, you reach interested parties 
at the right time in the right context. Place your banner alongside articles 
from the WIN/Vogel network that contain at least one of your 15 to 20 
keywords 

KEY FACTS AT A GLANCE

Objective   Attention and reach at the right timein the appropriate 
thematic environment

Format  See banner portfolio

Targeting   Topic-relevant display of articles in the Vogel network 
that contain at least one of your 15-20 de� ned keywords

Service   We check the success potential of your keywords in 
advance

Duration  Individual

Reporting  Daily updates via our Customer Centre

Billing  CPM: Price per 1,000 ad impressions, in rotation

Example:

KEYWORD ADVERTISING

Reduce scatter loss when delivering your banner ads!

CPM, see formats Display advertising/
banner advertising

PRICE:
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LEAD GENERATION

This is how it works!

Take advantage of the opportunity to present yourself as a competent solution provider 
and generate new leads with our diverse lead-generating formats.

The content of your company advertised in
a campaign is only made available to the user 
after they have registered.

Success monitoring in the Customer Centre – 
e�  cient and e� ective

You can view contact details directly 
and export them for further dialogue marketing 

purposes.

Data protection information
• Data transmission is system-supported in the Vogel Customer Centre.
• Data subject to veri� cation (e.g. IP address) can be retrieved for each lead.
• All leads have a valid declaration of consent.
• All user activities are documented and can be veri� ed if necessary.

for example  whitepaper or live webinar

Encrypted content
Registration

Quali� ed leads in the 
Customer Centre

Unlocked content
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LEAD CAMPAIGN WEBINAR 
Are you looking for new contacts for your marketing or sales?
Then our classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive 
the contact details of our users who have registered for your webinar or 
watched the recording after the live event. With over 200 webinars a year, 
we provide you with our experience and expertise for the implementation 
of this format. Each webinar is moderated by a specialist author so that 
we can o� er you a neutral platform for communicating your content. 
Depending on the topic we provide you with a binding lead guarantee in 
advance.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WEBINAR WORK?  
We create a registration option for your live webinar on one of our spe-
cialist portals. During the three-month campaign period, accompanying 
advertising measures are implemented to draw the attention of the target 
group to your topic. Our media team selects suitable measures to ensure 
the success of the campaign, with a focus on generating as many live 
participants as possible. 
Registration for the webinar is only possible after signing up, and users 
will of course receive a reminder of the live event in advance. Afterwards, 
the lead will be available for you to download and further qualify in our 
Customer Centre – all in compliance with GDPR, of course!

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign webinar you receive a ‘business card contact’ 
consisting of: name, e-mail address, telephone number, job title, depart-
ment, career level, industry, company with address and company size. 

We o� er a lead guarantee in advance, depending on the topic. Up to 100 
leads are included in the campaign, each additional lead can be purchased 
afterwards if desired.

YOUR BENEFITS:
•   New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   Every lead goes through a quali� cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•   All leads have a valid declaration of consent for advertising contact.
•   Leads can be accessed via our customer center in compliance 

with the GDPR.
•   Your media consultant will ensure the success of the campaign 

for the entire 3-month period.
•   Neutral moderation by the specialist editorial team.
•   On request, you can hold your webinar in our professional studio.
•   Technical realisation by an experienced team 

(expertise from 200-300 webinars per year).

LEAD PACKAGE WEBINAR

 

€ 9,000.00



WHITEPAPER
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LEAD CAMPAIGN WHITEPAPER 
Are you looking for new contacts for your marketing or sales? Then our 
classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive the contact 
details of our users who have read your whitepaper. We help you create 
suitable content and provide you with a binding lead guarantee.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WHITEPAPER WORK?
Your whitepaper will be published on one of our specialist portals after it 
has been checked. During the campaign period of three months, accom-
panying advertising measures are implemented to draw the attention of 
the target group to your topic. Your media consultants will select suitable 
measures to ensure the success of the campaign. The whitepaper is only 
accessible to the user after registration - of course, this is done in compli-
ance with GDPR. The lead is then available for you in our customer center.

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign, you receive a ‘business card contact’ consisting 
of: Name, contact details, job title, department, career level, industry, 
company with address and company size. We provide in advance a lead 
guarantee depending on the topic. The campaign includes up to 100 
leads, each additional lead can be purchased afterwards.

YOUR BENEFITS: 
•   New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   Every lead goes through a quali� cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•   All leads have a valid declaration of consent.
•   Leads are GDPR-compliant and can be accessed via our customer center.
•   Your media consultant will ensure the success of the campaign for the 

entire 3-month period.

LEAD PACKAGE WHITEPAPER

 

€ 8,000.00
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WHAT IS A DOSSIER?
A summary of previously published editorial articles on a trending topic, 
which is then published as a whitepaper after registration.
Are you looking for new contacts for your marketing or sales? Then our 
classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive the contact 
details of our users who have read your whitepaper. We help you create 
suitable content and provide you with a binding lead guarantee.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WHITEPAPER WORK?
Your whitepaper will be published on one of our specialist portals after it 
has been checked. During the campaign period of three months, accom-
panying advertising measures are implemented to draw the attention of 
the target group to your topic. Your media consultants will select suitable 
measures to ensure the success of the campaign. The whitepaper is only ac-
cessible to the user after registration - of course, this is done in compliance 
with GDPR. The lead is then available for you in our customer center.

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign, you receive a ‘business card contact’ consisting of: 
Name, contact details, job title, department, career level, industry, company 
with address and company size. We provide in advance a lead guarantee 
depending on the topic.

GUARANTEED LEADS FOR YOU:  
As part of a dossier campaign, you have the option of booking a package 
with 75 leads or 120 leads. Any additional leads can be purchased at the 
end of the campaign upon request.

Your bene� ts:
•  New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   No expenditure for the creation of white papers or advertising materials
•   Every lead goes through a quali� cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•    All leads have a valid declaration of consent 

to be contacted for advertising purposes.

DOSSIER

Sponsoring to generate leads 

PRICES: 

75 LEADS� € 4,500.00 120 LEADS� € 6,000.00

• Medical technology
• Mobility
• Packaging
• Biopolymers

DOSSIER TOPICS IN 2026:
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With our publisher’s lead packages, we o� er our 
customers awareness and leads in one package. 
For example, the advert can be combined with 
a whitepaper download or the newsletter can 
be combined with an online advertorial and a 
de� ned number of leads. So you can do one 
thing with a lead package without leaving out 
the other.
 
We only deliver MQ leads, i.e. marketing-qual-
i� ed leads that are not yet quali� ed to make a 
sales call. However, you have the prospect’s per-
mission to send them further information and 
thus convert the MQL into an SQL (sales-quali-
� ed lead) in just a few steps.
 
Leads are usually generated via electronic 
mailings in which interested parties are o� ered 
a whitepaper from our customer. By download-
ing the whitepaper the interested party releases 
their data and permission for further contact by 
our customer. All leads supplied by us therefore 
meet the high requirements of the GDPR.
 
We generate these lead addresses from our own 
address database or together with partners in 
our media network, depending on the quantity 
and required depth of information.

All our cooperation partners guarantee - as we 
do compliance with the legally prescribed data 
protection regulations according to the GDPR.
 
A lead address contains at least the following 
information:
Company name, address, company size, � rst 
name, surname, job function, e-mail, telephone 
number.
 
Should you require further information, we can 
provide this for an additional charge. We will be 
happy to provide you with a detailed o� er.

LEAD- & AWARENESS-PACKAGE 

Win new customers plus increase awareness



100
Leads

75
Leads

50
Leads
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Di� ering quantities to our lead packages and special requests on request!
Send us your exact requirements and request a quote tailored to you.

MQ-Leads - Premium 100

You will also receive the following 
for your awareness: 
•  Whitepaper with 

2 Newsletter text ads
•  Marketplace entry: 

12 months Print + Online
•  Online advertorial 

with reach booster
•  Halfpage ad (300 x 60 px) with 4.000 AI’s

€ 17,900.00

MQ-Leads - Premium 75

You will also receive the following 
for your awareness:  
•  1 Stand-Alone Newsletter
•  Marketplace entry: 

12 months Print + Online
•  2 Newsletter text ads with

your whitepaper
•   Online advertorial with reach booster
•  Halfpage ad (300 x 60 px) with 4.000 AI’s

€ 15,400.00

MQ-Leads - Premium 50

You will also receive the following 
for your awareness: 
•  1 Stand-Alone Newsletter 
•  Marketplace entry: 

12 months Print + Online
•  2 newsletter text ads with 

your whitepaper
•  Online advertorial 

with reach booster
•  Halfpage ad (300 x 60 px) with 4.000 AI’s

€ 11,700.00

LEAD- & AWARENESS-PACKAGE

According to the reader target group of PLASTVERARBEITER and und PlastXnow you will receive guaranteed MQ leads

Your advantages:  
Leads +  
Online Activity = Measurable results of your 

marketing strategy
Guaranteed lead volume  

in accordance with  
the German General    

Data Protection Regulation 
(GDPR)

Increased awareness  
for your company



LOGO
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The supplier overview is a platform for the individual presentation of your 
products and services on our specialised portals. The page is structured 
like a landing page and guarantees a professional approach to your target 
group.

By linking to topic-relevant specialist articles and the display of content 
in newsletters from the WIN publishing house industry media, you are 
present where your target group is and will be remembered.

YOUR BENEFITS
High-quality content mix
Your provider overview is � lled with your own material as well as with
contributions from our editorial teams. You will also receive daily reports 
on your advertising campaigns there.

MAINTENANCE
The maintenance of the contents of your Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
can also be managed by us.

Price for 3 months and guaranteed 4 press releases: € 150.00

Annual � at rate: € 450.00   

In the upper area you 
show your company with 
logo, background image, 
your domain and social 
media contacts

The overview page shows 
a high-quality mix of your 
own content and editorial 
topics from our specialist 
editorial teams.

SUPPLIER PROFILE

Content hub for your target group

PRICE PER YEAR: € 1,995.00

OUR BRAND LOGO

Sample company
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SUPPLIER PROFILE

Content hub for your target group

Objective
Attention and reach in the right the right 
target group

Format
Own landing page

Content
Logo, header image, products, news,
images, videos, events, job adverts,
downloads, contact person,
social media links, contact form,
company address and contact,
RSS feeds, keywords

Targeting
Placement on the homepage (news), in 
the newsletter (news) and in relevant
articles (context sensitive)

Duration
12 months

HOW WILL YOU BE FOUND?
Your provider overview is permanently placed in the thematically appropriate editorial environment using 
keywords.

Many decision-makers in your target group 
trust in the specialised articles from our 

editorial teams.

Your company logo appears in the reader‘s � eld 
of vision. You are thus also positioned as a 

solution provider for the topic.
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PODCASTS

We convey your advertising message to the relevant 
target group. These media services are included for 
you:
• Publication on the portal
• Mention in the editorial newsletter
• Distribution on our own social media channels
•  We guarantee 20,000 visual contacts for your 

application package

We produce the podcast for you and publish it on one or more of our digital 
channels, ensuring that it reaches the right target audience.

Of course, we can also produce your podcast in English.

The total length of the recording, including the interviewer‘s brie� ng lasts a 
maximum of one hour. We take care of post-production, i.e. intro, editing, sound, 
etc. Transcription is included. 

 

Your bene� ts:
•   Emotional appeal to the target group through a personal and credible format.
•   You reach a young target group thanks to an innovative format.
•   Long retention time and intensive involvement.
•   Increased credibility with readers thanks to the presentation in the look and feel 

of editorial content.
•   Easy to � nd via search engines, podcast providers, and advertising measures.
•   Maximum visibility – podcasts are not detected by ad blockers.
•   Your media team will ensure the success of the campaign during the entire 

3-month period, after which the podcast will of course remain available online.
•   Full transparency and measurability through the � nal reporting of our media 

team.

If a podcast series is desired, you can also let customers have their say. With a 
podcast series, interested parties/customers can subscribe to your podcasts 
via popular portals such as Spotify, Apple Podcast or Deezer.

Production prices:

Production price including transcription:     

Additional reach can be booked at an extra charge – whether print, digital or social media – at special rates.

€ 3,900.00



8     3/2020

mehrerer physikalischer Phänomene, 
einschließlich Elektromagnetik, Wärme-
übertragung und Strukturmechanik, zu-
sammenhängt. Darüber hinaus ist eine 
experimentelle Untersuchung dieses 
Problems sowohl schwierig als auch kost-
spielig, da der Bau eines GIS-Prototyps 
teuer ist und mehrere Experimente erfor-
derlich sind, um die tatsächliche Ursache 
des Problems zu ermitteln. Um poten-
zielle Probleme schnell zu diagnostizie-
ren und die Kosten für die Tests zu redu-
zieren, verwendetet man nun Software 
zur Analyse des Isolationsversagens der 
GIS-Ausrüstung. Dr. Bo Zhang, leitender 
Ingenieur bei der Pinggao Group, erklärt: 
„Mit COMSOL können wir potenzielle 
Probleme schneller und mit weniger Ite-
rationen lösen und die Testkosten erheb-
lich reduzieren. Zum Beispiel könnten wir 
bei unserem 1.100-kV-Durchführungs-
test durch den Wegfall von nur einem 
Experiment bereits 1,5 Mio. US-Dollar  
einsparen.“

Geometrie und Material-
eigenschaften optimiert
Die Ingenieure der Pinggao-Gruppe er-
stellten ein numerisches Modell und be-
rechneten die elektrische Feldverteilung 
des Gas-Festkörper-Isolationssystems im 
GIS-Entwurf unter Gleichspannung sowie 
die Oberflächenladungs-Akkumulation. 
Das Modell besteht aus einer Hochspan-
nungselektrode, einer Niederspannungs-
elektrode, einem Isolator und einem Me-
talleinsatz. Diese Komponenten sind von 
SF6-Gas mit einem Absolutdruck von 0,4 
MPa umgeben, an die Hochspannungs-
elektrode werden 100 kV angelegt. Die 
elektrische Feldverteilung wird erhalten.

Die Ladungsdichte des festen Isolier-
mediums hängt von der Dielektrizitäts-
konstante und der Leitfähigkeit des Ma-
terials ab. Die Leitfähigkeit im Gasbereich 
ist hochgradig nichtlinear, da positiv und 

negativ geladene Ionen im Gas unter dem 
elektrischen Feld driften und sich gemäß 
des Konzentrationsgradienten verteilen. 
An der Gas-Festkörper-Grenzfläche, wo 
die Leitfähigkeit und die Dielektrizitäts-

konstante diskontinuierlich sind, sammelt 
sich elektrische Ladung an. Die Änderung 
der Ionenverteilung führt zu einer weite-
ren Verzerrung des ursprünglichen elekt-
rischen Feldes, wodurch der Isolator unter 
dem elektrischen Gleichspannungsfeld 
schwächer wird.

Das Team simulierte die Konzentrati-
onsverteilung der positiv und negativ 
geladenen Ionen im Isolator. Außerdem 
erhielten sie die Partikelkonzentrations-
verteilung in unterschiedlichen Interval-
len innerhalb des Gasbereichs sowie die 
ungleichmäßige räumliche Verteilung 
der Gasleitfähigkeit, was für die Verbes-
serung der Isolationswirkung hilfreich ist.

Auf der Grundlage der Ergebnisse der 
Leitfähigkeitssimulation ermittelten die 
Ingenieure Oberflächenpotenzial und 
-ladung als eine Funktion des angeleg-
ten Drucks. Es ist zu erkennen, dass die 
Ladungsakkumulation mit der Zeit zu-
nimmt und nach etwa 107 Sekunden 
(etwa 3.000 Stunden) einen stabilen Zu-
stand erreicht. Um das Isolationsdesign 
der GIS zu verbessern, untersuchte man 
auch die Faktoren, welche die Produkti-
onsrate und die Verteilung der Gasionen, 
wie das Volumen der festen Isolation so-
wie die Polarität und die Verteilung der 
oberflächenakkumulierten Ladung be-
einflussen könnten. Basierend auf den 
Simulationsergebnissen konnten Dr. 
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Simulations-App zur Analyse des Temperaturanstiegs der GIS-Stromschiene.

„Durch den Wegfall von 
nur einem Experiment  

ließen sich 1,5 Mio.  
US-Dollar einsparen.“

Die Verteilung der 
negativ (links) und 

positiv (rechts) gela-
denen Ionen an der 

GIS-Isolationssys-
temkomponente.
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sensaustausch erheblich. Jetzt kann die 
gesamte Organisation von den Vorteilen 
der Simulationsanalyse profitieren“, er-
klärt Dr. Zhang.

Die Pinggao Group entwickelt derzeit 
eine auf Cloud Computing basierende 
App zur Simulation von Hochspannungs-
schaltanlagen. Das Simulationsteam 
hofft, Produktdesigner bei der Entwick-
lung von GIS-Produkten mit besserer 
Leistung zu unterstützen, indem es eine 
eingehende Untersuchung von Hoch-
spannungsschaltanlagen mit multiphysi-
kalischer Simulation durchführt.

DIE AUTOREN: Yuhang Qin, Dr. Bo Zhang, 
Pinggao Group

Zhang und sein Team die Geometrie und 
die Materialeigenschaften der Isolatoren 
optimieren, die Konstruktionsänderun-
gen zur Reduzierung des elektrischen 
Feldes in einem bestimmten Bereich 
überprüfen und die Akkumulation der 
Oberflächenladung minimieren.

GIS-Design mit multiphysikalischer 
Simulation optimieren
Die Temperaturkontrolle ist ein weiteres 
wichtiges Thema, das bei der Optimierung 
einer GIS berücksichtigt werden muss. 
Während des Betriebs von GIS-Anlagen 
wird eine beträchtliche Menge an Joule-
scher Wärme erzeugt, sobald elektrischer 
Strom durch die Stromschiene fließt. Dies 
kann zu einem Anstieg der Innentempe-
ratur und zum Ausfall verschiedener inter-
ner Komponenten aufgrund von Überhit-
zung führen. Daher ist die Kontrolle des 
Temperaturanstiegs und der Wärmeablei-
tung des Busses eine wirksame Methode 
zur Leistungsverbesserung der GIS-Aus-

rüstung. Das Ingenieurteam erstellten ein 
Multiphysik-Modell in der Software, um 
die Temperaturschwankung der Leitung 
in der GIS zu analysieren. Das Modell be-
rechnet die Wärmeableitung durch ver-
schiedene Arten der Wärmeübertragung, 
wie Leitung, Konvektion und Strahlung. 
Der stationäre Zustand der internen Tem-
peraturverteilung der Ausrüstung wird in 
Abhängigkeit von der Widerstandshei-
zung und der Wärmeableitung der Aus-
rüstung geschätzt. Die Simulationsergeb-
nisse des Temperaturanstiegs halfen dem 
Entwicklungsteam, den Temperaturan-
stieg des Produkts während der Konstruk-
tion der GIS genau abzuschätzen. Darüber 
hinaus waren sie in der Lage, verschie-
dene Designparameter wie Materialtyp, 

Produktgröße und strukturelles Layout 
zu optimieren, um verschiedene Überhit-
zungsfehler zu vermeiden, die durch den 
Temperaturanstieg der Anlage verursacht 
werden könnten.

Organisatorische Vorteile  
von Simulations-Apps
Die Konstrukteure von GIS-Produkten 
bei Pinggao müssen im Entwicklungs-
prozess oft Designparameter ändern. 
Bisher mussten sie sich an die Simula-
tionsingenieure im Entwicklungsteam 
wenden, um ihre Ideen zu testen oder 
einfache Parameter zu ändern. Der Si-
mulationsingenieur musste die Parame-
ter des zugrunde liegenden Modells für 
jede Anforderung anpassen, was zu einer 
Vielzahl an wiederholten Arbeiten und zu 
Projektverzögerungen führte.

Damit mehr Mitarbeiter der Organisa-
tion von der Simulation profitieren kön-
nen, verwendeten man den Application 
Builder der COMSOL-Software, um das 
GIS-Temperaturanstiegs-Modell schnell 
in eine Simulations-App umzuwandeln. 
Somit können alle Produktentwickler 
einfach die Leistungs- und Temperatur-
schwankungen berechnen, indem sie 
einfach Parameter in die App eingeben 
und das Produkt auf der Grundlage der 
Simulationsergebnisse optimieren. Kon-
strukteure, Entwicklungsingenieure und 
Betriebspersonal können nun die GIS 
mit dieser einfach zu bedienenden App 
auf einer gemeinsamen Plattform ent-
wickeln und pflegen. Die Zugänglich-
keit der Simulation erleichtert die Zu-
sammenarbeit zwischen verschiedenen 
Abteilungen innerhalb der Organisati-
on. „Die Simulations-App verbessert das 
Sammeln von Erfahrungen und den Wis-

Oberflächenpotenzial (links) und Ladungsdichte (rechts) des Isolators als Zeitfunktion.

„Mit der Simulations-App 
kann man den Wissens-
austausch verbessern.“

NACHGEFRAGT …..

Simulationen erstel-
len und ausführen
Gerade für neue COMSOL Multiphysics-
Benutzer ist eine geeignete Einführung 
in das Erstellen und Ausführen von 
Modellen ein unentbehrlicher Teil im 
Lernprozess der Softwarebedienung. 
Um diesen Lernprozess zu unterstüt-
zen, orientiert sich die Modellerstellung 
an einem strukturierten Arbeitsablauf, 
durch dessen Schritte der Benutzer von 
der Benutzeroberfläche geleitet wird. 
Ein Tutorial-Video gibt einen Überblick 
über den gesamten Arbeitsablauf und 
erläutert die einzelnen Schritte von der 
Entwicklung bis hin zur Ausführung 
einer Multiphysik-Simulation.

 https://bit.ly/38H1yry
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D
er steigende Bedarf an elekt-
rischer Energie hat zu einem 
Ausbau des Stromnetzes ge-
führt, was den Einsatz von 
mehr elektrischen Anlagen 

erfordert. Umspannwerke sind ein wich-
tiger Teil des Stromnetzes, was sich direkt 
auf das tägliche Leben der Menschen aus-
wirkt. Die Hauptfunktion eines Umspann-
werkes ist die Umwandlung der Span-
nung sowie die Aufnahme und Verteilung 

der elektrischen Energie. Um die Leis-
tungsverluste in Übertragungsleitungen 
zu minimieren, verwenden Kraftwerke 
ein Umspannwerk, das die Spannung vor 
dem Senden über große Entfernungen er-
höht. Am Zielort angekommen, muss die 
Spannung in einem weiteren Umspann-
werk reduziert werden, um die Sicherheit 
der Verbraucher zu gewährleisten.

Ein traditionelles Umspannwerk um-
fasst eine große Anzahl elektrischer 

Komponenten, die entsprechend ih-
rer Funktion in verschiedenen Räumen 
angeordnet werden. Da Luft als Isolier-
medium verwendet wird, sind die Kom-
ponenten in der Umspannstation weit 
voneinander entfernt angeordnet, um 
so sicherzustellen, dass der Freiraum den 
Isolationsanforderungen entspricht. Da-
her ist für diese Art von Umspannwerken 
eine sehr große Grundfläche erforderlich. 
Darüber hinaus sind viele Komponenten 

GASISOLIERTE SCHALTANLAGE MIT MULTIPHYSIKALISCHER SIMULATION OPTIMIEREN

Simulieren, was nicht messbar ist
Mit Hilfe der Simulationssoftware COMSOL Multiphysics hat die Pinggao Group die Entwicklung einer gasiso-

lierten, metallgekapselten Schaltanlage (GIS) beschleunigt und dabei die Entwicklungskosten erheblich redu-

ziert. Darüber hinaus erstellte der Anwender eine Simulations-App, die die Zusammenarbeit funktionsübergrei-

fender Teams in der Organisation vereinfachte. 

 V O N  Y U H A N G  Q I N  U N D  D R .  B O  Z H A N G
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im Umspannwerk ständig einer rauen 
Umgebung ausgesetzt, was zu einem ho-
hen Wartungsaufwand führt.

Ein kleinerer ökologischer  
Fußabdruck
Die gasisolierte, metallgekapselte Schalt-
anlage (GIS), eine moderne Art von Hoch-
spannungsverteilungsanlagen, könnte 
zur Lösung dieser Probleme beitragen. 
Mit einem verbesserten Design und spe-
ziellem Isoliergas integriert die GIS alle 
Komponenten kompakt in der Schaltan-
lage mit Ausnahme der Transformatoren. 
Im Vergleich zu traditionellen Umspann-
werken hat die GIS viele Vorteile, wie ei-
nen kleineren ökologischen Fußabdruck, 
eine geringere Gesamtgröße, eine hö-
here Zuverlässigkeit und weniger War-
tungsanforderungen, wodurch diese An-
lagenausführung in den letzten Jahren 
verstärkt zum Einsatz kam.

Obwohl eine GIS im Allgemeinen zu-
verlässiger als ein konventionelles Um-
spannwerk ist, können die elektrischen 
Ladungen, die sich auf den Oberflächen 
der festen Isolierteile wie beispielsweise 
den Stäben ansammeln, im Langzeitbe-

trieb zum Versagen der Isolierung füh-
ren und schwerwiegende Sicherheits-
probleme verursachen. Da jedoch alle 
Komponenten im Inneren des Systems 
gekapselt sind, ist es sehr schwierig, die 
Fehlfunktion der GIS identifizieren und 
zu reparieren, da die Fehler nicht sichtbar 
sind. Die Pinggao Group, eine Tochter-
gesellschaft der State Grid Corporation 
of China, untersucht mit Hilfe der multi-
physikalischen Simulation mögliche Lö-
sungen, um eine effiziente, stabile und 
zuverlässige GIS zu entwickeln.

Versagensanalyse der GIS-Isolation
Eine GIS ist aufgrund ihrer besseren Iso-
lierung viel kleiner als herkömmliche 
Umspannwerke. Alle Komponenten des 
Systems sind in einer geerdeten und zur 
Isolierung mit Schwefelhexafluorid (SF6), 
einem synthetischen Inertgas, gefüllten 
Metallhülle gekapselt. Der Grund für die 
Verwendung dieses Gases liegt in der im 
Vergleich zu Luft viel höheren Isolations- 
und Lichtbogenlöschfähigkeiten. Daher 
kann der Abstand zwischen den Kompo-
nenten innerhalb der GIS erheblich ver-
ringert werden.

Wenn eine GIS über einen längeren 
Zeitraum in Betrieb ist, sammeln sich 
elektrische Ladungen an der Schnitt-
stelle zwischen Isoliergas und den fes-
ten Isolierteilen. Sobald die elektrische 
Ladung ein bestimmtes Niveau erreicht 
hat, bauen sich hohe Spannungen auf 
und durchbrechen die Gasisolierung 
zwischen verschiedenen Komponen-
ten. Eine elektrische Entladung findet 
auch entlang der Oberfläche des festen 

Isolators statt. Nach einer Teilentladung 
erzeugen das ionisierte Isoliergas und 
die Metallteile zersetzte Partikel, was 
zum Versagen der Isolierkomponenten 
führt. Das ist ein häufiges Problem, wel-
ches die technische Nutzung der GIS 
einschränkt. Dieser Versagensmechanis-
mus ist komplex, da er mit der Kopplung 

Links: Querschnitt der Geometrie für die GIS-Isolationssystemkomponente. Rechts: Verteilung des elek-
trischen Gleichspannungsfeldes im Isolator und seiner Umgebung bei einer Spannung von 100 kV.

Das Simulationsteam im Pinggao Group Technology 
Center, von links nach rechts: Hao Zhang, Gang Wang, 
Zhijun Wang, Yapei Liu, Yujing Guo, Bo Zhang, Xian-
gyu Hao, und Yongqi Yao.

„Mit der Simulation  
können wir potenzielle 
Probleme schneller und 
mit weniger Iterationen  
lösen.“  

DR. BO ZHANG, LEITENDER INGENIEUR 
 BEI PINGGAO
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S
chon vor Corona stand fest: 
Pharmahersteller müssen 
schnell und zuverlässig auf ver-
änderte Produktionsbedingun-
gen reagieren können, um zu-

kunftsfähig zu bleiben. Nachfragen und 
Verfügbarkeiten von Arzneistoffen kön-
nen sich jederzeit ändern, was mit der 
Coronakrise noch einmal deutlich ge-
worden ist. Der damit verbundene An-
spruch an Agilität lässt sich am besten 
mithilfe digitaler Werkzeuge realisieren. 

Digitale Werkzeuge sind wichtige Er-
folgsfaktoren für die Zukunft der Phar-
maproduktion – das stand schon vor der 
Ausbreitung von SARS-CoV-2 fest. Coro-
na hat die Notwendigkeit solcher Hel-
fer noch einmal deutlich zum Vorschein 
gebracht. Beispielsweise ist es wichtiger 
denn je, ortsunabhängig Produktionspa-
rameter im Blick zu behalten und für eine 
schnelle Remotewartung Live-Chats und 
Videokonferenzen sowie Augmented-
Reality-Anwendungen für erhöhte Prä-
zision nutzen zu können. Fette Compac-
ting hat schon vor der Krise an mehreren 
Digitaltools für die Tabletten- und Kap-
selproduktion gearbeitet. Nun bietet der 
Spezialmaschinenhersteller ein umfang-
reiches Set an Lösungen an.

Können digitale Tools die Pharma-
produktion optimieren?
Zwar sind Innovationszyklen im Pharma-
maschinenbau in der Regel noch immer 
mehrjährig, aber diese Zeiträume verän-
dern sich. Hierbei helfen insbesondere 
agile Methoden, um flexibler zu werden 
und Ressourcen zielgerichtet einzuset-
zen. Auch wenn die Hauptprozesse der 
Tablettierung und Kapselbefüllung auf 
absehbare Zeit mechanisch bleiben, wer-
den sämtliche Begleitprozesse durch di-
gitale Lösungen effizienter, schneller und 
sicherer. Eine Kernfrage bei Fette Com-
pacting lautet daher: Wie können digita-
le Tools die Pharmaproduktion optimie-
ren? Ausgehend von den Bedürfnissen 
der Pharmazeuten entwickelt ein neuer 
Geschäftsbereich Softwarelösungen für 

die Fertigung von Tabletten und Kapseln. 
Der Fokus liegt auf der Effizienzsteige-
rung der gesamten Produktion, indem 
Bediener, Wartungstechniker und deren 
Vorgesetzte unterstützt sowie Daten in-
telligent genutzt werden.

OSDi ist der Name der neuen Ge-
schäftseinheit – als Brücke zwischen der 
Herstellung oral verabreichter Medika-
mente (Oral Solid Dosages) und der di-
gitalen Zukunft. Das OSDi-Team nutzt 
die agilen Methoden von Design Thin-
king und Lean Start-up, die auch im Si-
licon Valley weithin etabliert sind. Diese 
Methoden verbindet, dass sie sich kon-
sequent an den Anforderungen der Nut-
zer orientieren. Anwender werden von 
Anfang an in den Entwicklungsprozess 
einbezogen, in diesem Fall vor allem die 
Bediener, Instandhalter, Produktionslei-
ter und Qualitätsmanager im Pharmaun-
ternehmen. Da es sich um einen ite-
rativen Prozess handelt, können Tools 
vergleichsweise früh den Kunden verfüg-
bar gemacht und dann gemeinsam mit 
ihnen optimiert werden. 

In der Praxis erstellt das Team zunächst 
auf Grundlage der „Pains and Gains“ von 
Anwendern neue Produktskizzen. Diese 
werden für einen Schulterblick zurück an 

Der Weg zur smarten Tabletten- 
und Kapselproduktion
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„Augmented Reality  
erhöht die Präzision der 
Fehlerbehebung über  
visuelle Teigetools. “ 
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D
er Industriekonzern Evo-
nik geht mit seiner Tochter-
gesellschaft Evonik Digital 
die digitale Zukunft an, ent-
wickelt neue digitale Ge-

schäftsmodelle und baut gezielt digitale 
Kompetenzen im Konzern auf. Die Re-
daktion der DIGITAL PROCESS INDUST-
RY sprach mit Henrik Hahn, Chief Digital 
Officer (CDO) und Vorsitzender der Ge-
schäftsführung der Evonik Digital GmbH, 
über seine Einschätzung zum Stand der 
digitalen Transformation in der Branche 
und warum ein Spezialchemie-Konzern 
ein Digitalisierungsunternehmen ge-
gründet hat. 

Für ihn definiert die digitale Transfor-
mation ein Prozess der stetigen Weiter-
entwicklung digitaler Technologien, die 
Wirtschaft und Gesellschaft nachhaltig 
prägen. Er sieht darin auch in der Coro-

na-Krise die Chance eines Neustarts in 
Form von „Sustainable Recovery“. Die Ba-
sis dafür wären digitale Innovationen mit 
Kopf, Hand und Herz, also eine themati-
sche Verbindung von Digitalisierung und 
Circular Economy. Aber er merkt auch an, 
dass dies nur mit einer sicheren Produk-
tion in den Betrieben, intakten internati-
onalen Lieferketten, angemessene Steu-
ern und Abgaben, eine leistungsfähige 
Infrastruktur sowie einer europäischen 
Solidarität gelingen kann.

Warum gründet ein Spezialchemie-
Unternehmen ein Digitalisierungsun-
ternehmen?
Henrik Hahn: Auch wenn Digitalisie-
rung mittlerweile so etwas wie ein Dau-
er-Trendthema ist: Es ist es gar nicht so 
einfach zu sagen, was dies für die chemi-
sche Industrie im Allgemeinen und Evo-
nik im Besonderen alles bedeutet. Es hat 
also Sinn, sich der Digitalisierung und 
ihren Möglichkeiten gezielt und diszipli-
nenübergreifend in einem Team zu wid-
men, das auch über eine entsprechende 
Mittelausstattung verfügt. Spezialisierte 
Einheiten haben sich bei Evonik jeden-
falls als vorteilhaft erwiesen, um komple-
xe Themenfelder strategisch anzugehen.

Wie weit sind die Unternehmen in der 
digitalen Transformation inzwischen 
gekommen? 
Henrik Hahn: Digitalisierung ist sicherlich 
ein Effizienzthema, und das ist auch wich-
tig und gut so. Für mich reicht digitale 
Transformation aber darüber hinaus. Um 
es mit den Worten eines bekannten Ber-
liner Digital-Beratungsunternehmens zu 
sagen: „Die digitale Transformation ist de-
finiert als ein Prozess der stetigen Weiter-
entwicklung digitaler Technologien, die 
unsere Wirtschaft und Gesellschaft nach-
haltig prägen.“ Auf den Punkt gebracht 
geht es darum, Menschen, Daten und 
Prozesse technischer wie geschäftlicher 
Natur zusammenzubringen. Damit wird 
auch deutlich, dass es hier nicht allein um 

Technik geht. Und so ist eine Verkürzung 
auf mögliches Rationalisierungs- und Sub-
stitutionspotenzial zu kurz gesprungen. 
Mein Eindruck aus meiner Tätigkeit als Lei-
ter des Arbeitskreises Digitalisierung im 
Verband der Chemischen Industrie (VCI): 
Wir haben in der Branche kein Erkenntnis-
problem mehr. Das ist schon einmal eine 
Errungenschaft. Auf der Umsetzungsseite 
ergibt sich in den rund 1.700 Mitgliedsun-
ternehmen aber ein gemischtes Bild, was 
auch eine Frage von finanziellen Mitteln 
und Kompetenzen ist.  

Welche Hindernisse bestehen zurzeit 
noch?
Henrik Hahn: Ich würde nicht von Hin-
dernissen, sondern von Herausforderun-
gen sprechen – denn sie können ja auch 
Ehrgeiz erzeugen und gerade dadurch 
weiterbringen. Der Einsatz digitaler Tech-
nologien ist für die Chemieindustrie an 
sich nichts Neues. Jetzt kommt aber Ver-
netzung hinzu, womit ganz neue Cyber-
sicherheitsrisiken einhergehen. Das wirft 
zugleich die Frage der Arbeitsteilung zwi-
schen IT und OT auf. Industrie 4.0 muss 
sich im Übrigen auch für den Anwender 
wirtschaftlich rechnen. Und gerade im 
Hinblick auf neue – vielleicht noch unkla-
re – Geschäftsmodelle müssen wir schon 
über einen grundlegenden Kulturwandel 
reden. Dazu gehört, auch neue Kollabo-
rationen und Kooperationen einzugehen. 
Und so wird aus einer ursprünglichen Da-
tenfrage schnell eine Frage des Vertrau-
ens zwischen Menschen. Überzeugen-

Die eigentliche Währung  
des digitalen Zeitalters
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„Die digitale Transformati-
on ist definiert als Prozess 
stetiger Weiterentwicklung 
digitaler Technologien.“

HENRIK HAHN, CHIEF DIGITAL OFFICER 
(CDO) BEI EVONIK 

„Eine Grundlage neben  
Daten und Technologien  
ist Vertrauen – der  
eigentlichen Währung  
des digitalen Zeitalters.“

In der neu geschaffenen Funktion des Chief Digital 
Officers (CDO) koordiniert Henrik Hahn die Digitalisie-
rungsaktivitäten für den Evonik-Konzern.
Bildquelle: alle Evonik
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de Antworten zu den gerade genannten 
Punkten sind alle Teile der Lösung.

Welche Rolle spielt die digitale Trans-
formation der Unternehmen für ein 
zukünftige Wachstum aus der Corona-
Krise heraus?
Henrik Hahn: Die chemisch-pharmazeu-
tische Industrie durfte sich ja lange Zeit 
über hohes Wachstum freuen. Ende 2019 
hat eine neue Langfrist-Analyse des VCI 
in Kooperation mit dem Schweizer For-
schungsinstitut Prognos herausgestellt, 
dass sich die Branche auf mäßige Wachs-
tumsraten und einen weitreichenden 
Strukturwandel einstellen muss. Gelänge 
es, zusätzliche Geschäftspotenziale über 
neue Geschäftsmodelle und Dienstleis-
tungen zu heben, könnte sie zusätzliches 
Wachstum von etwa 0,5 Prozent pro Jahr 
generieren und damit den Umsatz bis 
2050 um durchschnittlich 1,6 Prozent pro 
Jahr steigern. Das war der Befund - noch 
vor der Corona-Krise. Ich sehe tatsächlich 
die Chance eines Neustarts in Form von 
„Sustainable Recovery“. Die Basis dafür 
sind digitale Innovationen mit Kopf, Hand 
und Herz. Das bedeutet zum Beispiel, 
noch stärker die thematische Verbindung 
von Digitalisierung und Circular Economy 
zu verfolgen. Damit das gelingen kann, 
brauchen wir eine sichere Produktion in 
unseren Betrieben, intakte internationale 
Lieferketten, angemessene Steuern und 
Abgaben, eine leistungsfähige Infrastruk-
tur und europäische Solidarität.

Bei den meisten Unternehmen wird 
die Digitalisierung nur auf das Thema 
E-Commerce beschränkt. Wie sind hier 
ihre Erfahrungen aus der Branche und 
welche Priorisierung setzt Evonik?
Henrik Hahn: Der Geschäftszweck von 
Evonik Digital ist die Identifizierung, Ent-
wicklung und Umsetzung neuer digitaler 
Technologie- und Geschäftsstrategien 
sowie Produkte und Dienstleistungen. 
Und ja, dazu gehören insbesondere das 
Thema E-Commerce, aber auch Virtuali-

sierung und Sensorik. Ebenso zählt dazu 
der Aufbau von Partnerschaften und Be-
teiligungen zu unterschiedlichen digi-
talen Ansatzpunkten, wie zum Beispiel 
der Einsatz der Blockchain-Technologie 
im Supply-Chain-Management oder von 
Künstlicher Intelligenz in der Forschung 
und Anwendungstechnik. So haben un-
sere Kollegen des Geschäftsgebietes 
Coating Additives gerade den digitalen 
Formulierungsassistenten COATINO für 
die Farben- und Lack-Industrie gestartet. 
Diese KI- Lösung lässt sich von diversen 
Endgeräten aus verwenden und auch per 
Sprachsteuerung bedienen. 

IBM und Evonik haben gemeinsam ein 
Pilotprojekt gestartet, bei dem es dar-
um geht, einen digitalen, Evonik-spe-
zifischen kognitiven Wissenskorpus 
aufzubauen. Wie ist hier der Stand? 
Henrik Hahn: Das war zunächst ein be-
wusst plakativ gemeinter Startpunkt für 
weiterführende Value Discovery und De-
sign Thinking Workshops -wir wollten un-
sere Zusammenarbeit auf dem Gebiet der 
KI-basierten Methoden und Technologien 
konkretisieren. Ein Ziel war es, historische 
Daten mittels geeigneter Algorithmen für 
eine beschleunigte Produktentwicklung 
zu nutzen. Heute ist es Expertinnen und 
Experten von Evonik tatsächlich mög-
lich, über eine intelligente Graph-Daten-
bank organisiert, schnell Zugriff auf das 
gesamte erarbeitete Wissen der internen 
Forschung zu haben. Im nächsten Schritt 
wollen wir dann noch prädiktive Features 
realisieren.

Sie wollen mit namhaften Technolo-
gieunternehmen und aussichtsrei-
chen Start-ups eng zusammenarbei-
ten. Kann man schon Namen nennen?
Henrik Hahn: Das Beispiel der strategi-
schen Partnerschaft mit IBM spricht für 
sich. Darüber hinaus arbeiten wir auch 
intensiv mit der Alibaba-Gruppe nicht 
nur vor Ort in China, sondern auch hier 
in Deutschland zusammen, um innovati-
ve E-Commerce-Lösungen zu realisieren. 
Und Siemens ist ebenfalls ein geschätz-
ter Innovationspartner. Daneben arbei-
ten wir intensiv mit Digitalagenturen wie 
Big Picture aus Berlin zusammen. Was das 
Thema Startups angeht, sind wir auch in 
der Gründerallianz Ruhr (GAR) engagiert, 
mit der wir regelmäßig die Data Challen-
ge Ruhr ausrufen, in der sich schon eini-
ge Startups erfolgreich bewähren konn-

ten. Weiteren Treibstoff für Innovationen 
liefert unser Venture- Capital-Team über 
Direkt- und Fondsbeteiligungen. Die Lis-
te der Namen wäre hier tatsächlich lang.  

Auf welche Dinge sollte man aus Sicht 
von Evonik Digital bei der Umsetzung 
einer unternehmensweiten Digitali-
sierung achten?
Henrik Hahn: Dafür nötig sind Fokus, 
Disziplin, Commitment und iteratives 
Vorgehen. Bei einem manchmal doch 
vagen erscheinenden Thema wie Digi-
talisierung stehen bisweilen unklare Zie-
le und unrealistische Pläne dem Erfolg 
im Weg. Eine unverzichtbare Grundlage 
neben Daten und Technologien ist Ver-
trauen – der eigentlichen Währung des 
digitalen Zeitalters. Das gilt auch für die 
Zusammenarbeit im Unternehmen. Und 
last but least: Digitalisierung ist auch 
eine Lernreise, auf die möglichst viele 
Menschen mitgenommen werden soll-
ten. Entscheidend ist nämlich eine intel-
ligente Verknüpfung der „neuen Dinge“ 
mit den im Unternehmen bereits vorhan-
denen.

TIPPS ZUR …

Umsetzung der  
digitalen Transformation.
Folgende Tipps gibt Henrik Hahn Unternehmen 
der prozesstechnischen und verfahrenstechni-
schen Industrie für die Umsetzung der digitalen 
Transformation an die Hand und erläutert: 
„Statt eines Leitfadens möchte ich lieber fünf 
Leitfragen nennen – denn sie haben sich aus 
meiner Sicht in der Praxis beim Priorisieren von 
Digitalisierungsaktivitäten bewährt:

1.  Zu Beginn sollte man hinterfragen, wie kann 
Digitalisierung die eigene Wertschöpfung 
stärken?

2.  Danach stellt sich die Frage, wie kann die 
Digitalisierung die Interaktion mit meinen 
Kunden verbessern?

3.  Oder, wie kann Digitalisierung das Wertver-
sprechen beeinflussen?

4.  Wie kann Digitalisierung die Unternehmens-
fähigkeiten erweitern?

5.  Und wie kann Digitalisierung helfen, sich von 
der Konkurrenz abzuheben?

Henrik Hahn fügt noch an, dass die Beant-
wortung dieser Fragen hilft, den Problem-
Solution-Fit zu konkretisieren, also das digitale 
Lösungskonzept – egal, ob es sich eher um eine 
technische, wirtschaftliche oder organisationa-
le Fragestellung handelt.
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die Kunden gesendet. Anhand des Feed-
backs erstellt die Unit in enger Abstim-
mung mit den Kunden einen Klick-Dum-
my, einen Prototyp und schließlich das 
fertige Tool. Die Perspektive der Kunden 
ist jederzeit maßgebend. Ideen mit we-
niger Potenzial können schnell erkannt 
und aussortiert werden. Das verkürzt 
den Entwicklungsprozess und schont 
Ressourcen.

Expertenwissen auf Knopfdruck 
und virtuelles Training
Bei Fette Compacting sind auf dieser 
Grundlage mehrere Digitaltools entstan-
den. Sie setzen bereits bei einer erfolgs-
entscheidenden Vorstufe an: der Einar-
beitung von neuem Personal. Über eine 
App stellen erfahrene Trainerinnen und 
Trainer 3D-animierte Lerninhalte zur Ver-
fügung. Anhand von interaktiven Grafi-

ken, Animationen und detaillierten An-
weisungen können neue Mitarbeiter auf 
Knopfdruck den Gesamtprozess der So-
lidaproduktion kennenlernen. Die Lern-
plattform behandelt in mehreren Mo-
dulen, wie einzelne Teile der Maschine 
zusammengebaut und zum Beispiel vor 
Verschleiß geschützt werden. Nach je-
dem Modul müssen die Trainees einen 
kleinen Test absolvieren, der die Trai-

NACHGEFRAGT …..

bei Britta von Selchow, Head of OSDi Digital Solutions by Fette Compacting
Das Team von OSDi nutzt agile Me-
thoden von Design Thinking und Lean 
Start-up, die auch im Silicon Valley 
etabliert sind. Wie kann man sich dies 
vorstellen?
Beide Methoden sorgen dafür, dass man 
Produkte in enger Abstimmung mit dem 
Kunden entwickelt. Beim Design Thinking 
geht man von einem real existierenden 
Problem des Kunden aus und tastet sich 
dann in der Entwicklung schrittweise 
vorwärts. Das OSDi-Team entwickelt einen 
ersten Prototypen, fragt Kunden zu deren 
Feedback dazu und berücksichtigt es so-
fort bei den folgenden Entwicklungsschrit-
ten. Die Methode Lean Start-up basiert 
auf dem Prinzip Build-Measure-Learn. 
Mit ihr stellen wir sicher, dass wir aus 
jedem Versuch etwas für den folgenden 
Entwicklungsschritt lernen. Zum Beispiel, 
indem wir parallel mehrere Versionen 
für unterschiedliche Nutzergruppen und 
Anwendungsszenarien entwickeln und 
anschließend testen, welche Version am 
besten funktioniert hat. In Kombination 
sorgen die beiden Methoden für einen 
hohen Kundennutzen und ein überschau-
bares Risiko, weil man sich iterativ voran-
tastet und sich immer am tatsächlichen 
Kundennutzen orientiert.

Expertenwissen auf Knopfdruck – ist 
diese Aussage nicht zu weit gefasst oder 
zu allgemein?
Expertenwissen auf Knopfdruck bedeu-
tet deshalb für die Kunden von Fette 
Compacting, dass sie sich dieses Wissen 
nicht selbst erarbeiten müssen, sondern es 
vollständig, aktuell und korrekt vom ihrem 
Maschinenhersteller erhalten. Für die Be-
diener der Maschinen bedeutet es, dass sie 
per Smartphone, Tablet oder Desktop-PC 
jederzeit alles parat haben, was sie wissen 
müssen.

FleetManager, SmartInterface, Condi-
tionMonitor, sind Tools, die natürlich 

auch von anderen Unternehmen auch 
angeboten werden. Was unterscheidet 
die Tools von OSDi Digital Solutions? 
SmartInterface ermöglicht dem Kunden 
direkten Zugriff auf seine Daten, ohne 
dass seine Maschinen dafür an die Cloud 
angebunden sein müssen. Nicht auf die 
Cloud angewiesen zu sein, ist hier der 
entscheidende Unterschied zu ähnlichen 
Angeboten auf dem Markt. Der Kunde 
kann innerhalb seines eigenen Produk-
tionsnetzwerkes bleiben, aber dennoch 
Live-Daten der Maschinen sehen. Per 
VPN-Client sind diese Daten auch mobil 
einsehbar. SmartInterface ist also ideal 
für Kunden, die ihre Maschinen von 
der Cloud fernhalten wollen, aber nicht 
auf Vorteil der vernetzten Produktion 
verzichten möchten. Für FleetManager 
und ConditionMonitor – beides Cloudan-
wendungen - trifft es zu, dass es ähnliche 
Anwendungen auf dem Markt gibt. Der 
Unterschied ist aber, dass Fette Compac-
ting seine Produkte bewusst als offene 
Plattform anbietet, in die sich auch die 
Maschinen anderer Anbieter einbinden 
lassen. Für Tablettenpressen haben wir 
sichergesellt, dass alle relevanten Parame-
ter schnell erfassbar angezeigt werden.   

Für das Troubleshooting bieten sie mit 
dem SmartGuide ein Tool an. Ist dieses 
Tool speziell für die Pharmahersteller 
ausgelegt oder gibt es dieses auch für 
andere Anwendungen? 
Der SmartGuide wurde zwar für den Ein-
satz in der Solidaproduktion konzipiert. Er 
funktioniert aber als offenes System, in das 
sich Drittequipment von anderen Herstel-
lern beliebig einbinden lässt. Die Kunden 
können über die Anwendung beliebig 
viele SmartGuides für jedes beliebige 
Equipment anlegen. Für häufige auftreten-
de Fehler in der Tablettierung sind bereits 
fertige Guides vorhanden, die sich direkt 
nutzen und für die eigenen Anforderun-
gen individualisieren lassen.

Die Innovationszyklen im Pharmama-
schinenbau sind in der Regel mehrjäh-
rig. Gibt es eher einen Trend zur Modu-
larisierung oder zum Retrofitting? 
Greenfield-Projekte, bei denen neue, 
komplett digital vernetzte Fabriken auf 
der grünen Wiese entstehen, sind recht 
einfach digital zu gestalten, aber in der 
Realität eher selten. Digitalisierung findet 
vorwiegend in Brownfield-Projekten statt, 
bei denen digitale Technologie auf einen 
bestehenden Maschinenpark trifft. Die Be-
standsmaschinen sind üblicherweise sehr 
heterogen und unterscheiden sich stark 
nach Typ und Alter. Deshalb ist es wichtig, 
dass auch ältere Maschinen digital genutzt 
werden können. Nur so ist es möglich, sie 
alle in ein gemeinsames Netzwerk ein-
zubinden. Fette Compacting ermöglicht 
das, indem wir bei unseren Maschinen auf 
Wunsch entsprechende Schnittstellen-
Upgrades durchführen.
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Bauen aktuell
Provides architects, civil engineers, 
structural engineers, building 
planners, energy planners and 
construction experts with information 
on the most important innovations in 
the following segments: architecture, 
BIM, construction IT, building services 
& TGA, AVA, energy planning, facility 
management, project management 
and controlling, mobile communica-
tions, energy and building services 
engineering and building automation.

DIGITAL BUSINESS
Whoever wants to be prepared for 
the future has to understand it. In the 
trade magazine DIGITAL BUSINESS, 
experts with extensive practical expe-
rience analyse, describe and evaluate 
the current trends, drivers and tech-
nologies of digital transformation, 
the implications of which managers 
in medium-sized companies need to 
know and assess, and support them 
in successfully shaping their business 
in the future.

AUTOCAD Magazine
The manufacturer-independent 
trade journal is aimed at all users 
and decision-makers who work with 
software solutions from Autodesk. 
The magazine provides practical as-
sistance selection, introduction and 
the operation of software and hard-
ware. The focus is also on solutions 
from the areas of drive technology, 
automation, e-technology, smart 
simulation, construction, � uid and 
connection technology.

DIGITAL MANUFACTURING
DIGITAL MANUFACTURING focuses 
on fundamentals, methods, technical 
trends, IT solutions and practical ap-
plications from the � eld of the digital 
process chain in production. The 
magazine conveys the productivity 
advantages that can be achieved 
in production through the right 
strategies and solutions.

DIGITAL ENGINEERING Magazine
The trade magazine for the design 
and engineering sector reports on 
all aspects that are important in 
integrated (holistic) product develop-
ment. The focus is on solutions and 
strategies for e�  cient engineering 
as well as innovations from drive 
technology, automation, electrical 
engineering, � uid technology, con-
nection technology and construction 
components.

KGK 
Rubber, rubber, plastics
KGK is the only bilingual trade 
journal for development, processing 
and application in the rubber and 
plastics industry. International ex-
perts contribute articles on material 
analysis, recycling, quality assurance 
and new technologies. It is aimed 
at decision-makers in the industry 
as well as suppliers and machine 
manufacturers.

e-commerce magazine
The editorial sta�  of e-commerce 
magazine sees itself as an interme-
diary between suppliers and the 
market and reports independently, 
competently and critically on current 
e-commerce trends, strategies, 
applications and solutions — both 
in the local, national and global 
environment.

PLASTVERARBEITER
PLASTXNOW E-MAGAZINE
The magazine is the trade magazine 
for decision-makers in plastics 
processing. It offers practical, well-
founded information on innovative 
products and efficient manufacturing 
strategies. The focus is on solutions 
for increasing cost pressure and glo-
bal challenges. The target audience 
is specialists and managers as well as 
suppliers in the industry.

r.energy
Renewable, climate-friendly, digital 
and a� ordable: these are the require-
ments for future energy use in com-
panies and public authorities. r.energy 
provides all the information needed to 
successfully master the transformation 
towards renewable energies.
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