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TITELPORTRAIT

Seit fast 40 Jahren am Markt

KURZCHARAKTERISTIK:
AUTOCAD Magazin – Das Fachmedium für Autodesk-Anwender und 
die vernetzte Konstruktion.

Von der Komponente über CAD, PDM, ERP und Fertigung bis zum Digital 
Twin begleitet das Magazin die gesamte digitale Produktentstehung und 
verbindet Leserinteresse mit konkreten Investitions- und Digitalisierungs-
projekten.

Konstrukteure, Planer und Ingenieure sind in Entscheidungs- und Aus-
wahlprozesse eingebunden. Als Praxismagazin unterstützt das AUTOCAD 
Magazin diese Anwender dabei, ihre CAD- und PLM-Lösungen effektiv 
einzusetzen, und so die Produktentwicklung voranzutreiben und die  
Produktqualität zu optimieren.
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Keyword  
Advertising
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Whitepaper

Direktmailings

Print und  
ePaper Werbung
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Event  
Newsletter

Online Werbung

Event- 
Promotion

Videoreportage EventsDossiers

Podcasts Webinare Webkonferenzen WERBEN MIT EINER STARKEN MARKE

ERFOLGREICHE B2B- 
KOMMUNIKATION 
MIT WIRKUNG
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ZIELGRUPPE

Das AUTOCAD Magazin wendet 
sich als unabhängiges Praxis-
magazin an alle Anwender und 
Entscheider von Firmen, die mit 
Autodesk-Lösungen oder darauf 
basierenden Branchen-, Konstruk-
tions-, Planungs- und Entwick-
lungs-Applikationen anderer 
Hersteller arbeiten.
 
ZIELGRUPPE:
• Konstrukteure
• Ingenieure
• Planer
• Architekten
• Entwickler
• �techn. Lehrstühle an Universi-

täten und Fachhochschulen für 
Konstruktion

• �allgemein alle AUTODESK  
Software Anwender 

Branchen:
Maschinenbau, Mechanik, 
Automatisierung, Anlagenbau, 
Architektur, Bauwesen, Generative 
Fertigung, Industrie 4.0, Automati-
sierung, Fabrikautomation

Architekten

techn. Lehrstühle

Entscheider

Konstrukteure

Ingenieure

Planer
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25.598*   
Komplett verbreitete Auflage 

Print + ePaper

83.078 
p.M. Unique Visitors 

(Stand: Juli 2026,  
Google Analytics 4)

19.350 
Gesamtzahl aller Follower 

(Stand: August 2026)

94.526  
p.M. Page Impressions 

(Stand: Juli 2026,  
Google Analytics 4)

7.062  
Abonennten des  

wöchentlichen Newsletters

23.598 
ePaper Verbreitung 

Facts &
     Figures

2.000  
Exemplare 

verbreitete Auflage PrintQ2/2026

Quellen: 
IVW, Google Analytics 4
*bestehend aus:
- Newsletter Abonnenten IVW
- Wechselversand (E-Mail) IVW
- Online-Kioske IVW
- verbreitete Print Auflage
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VERBREITUNG PRINT & ONLINE

Unsere Reichweiten

VERBREITUNG  
AUTOCAD MAGAZIN
Die digitale Verbreitung unserer 
Inhalte steht im Zentrum unserer 
Strategie. Wir entwickeln unsere 
Distributionskanäle kontinuierlich 
weiter und nutzen die Möglich-
keiten moderner Plattformen, um 
hochwertigen Content genau dort 
verfügbar zu machen, wo unsere 
Zielgruppen ihn erwarten. Ob über 
unsere Social-Media-Kanäle oder 
die digitalen Leser-Kioske von Luft-
hansa und Star-Alliance-Partnern 
und führenden Hotelgruppen –  
wir steigern unsere digitale Reich
weite kontinuierlich und gewinnen  
täglich neue Leserinnen, Leser  
und Follower.

Für das AUTOCAD Magazin be-
deutet das konkret, dass wir unsere 
ePaper-Ausgabe an einen Adress
pool von zirka 23.598 Adressen 
im Wechselversand verschicken 
– pro Ausgabe jeweils über 20.000 
ePaper Leser.

Airlines

Universitäten  
und Hochschulen

Newsletter

Social Media
Abonnenten  

und strategische  
Empfänger

Top-Hotels

WebinarWebinar

Onlinekioske

Email  
Wechselversand

GENIOS Online- 
Pressearchiv

Auslage auf 
Messen & Events

Wir informieren  
unsere Leser,  

wo immer sie sind

Print  
und Online
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TERMIN- UND THEMENPLAN   

In jeder Ausgabe des AUTOCAD Magazins finden Sie eine Auswahl folgender Kernthemen: 
3D-Drucker   3D-Laserscanner   Anlagenbau   Antriebstechnik   Applikationen für Maschinenbau    
Autodesk-Software   Automatisierung   BIM   CAD   CAD-Praxis   CAM   Digitale Fabrik   Elektrotechnik    
Fabrikautomation   Fabrikplanung   Fluidtechnik   Generatives Design   Generative Fertigung   GIS    
Grafiklösungen   Großformatdrucker   Industrie 4.0   Konstruktionselemente   Lineartechnik   Maschinenbau   
Mechanik   PDM   PLM   Produktentwicklung   Sensorik   Simulation   Tools und Utilities   Verbindungstechnik   
Werkstoffe   Workstations             

Termine Schwerpunkte Special Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

08/26
ET: 	 03.12.26
RS: 	 26.10.26 
AS: 	 12.11.26 
DU: 	 19.11.26

•	 Fabrikplanung
•	 Maschinenelemente
•	 Branche: Luft- und Raumfahrt

•	 EXPERTENTALK: 
Produktentwick-
lung in der Luft- 
und Raumfahrt

•	 Virtual & Extended 
Reality

•	 PDM & PLM
•	 Projekt- und Kosten-

management

13.-15.01.27 	 EUROGUSS, Nürnberg 
13.-15.01.27 	 Infratech, Essen

01/27
ET: 	 19.02.27
RS: 	 12.01.27 
AS: 	 29.01.27 
DU: 	 03.02.27

•	 Workflow: Design und Konstruktion
•	 Titelthema: KI-gestütztes Engineering und 

CAD der nächsten Generation
•	 Praxis: KI-Funktionen in Autodesk Fusion
•	 Branche: Maschinenbau

•	 EXPERTENTALK: 
Von CAD zum 
KI-Copiloten: 
Wie verändert 
generative KI  
die Produktent-
wicklung? 

•	 Antriebstechnik, 
Konstruktions
methodik

•	 Engineering  
Compliance

24.-25.02.27	 Maintenance, Dortmund
02.-04.03.27 	 JEC World, Paris
16.-18.03.27 	 Embedded World 2027, Nürnberg
16.-18.03.27 	 LogiMAT, Stuttgart

02/27
ET: 	 22.03.27
RS: 	 10.02.27 
AS: 	 01.03.27 
DU: 	 04.03.27

•	 Workflow: Virtuelle Inbetriebnahme
•	 Titelthema: Simulation, digitale  

Zwillinge und virtuelle SPS-Tests  
beschleunigen die Inbetriebnahme

•	 Hersteller-CAD-Daten  
für Autodesk-Anwender

•	 Branche: Anlagenbau

•	 Webkonferenz: 
ESPR und digita-
ler Produktpass: 
Neue Anfor-
derungen an 
Konstruktion, 
PLM und Nach-
haltigkeit

•	 Smart Factory
•	 Physik-KI und Large 

Physics-Modelle (LPM)

06.-08.04.27 	� Aircraft Interiors Expo 2027,  
Hamburg

05.-08.04.27 	 Hannover Messe, Hannover

Bewerben Sie sich für einen 

 EXPERTENTALK  
passend zu Ihren Produkten  

und Lösungen!

ET: Erscheinungstermin  RS: Redaktionsschluss  AS: Anzeigenschluss  DU: Druckunterlagenschluss

https://www.autocad-magazin.de/termine/
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Termine Schwerpunkte Special Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

03/27
ET: 	 03.05.27
RS: 	 22.03.27 
AS: 	 12.04.27 
DU: 	 15.04.27

•	 Workflow: Simulation
•	 Titelthema: Simulation von Anfang an – 

Shift Left Engineering, Upstream- 
Simulation und Multiphysik

•	 Praxis: Autodesk Fusion Simulation  
Extension

•	 Branche: Elektrotechnik

•	 EXPERTENTALK: 
Shift Left Engi-
neering – Simula-
tion bereits in der 
Konzeptphase

•	 Sensorik
•	 Additive Fertigung

11.-13.05.27	 Sensor + Test, Nürnberg
11.-13.05.27 	 PCIM Europe, Nürnberg
12.-13.05.27 	 All about automation, Heilbronn
22.-24.06.27 	� THE BATTERY SHOW EUROPE,  

Stuttgart

04/27
ET: 	 09.06.27
RS: 	 26.04.27 
AS: 	 14.05.27 
DU: 	 21.05.27

•	 Workflow: Systems Engineering
•	 Titelthema: Softwaredefinierte Produktent-

wicklung und digitaler Zwilling
•	 Praxis: Autodesk Vault als Datenrückgrat
•	 Branche: Automobilbau

•	 EXPERTENTALK: 
Softwaredefinier-
te Produkte – wie 
Software Ent-
wicklung, Wert-
schöpfung und 
Geschäftsmodel-
le verändert

•	 PDM/PLM
•	 Modellbasierte 

Systementwicklung 
(MBSE)

•	 Predictive  
Maintenance

01.-02.06.27 	 All about automation, Hamburg
23.-25.06.27 	 The Smarter E Europe, München
23.-25.06.27 	 ees Europe, München
23.-25.06.27 	 EM-Power Europe 2027, München
23.-25.06.27 	 Intersolar Europe 2027, München
Anfang Juni	� Autodesk Automotive Innovation 

Forum

05/27
ET: 	 26.07.27
RS: 	 16.06.27 
AS: 	 05.07.27 
DU: 	 08.07.27 

•	 Workflow: Nachhaltigkeit
•	 Titelthema: Eco Engineering &  

Circular Design
•	 Praxis: Integration der Autodesk  

Construction Cloud in Autodesk Forma
•	 Branche: Bauwesen und Infrastruktur

•	 Special  
Schulungen

•	 EXPERTENTALK: 
Was Produkte 
langlebig, 
reparierbar und 
wiederverwert-
bar macht

•	 Leichtbau
•	 Additive Fertigung  

in Bauwesen und 
Infrastruktur

26.-27.08.27 	 All about Automation, Zürich
01.-04.09.27 	 SMM 2027, Hamburg
15.-16.09.27 	 All about automation, Chemnitz
15.-17.09.27	 Autodesk University

https://www.autocad-magazin.de/termine/
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Termine Schwerpunkte Special Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

06/27
ET: 	 15.09.27
RS: 	 06.08.27 
AS: 	 25.08.27 
DU: 	 30.08.27

•	 Workflow: Smart Manufacturing
•	 Titelthema: Von der Konstruktion  

in die Fertigung
•	 Praxis: Autodesk Fusion for  

Manufacturing, Autodesk FlexSim  
für Fabriksimulation

•	 Branche: Metallbearbeitung

•	 Webkonferenz: 
AI Act und neue 
Produkthaftung 
– Auswirkungen 
auf die KI-ge-
stützte Produkt-
entwicklung

•	 CAM
•	 Blechbearbeitung
•	 Fertigungssimulation

21.-22.09.27 	 All about automation, Düsseldorf
11.-15.10.27 	 Fakuma, Friedrichshafen
26.-29.10.27	 Blechexpo, Stuttgart
26.-29.10.27 	 formnext, Frankfurt

07/27
ET: 	 04.11.27
RS: 	 24.09.27 
AS: 	 13.10.27 
DU: 	 18.10.27

•	 Workflow: GIS, BIM und  
Asset Management

•	 Titelthema: Planung, Bau und Betrieb 
intelligenter Energie-Infrastrukturen

•	 Praxis: Autodesk Forma als Einstiegspunkt 
in die digitale Planung

•	 Branche: Energietechnik

•	 Lifecycle Sustainabili-
ty Management (LCA)

•	 CAD-Datenkonver-
tierung

23.-25.11.27 	� SPS smart production solutions, 
Nürnberg

eMagazin
ET: 	 04.11.27
RS: 	 24.09.27 
AS: 	 13.10.27 
DU: 	 18.10.27

Sonderheft Smarte Produktion 
Die additive Fertigung erweitert die industrielle Produktion – das Sonderheft zeigt,  
wie aus Ideen marktfähige Bauteile entstehen. 
Im Fokus stehen fertigungsgerechtes Konstruieren, Simulation und Topologieoptimierung  
für leistungsfähige Designs. Durchgängige Datenprozesse von der Aufbereitung bis zur  
Bauvorbereitung sichern dabei stabile und fehlerfreie Abläufe. 
Beleuchtet werden 3D-Druckverfahren, Werkstoffe, Software und Anlagen sowie die Auto-
matisierung von Workflows. Hybride Fertigungskonzepte und die Integration in bestehende 
Produktionsumgebungen gehören hier zu den wichtigen Anforderungen der Industrie. 
Außerdem zeigt das Sonderheft, wie sich Prozesskontrolle, Qualitätssicherung und Rückver-
folgbarkeit schnell und kostensparend umsetzen lassen. Nachbearbeitung, Recycling und 
On-demand-Fertigung erschließen neue Geschäftspotenziale.
EXPERTENTALK: Von der Konstruktion zur Serie: Durchgängige Prozesse in der additiven 
Fertigung 
ZU DEN SONDERHEFT MEDIADATEN 

https://www.autocad-magazin.de/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/65/b2/65b22ce9cfa5e/acm-mediadaten-smarte-produktion.pdf


Mediadaten 2027	 AUTOCAD Magazin� 11

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

Termine Schwerpunkte Special Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

08/27
ET: 	 06.12.27
RS: 	 26.10.27 
AS: 	 15.11.27 
DU: 	 18.11.27

•	 Workflow: Engineering IT
•	 Titelthema: Die vernetzte Engineering-

Plattform für System-in-Systems- 
Konzepte (SiS)

•	 Praxis: Cybersecurity in der Konstruktion
•	 Branche: Luft- und Raumfahrt

•	 EXPERTENTALK: 
Engineering 
2030 – Trend-
umfrage zu KI, 
Digital Thread 
und souveränen 
Cloud-Architek-
turen

•	 Projektmanagement
•	 Kostenmanagement 

in der Produktent-
wicklung

•	 CAD-Hardware

11.-13.01.28	 InfraTech, Essen
18.-20.01.28	 EUROGUSS, Nürnberg

01/28 •	 Workflow: Design und Konstruktion
•	 Titelthema: Automatisierte Konstruktion – 

Produktentwicklung mit Regeln, Vorlagen 
und KI

•	 Praxis: Autodesk Inventor und Autodesk 
Platform Services

•	 Branche: Maschinenbau

•	 EXPERTENTALK: 
Konstruktions-
automatisie-
rung – weniger 
Routine, bessere 
Konzepte

•	 Antriebstechnik
•	 Konstruktions

methodik

https://www.autocad-magazin.de/termine/
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ANZEIGENPREISLISTE PRINT UND ePAPER

Musterformate und Preise für unsere Printanzeigen

1/1

1/3 HOCH 1/3 QUER 1/4 QUER + 1/4 ECK 1/4 HOCH 1/8

1/2 HOCH 1/2 QUER JUNIORPAGE

WEITERE  WERBEFORMEN  AUF ANFRAGE

im Satzspiegel 
180 x 266 mm

im Satzspiegel 
58 x 266 mm

im Satzspiegel 
180 x 86 mm

im Satzspiegel 
90 x 130 mm

im Satzspiegel 
42 x 266 mm

1/8 quer
90 x 60 mm

im Satzspiegel 
180 x 65 mm

im Anschnitt 
52 x 297 mm

1/8 hoch 
42 x 130 mm

im Satzspiegel 
90 x 266 mm

im Satzspiegel 
180 x 130 mm

im Satzspiegel 
132 x 187 mm

im Anschnitt 
210 x 297 mm

im Anschnitt 
75 x 297 mm

im Anschnitt 
210 x 105 mm

im Anschnitt 
105 x 147 mm

im Anschnitt 
210 x 74 mm

im Anschnitt 
105 x 297 mm

im Anschnitt 
210 x 147 mm

im Anschnitt 
150 x 212 mm

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

7.700,– €

3.560,– € 3.560,– € 2.760,– € 2.760,– € 1.650,– €

5.000,– € 5.000,– € 5.640,– €
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ANZEIGENPREISLISTE PRINT UND ePAPER

Weitere Musterformate und Preise für unsere Printanzeigen

2/1

2x 1/3 SEITE ÜBER BUND JUNIORPAGE ÜBER BUND

2x 1/2-SEITE ÜBER BUND 2/3-SEITE ÜBER BUND

3% 6% 10% 15%

Malstaffel

ab  
2 Anzeigen

ab  
4 Anzeigen

ab 
6 Anzeigen

ab  
8 Anzeigen

5% 10% 15% 20%

Mengenstaffel

ab  
2 Seiten

ab  
4 Seiten

ab  
6 Seiten

ab  
8 Seiten

Alle Anzeigenangebote des Print- 
Magazins verstehen sich inklusive der 
Verbreitung als ePaper.

Zuschläge Platzierung:
• �15 % Zuschlag 

für 4. Umschlagseite (Rücktitel)
• �10 % Zuschlag  

für 2., 3. Umschlagseite, Inhalt  
und Editorial

• �10 % Zuschlag 
für Platzierungswunsch

RABATTE 
Bei Abnahme innerhalb eines Inser-
tionsjahres (Beginn mit dem Erscheinen 
der ersten Anzeige).

Auf alle Schaltungen, die über eine 
Werbe- oder Mediaagentur erfolgen, 
gewähren wir bis zu 15% AE. 

im Anschnitt 
420 x 297 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 420 x 105 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 300 x 212 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 210 x 147 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 150 x 297 mm

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten AD+ 
IHR VISUELLES HIGHLIGHT IM ePAPER:- Anzeigen Animation:� +750,– €- Videoeinbindung:� +1.250,– €- Animation + Video:� +1.750,– €

NEU

14.600,– €

6.760,– € 10.720,– €

10.000,– € 7.120,– €
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 Sie planen, die Abläufe in Ihrem Unternehmen mit 

einer effizienten PDM/PLM-Lösung zu optimieren
ORCON ist seit über 30 Jahren in diesem Marktsegment tätig und bietet Ihnen einen enormen Erfahrungsschatz. 

Die konsequente Nutzung einmal erstellter Modelle, Zeichnungen und Daten von Produkten bringt die gewünschte 

E� ektivitätssteigerung. Das setzt ein tiefes Verständnis des Softwareherstellers für die Prozesse beim Kunden voraus. 

Genau darin liegt die Stärke von ORCON – Nähe zum Kunden, nachhaltige Partnerschaft und e�  zienter Support.

Phoenix/PDM
vereint das gesamte Wissen und die geballte Erfahrung aus 

über 30 Jahren Projektarbeit. Ausgerichtet auf die CAD-

Programme von Autodesk, PTC und SolidWorks bietet es 

leistungsstarke Schnittstellen und eine einfach zu bedie-

nende Benutzeroberfl äche. Die Entwicklung und der Sup-

port von Phoenix/PDM mit sämtlichen Schnittstellen zu 

den Autodesk Produkten AutoCAD und Inventor wird durch 

ORCON durchgeführt. Die Schnittstellen sind vollständig 

in die CAD-Benutzeroberfl äche integriert.AutoCAD und Inventor Schnittstellen auf einen Blick•   Funktionen zur Kommunikation mit Phoenix/PDM sind 

direkt in der CAD-Oberfl äche integriert.
•   Schnelle Einarbeitung. Für den größten Teil der tägli-

chen Arbeit sind nur vier Phoenix/PDM Funktionen im 

CAD erforderlich: Laden – Speichern – Kopieren – Aktu-

alisieren.
•   Bidirektionales Synchronisieren von Modell-Parametern 

und –Eigenschaften (iProperties).
•   Beinhaltet verschiedene auswählbare Strategien zur Mo-

dell-Versionierung.•   Übersicht über die Modellverwendung ist immer direkt 

im Zugri� .•   Automatisches Ausfüllen des Zeichnungs-Schriftfel-

des einschließlich der Änderungshistorie mit Daten aus 

Phoenix/PDM.•   Nachladen und Aktualisieren von Teilen oder Baugruppen 

im Team (Concurrent Engineering).
•   Unterstützung des Concurrent Engineering durch die ge-

zielte Vergabe und Darstellung von Schreibrechten.

ORCON GmbHBahnhofstraße 26D-72138 Kirchentellinsfurt

+49 (0) 71 21 / 5 14 92-0info@orcon.dewww.orcon.de

DIE LÖSUNG FÜR IHR INDIVIDUELLES PDM/PLM.
Schnittstellen zu CAD Systemen:

AutoCAD | INVENTORPTC CREO | SOLIDWORKS

•   Zahlreiche Automatismen für die Übergabe von Informatio-

nen an weitere Programme, insbesondere das ERP-System

•   Kopier-Assistent zur Verwendung von Baugruppen-Vor-

lagen.
•   Unterstützung der Multi-Body-Konstruktion.
•   Automatisches Erstellen und Konvertieren von DXF, 

TIFF, PDF- und Modell-Vorschau-Dateien über den Job-

server Phoenix/RCS.

ANZEIGE
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2/1 Seite:

max. 6.300 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 2 Bilder + Logo/QR 
(wenn ein QR-Code eingebaut werden 
soll, verringert sich die Zeichenzahl oder 
die Anzahl der Bilder)

1/1 Seite:

max. 3.200 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bilder 
+ Logo/QR

1/2 Seite: 

max. 1.500 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild
+ Logo/QR

MEHR SICHTBARKEIT FÜR IHR UNTERNEHMEN: 
Advertorials verbinden redaktionelle Inhalte mit werblicher Kommunikation. Sie sind als Anzeige 
gekennzeichnet, fügen sich harmonisch in das redaktionelle Umfeld ein und vermitteln Ihre Botschaft 
in Form eines informativen, journalistisch aufbereiteten Beitrags mit echtem Mehrwert für die Leser.

Bitte beachten: Für die Annahme von Advertorial-Daten gilt der jeweilige 

Nach dem europ. Urheberrecht ist die Nennung des Fotografen und des Rechteinhabers zwingend erforderlich.  

Bilder: bei einer Aufl ösung von 300 x 300 dpi sollten die Bilder mindestens 18 cm breit sein
Firmenlogo: möglichst als EPS-Datei, sonst JPG

Redaktionsschlusstermin. 

8.760,– € 4.620,– € 3.000,– €

ADVERTORIALS 

Redaktionelle Anzeigen

Boostern Sie Ihr  Print Advertorial  durch ein  REICHWEITEN- PAKET
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MARKETPLACE PRINT & ONLINE

Anbieterübersicht

EINKAUFSFÜHRER

Durchbuchung für 8 Ausgaben  
(inkl. Logo und Firmenprofil),  
Veröffentlichung in Print & Online.

in 1 Rubrik 1.250,– €

in 2 Rubriken 2.150,– €

in 3 Rubriken 3.000,– €

in 4 Rubriken 3.800,– €

je weitere Rubrik 850,– €

SCHULUNGSANBIETER

Autorisierte Trainings-Center und  
nichtautorisierte Schulungsanbieter. 
Veröffentlichung in Print & Online.

Buchung mit Logo 
für 8 Ausgaben

790,– €

APPLIKATIONSVERZEICHNIS

Erscheint automatisch in Print & Online. 
 
 

Buchung mit  
Logo und Text für  
8 Ausgaben

1.250,– €



Mediadaten 2027	 AUTOCAD Magazin� 16

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

SONDERWERBEFORMEN

Umschlag mit
eingeklappter Vorderseite
Die nach links ausklapp-
bare Seite ist mit der Titel-
seite verbunden. 4-seitig. 
Die Produktion erfolgt 
durch den Verlag.

Umschlag mit
eingeklappter Rückseite
Die nach rechts ausklapp-
bare Seite ist mit der 
hinteren Umschlagseite 
verbunden. 4-seitig. 
Die Produktion erfolgt 
durch den Verlag.

Titel-Flappe
1/1 Seite wird zur einen 
Hälfte über den Titel und 
zur anderen Hälfte über 
die hintere Umschlagseite 
gelegt. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

Altarfalz-Titel
Titel lässt sich nach links 
und rechts  ausklappen. 
2-seitig. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

Wir entwickeln individuelle Kommunikationslösungen – passgenau, zielgerichtet und crossmedial. 
Sprechen Sie mit uns über Ihre Ideen.

Technische Daten und Preise zu allen Sonderwerbeformen auf Anfrage.

SONDERWERBEFORMEN 

Feiern Sie mit uns  
Ihr Jubiläum,  
wir unterstützen Sie!

Interview, Advertorial, 
Redaktion

PREIS AUF ANFRAGE

Bewerbung in unserer  
Jobbörse auf Anfrage.

PREIS AUF ANFRAGE

JUBILÄUM

JOBBÖRSE
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über dem Header 
platziert

Größe: 728 x 90 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

bestehend aus 
Top-Element und 
zwei Skyscrapern

Größe:  980 x 90 Pixel (head) oder 
1.200 x 90 Pixel (head)

   plus 2x 160 x 600 Pixel (links + rechts)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

Platzierung direkt unter 
der Seitennavigation

Größe: 960 x 250 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

rechts neben der 
Website

Größe: 120 x 600 Pixel 
  oder 160 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

deckt den oberen rech-
ten Rand der Seite ab
mit klickbarem, farbi-
gem Hintergrund

Größe: 728 x 90 Pixel (oben)
  160 x 600 Pixel (unten)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

klappt zur Seite auf, 
sobald er mit der Maus 
berührt wird

Größe:  160 x 600 Pixel (geschlossen)
  420 x 600 Pixel (geöff net)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5

175,– €

300,– € 175,– €

300,– €

200,– €

300,– €

  LEADERBOARD *  

  BRANDGATE * 

WALLPAPER * 

EXPANDABLE      
SKYSCRAPER * 

BILLBOARD AD * 

SKYSCRAPER * 

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate Die mit * gekennzeichneten Formate können 
nicht mobil ausgespielt werden. Bitte liefern Sie 
uns hier zusätzlich eine Halfpage Ad an.

!
Preise per 1.000 Ad Impressions



Mediadaten 2027	 AUTOCAD Magazin� 18

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

 
 

Text:   max. 3.000 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) 

Bildgröße:  16:9, 1.000 px Breite

Platzierung 
direkt im Content

Größe: 800 x 500 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png
Hintergrundfarbe: als Hexadezimalcode
Farbe für Abgrenzung: als Hexadezimalcode

Platzierung 
direkt im Content

Länge des Videos: max. 15 Sekunden
Größe:  Ausspielung im Format 16:9
Dateigröße:  max. 4 MB
Media:  MPG, MPEG, WMV, AVI

Platzierung 
von Text auf Ad

Text:   max. 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 
optionale Dachzeile 
(max. 30 Zeichen inkl. Leerzeich.)

Bildgröße:  300 x 300 Pixel, (unteres Drittel 
im Bild ohne Text)

Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 250
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

175,– €

300,– € 250,– € 790,– €

250,– € 250,– €

  CONTENT AD

  SCROLL AD

NATIVE ADHALFPAGE AD

VIDEO AD XL

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate
Preise per 1.000 Ad Impressions

ONLINE-EVENT-
KALENDER- 
EINTRAG

DATENANLIEFERUNG: 
Alle technischen Spezifikationen 

finden Sie unter:   win-verlag.de/techspec

http://win-verlag.de/techspec
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NEWSLETTER

Ihre Werbemöglichkeiten in unserem wöchentlichen Redaktionsnewsletter  

 
 

Text:   40 Zeichen Dachzeile, 
60 Zeichen Überschrift, 
bis 300 Zeichen Fließtext

Bildgröße:  300 x 169 Pixel

  
 

Bildgröße:  630 x 140 Pixel

*keine animierten Banner möglich

  
 

Bildgröße:  630 x 250 Pixel

*keine animierten Banner möglich

950,– € 950,– € 1.040,– €

BILLBOARD AD*SUPERBANNER*TEXTANZEIGE 
MIT BILD  
(TEXTAD)

Versandtermin Newsletter:  wöchentlich jeden Donnerstag (außer an gesetzlichen Feiertagen)
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SONDER- & THEMEN-NEWSLETTER

SONDERNEWSLETTER TERMINE
Zu folgenden Messen und Themen haben wir Sondernewsletter geplant:

Datum Messe/Thema

am letzten Donnerstag im Monat Künstliche Intelligenz (KI)  
(medienübergreifend) 

27.04.2027 Sensor+Test

31.08.2027 Autodesk University

12.10.2027 Formnext



Mediadaten 2027	 AUTOCAD Magazin� 21

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

EVENT-PROMOTION

Events, Seminare, Webinare, Roadshows

Mehr Reichweite. Mehr Teilnehmer.

Steigern Sie die Sichtbarkeit Ihrer Ver-
anstaltungen und gewinnen Sie gezielt 
neue Teilnehmer für Webinare, Produkt-
präsentationen, Demos oder Online-
Schulungen. 

Mit einer Reichweite von über 25.000 
potenziellen Interessenten platzieren 
Sie Ihre Event-Einladung direkt bei 
Ihrer relevanten Zielgruppe – für mehr 
Anmeldungen und nachhaltige 
Markenpräsenz.

INHALTE:
Das Event-Paket beinhaltet ganz 
konkret:

•  Event-Ad im Redaktionsnewsletter 
mit Teaser-/Onlinetext 
(40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen 
Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext, 
Bildgröße 300 x 169), Bild und Verlin-
kung direkt zu Ihrem Anmeldeformular.

•  Der Beschreibungstext (max. 4.000 
Zeichen), steht als Online-Advertorial, 
mit Verlinkung ebenfalls zum Anmelde-
formular. Der Beitrag wird zusätzlich 
auch über unsere Social-Media-Kanäle 
ausgespielt.

•  Das Advertorial wird als Teaser zusätz-
lich im Event-Kanal des gewählten 
Magazin ausgespielt.

•  Laufzeit: 1 Monat

EVENT-PAKET PREIS:� 1.850,– €
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Sie möchten mit Ihrer Zielgruppe direkt in Kontakt 
treten, sich als Lösungsanbieter platzieren und neue 
Kontakte generieren? Als Partner unserer Fach-
kongresse erreichen Sie Fachkräfte und Entscheider 
aus unterschiedlichen Branchen. Begeistern Sie Ihre 
Zielgruppe mit Ihren Innovationen und Leistungen 
und bauen Sie eine langfristige Beziehung zu Ihren 
Kunden auf.

DARUM LOHNT SICH EINE BETEILIGUNG
Fachkongresse bieten die ideale Plattform, um 
persönlich mit potenziellen Kunden ins Gespräch zu 
kommen, neue Kontakte zu knüpfen und Ihre Marke 
als kompetenten Branchenpartner zu positionieren. 
Der direkte Austausch erleichtert die Vorstellung 
erklärungsbedürftiger Produkte, schaff t Vertrauen 
und fördert nachhaltig Lead-Generierung sowie 
Markenaufbau.

DIREKTE KOMMUNIKATION
Kontakt zu Ihrer Zielgruppe und können ohne 
Streuverluste neue Geschäftskontakte knüpfen 
sowieso bestehende Kontakte pfl egen.

PRÄSENTATION IHRER PRODUKTE
Unsere Teilnehmer erwarten Lösungen für die 
Herausforderungen ihres berufl ichen Alltags. 
Unterstützen Sie sie hierbei mit Ihren Produkten 
und Dienstleistungen und nutzen Sie die Plattform, 
um der Branche neue Produkte vorzustellen.

STEIGERUNG IHRES BEKANNTHEITSGRADES
Profi tieren Sie von unserer medialen Berichterstat-
tung unserer reichweitenstarken Fachmedien.

MARKTFORSCHUNG
Sie erfahren mehr über die aktuellen und künftigen 
Bedürfnisse Ihrer Zielgruppe. Spüren Sie die Trends 
auf und holen Sie sich Inspiration für Ihre Produkt-
innovationen.

Ihr Mediaberater berät Sie gerne individuell 
zu den geplanten Events und Ihren Beteiligungs-
möglichkeiten – vom Sponsoring bis hin zur 
Ausstellerpräsenz.

B2B-EVENTS

Treffen Sie Ihre Zielgruppe auf unseren Fach-Events
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STAND-ALONE-E-MAIL & STAND-ALONE-E-MAIL+

Eine Stand-alone-E-Mail ist eine aktionsbezogene 
Werbeform, die in der Regel nur einmal versandt 
wird.

Sie haben bei uns die Wahl, ausschließlich unsere 
eigenen Newsletter-Adressen auszuwählen oder 
aber die gesamte Adressbasis unseres Medianetz-
werks zu buchen. 

Basis für die nachstehend genannte maximale 
Reichweite von über 49.971 Empfängern ist 
unsere Heftzielgruppe.

Mit E-Mail+ können wir darüber hinaus auch Ihre 
individuellen Wünsche bedienen: Sie können in 
der Zielgruppe weitere Einschränkungen vorneh-
men, wie etwa Betriebsgröße oder Branche. 

Bei dieser Werbeform verschickt der Eigentümer 
der Adresse im Auftrag der buchenden Firma 
die Stand-alone-E-Mail. Absender ist also der 
Adresseninhaber und nicht die werbende Firma. 
Da das werbende Unternehmen exklusiv in der 
Mail genannt wird, ist der Aufmerksamkeitsgrad 
sehr hoch.  

Ihr Nutzen im Detail:
• �Traffic für Ihre Landingpage ohne große  

Umwege

• �Geringe Streuverluste durch sehr  
vertikale Adressen

• �Hoher Aufmerksamkeitsgrad in der Zielgruppe
• �Exklusive Vorstellung des Unternehmens
• �Imagetransfer durch Verwendung unseres  

Magazintitels im Kopf der Mail

Selbstverständlich entsprechen alle unsere 
Adressen und die unserer Partner den strengen 
Bestimmungen der DSGVO.

STANDARD MAGAZIN ZIELGRUPPE 
4.590,– €

STAND-ALONE EMAIL+ MIT SELEKTION
10.000		    4.990,– €

20.000		    8.920,– €

30.000		  13.090,– €

40.000		  16.650,– €

Höhere Aussendungen auf Anfrage.

Bei zusätzlichen Einschränkungen oder einem 
Zielgruppenwechsel können die Preise und die 
Reichweiten jedoch variieren.
Die technischen Vorgaben erhalten Sie von  
unseren Mediaberatern.
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Online-Advertorials lassen sich über diverse andere Online-Medien 
bewerben und damit die Anzahl der Leser erhöhen. Wir bieten Ihnen 
daher verschiedene ergänzende Maßnahmen an, um den Traffi  c auf 
Ihrem Online-Advertorial zu steigern.

REICHWEITEN-PAKETE ZUBUCHBAR
Im Rahmen unserer Reichweiten-Pakete bieten wir Ihnen 
zusätzlich an, Ihr Online Advertorial als Advertorial in der Print- 
und ePaper-Ausgabe zu veröff entlichen, sowie auf unseren 
Social-Media-Kanälen zu verbreiten.

Wir sprechen hier von einer maximal möglichen redaktionellen
Reichweite, die Sie nutzen können.

Online-Advertorial News+ 
Veröff entlichung Ihres Online-Advertorials auf der jeweiligen Website 
für einen Monat (mind. 500 - max. 4.000 Zeichen + zwei Bilder) 
und über unseren wöchentlichen Newsletter einmalig beworben.

ONLINE-ADVERTORIALS & REICHWEITEN-PAKETE

Nutzen Sie die Stärke von Online-Advertorials schon?

1.570,– €

UNSERE PAKETPREISE:

Boostern Sie Ihr  Print Advertorial  durch ein  REICHWEITEN- PAKET



IHR BANNER
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Auf unseren Fachpor-
talen zeigen Nutzer 
Interesse an einem be-
stimmten Themengebiet 
und werden markiert. 
So erhalten wir über 
Retargeting Zugang zur 
Zielgruppe in verschie-
denen Netzwerken.

Im Namen unserer 
Fachmedien schalten wir 
für Ihr Unternehmen 
Anzeigen auf Social Media, 
unseren Portalen und im 
Google-Netzwerk – und 
erreichen so die Zielgruppe 
über verschiedene Kanäle. 
Sie benötigen hierfür 
keinen eigenen Social-
Media-Account.

SOCIAL TARGETING META 
SMALL
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING META 
•  Garantierte Reichweite: 

20.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING LINKEDIN 
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung: in LinkedIn 

Timeline
•  Laufzeit: 1 Monat

SOCIAL TARGETING NETWORK 
•  Garantierte Reichweite: 

40.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook, 

Instagram Timeline und 
LinkedIn Timeline sowie auf 
ausgewählten Seiten des 
Google-Display-Netzwerks

•  Laufzeit: 
frei wählbar ab 1 Monat

REICHWEITEN-BOOSTER

Social Targeting so funktioniert es!

1.900,– € 2.900,– € 2.900,– € 5.900,– €

BEKOMMEN IHREN BANNER AUSGESPIELTZEIGEN INTERESSE



Mediadaten 2027	 AUTOCAD Magazin� 26

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

AUSSPIELUNG ZU IHREN KERNTHEMEN
Keyword Advertising eignet sich, um branchenübergreifend zu Ihrem 
Thema Bannerwerbung zu schalten. Sie reduzieren so Streuverluste und 
platzieren Ihren Banner näher an den relevanten Themen. Mit Keyword 
Advertising erreichen Sie den Interessenten zum richtigen Zeitpunkt im 
richtigen Kontext. Platzieren Sie Ihren Banner zu den Artikeln des WIN/
VCG Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15 bis 20 Schlüsselbegriff e 
enthalten.

FAKTEN AUF EINEN BLICK

Zielsetzung  Aufmerksamkeit und Reichweite zum richtigen Zeit-
punkt im passenden thematischen Umfeld

Format Siehe Banner-Portfolio

Targeting  Themenrelevante Ausspielung zu Artikeln im VCG 
Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15-20 defi nierten 
Schlüsselbegriff e beinhalten

Service Vorab prüfen wir das Erfolgspotenzial Ihrer Keywords

Laufzeit Individuell

Reporting Tagesaktuell über unser Customer Center

Abrechnung Preis je 1.000 Ad Impressions, in Rotation

Content Ad, die zum 
Keyword „Cobots“ 
ausgespielt wird.

Muster-Darstellung:

KEYWORD ADVERTISING

Streuverluste bei der Auslieferung Ihrer Bannerwerbung reduzieren!

TKP, siehe Formate Display-Advertising/
Bannerwerbung

PREIS:
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LEADGENERIERUNG

So funktioniert es!

Nutzen Sie die Möglichkeit, sich mit unseren vielfältigen leadgenerierenden Formaten 
als kompetenter Lösungsanbieter darzustellen und neue Leads zu generieren.

Die in einer Kampagne beworbenen Inhalte Ihres 
Unternehmens sind für den User erst nach einer 
Registrierung freigeschaltet.

Erfolgskontrolle im Customer Center – 
effi  zient und zielführend

Sie können Kontaktdaten direkt einsehen 
und für Ihr weiteres Dialogmarketing 

exportieren.

Datenschutzrelevante Informationen
• Die Datenübermittlung läuft system-gestützt im Vogel Customer Center.
• Nachweispfl ichtige Daten (zum Beispiel IP-Adresse) sind pro Lead abrufbar.
• Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
• Alle Nutzeraktivitäten sind dokumentiert und bei Bedarf ausweisbar.

zum Beispiel Whitepaper oder Live-Webinar

Verschlüsselter Inhalt
Registrierung

Qualifi zierte Leads im 
Customer Center

Freigeschalteter Inhalt
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LEAD KAMPAGNE WEBINAR 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? 
Dann ist unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das Richtige für Sie. Sie 
erhalten die Kontaktdaten unserer Nutzer, die sich für Ihr Webinar ange-
meldet bzw. nach dem Live-Termin die Aufzeichnung angesehen haben. 
Mit über 200 Webinaren im Jahr stellen wir Ihnen unsere Erfahrung und Ex-
pertise für die Durchführung dieses Formates zur Seite. Jedes Webinar wird 
durch einen Fachautoren moderiert, sodass wir Ihnen eine neutrale Platt-
form für die Vermittlung Ihrer Inhalte zur Verfügung stellen. Abhängig vom 
Thema sprechen wir Ihnen im Vorfeld eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WEBINAR AB? 
Wir erstellen eine Anmeldemöglichkeit für Ihr Live-Webinar auf einem 
unserer Fachportale. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerk-
samkeit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt unser 
Mediateam geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher 
zu stellen mit dem Fokus möglichst viele Live-Teilnehmer zu generieren. 
Die Anmeldung zum Webinar ist erst nach einer Registrierung möglich, 
natürlich erhält der User im Vorfeld eine Erinnerung zum Live-Termin. Im 
Anschluss steht der Lead in unserem Customer Center für Sie zum Down-
load und Weiterqualifi zierung bereit – natürlich alles DSGVO-konform!

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne Webinar erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, 
Karrierestufe, Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen 

im Vorfeld eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne 
sind bis zu 100 Leads inklusive, jeder weitere Lead kann auf Wunsch im 
Anschluss erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, so dass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung zur werblichen 

Ansprache.
•   Leads sind DSGVO-konform über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von drei Monaten 

den Erfolg der Kampagne sicher.
•   Neutrale Moderation durch die Fachredaktion
•   Auf Wunsch können Sie Ihr Webinar in unserem professionellen 

Webinar-Studio abhalten.
•   Technische Abwicklung durch ein erfahrenes Team 

(Know-how durch 200-300 Webinare im Jahr)

LEAD-PAKET WEBINAR

 

9.900,– €



WHITEPAPER
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LEAD-KAMPAGNE WHITEPAPER 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? Dann ist 
unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das richtige für Sie. Sie erhalten 
die Kontaktdaten unserer Nutzer, die Ihr Whitepaper gelesen haben. 
Wir helfen Ihnen gerne bei der Erstellung eines geeigneten Inhalts und 
sprechen Ihnen eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WHITEPAPER AB? 
Ihr Whitepaper wird nach Prüfung auf einem unserer Fachportale ver-
öff entlicht. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten werden 
begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksamkeit 
der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt Ihr Mediateam 
geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher zu stellen. 
Das Whitepaper ist für den User erst nach einer Registrierung zugänglich 
- natürlich erfolgt dies DSGVO-konform. Im Anschluss steht der Lead in 
unserem Customer Center für Sie zum Download und Weiterqualifi zierung 
bereit.

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, Kontaktdaten, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, 
Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen im Vorfeld 
eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne sind bis 
zu 100 Leads inklusive, jedes weitere Lead kann auf Wunsch im Anschluss 
erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, so dass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
•   Leads sind DSGVO-konform und über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von drei Monaten 

den Erfolg der Kampagne sicher.

LEAD-PAKET WHITEPAPER

 

7.900,– €
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WAS IST EINE WEBKONFERENZ?
• Eine Webkonferenz ist eine Spezialform eines Webinars 
•  Webinar mit mehreren Sponsoren und neutralen Referenten zu einem 

Trend-Thema. Veranstaltet und moderiert wird die maximal 
zweistündige Webkonferenz von der jeweiligen Fachredaktion.

•  Details zum Ablauf: Anmoderation durch den Fachredakteur, 
Vorträge zirka 15 Minuten, 20 Minuten Diskussionsrunde (optional), 
Abschluss/Verabschiedung durch den Fachredakteur.

ABLAUF DER WEBKONFERENZ
•  In Zusammenarbeit mit unserer Fachredaktion wird eine Anmeldeseite 

für die jeweilige Webkonferenz auf dem jeweiligen Magazin-Fachportal 
veröff entlicht.

•  Die Referenten treten auf der Landingpage als „Sponsoren“ auf.
•  Während einer dreimonatigen Kampagnenlaufzeit werden 

begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um Aufmerksamkeit 
der Zielgruppe auf das Thema zu ziehen.

•  Kampagnen-Experten wählen geeignete Maßnahmen aus, um den 
Kampagnenerfolg sicher zu stellen – mit dem Fokus, möglichst viele 
Live-Teilnehmer zu generieren.

• Anmeldung zur Webkonferenz erst nach Registrierung möglich.
• User erhält im Vorfeld eine Erinnerung für den Live-Termin.
• Grundsätzliche Agenda: 
 - Anmoderation durch unseren Fachredakteur
 - Vorträge max. 15 Minuten, inkl. Q&A-Session am Ende
 - 20 Minuten Diskussionsrunde
 - Verabschiedung durch unseren Fachredakteur

IHR NUTZEN:
•  Sie profi tieren von der Fachkompetenz unserer Redaktionen
•  Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten‚ 

mit umfangreichen Kontaktinformationen
•  Keine Aufwände für die Erstellung von Whitepaper oder Werbemitteln
•  Jeder Lead durchläuft Qualifi zierung -> hohe Qualität der Angaben 
•  Alle Leads haben eine gültige EWE -> DSGVO-konform
•  Kampagnen-Experten stellen den Erfolg der Kampagne sicher  

Lead Merkmale: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, 
Funktion, Position, Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße

75 Leads inklusive, jeder zusätzliche Lead kann auf Wunsch 
im Anschluss erworben werden.

LEADGENERIERUNG MIT WEBKONFERENZ-SPONSORING

5.500,– €

•	� ESPR: Neue Anforderungen an Konstruktion, PLM und  
Nachhaltigkeit

•	� AI Act und neue Produkthaftung –  
Auswirkungen auf die KI-gestützte Produktentwicklung

THEMEN IN 2027:
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WAS IST EIN DOSSIER?
Eine Zusammenfassung bereits erschienener redaktioneller Artikel zu 
einem Trend-Thema, anschließend wird das Dossier als Whitepaper hinter 
einer Registrierung veröff entlicht.
Sie haben aktuell keinen eigenen Content, suchen aber genau zu diesem 
Trend-Thema Interessenten? Dann werden Sie Sponsor eines Dossiers, 
somit können Sie sich zu einem hochwertigen Inhalt platzieren und 
qualifi zierte Leads generieren.

ABLAUF LEAD SPONSORING KAMPAGNE MIT EINEM DOSSIER:
Wir erstellen das redaktionelle Dossier, sowie alle dazugehörigen 
Werbemittel für Sie. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksam-
keit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählen unsere Media-
berater geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher 
zu stellen. Der Download eines Dossiers ist erst nach einer Registrierung 
möglich.

IHRE LEADMERKMALE: 
Bei einem Lead Sponsoring erhalten Sie folgende Daten: Name, 
E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, Branche, 
Firma mit Adresse, Betriebsgröße und Interesse am Thema.

GARANTIERTE LEADS FÜR SIE: 
Im Rahmen einer Dossier-Kampagne haben Sie die Möglichkeit ein 
Paket mit 75 Leads oder 120 Leads zu buchen. Jeder weitere Lead kann 
auf Wunsch im Anschluss der Kampagne erworben werden.

Ihr Nutzen:
•  Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Keine Aufwände für die Erstellung von Whitepaper oder  Werbemitteln
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, 

so dass wir eine hohe Qualität der Angaben sicherstellen
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungs erklärung 

zur werblichen Ansprache

DOSSIER

Sponsoring mit Leadgenerierung 

• �Wie Software, KI und intelligente Fertigung die Automobilentwick-
lung umgestalten

• �Maschinenbau: Schneller entwickeln, präziser fertigen, wirtschaft-
licher produzieren

DOSSIERTHEMEN IN 2027:

PREISE: 

75 LEADS� 4.500,– € 120 LEADS� 6.000,– €
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Ob Account Based Marketing, Sales Qualifi ed Leads oder Zielgruppenein-
schränkungen – Lead Management ist sehr individuell. In einem persön-
lichen Gespräch analysieren wir Ihre Zielvorstellungen und fi nden heraus, 
welches Lead-Produkt für Ihr Unternehmen das Richtige ist. So entwickeln 
wir gemeinsam die perfekte Strategie für Ihre Leadgenerierung.

WELCHE FORMATE EIGNEN SICH ZUR LEADGENERIERUNG?
In der Regel liegt der Kampagne ein thematisch passendes Whitepaper 
und Webinare zu Grunde. Sie haben kein eigenes Material vorliegen 
oder bevorzugen andere Formate wie zum Beispiel einen Produkttest 
zur Leadgenerierung? Gerne beraten wir Sie und unterstützen Sie bei der 
Erstellung Ihrer Inhalte.

WIE LÄUFT EINE LEAD-KAMPAGNE AB?
Ihr persönlicher Kampagnenmanager führt im ersten Schritt eine Erfolgs-
prüfung durch und veröff entlicht dann Ihr Content-Format auf einem 
unserer Fachportale. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei 
Monaten werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die 
Aufmerksamkeit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Bei Bedarf führen 
wir ergänzend Telefonmarketing-Aktionen durch. Die in der Kampagne 
beworbenen Inhalte sind für den User erst nach einer Registrierung zu-
gänglich - natürlich erfolgt dies DSGVO-konform. Im Anschluss steht der 
Lead in unserem Customer Center für Sie bereit.

VOLLE KOSTENKONTROLLE
Die Abrechnung unserer Themen Leads (Lead Solution) erfolgt transparent 
und fair auf Basis eines Cost-per-Lead (CPL) Modells, ergänzt durch eine 

Service Fee. Diese Struktur stellt sicher, dass Sie nur für die tatsächlich 
generierten Leads bezahlen, während die Service Fee unsere umfassenden 
Dienstleistungen abdeckt. Sie profi tieren von einer klaren Kostenstruktur, 
die Planungssicherheit und volle Kontrolle über Ihr Budget bietet. 

IHR NUTZEN:
•  Neues Kundenpotenzial durch relevante Leads, die genau Ihren 

Anforderungen entsprechen.
•  Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, so dass wir eine 

hohe Qualität der Angaben sicherstellen.
• Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
• Leads sind DSGVO-konform über unser Customer Center abrufbar.
•  Ihr Kampagnen-Experte stellt während der Gesamtlaufzeit von

drei Monaten den Erfolg der Kampagne sicher.

THEMEN-LEAD

Abrechnung: Cost-per-Lead zuzüglich Service Fee
Preis: individuell auf Anfrage



Mediadaten 2027	 AUTOCAD Magazin� 33

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

Mit den Lead-Paketen unseres Verlags bieten 
wir unseren Kunden Awareness und Leads 
in einem Paket an. So kann beispielsweise die 
Werbeanzeige mit einem Whitepaper-Down-
load kombiniert werden oder der Newsletter 
mit Online-Advertorial und einer festen Anzahl 
Leads. Sie können also mit einem Leadpaket 
das eine tun, ohne das andere zu lassen.

Wir liefern ausschließlich MQ-Leads, also 
Marketing-Qualifi ed-Leads, die noch nicht dafür 
qualifi ziert sind, gleich den Verkauf anrufen zu 
lassen. Sie haben jedoch die Erlaubnis des Inte-
ressenten, ihm weiterführende Informationen 
zu senden und so in wenigen Schritten den 
MQL zu einem SQL (Sales-Qualifi ed-Lead) 
umzuwandeln.

Die Generierung der Leads erfolgt meist über 
elektronische Mailings, in denen Interessenten 
ein Whitepaper unseres Kunden angeboten 
wird. Mit dem Herunterladen des White-
papers gibt der Interessent seine Daten frei 
und erteilt die Erlaubnis für eine weitere 
Kontaktaufnahme durch unseren Kunden. 
Alle von uns gelieferten Leads entsprechen 
daher den hohen Anforderungen der DSGVO.
Diese Lead-Adressen generieren wir aus unserer 

eigenen Adressdatenbank oder zusammen mit 
den Partnern in unserem Medianetzwerk je 
nach Menge und geforderter Informationstiefe.
  
Alle unsere Kooperationspartner garantieren – 
wie wir – die Einhaltung der gesetzlich vorge-
schriebenen Datenschutzbestimmungen nach 
der DSGVO.

Eine Lead-Adresse  enthält mindestens 
folgende Informationen:
Firmenname, Anschrift, Unternehmensgröße, 
Vorname, Nachname, Jobfunktion, E-Mail, 
Telefon.

Sollten Sie weitere Informationen benötigen, 
können wir diese gegen Aufpreis erheben. 
Wir unterbreiten Ihnen gerne ein ausführliches 
Angebot. 

LEAD- & AWARENESS-PAKETE 

Neue Kunden gewinnen plus Aufmerksamkeit stärken 



100
Leads

75
Leads

50
Leads

Mediadaten 2027	 AUTOCAD Magazin� 34

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

Abweichende Mengen zu unseren Leadpaketen und Sonderwünsche auf Anfrage!
Senden Sie uns Ihre genaue Anforderungen und fordern Sie ein auf Sie zugeschnittenes Angebot an.

MQ-Leads - Premium 100

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  2 Newsletter-Textanzeigen 

mit Ihrem Whitepaper
•  Online Advertorial 

mit Reichweiten-Booster 
Social Targeting LinkedIn

MQ-Leads - Premium 75

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  2 Newsletter-Textanzeigen 

mit Ihrem Whitepaper
•  Online Advertorial 

mit Reichweiten-Booster 
Social Targeting LinkedIn

MQ-Leads - Premium 50

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  2 Newsletter-Textanzeigen 

mit Ihrem Whitepaper
•  Online Advertorial 

mit Reichweiten-Booster 
Social Targeting LinkedIn

LEAD- & AWARENESS-PAKETE

Entsprechend der Leserzielgruppe des AUTOCAD Magazins erhalten Sie garantierte MQ-Leads

Ihre Vorteile:  
Lead- &  
Awareness-Paket = � Messbare Ergebnisse Ihrer 

Marketing-Maßnahme
� Garantiertes  

Leadvolumen
DSGVO-konforme Leads mit 
offizieller Zustimmung zur 
Kontaktaufname durch den 

Werber

� Gesteigerte Aufmerksamkeit 
(Awareness) für Ihr Unter-

nehmen

17.900,– € 15.400,– € 11.700,– €



LOGO

Mediadaten 2027	 AUTOCAD Magazin� 35

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

Die Anbieterübersicht ist eine Plattform für die individuelle Präsentation 
Ihrer Produkte und Dienstleistungen auf unseren Fachportalen. Die Seite 
ist wie eine Landingpage aufgebaut und garantiert die professionelle 
Ansprache Ihrer Zielgruppe.

Durch die Verknüpfung mit themenrelevanten Fachartikeln und die 
Ausspielung von Inhalten in Newslettern der WIN-Branchenmedien sind 
Sie da präsent, wo Ihre Zielgruppe sich aufhält und bleiben im Gedächtnis.

IHR NUTZEN
Hochwertiger Content-Mix 
Ihre Anbieterübersicht wird sowohl mit eigenem Material als auch mit 
passenden Beiträgen unserer Redaktionen befüllt. Dort bekommen Sie 
auch tagesaktuell die Reportings Ihrer Werbekampagnen.

PFLEGE
Die Pfl ege der Inhalte Ihres Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
können auch wir für Sie übernehmen. 

Preis für drei Monate und garantierte vier Pressemeldungen: 150,– €
Jahrespauschale: 450,– € 

Im oberen Bereich zeigen 
Sie Ihre Firma mit Logo, 
Hintergrundbild, Ihrer 
Domain und Social-
Media-Kontakten.

Auf der Übersichtsseite 
wird ein hochwertiger Mix 
aus Ihren eigenen Inhal-
ten und redaktionellen 
Themen unserer Fach-
redaktionen gezeigt.

ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

JAHRESPREIS: 1.995,– €

Musterfirma

UNSER MARKENLOGO
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ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

Zielsetzung
Aufmerksamkeit und Reichweite in der 
richtigen Zielgruppe

Format
Eigene Landingpage

Inhalte
 Logo, Headerbild, Produkte, Nachrichten, 
Bilder, Videos, Veranstaltungen, Stellen-
anzeigen, Downloads, Ansprechpartner, 
Social Media Verlinkung, Kontakt-
formular, Firmenanschrift und Kontakt, 
RSS-Feeds, Keywords 

Targeting
 Platzierung auf der Startseite (News), im 
Newsletter (News) sowie in relevanten 
Fachartikeln (Kontextsensitiv)

Laufzeit
12 Monate

WIE WERDEN SIE GEFUNDEN?
Ihre Anbieterübersicht wird durch Keywords dauerhaft im thematisch passenden redaktionellen Umfeld platziert.

Viele Entscheider Ihrer Zielgruppe vertrauen 
auf die Fachartikel unserer Redaktionen. 

Ihr Firmenlogo erscheint im Sichtfeld des Lesers. 
Sie werden somit ebenfalls als Lösungsanbieter 

zum Thema platziert. 
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Professionell produzierte Video-Reportagen machen innovative Lösungen 
erlebbar und zeigen ihre Stärken dort, wo sie überzeugen: in der indu s-
triellen Praxis.
Gemeinsam mit der Redaktion entstehen hochwertige Anwender-Stories 
direkt beim Unternehmen oder Anwender.
Die journalistische Aufbereitung und die Veröff entlichung im redaktio-
nellen Umfeld in dem von Ihnen gewählten Magazin schaff en Vertrauen, 
steigern die Aufmerksamkeit in der Zielgruppe und verleihen den Inhalten 
eine hohe fachliche Relevanz.
 
IHR MEHRWERT
✔  Hohe Glaubwürdigkeit durch journalistische Aufbereitung und Ver-

öff entlichung im Fachmedienumfeld von dem von Ihnen gewählten 
Magazintitel

✔  Authentische Best-Practice-Kommunikation statt klassischer 
Produktwerbung

✔  Hohe Sichtbarkeit bei Ihrer gewählten Magazin-Zielgruppe 
durch crossmediale Verbreitung

✔  Nachhaltige Positionierung als innovativer Lösungsanbieter
✔  Vielfältig nutzbare Kommunikationsinhalte für Marketing, Vertrieb und 

Recruiting

LEISTUNGSUMFANG
Video-Reportage Premium
• Redaktionelle Vorbereitung und Konzeption
• Produktionstag vor Ort
• Professionelle Video-Reportage (maximal sechs Minuten)
• max. vier Social-Media-Short-Clips

• Redaktionelle Anwenderreportage in einer passenden Printausgabe
• Crossmediale Veröff entlichung über die Kanäle Ihrer Magazinwahl
• Nutzungsrechte für eigene Marketing- und Vertriebsaktivitäten

Vielfältig einsatzbar
Die produzierten Inhalte schaff en einen nachhaltigen Mehrwert und 
unterstützen die Kommunikation über zahlreiche Kanäle:
• Website und Landingpages
• Social Media
• Vertrieb und Präsentationen
• Recruiting und Employer Branding
• Presse- und Öff entlichkeitsarbeit
• Messe- und Eventkommunikation

Investition
Video-Reportage Premium inkl. Crossmedia-Paket

VIDEOREPORTAGE & ANWENDER-STORY

Praxis. Glaubwürdigkeit. Sichtbarkeit.

15.000,– €
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PODCAST-ANGEBOT 

Wir transportieren Ihre Werbebotschaft in die 
relevante Zielgruppe. Diese Medialeistungen sind 
für Sie inklusive:
•  Veröff entlichung auf dem Portal
•  Erwähnung im redaktionellen Newsletter
•  Ausspielung auf den eigenen Social-Media-Kanälen 

des jeweiligen Magazins
•  Wir garantieren 20.000 Sichtkontakte für Ihr 

Bewerbungspaket.

Wir produzieren den Podcast für Sie und veröff entlichen ihn auf einem 
oder mehrerer unserer digitalen Kanäle und sorgen damit für das Erreichen 
des richtigen Zielpublikums.

Natürlich können wir Ihren Podcast auch auf Englisch produzieren.

Die Gesamtlänge der Aufnahme, inklusive des Briefi ngs des Interviewpartners, 
dauert maximal eine Stunde. Die Postproduktion, sprich Intro, Schnitt, Ton usw. 
erledigen wir für Sie. Die Transkription ist inklusive. 

Ihr Nutzwert:
•  Emotionale Ansprache der Zielgruppe, 

durch persönliches und glaubwürdiges Format 
•  Sie erreichen eine junge Zielgruppe dank innovativem Format.
•  Hohe Verweildauer und intensives Involvement
•  Erhöhte Glaubwürdigkeit beim Leser durch die Darstellung 

im Look & Feel redaktioneller Inhalte 
•  Gute Auffi  ndbarkeit über Suchmaschinen, Podcast-Anbieter, 

und Werbemaßnahmen 
•  Maximale Sichtbarkeit – Podcasts werden nicht durch AdBlocker erfasst.
•  Ihr Mediateam stellt während der Gesamtlaufzeit von drei Monaten den Kampa-

gnenerfolg sicher, danach bleibt der Podcast natürlich online weiter verfügbar.
•  Volle Transparenz und Messbarkeit durch das Abschlussreporting unseres 

Mediateams 

Falls eine Podcast-Reihe gewünscht ist, können Sie auch Kunden zu Wort kom-
men lassen. Bei einer Podcast-Reihe können Interessenten/Kunden Ihre Podcasts 
über die gängigen Portale wie Spotify, Apple Podcast oder Deezer abonnieren.

Preise Produktion: 

Preis Produktion inkl. Transkription:  

Zusätzliche Reichweite gegen Aufpreis zubuchbar - egal ob Print, Digital oder Social Media zu Sonderkonditionen3.900,– €



Die Mesago Messe Frankfurt entschie-
den, die Messe SPS 2020 in einem rein 

virtuellen Format stattfinden zu lassen. „Wir 
bedauern sehr, die diesjährige SPS 2020 
in Nürnberg absagen zu müssen“, so Mar-
tin Roschkowski, President Mesago Messe 
Frankfurt GmbH. „Anfang Sommer sahen 
die Vorzeichen sehr gut aus und wir sind 
fest davon ausgegangen, dass die Messe im 
November in Nürnberg stattfindet. Unser zu 
dem Zeitpunkt geplantes Schutz- und Hygi-
enekonzept wurde positiv aufgenommen 
und mit vielen Messebeteiligten weiterent-
wickelt. Das hat uns wieder gezeigt, wie gut 
die SPS Community zusammenarbeitet und 
dafür möchten wir uns herzlich bedanken.“

Präsenzveranstaltung nicht möglich
Zu den Hauptgründen für die Absage 
der Veranstaltung gehören die in vielen 
Gesprächen geäußerten großen Bedenken 
der Beteiligten bezüglich der maßgeblich 
veränderten Rahmenbedingungen und die 
Sorge um die Mitarbeiter. Die vorgeschrie-
benen strikten Abstands- und Hygiene-
regeln sowie Reiserestriktionen und eine 
durch die Pandemie verursachte unsichere 
wirtschaftliche Lage legen nahe, dass die 
Messe nicht in der gewohnten Qualität 
durchgeführt werden kann. „Die SPS zeich-
net sich durch intensive Fachgespräche 

AUTOCAD Magazin Szene

und den Austausch zwischen Ausstellern 
und Besuchern aus. Aktuell sehen wir lei-
der kaum eine Möglichkeit, dies vor Ort in 
gewohnter Weise möglich zu machen“, fasst 
Sylke Schulz-Metzner, Vice President SPS, 
zusammen. Der Veranstalter Mesago Mes-
se Frankfurt setzt nun ein virtuelles Ange-
bot um, das Ausstellern und Besuchern die 
Möglichkeit bietet, sich digital zu den neus-
ten Entwicklungen und Trends in der Auto-
matisierungstechnik auszutauschen. Die 
virtuelle Plattform SPS Connect startet wie 
die ursprünglich geplante physische Messe 
Ende November, am 24. 11. 2020.

Auch Formnext virtuell
Bisher war die Formnext 2020 als hybride 
Messe geplant, mit einem physischen Teil 
auf dem Messegelände Frankfurt und einer 
digitalen Ergänzung. Diese Planung basier-
te auf der im Bundesland Hessen gültigen 
Corona-Kontakt- und Betriebsbeschrän-
kungsverordnung und einem mit der Stadt 
Frankfurt am Main, dem Land Hessen und 
der Messe Frankfurt abgestimmten Gesund-
heits- und Hygienekonzept.

„Die aktuell steigenden Covid-19 Infekti-
onszahlen in Deutschland, Europa und der 
ganzen Welt führen zu einer zunehmen-
den Verunsicherung bei Ausstellern und 
Besuchern. Zusammen mit der erneuten 

Verschärfung der behördlichen und firmen-
internen Reiserestriktionen wird eine Durch-
führung der sonst hoch internationalen 
Formnext in der gewohnten Qualität nicht 
mehr erlaubt.“, so PetraHaarburger, Presi-
dent der Mesago Messe Frankfurt.

„Wir haben die Formnext 2020 seit Mona-
ten konsequent und mit der vollen Unterstüt-
zung unseres Ausstellerbeirats unter einem 
Höchstmaß an Schutz und Sicherheit für die 
Gesundheit unserer Aussteller und Besucher 
geplant. Dabei sind wir die gesamte Aufpla-
nung der Messe in den Hallen mit allen Ein-
gängen, Ständen, Wegen sowie komplett 
neuen Standpaketen, Abstands- und Kom-
munikationsflächen gemäß dem mit den 
Behörden abgestimmten Gesundheits- und 
Hygienekonzept von Grund auf neu ange-
gangen. Umso größer ist nun unsere Enttäu-
schung zum Ende des Sommers erkennen zu 
müssen, dass der Pandemieverlauf unsere 
Anstrengungen, um persönliche Begegnun-
gen wieder zu ermöglichen, zunichtemacht.“, 
erklärt Sascha F. Wenzler, Vice President 
Formnext, Mesago Messe Frankfurt.

Die Additive Manufacturing-Branche hat 
im Krisenverlauf deutlich gemacht, welche 
Potentiale in flexibler, diversifizierter und 
dezentralisierter Produktion stecken. So 
wird sie bei der Entwicklung neuer Produk-
te, der Gestaltung resilienter Lieferketten 
bin hin zur Entwicklung von nachhaltigen 
Business-Modellen eine große Rolle spielen.

Die Formnext Connect wird als virtuelle 
Veranstaltung ab 10. 11. 2020 starten und 
viele digitale Angebote bieten. Dazu zäh-
len Ausstellerpräsentationen in Showrooms 
(Produkte, Informationen, Videos, Chat-
Funktion, Lead-Generierung / Lead-Verfol-
gung), Matchmaking unterstützt durch KI, 
LiveStreamings und On-Demand-Übertra-
gungen des Rahmenprogramms und von 
Webinaren sowie Terminvergabe für Online-
Meetings mit Ausstellern.   (anm) ■

Eindrücke 
von der 
SPS 2019.   

Formnext 2019.  Bild: Mesago / Mathias Kutt

Messen im Herbst

Die Vorzeichen haben  
sich verändert
Nach einer ruhigen Phase im Sommer scheint die Corona-Pandemie wieder aufzuflammen. 
Schärfere Reiserestriktionen und striktere Verhaltens- und Hygieneregeln sind schon in Kraft oder 
könnten bald folgen. Der Messeveranstalter von SPS und Formnext zieht nun die Reißleine.
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Building Information Management 
(BIM) ist das Herzstück der Digitali-

sierungsstrategie bei Wolff & Müller: Alle 
Projektbeteiligten haben Zugriff auf ein 
zentrales Datenmodell mit Informatio-
nen zum gesamten Lebenszyklus des 
Bauwerks. Doch das Datenmanagement 
kann für Bauunternehmen und Fachpla-
ner zur Herausforderung werden. Dieses 
Problem wollen Wolff & Müller und das 
Software-Unternehmen BIMsystems nun 
lösen: Gemeinsam arbeiten die beiden 
Stuttgarter Unternehmen an der cloud-
basierten Lösung mairen von BIMsystems.  
Die Technologie macht das Datenma-
nagement bei BIM-Projekten effizienter 
und einfacher. „Jeder Partner bringt sein 
Know-how ein, um die Digitalisierung in 
der Baubranche weiter voranzutreiben: 
wir unsere mehrjährige Erfahrung mit 
BIM in der Bau- und Planungspraxis, BIM-
systems das technische Software- und 
IT-Knowhow“, sagt Vukas Pajic, Leiter des 
Bereichs Digitalisierung bei Wolff & Müller. 
„Gemeinsam arbeiten wir an praxisnahen 
Anwendungsfällen, um die Anforderun-
gen von Planern und Bauunternehmen 

Datenmanagement in BIM-Projekten

Modell für den 
Lebenszyklus
Das Bauunternehmen Wolff & Müller und Softwareanbieter 
BIMsystems arbeiten an einer Software-Lösung für die Daten-
verwaltung mit Building Information Management (BIM).

optimal zu erfüllen“, sagt Gregor Müller, 
Geschäftsführer von BIMsystems.

Gemeinsames Austauschformat
Die Menge an Daten, die bei BIM-Projek-
ten gepflegt, aktualisiert und bearbeitet 
werden muss, nimmt immer mehr zu. 
Besonders das nachträgliche Bearbeiten 
von Daten kostet viel Zeit. Das ist häufig 
notwendig, da die meisten BIM-Projekte 
als „Open-BIM“-Projekte umgesetzt wer-
den. Das bedeutet, dass Architekten und 
Fachplaner die Software ihrer Wahl nut-
zen, um die Modelle ihrer Fachdisziplin zu 
erstellen. Um ein einheitliches Datenmo-
dell für alle Projektbeteiligten zu generie-
ren, müssen die einzelnen Fachmodelle 
über ein gemeinsames Austauschformat 
zusammengeführt werden. Denn erst 
wenn sie ein einheitliches Format haben, 
können sie in das Modell importiert wer-
den. Das kostet viel Zeit und erhöht die 
Fehlerquote. Diesen hohen Verwaltungs- 
und Organisationsaufwand wollen Wolff 
& Müller und BIMsystems mit der Lösung 
„mairen“ minimieren. „Mairen“ knüpft an 
zwei Lösungen an, mit denen sämtliche 

projektbezogene Daten bereits zu Beginn 
der BIM-Planung an einem zentralen und 
webbasierten Ort abgelegt und in einem 
Datenmodell zusammengeführt werden 
(corma und waya). Mit der Lösung mairen 
lassen sich diese Daten nun effizient ver-
walten. So können Anwender Datenmo-
delle unterschiedlicher Software und auch 
Informationen zu Bauteilen oder Baupro-
dukten aus den verschiedenen Daten-
banken der Hersteller importieren und 
mit dem Datenmodell verknüpfen, ohne 
dass diese vorab nachgebaut oder über 
ein Austauschformat zusammengeführt 
werden müssen. Zusätzlich lassen sich 
BIM-Daten je nach Bedarf kategorisieren 
– so können zum Beispiel Bauteile digital 
sortiert und als Katalog zentral verwaltet 
werden. Das spart Zeit und macht den 
gesamten Planungs- und Bauprozess effi-
zienter. Außer Wolff & Müller ist auch das 
Immobilienunternehmen Bauwens an der 
Entwicklung von mairen beteiligt.

BIM bei jedem Hochbau-Projekt
Bereits seit 2008 arbeitet Wolff & Müller 
mit BIM und hat sukzessive die dafür nöti-
gen Säulen aufgebaut: Software, Richtlini-
en, Prozesse und – am wichtigsten – Men-
schen. Seit Jahresbeginn 2020 wickelt das 
Bauunternehmen nun jedes Hochbau-
projekt in der Rohbauphase mit BIM ab – 
wenn der Bauherr es wünscht, auch über 
den Rohbau hinaus. Dafür hat das Unter-
nehmen sogenannte BIM-Anwendungs-
fälle definiert und weiterentwickelt. Wäh-
rend der Planung hilft beispielsweise die 
Kollisionsprüfung mit BIM, die Arbeit der 
Planer zu koordinieren. In der Bauvorbe-
reitung und -ausführung kommen weitere 
Anwendungsfälle hinzu.  (anm) ■

Mit BIM haben alle Projektbeteiligten Zugriff auf ein 
zentrales Datenmodell mit Informationen zum gesamten 
Lebenszyklus des Bauwerks. Das virtuelle Modell ist auf 
der Baustelle stets dabei.  Bild: Wolff & Müller / Fotograf Swen Carlin

Mit der Lösung „mairen“ lassen sich BIM-Daten effizient  
verwalten. So können Anwender Datenmodelle unterschiedlicher Software und auch Infor-
mationen zu Bauteilen oder Bauprodukten aus den verschiedenen Datenbanken der Herstel-
ler importieren und mit dem Datenmodell verknüpfen, ohne dass diese vorab nachgebaut 
oder über ein Austauschformat zusammengeführt werden müssen.  Bild: BIMsystems
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Kalkulationssoftware  
für CNC-Fertiger
Ab sofort können CNC-Fertiger 
ihren Angebotspreis für komplexe 
Dreh- und Frästeile im Handum-
drehen ermitteln, indem sie die 
Kalkulationssoftware „Spanflug für 
Fertiger“ individuell für ihren Betrieb 
konfigurieren. Sie haben die Mög-
lichkeit, alle wichtigen Fertigungspa-

rameter variabel zu verändern, zum 
Beispiel indem sie Details zu den 
verwendeten Werkzeugmaschinen 
wie Stundensätze und Rüstkosten 
hinterlegen oder Kalkulationseinstel-
lungen wie Marge, Rüstkosten und 
Materialkosten individuell auf den 
Betrieb anpassen. „Kann ein Fertiger 
etwa Aluminium besonders günstig 
einkaufen, hinterlegt er in ‚Spanflug 
für Fertiger‘ seine individuellen Ma-
terialkosten und ermittelt auf dieser 
Grundlage den optimalen Angebots-
preis,“ erläutert Markus Westermeier, 
Geschäftsführer und Mitgründer von 
Spanflug. „Um das bestmögliche Er-
gebnis für jeden Betrieb zu erzielen, 
bieten wir individuelle Schulungen 
und Konfigurationsunterstützung 
remote oder vor Ort an.“

AUTOCAD Magazin Szene

Mit vier neuen Modellen erweitert MSI 
seine Produktlinie der mobilen Worksta-
tions. Alle Modelle sind ab sofort in Han-
del verfügbar und bringen mehr Mobilität 

Der Anbieter von Lösungen für die 
Datenkonvertierung Elysium treibt 
die Entwicklung für Technologien zur 
Erhaltung des Informationsgehalts von 
Scandaten und Anreichung mit zusätz-
lichen Metadaten mit InfiPoints konti-
nuierlich voran. Die Funktionalität von 
InfiPoints umfasst neben dem Prepro-
cessing der Scandaten und der auto-
matischen Feature-Erkennung auch 

in das professionelle High-Performance-
Segment. Durch schlanke Gehäuseformen 
und großzügig dimensionierte Akkus sind 
die Laptops der WS- und WF-Reihen inter-
essant für Anwender, die auch unterwegs 
hohe Rechenleistung bei Profi-Anwen-
dungen aus den Bereichen CAD/CAM, 
3D-Rendering, Modellierung oder Digital 
Content Creation benötigen, sich aber 
kein schweres Gepäck aufladen wollen. 
Durch die aktuelle Intel Core-Prozessoren 
der zehnten Generation bis hin zum Acht-
Kern-Topmodell Core i9-10980HK und 
die Nvidia Quadro RTX-Grafikeinheiten 
bis hin zum Quadro RTX 5000 mit Max-
Q Design lassen sie auch bei komplexen 
Berechnungen im Unternehmens- und 
Industrie-Umfeld keine Wünsche offen. 
Die Workstation-Laptops laufen bei MSI 
jetzt innerhalb der Content-Creation-Rei-
he. Das Drachenlogo von MSI ziert damit 
das Cover der neuen Laptops.

die Erstellung diverser 
3D- und 2D-Outputs. 
Dies ermöglicht eine 
nahtlose und bequeme 
Verarbeitung von Punk-
tewolken unabhängig 
vom eingesetzten Scan-
verfahren.

Die neuartigen Tech-
nologien finden neben 
UAVs und MMS auch im 
Bereich der Handscanner 
Einsatz, die sich in der 

Nachrüstung von Anlagen und im Engi-
neering großer Beliebtheit erfreuen. Das 
Gleiche gilt für Scanner, die in Rucksäcke 
integriert oder auf fahrbare Untersätze 
montiert sind, um große Areale schnell 
zu digitalisieren. Der Einsatz dieser mobi-
len Scanverfahren geht jedoch in der 
Regel mit dem Verlust von strukturellen 
Informationen einher. Die exportierten 
Punkte wolkendaten können nur schwer 

„Spanflug für Fertiger“ bietet individu-
elle Konfigurationsmöglichkeiten. Bild: 
Spanflug Technologies / Adobe Stock/pavlodargmxnet

Punktewolke von einem MMS (links) und automatisch extrahierte Flächen 
aus InfiPoints (rechts).  Bild: Elysium, Quelle der Punktewolkendaten: Association for Promotion 
of Infrastructure Geospatial Information Distribution/Shizuoka Prefecture

Bei der Entwicklung der Workstation-
Produkte arbeitet MSI eng mit Architekten, 
Ingenieuren, Grafikern sowie Geschäfts- 
und Designexperten zusammen.  Bild: MSI

in den Zielsystemen weiterverarbeitet 
werden. Mit InfiPoints können Anwender 
Informationen ergänzen und die Model-
le mit zusätzlichen Informationen anrei-
chern. So wird eine Lücke zur automati-
sierten Verarbeitung von Scandaten und 
Feature-Erkennung geschlossen.

Neue Produkte & News
Mobile Workstations  
für Visual Computing

Optimierter Scan-zu-CAD-Workflow

New Date. New Impulses. New Relevance.
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3D-Betondruck überwindet 
planerische Grenzen 

Spezialisten von Cobod intensiv an der 
Weiterentwicklung der Technologie und 
der Markterschließung gearbeitet.

Nun zeigt die konsequente Entwick-
lungsarbeit der letzten Jahre Erfolge: Die 
Röser GmbH hat für den Standort in Lau-
pheim bei PERI einen 3D-Betondrucker zur 
Herstellung von Betonfertigteilen bestellt. 

Die PERI GmbH, ein Anbieter für Scha-
lungs- und Gerüstsysteme, beschäftigt 
sich seit Jahren intensiv mit der Techno-
logie für den 3D-Betondruck. Das Famili-
enunternehmen hat sich bereits im Jahr 
2018 am dänischen Technologieführer für 
3D-Betondrucker Cobod beteiligt. Seit-
dem wurde bei PERI gemeinsam mit den 

Der Drucker des Typs BOD2 wird vor Ort 
von PERI Ingenieuren gemeinsam mit dem 
Röser-Team in Betrieb genommen.

Die Firma Röser GmbH wird mit dem Dru-
cker am neuen Firmenstandort Laupheim 
unterschiedlichste Betonfertigteile drucken. 
Für die Anfangsphase sind Betonbauteile 
mit freier Gestaltungsmöglichkeit im Bereich 
der Freiraumplanung, Sonderformen für den 
Straßen- und Tiefbau, gestalterische Bauteile 
im Hochbau oder auch stilvolle Einzelstücke 
aus Beton geplant. Durch die jahrelange 
Erfahrung der Röser GmbH im konstruktiven 
Betonbau ist der neue 3D-Drucker eine lang-
fristige innovative Investition für die Zukunft 
– mit dem Ziel weniger planerischen Gren-
zen für Bauteile aus Beton zu bieten und hier 
ein Vorreiter im Markt zu sein. Der von PERI 
gelieferte BOD2 ist ein „Portaldrucker“, das 
heißt, der Druckkopf bewegt sich über drei 
Achsen auf einem fest installierten Metall-
rahmen. Bedient wird der Drucker von zwei 
Personen. Druckkopf und Druckergebnisse 
werden per Kamera überwacht. Mit einer 
Druck-Geschwindigkeit von 1 m/s ist der 
BOD2 aktuell der schnellste 3D-Betondru-
cker auf dem Markt. 

3D-Betondruck hat ein enormes Potenzial für zahlreiche Anwendungen im Baubereich. Bild: PERI
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Das Berechnungsprogramm KISSsoft 
ist eine modular aufgebaute Soft-

ware zur Auslegung, Optimierung und 
Nachrechnung von Maschinenelemen-
ten nach internationalen Normen. Die 
auf verschiedene Anwendungsgebiete 
zugeschnittenen Softwarepakete ver-
sprechen maßgeschneiderte Lösungen 
und Integrationen in alle gängigen CAD-
Systeme und runden so das Produkt ab.

Im neuen Release 2020 finden sich 
zahlreiche Erweiterungen — unter ande-
rem zusätzliche Methoden zur Zuverläs-
sigkeitsbewertung eines Getriebekon-
zepts.  Nachdem neben Sicherheitsfak-
toren vermehrt Resultate in Form einer 
zeitabhängigen Überlebenswahrschein-
lichkeit oder Zuverlässigkeit gefordert 
werden, stehen nun im Berechnungspro-
gramm neben der Rechenmethode nach 

Bertsche auch die nach AGMA 6006 und 
VDMA 23904 zur Verfügung.

Der Rechengang ist für einzelne Scha-
densmechanismen, Komponenten, Subsys-
teme und ganze Getriebe möglich. Damit 
lassen sich zum Beispiel Wartungspläne 
erstellen, die Ersatzteilhaltung optimie-
ren oder auch zwei Getriebevarianten mit 
einem ganzheitlichen Ansatz vergleichen.

Die wichtigsten neuen Funktionen
Rainflow-Verfahren
●   Festigkeitsnachweise mit Zeitreihen
●   Berücksichtigung der Lastrichtungs-

wechsel
●   konvertiert Drehmomentverläufe zu 

LDD
Für Festigkeitsnachweise werden oft pro-
zessabhängige Lastkollektive verwen-
det. Messdaten als Zeitreihen sind dann 

in ein Verweildauerkollektiv 
umzuwandeln. Enthalten die 
Zeitreihen keine Lastumkehr, 
so findet die „Simple Count“-
Methode Anwendung. Bei 
Fahrzeugen zum Beispiel tre-
ten Wechseldrehmomente 
auf, deren Einfluss mit dem 
Mittelspannungseinflussfak-
tor berücksichtigt wird. Dieser 
Faktor ist für jedes Element 
des Kollektivs zu bestimmen. 
Zu diesem Zweck wird die 
„Rainflow“-Methode verwen-
det und mit der ISO 6336 für 
die Bestimmung des Mittel-
spannungseinflusses kombi-
niert.

Zuverlässigkeitsbewertung
●   berechnet Ausfallwahr-

scheinlichkeiten

●     für Komponenten, Subsysteme und Sys-
teme

●   nach AGMA 6006, VDMA 23904, Bertsche
Neben Sicherheitsfaktoren werden 
vermehrt Resultate als zeitabhängige 
Überlebenswahrscheinlichkeit oder 
Zuverlässigkeit gefordert. Neben der 
Rechenmethode nach Bertsche stehen 
nun auch die nach AGMA 6006 und VDM 
23904 zur Verfügung. Der Rechengang 
ist für einzelne Schadensmechanismen, 
Komponenten, Subsysteme und ganze 
Getriebe möglich. Damit lassen sich zum 
Beispiel Wartungspläne erstellen, die 
Ersatzteilhaltung optimieren oder auch 
zwei Getriebekonstruktionen mit einem 
ganzheitlichen Ansatz vergleichen.

ISO 6336:2019
●   Änderungen insbesondere bei Fußfes-

tigkeit
●   Vergleiche zwischen Ausgabe 2006 und 

2019
●   ermöglicht Neubewertungen von 

Getrieben

Enthalten die Zeitreihen keine Lastum-
kehr, so findet die „Simple Count“-
Methode Anwendung.

Berechnung der zeitabhängigen Überlebenswahrscheinlichkeit.

Berechnungsprogramm  
KISSsoft 2020

Zuverlässige  
Getriebekonzepte
Die neue Version des Berechnungsprogramms KISSsoft bietet  
zahlreiche Neuerungen. Dazu gehören zusätzliche Methoden zur  
Zuverlässigkeitsbewertung Ihres Getriebekonzeptes, die Änderungen in der  
Norm ISO 6336:2019 und Verbesserungen beim Getriebedatenaustausch.
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Das Programm Infrasign enthält Werk-
zeuge für Sperrflächen, Längs- und 

Quermarkierungen sowie für Halte- und 
Parkverbote. Für die Beschilderungspla-
nung stehen sämtliche Verkehrszeichen des 
StVO-Katalogs zur Nutzung bereit. Zudem 
lassen sich richtlinienkonforme Schilder für 
die wegweisende Beschilderung individu-
ell erstellen sowie Pläne für die Sicherung 
von Arbeitsstellen (RSA-Pläne) generieren. 
Infrasign lässt sich als Plug-in in die CAD-
Plattformen Autodesk Civil 3D, AutoCAD 
und BricsCAD integrieren. 

Programmentwicklung
Das Erstellen von Beschilderungs- und Mar-
kierungsplänen liegt immer öfter aufseiten 
des Auftragnehmers. Nicht selten werden 
diese Pläne erst zum Ende der Baumaßnah-
me angefragt, wenn der Planer schon ver-
stärkt mit dem nächsten Projekt beschäftigt 
ist. Die recht komplexe Aufgabenstellung 
wandert dann zum Zeichner oder Auszubil-
denden, der sich intensiv mit den Richtlinien 
zur Markierung von Straßen (RMS) und mit 
dem vorhandenen CAD auseinandersetzen 
muss. Selbst das meistverbreitete AutoCAD 
birgt in diesem Bereich so manche Hürde 
für den Anwender. Vor diesem Hintergrund 
startete AKG die Entwicklung einer Lösung 

Infrasign: Erstellen von von Beschilderungs- und Markierungsplänen

Wegweisend
Ende vergangenen Jahres erfolgte die Markteinführung von Infrasign. Mittlerweile ist die  
Software des CAD-Systemhauses AKG in einer neuen Version verfügbar.

AUTOCAD Magazin Software

für Markierungs- und 
Beschilderungspläne. 
Ziel war es, Anwendern 
ein Werkzeug zu bieten 
das die Bearbeitung 
der Aufgabenstellung 
deutlich erleichtert und 
neben der Zeitersparnis 
auch für vereinfachte 
Abstimmung mit dem 
Auftraggeber sorgt. 
Zwei Aspekte lagen der 
Entwicklung zugrun-
de: Bedienbarkeit und 
Richtlinienkonformität.

Markierungen
Für Fahrbahnmarkierungen gibt es Funkti-
onen zum Erzeugen von Längs- und Quer-
markierungen, Sperrflächen sowie Halt- und 
Parkverboten. Anwender können Richtungs-
pfeile aus einer Bibliothek wählen und Sym-
bole für die Markierung zum Beispiel von 
Busspuren und Radwegen nutzen.

Verkehrszeichen
Aus dem StVO-Katalog können Verkehrszei-
chen ausgewählt und optional mit Pfosten 
und Beschriftung im CAD abgesetzt werden. 
Für die Darstellung neuer, bestehender, tem-

porärer und wegfallender Schilder stehen 
verschiedene Farbschemata bereit, die sich 
geändert und zum Beispiel für unterschiedli-
che Auftraggeber abspeichern lassen.

Wegweiser
Infrasign ist die RWB-/RWBA-konforme 
Lösung für alle Aufgaben der Beschilderung. 
Knapp 1.000 Musterschilder und Bausteine 
decken alle Anwendungsfälle ab. Sie wäh-
len die Vorlage, passen die Ziele und Entfer-
nungsangaben an – das Programm rechnet 
automatisch ein richtlinienkonformes Schild.

RSA-Pläne (Baustellensicherung)
Integriert sind alle 83 Regelpläne als DWT-
Vorlagen. Die Regelpläne können mittels 
dynamischer Blöcke angepasst werden. 
Regelpläne lassen sich schnell in einen 
maßstäblichen Markierungs- und Beschilde-
rungsplan umsetzen. Dabei werden einzelne 
Zeichnungsteile auf den Maßstab abge-
stimmt und per Drag & Drop übernommen.

Lizenzmiete und Promo-Aktion
Die jährliche Software-Miete beträgt für 
eine Einzelplatzlizenz 500 Euro, für eine 
Netzlizenz 800 Euro (zzgl. gesetzl. MwSt.). 
Zur Einführung der neuen Version bietet 
AKG bis 30. November 2020 diese Pro-
motion: Zwölf Monate zahlen und 15 
Monate nutzen. Weitere Informationen:  
www.akgsoftware.de/infrasign.  (anm) ■Infrasign auf AutoCAD-Basis, mit nur wenigen Mausklicks sind Sperrflächen generiert 

RWB- und RWBA-konforme Schilderstellung mit Infrasign. 
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Mit Ansys Discovery will Ansys Ingeni-
eurteams dabei unterstützen, Produk-

tivitätssteigerungen zu erzielen, Innovati-
onen voranzutreiben und Markteinführun-
gen zu beschleunigen. Die neue Generation 
der Anwendung erweitert die Funktionalitä-
ten von Ansys Discovery Live und stellt eine 
Lösung dar, die interaktive Echtzeitsimula-
tion, genaue Ansys-Solvertechnologie und 
direkte Modellierung in einem einzigen Tool 
kombiniert. Dadurch kann sie die teamüber-
greifende Zusammenarbeit und das kosten-
effiziente Produktdesign fördern. Die neue 
Version der Software Ansys Discovery ver-
spricht den Arbeitsaufwand für Ingenieure 
um 26 Prozent zu reduzieren, de Bewertung 
von 60 Prozent mehr Design-Alternativen zu 
eermöglichen und die Kosten für physikali-
sche Tests und Sicherheit um 19 Prozent zu 
senken.

Besseres Verständnis der Physik
 „Mit Discovery hat unser Team schon sehr 
früh im Designprozess ein viel besseres Ver-
ständnis für die Physik unserer Produkte. Die 
Software ermöglicht es ihnen, Kundenan-
forderungen präziser zu erfüllen, Overengi-
neering zu vermeiden und Unsicherheiten 
zu beseitigen“, so Stefan Macho, Leiter F&E 

Simulation, HAWE Hydrau-
lik. „Dies hat zu einer ver-
besserten Produktleistung, 
erhöhter Konstruktionsef-
fizienz und verkürzten Pro-
duktentwicklungszyklen 
geführt.“ Discovery ist das 
erste Simulationswerk-
zeug, das direkte Physik-
simulation, genaue High-
Fidelity-Simulation und 
interaktive Geometriemo-
dellierung in einer einzi-

gen, sehr einfach zu bedienenden Oberflä-
che kombiniert. Durch die Durchführung 
schneller iterativer Designexplorationen in 
Echtzeit können mehr Ingenieure nun grö-
ßere Designräume untersuchen und schnell 
kritische Designfragen zu einem früheren 
Zeitpunkt im Produktdesignprozess beant-
worten. Ansys Discovery treibt die Nutzung 
von Simulation bei der Produktentwicklung 
weiter voran. Die Software verspricht eine 
intuitive Benutzererfahrung, Genauigkeit in 
der Analysephase mit eingebetteten Ansys-
Flaggschiff-Lösern und Geschwindigkeit zur 
Unterstützung von Konstruktionsabläufen. 
Teams könnten damit in der Lage sein, mehr 
Designentwürfe in kürzerer Zeit zu innovie-
ren, schnelle Designuntersuchungen durch-
zuführen und detaillierte Einblicke in die Pro-
duktleistung zu liefern.

Simulation in der Ideenphase
„In Verbindung mit unserer einzigartigen 
Echtzeitsimulationstechnologie und unse-
ren Goldstandard-Solvern war es noch nie so 
einfach, einen großen Designraum interaktiv 
zu erkunden und Verfeinerungen mit höchs-
ter Genauigkeit durchzuführen“, so Mark 
Hindsbo, General Manager, Design Business 
Unit, Ansys.  (anm) ■

Strukturanalyse der Advenchair-Montage in Ansys Discovery / 
Onward Project LLC.  Bild: Ansys

Neue Software für Produktdesign

Frühzeitig  
simulieren 
Die Software Ansys Discovery verspricht eine vereinfachte 
Bedienung für Ingenieure. Die Lösung für Produktdesign und 
-entwicklung kombiniert Physiksimulation, High-Fidelity-
Simulation und interaktive Geometriemodellierung in einer 
einzigen Anwendung zur Entwurfsuntersuchung.

Make it 
smarter
Hexagon ist der weltweit 
führende Anbieter von  
CAD-/CAM-Lösungen. 
Komplettiert wird unser 
Portfolio durch unsere 
Softwarelösungen für 
die Werkzeug- und 
Betriebsmittelverwaltung 
sowie für die NC Simulation. 
Zu unseren innovativen 
Produktlösungen gehören 
neben EDGECAM und WORKNC 
unter anderem FASYS, RADAN, 
WORKPLAN, WORKXPLORE, VISI, 
NCSIMUL und ALPHACAM.

|  Visit hexagonmi.com

Die ISO 6336 ist die wichtigste Norm für 
die Festigkeitsberechnung von Stirnrä-
dern. Teil 1 (Prinzipien, allgemeine Ein-
flussfaktoren), Teil 2 (Flanke) und Teil 3 
(Fuß) wurden überarbeitet und 2019 
neu veröffentlicht. Die Änderungen der 
berechneten Sicherheiten sind im Ver-
gleich zur Vorgängerversion zum Teil 
erheblich und werden in Zukunft die Aus-
legung von Getrieben und die in Zertifi-
zierungsrichtlinien geforderten Mindest-
sicherheiten beeinflussen. 

Skripting
●   Berechnungen automatisieren und 

erweitern
●   Automatisierung von Standardaufgaben 
●   rasche Variationsrechnungen
Für maßgeschneiderte Berechnungen 
wurde die integrierte Programmierspra-
che erweitert. Mit dem KISSsoft-“Skript“ 
lassen sich Berechnungsautomatisierun-
gen und „Hooks“ (preCalc, postCalc, usw.) 
selbständig und individuell programmie-
ren. Typische Anwendungen sind bei-
spielsweise Toleranzanalysen oder Inte-
gration von firmeneigenen Rechenme-
thoden und individuellen Schnittstellen. 
Die effiziente und einfach zu erlernende 
Programmiersprache „Skript“ ist in allen 
KISSsoft-Modulen verfügbar. 

Getriebedatenaustausch
●   REXS-Format
●   Getriebedaten für unterschiedliche Soft-

ware
●   kompatibel zu KISSsys
Der von der Forschungsvereinigung 
Antriebstechnik e.V. vorgeschlagene Stan-
dard zum einfachen Datenaustausch von 
Getriebekonzepten wird von KISSsoft und 
KISSsys in der Version 1.1. unterstützt. Ein 
so exportiertes Getriebekonzept kann von 
verschiedenen anderen Rechenprogram-
men als Eingabe verwendet werden.  

Zahnradfertigung
●   Prozesskette GDE 2.6
●   nach VDI/VDE 2610
●   inklusive Makro- und Mikrogeometrie
Die erstmals im Mai 2014 veröffentlichte 
VDI/VDE 2610 definiert ein Format für 
den Austausch von Verzahnungsdaten. 
Gear Data Exchange Format (GDE-For-
mat) ermöglicht eine digitale Übertra-
gung der Verzahnungsdaten zwischen 
Konstruktion, Fertigung bis hin zur Mes-
sung und Qualitätsprüfung. Der GDE 
(Version 2.6) Ex- und Import steht ab dem 
Release 2020 in KISSsoft zur Verfügung 
und umfasst die Mikro- und Makrogeo-
metrie von gerad- und schrägverzahnten 
Stirnrädern. 

Integrierte FEM-Auswertung
●   FEM-Resultate direkt in KISSsoft darge-

stellt
●   rasche Analyse der externen FE-Berech-

nung
●   einfacher Vergleich von FEM und Norm
Die Resultate von den FEM-Berechnun-
gen der Radkörperdeformation sowie 
der 2D- und 3D- Zahnfußspannungen 
werden neu zusätzlich in KISSsoft dar-
gestellt. Das bedeutet für den Anwen-
der eine deutlich schnellere Bewertung 
von kritischen Bauteilen und kritischen 
Stellen sowie eine bessere Kontrolle 
über die Berechnung als bisher. Als Aus-
wertung stehen die üblichen Grafiken 
wie Vernetzung, Deformation sowie die 
Spannung nach von Mises und weitere 
Grafiken zur Verfügung. Für eine detail-
lierte Auswertung wird nach wie vor 
das Postprocessing mit SALOME emp-
fohlen. Das zeigt auch den Trend und 
die langfristige Strategie von KISSsoft, 
die Integration der FE-Berechnungen in 
den Berechnungsprogrammen weiter 
voranzutreiben. 
  (anm) ■
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Die Resultate von den FEM-Berechnungen der Radkörperdeformation sowie der 2D- und 3D- 
Zahnfußspannungen werden neu zusätzlich in KISSsoft dargestellt.
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DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE PREISE:
Format: DIN A4

bis 4 Seiten 

WAS IST EIN DIGITALER BEIHEFTER/EINE BEILAGE?
Wir bieten Ihnen eine Kombination aus einem Beihefter in der gedruckten 
Aufl age und einer PDF-Strecke in der Mitte des ePapers. Für die gedruckte 
Aufl age können Sie uns den Beihefter anliefern (Muster vorab ist Bedin-
gung), oder ihn von uns kostenpfl ichtig drucken lassen.

Bitte beachten: Das Produkt Digitaler Beihefter ist auf maximal 8 Seiten 
begrenzt. Umfangreichere Beihefter nur auf Anfrage.

Beilagen werden im ePaper hinten angehängt, Beihefter werden mit 
paginiert und in der Mitte des ePapers platziert.

Details dazu erhalten Sie von Ihrem Mediaberater.

Muster Beihefter:

DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE

350,– € pro Tausend
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TECHNISCHE DATEN

PRINT ONLINE

ZEITSCHRIFTENFORMAT:
Heftformat: 210 mm x 297 mm 
Satzspiegel: 180 mm x 266 mm  
Beschnitt: 3 mm an allen Seiten

�DRUCK- UND BINDEVERFAHREN,  
DRUCKUNTERLAGEN:
Offsetdruck, Rückenstichheftung
Druckunterlagen:
Daten im PDF/X3-Format,  
andere Datenformate auf Anfrage. 
Farbprofil: ISO Coated v2 300% des ECI   
(www.eci.org)
Datenübertragung: 
Für Anzeigen gilt der Anzeigenschluss-Termin.
Für Advertorials gilt Redaktionsschluss-Termin.  
per E-Mail an Auftragsmanagement@win-verlag.de

TERMINE:
Erscheinungsweise: 8x jährlich  
plus ein eMagazin 
Erscheinungstermine: siehe  
Termin- und Themenplan

JAHRGANG:
40. Jahrgang 2027

AGB:
Allen Aufträgen liegen unsere Allgemeinen  
Geschäftsbedingungen zugrunde, welche  
unter win-verlag.de/agb bereitstehen. 
Die AGBs von Kunden haben generell keine 
Gültigkeit für die Durchführung von Aufträgen.

DATENSCHUTZBESTIMMUNGEN:
Unsere Datenschutzbestimmungen finden Sie 
online unter: win-verlag.de/datenschutz

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlich 
geltenden Mehrwertsteuer. Rechnungen sind 
spätestens 30 Tage nach Rechnungserhalt fällig.  
UST-ID-Nr. DE813744143. 

Bei Auslandskunden:�
Überweisung spesenfrei für den Begünstigten. 
Vorauskasse. 

Bankverbindung:	
Kreissparkasse München Starnberg Ebersberg, 
Konto-Nr. : 496 208, BLZ: 702 501 50 
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08 
Swift-BIC: BYLADEM1KMS

ZUGRIFFSKONTROLLE:
Google Analytics

ZUGRIFFE:
Unique Visitors:	 83.078 (Stand Juli 2026)
Page Impressions:	 94.526 (Stand Juli 2026)
Follower Social Media:	 19.350 (Stand August 2026)
Newsletter:  	 �7.062 Abonnenten,  

Versand wöchentlich
Stand-alone-Mailing:	� bis 49.971 Empfänger
ePaper Verbreitung:	 23.598 (IVW Q2/2026)

EXTERNER ADSERVER-EINSATZ:     
Google Ad Manager

DATENANLIEFERUNG:
Zehn Werktage vor Kampagnenbeginn per  
E-Mail an: Auftragsmanagement@win-verlag.de.

VERLAG:
Hausanschrift:
WIN-Verlag GmbH & Co. KG 
Chiemgaustr. 148, 81549 München 

Verlagsleitung:
Martina Summer  (verantw.) 
Telefon:  089/3866617-31 
E-Mail: martina.summer @win-verlag.de

REPORTINGS:  

tagesaktuell abrufbar im 

eigenen Customer Center

DATENANLIEFERUNG: 
Alle technischen Spezifikationen 

finden Sie unter:   win-verlag.de/techspec

http://www.eci.org
https://win-verlag.de/agb/
https://win-verlag.de/datenschutz
mailto:martina.summer%0A%40win-verlag.de?subject=
http://win-verlag.de/techspec
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BAUEN AKTUELL
Informiert Architekten, Bauinge-
nieure, Tragwerksplaner, Bauplaner, 
Energieplaner und Baufachleute 
über die wichtigsten Innovationen 
in den Segmenten Architektur, BIM, 
Bau-IT, Haustechnik & TGA, AVA, 
Energieplanung, Facility Manage-
ment, Projektmanagement und 
-controlling, mobile Kommunikation, 
Energie- und Gebäudetechnik sowie 
Gebäude automation.

DIGITAL BUSINESS
Wer in der digitalen Ökonomie bestehen 
will, muss sie verstehen, entscheiden 
und gestalten. Experten aus der Praxis 
analysieren, beschreiben und bewerten 
im Fachmagazin DIGITAL BUSINESS 
die Trends, Treiber und Technologien 
digitaler Souveränität, deren Tragweite 
Führungskräfte in mittelständischen 
Unternehmen kennen müssen, um ihre 
digitalen Geschäftsmodelle und 
Prozesse in der digitalen Ökonomie 
erfolgreich neu zu denken.

AUTOCAD Magazin
Die herstellerunabhängige Fachzeit-
schrift wendet sich an alle Anwender 
und Entscheider, die mit Software-
lösungen von Autodesk arbeiten. Das 
Magazin gibt praktische Hilfestellung 
bei der Auswahl, Einführung und 
dem Betrieb von Soft- und Hardware. 
Im Fokus stehen ebenso Lösungen 
aus den Bereichen Antriebstech-
nik, Automation, E-Technik, Smart 
Factory, Simulation, Konstruktion, 
Fluid- und Verbindungstechnik.

DIGITAL MANUFACTURING
Im Mittelpunkt von DIGITAL 
MANUFACTURING stehen Grund-
lagen, Methoden, technische Trends, 
IT-Lösungen sowie praxisnahe An-
wendungsbeispiele aus dem Bereich 
der digitalen Prozesskette in der 
Produktion. Das Magazin vermittelt, 
welche Produktivitätsvorteile sich in 
der Produktion durch die richtigen 
Strategien und Lösungen erzielen 
lassen.

DIGITAL ENGINEERING Magazin
Das Fachmagazin für den Kons-
truktions- und Engineering-Bereich 
berichtet über alle Aspekte, die bei 
der integrierten (ganzheitlichen) 
Produktentwicklung wichtig sind. Im 
Mittelpunkt stehen Lösungen und 
Strategien für ein leistungsfähiges 
Engineering sowie Innovationen aus 
der Antriebstechnik, Automation, 
E-Technik, Fluidtechnik, Verbindungs-
technik und Konstruktionsbauteile.

KGK 
Kautschuk Gummi Kunststoff e
KGK ist die einzige zweisprachige 
Fachzeitschrift für Entwicklung, 
Verarbeitung und Anwendung in 
der Kautschuk- und Kunststoff-
industrie. Internationale Experten 
liefern Beiträge zu Materialanalyse, 
Recycling, Qualitätssicherung und 
neuen Technologien. Sie richtet sich 
an Entscheider der Branche sowie an 
Zulieferer und Maschinenhersteller.

e-commerce magazin
Verkaufen. Wachsen. Gewinnen: Vom 
ersten Klick bis zur letzten Retoure 
entscheidet jeder Schritt der Wert-
schöpfungskette über den Profit. Das 
e-commerce Magazin zeigt Händlern 
und E-Commerce-Verantwortlichen im 
DACH-Mittelstand, wie sie Traffic, 
Conversion, Payment und Logistik profi-
tabel steuern. Experten und Macher be-
richten aus erster Hand über Best Cases, 
vermeidbare Fehler und die Technologien 
von morgen – konkret und umsetzbar.

PLASTXNOW
Das Magazin ist das Fachmagazin für 
Entscheider in der Kunststoffverarbei-
tung. Es bietet praxisnahe, fundierte 
Informationen zu innovativen Pro-
dukten und effizienten Fertigungs-
strategien. Im Fokus stehen Lösungen 
für steigenden Kostendruck und 
globale Herausforderungen. Ziel-
gruppe sind Fach- und Führungs-
kräfte sowie Zulieferer der Branche. 

r.energy
Erneuerbar, klimafreundlich, digital 
und bezahlbar: Das sind die Anforde-
rungen an den künftigen Energieein-
satz in Unternehmen und Behörden. 
r.energy liefert alle Informationen, um 
die Transformation hin zu regenerati-
ven Energien erfolgreich zu meistern.

UNSER VERLAGSPROGRAMM

www.win-verlag.de

https://www.autocad-magazin.de
https://www.bauen-aktuell.eu
https://www.digital-manufacturing-magazin.de
https://www.plastxnow.de
https://www.digital-engineering-magazin.de
https://www.kgk-rubberpoint.de
https://www.digitalbusiness-magazin.de
https://www.e-commerce-magazin.de
https://www.r-energy.eu
http://www.win-verlag.de


Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

Tilmann Huber
MEDIABERATUNG

 089/3866617-26 
 0175/6568036 
 tilmann.huber 

@win-verlag.de

Andreas Müller
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