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BRIEF DESCRIPTION:
Executive Intelligence. Decision. Acceleration.
 
Accelerating business success: DIGITAL BUSINESS 
is the Executive Intelligence Accelerator for high-
growth mid-market companies. In a complex, AI-
driven economy, we provide executives not merely 
with news, but with a decisive edge: highly filtered 
intelligence that translates complex technological 
trends into immediate action (Acceleration).

The key question for our readers is no longer simply: 
‘What will become of my business?’, but rather: 
‘How do I make the right decision today to lead 
the market tomorrow?’
 
Target audience with significant decision- 
making power:
DIGITAL BUSINESS reaches precisely those individu-
als responsible for driving change in medium-sized 
businesses: senior management (CEO/CFO), CDO, 
CIO/CTO, as well as IT and departmental managers.
 

Hype-free. Fact-driven. Click-worthy:
Our content is radically optimised for business 
value. We do not offer fleeting trends, but rather 
a solid basis for decision-making – from strategic 
reorientation and process automation to compli-
ance and digital sovereignty. As the primary source 
for exclusive analysis, we guarantee an environ-
ment that stands out from the flood of information 
through maximum credibility and depth.
 
Your partner for market access:
If you want to reach decision-makers in a high-qua-
lity, trust-based environment, DIGITAL BUSINESS is 
the ideal platform. We connect brands with a target 
audience that is prepared to invest in order to  
accelerate its digital transformation.
 

TITLE PORTRAIT

Over 30 years on the market
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Keyword  
Advertising

Corporate  
Publishing

Lead Packages

Special Issues

Social Media

Whitepaper

Direct Mailings

Print and ePaper 
Advertising

Newsletter

Event  
Newsletter

Online  
Advertising

Event- 
Promotion

Video Reports Events

Podcasts Webinars Web  
Conferences

SUCCESSFUL B2B 
COMMUNICATION 
WITH IMPACT

Dossiers
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TARGET GROUP

DIGITAL BUSINESS has accompa-
nied the development of digitisa-
tion in companies for more than 
29 years. The magazine provides 
cross-sector information on the 
use and effects of new techno-
logies on business processes and 
management. The human side of 
digital transformation is also a core 
topic in the magazine, the rapid 
and profound change in business 
and society is illuminated from 
many sides.
 
TARGET GROUP:
• �Managing Directors/Board 

Members 
• Marketing Managers 
• IT decision-makers
• CIOs 
• CFOs
• HR managers 
• COOs 
• Business development managers

� HR managers

IT decision-makers

Business development  
managers

Managing Directors/ 
Board Members Marketing Managers

CIO/CFO/COO
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32,275*   
Distributed circulation 

Print + ePaper

66,545  
p.M. Unique visitors
(Status: July 2026,  
Google Analytics 4)

11,892  
Social media follower 
(Status: August 2026)

82,130  
p.M. Page Impressions 

(Status: July 2026 ,  
Google Analytics 4)

2,000  
Copies 

distributed circulation

8,142  
Subscribers  

to the weekly newsletter

30,275 
ePaper distribution 

Facts &
     Figures

Q2/2026

Sources: 
IVW, Google Analytics 4
*consisting of:
- Newsletter subscribers IVW
- Alternating delivery (e-mail) IVW
- Online kiosks IVW
- Circulation of printed editions
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DISTRIBUTION PRINT & ONLINE

Our media reach

Airlines

Universities  
and colleges

Newsletter

Social Media
Subscribers  

and strategic  
recipients

First-class 
hotelsWebinarWebinar

Online kiosks

Email dispatch

GENIOS Online 
 press archive

Display at 
trade fairs & 

events

We inform our readers 
wherever they are

Print  
and online

DISTRIBUTION DIGITAL BUSINESS
The digital distribution of our con-
tent is at the heart of our strategy. 
We are constantly developing our 
distribution channels further and 
utilising the opportunities offered 
by modern platforms to make 
high-quality content available 
exactly where our target audiences 
expect to find it. Whether via our 
social media channels or the digital 
newsstands of Lufthansa and Star 
Alliance partners and leading 
hotel groups – we are constantly 
expanding our digital reach and 
gaining new readers and followers 
every day.

For DIGITAL BUSINESS this means 
that we can send our eMagazine 
edition to an address pool of 
around 30,275 recipients - at least 
20,000 copies per issue.
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TIMETABLE AND TOPIC PLAN 

Dates Core Themes Specials Other topics Top Events (more information online)

06/26
DOP: 	 02/12/26
ED: 	 23/10/26 
AD: 	 11/11/26 
MD: 	 18/11/26

Digital Leadership 
2027 – Leadership 
in AI-supported 
organisations

•	 EXPERT TALK: CRM 
2027: Customer 
Experience Trends

•	 Digital Transforma-
tion ROI: Measuring 
Success in 2027

•	 Security INSight: 
Outlook: Quantum-
Safe Cryptography

•	 ERP roadmaps:  
What comes after SAP S/4HANA?

•	 HR of the future:  
Skills management systems

•	 Logistics trends:  
Autonomous delivery vehicles

•	 Next-level automation: Cognitive RPA
•	 Data centre evolution:  

Liquid cooling & AI chips
•	 Unified communication

01/27
DOP:	  16/02/27
ED: 	 07/01/27 
AD: 	 26/01/27 
MD: 	 29/01/27

Business Model 
Window of Oppor-
tunity – Two years 
to decide what your 
company will live on 
tomorrow

•	 Digital Business 
Models & Platform 
Economy –  
AI in SMEs

•	 Cybersecurity for decision-makers
•	 Digital Sovereignty
•	 Process Digitalization & ERP
•	 CRM with EXPERT TALK
•	 News

23-25/02/27	 CCW 2027, Berlin 
05-08/04/27 	 Hannover Messe, Hanover 
19-20/05/27 	 Cloud Expo, Frankfurt 

In every issue of DIGITAL BUSINESS, you will find a selection of the following key topics:
AI insight   BigData   Business Intelligence   Business Process Management   Cloud Computing   Consulting   Digital Health    
Data Centers   Digital Strategies   Digitale Transformation   DMS   Document Management   Enterprise Content Management    
Enterprise Ressource Planning   Hosting   Industry 4.0   Infrastructure   Integration   Internet of Things   Mobile Devices    
Security   Server Systems   System and Network Management

DOP: date of publication, ED: editorial deadline, AD: advertising deadline, MD: materials deadline

Apply to take part in an 

 EXPERTENTALK  
that suits your products 

and solutions!

https://www.digitalbusiness-cloud.de/termine/
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Dates Core Themes Specials Other topics Top Events (more information online)

eMagazin
DOP:	  16/04/27
ED: 	 05/03/27 
AD: 	 24/03/27 
MD: 	 31/03/27

Sonderheft Security
Security comes at a price – How much protection companies need to invest in –
and where cutting corners becomes a liability issue for directors.
Cybersecurity for decision-makers: liability risks, budgetary considerations,  
decision-making guidance with EXPERT TALK

02/27
DOP:	   13/05/27
ED: 	 02/04/27 
AD: 	 21/04/27 
MD: 	 26/04/27

The Outsourcing 
Problem Bear –  
What lock-in 
contracts really cost 
companies

•	 Digital Health
•	 Cloud & Data Center 

with EXPERT TALK

•	 Business Models & Platform Economy
•	 AI in SMEs
•	 Cybersecurity for decision-makers
•	 CRM
•	 Digital Sovereignty  

with EXPERT TALK
•	 News

22-25/06/27	� World of Quantum,  
Munich

03/27
DOP:	  16/07/27
ED: 	 08/06/27 
AD: 	 25/06/27 
MD: 	 30/06/27

Automation Flying 
Blind – Lots of speed, 
little foundation

•	 AI in SMEs  
with EXPERT TALK

•	 Quantum  
Technology

•	 Business Models & 
Platform Economy

•	 Business Models & Platform Economy
•	 Cybersecurity for decision-makers
•	 Digital Sovereignty
•	 Digital Health
•	 Document Management
•	 News

September	 DigitalX, Cologne
September 	 Security, Essen
September 	 �Internet Security Days,  

Cologne
October 	 Quantum Effects, Stuttgart 
05-07/10/27 	 it-sa, Nuremberg

https://www.digitalbusiness-cloud.de/termine/
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Dates Core Themes Specials Other topics Top Events (more information online)

eMagazin
DOP:	  27/09/27
ED: 	 18/08/27 
AD: 	 06/09/27 
MD: 	 09/09/27

Special Issue: Security
API security, cloud security, cybersecurity, email security
Firewall, malware, penetration testing/ethical hacking, Service & Secure Unified Endpoint
Management, insurance, worst-case best practice, 360-degree security
A source of risk: partner access – open doors, open risks
WITH EXPERT TALK

04/27
DOP:	 15/11/27 
ED: 	 05/10/27 
AD: 	 22/10/27 
MD: 	 27/10/27

The uncomfortable 
Intern – Digital assis-
tants take on tasks 
for whose mistakes 
someone else is 
ultimately liable

•	 Cybersecurity for 
decision-makers

•	 AI in SMEs

•	 Business Models & Platform Economy
•	 Digital Sovereignty
•	 Process Digitalization & ERP
•	 Review Quantum Effects 

with EXPERT TALK
•	 CRM
•	 News

01/28 The auditor won‘t 
wait – what mana-
ging directors need 
to know about man-
datory e-invoicing

•	 Business Models & 
Platform Economy

•	 Data & Analytics

•	 AI in SMEs
•	 Cybersecurity for decision-makers
•	 Digital Sovereignty
•	 Cloud & Data Center  

with EXPERT TALK
•	 News

´

https://www.digitalbusiness-cloud.de/termine/
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print space 
180 x 266 mm

print space 
58 x 266 mm

print space 
180 x 86 mm

print space 
90 x 130 mm

trim size
42 x 266 mm

1/8 horizontal
90 x 60 mm

print space 
180 x 65 mm

trim size
52 x 297 mm

1/8 high 
42 x 130 mm

print space 
90 x 266 mm

print space 
180 x 130 mm

print space 
132 x 187 mm

trim size
210 x 297 mm

trim size
75 x 297 mm

trim size
210 x 105 mm

trim size
105 x 147 mm

trim size
210 x 74 mm

trim size
105 x 297 mm

trim size
210 x 147 mm

trim size
150 x 212 mm

Bleed formats plus 3 mm trim on all sides.

PRINT ADVERTISING RATES

Sample formats and prices for our print ads

1/1

1/3 HIGH 1/3 HORIZONTAL 1/4 HORIZONTAL + 1/4 CORNER 1/4 HIGH 1/8

1/2 HIGH 1/2 HORIZONTAL JUNIOR PAGE

OTHER FORMS  OF ADVERTISING  ON REQUEST

€ 6,010.00 

€ 2,950.00 € 2,950.00 € 2,630.00 € 2,630.00 € 1,570.00 

€ 3,860.00 € 3,860.00 € 4,390.00 
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trim size
420 x 297 mm

(Panorama) 
trim size 420 x 105 mm

(Panorama) 
trim size 300 x 212 mm

(Panorama) 
trim size 210 x 147 mm

(Panorama) 
trim size 150 x 297 mm

Bleed formats plus 3 mm trim on all sides.

PRINT ADVERTISING RATES

Sample formats and prices for our print ads

All advertising offers of the print 
magazine include the distribution as 
ePaper.

SURCHARGES FOR PLACEMENT:
• �15 % surcharge for 4th cover page 

(back cover)
• �10 % surcharge for 2nd, 3rd cover 

page, content and editorial
• �10 % surcharge for placement 

request

RABATTE 
In the case of purchase within one 
insertion year (beginning with the  
publication of the first advertisement).

We grant up to 15% AE on all advertise-
ments made via an advertising or  
media agency.

3% 6% 10% 15%

Number Scale

starting from 
2 ads

starting from 
4 ads

starting from 
6 ads

starting from 
8 ads

5% 10% 15% 20%

Quantity Scale

starting from  
2 pages

starting from  
4 pages

starting from  
6 pages

starting from  
8 pages

AD+ 
YOUR VISUAL HIGHLIGHT IN THE ePAPER:

- Animated advert:�  +€750- Video integration:� +€1,250- Animation + video:� +€1,750

NEW
2/1

2x 1/3-PAGE ACROSS TWO PAGES JUNIORPAGE ACROSS TWO PAGES

2x 1/2-PAGE ACROSS TWO PAGES 2/3 ACROSS TWO PAGES

€ 11,130.00 

€ 5,600.00 € 8,350.00 

€ 7,720.00 €5,900.00 
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2/1 page:

max. 6,300 characters (incl. spaces) 
+ 2 images + Logo/QR 
(If a QR code is to be integrated, the 
number of characters or the number 
of images is reduced)

1/1 page:

max. 3,200 characters (incl. spaces) 
+ 1 image + Logo/QR

1/2 page: 

max. 1,500 characters (incl. spaces) 
+ 1 image + Logo/QR

GREATER VISIBILITY FOR YOUR BUSINESS: 
Advertorials combine editorial content with promotional messaging. They are labelled as 
advertisements, blend seamlessly into the editorial context and convey your message in the form of 
an informative, journalistically crafted piece that off ers genuine added value for readers.

Please note that the deadline for submission of advertorial texts is the 

According to European copyright law, it is mandatory to name the photographer and the rights holder. 

Images: at a resolution of 300 x 300 dpi, images should be at least 18 cm wide
Company logo: preferably as an EPS fi le, otherwise JPG

ADVERTORIALS 

Editorial ads

Boost your  print advertorial  with a  REACH PACKAGE

 editorial deadline. 

€ 7,470.00 € 4,320.00 € 2,800.00
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MARKETPLACE PRINT

Supplier overview

PROVIDERS & SERVICE PROVIDERS

 
			    

Manufacturer/partner page  
(in type area 180 x 257 mm)

€ 9,990.00 

Market entry - 1 field  
(approx. 370 - 650 characters incl. spaces)

€ 1,420.00 

Market entry - 2 fields  
(approx. 1,200 - 1,800 characters incl. spaces)

€ 2,680.00 

Market entry - 4 fields 
(approx. 3,800 - 4,300 characters incl. spaces)

€ 5,420.00 

1/8 page - freely designed   
85 x 60 mm

€ 4,100.00   
 (single display: € 600.00)

1/4 page - freely designed  
85 x 127 mm or 175 x 60 mm

€ 7,200.00  
(single display: € 1,080.00)

Annual fee

The manufacturer presents selected 
specialist retailers.

MANUFACTURER/PARTNER PAGE 
SAMPLE

A compelling brief profile of your 
company – combined with year-round 
visibility in print, e-papers and online – 
ensures maximum reach and a lasting 
brand presence.
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SPECIAL ADVERTISING FORMATS

Cover with folded front cover
The page that folds out to 
the left is connected to the 
cover page. 4-sided. The 
production is carried out 
by the publisher.

Cover with folded back cover
The page that folds out 
to the right is connected 
to the back cover page. 
4-sided. The production 
is carried out by the 
publisher.

Cover fl ap
1/1 page is placed half 
over the title and half 
over the back cover. The 
production is carried out 
by the publisher.

Cover double gate fold
Title can be expanded to 
the left and right. 2-sided. 
The production is carried 
out by the publisher.

We develop bespoke communication solutions – tailored to your needs, targeted and cross-media. 
Get in touch with us to discuss your ideas.

Technical specifi cations and prices for all special advertising formats are available on request.

SPECIAL ADVERTISING FORMATS 

Celebrate your 
anniversary with us, 
we support you!

Interview, advertorial, 
editorial contribution

PRICE ON REQUEST

Advertisement in our 
job market on request.

PRICE ON REQUEST

ANNIVERSARY

JOB MARKET
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Positioned above
the header

Size: 728 x 90 px
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag

Consisting of top 
element and two 
skyscrapers

Size:  980 x 90 px (head) or 
1.200 x 90 px (head)

  plus 2x 160 x 600 px (left + right)
File size: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag + Hexcode for 
background

Placement directly under 
the site navigation

Size: 960 x 250 px
File size: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag

Right next to 
the website

Size: 120 x 600 px 
  or 160 x 600 px
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag

Covers the top right edge 
of the page with 
a clickable, colored
 background

Size: 728 x 90 px (top)
  160 x 600 px (bottom)
File size: max. 50 kB per fi le
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag + Hexcode for 
background

Opens to the side as 
soon as it is touched 
with the mouse

Size:  160 x 600 px (open)
  420 x 600 px (closed)
File size: max. 50 kB per fi le
Media:  jpg, gif, png, HTML5

€ 175.00

€ 300.00 € 175.00

€ 300.00

€ 200.00

€ 300.00

Prices per 1,000 ad impressions

  LEADERBOARD *  

  BRANDGATE * 

WALLPAPER * 

EXPANDABLE      
SKYSCRAPER * 

BILLBOARD AD * 

SKYSCRAPER * 

DISPLAY-ADVERTISING / BANNER ADVERTISING

Prices & Formats
The formats marked with *  
cannot be played on mobile devices.  
Please provide us with a half-page ad here.!
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Placement directly 
in content

Size: 800 x 500 Pixel
File size: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png
Background color: as hexadecimal code
Color for demarcation: as hexadecimal code

Placement directly 
in content

Length of the video:max. 15 seconds
Size:  Playout in 16:9 format
File size:  max. 4 MB
Media:  MPG, MPEG, WMV, AVI

Placement
of text on ad

Text:    max. 50 characters (incl. spaces)
optional header

  (max. 30 characters incl. spaces)
Image size::  300 x 300 pixels, (lower third of the 

image without text)
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png

Placement directly 
in content

Size: 300 x 600 Pixel
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, standard tag

Placement directly 
in content

Size: 300 x 250
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, standard tag

€ 175.00

€ 300.00 € 250.00

€ 250.00 € 250.00

 
 

Text:   max. 3.000 characters 
(incl. spaces) 

Size:  16:9, 1.000 px wide

€ 790.00

  CONTENT AD

  SCROLL AD

NATIVE ADHALFPAGE AD

VIDEO AD XL

DISPLAY-ADVERTISING / BANNER ADVERTISING

Prices & Formats
Prices per 1,000 ad impressions

ONLINE EVENT 
CALENDAR 
ENTRY

DATA TRANSMISSION: You can find all  
technical specifications at:  

win-verlag.de/techspec

http://win-verlag.de/techspec
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NEWSLETTER

Advertising possibilities in our weekly newsletter  

 
 

Text:   40 characters header, 
60 characters headline, 
up to 300 characters 
continuous text

Image size:  300 x 169 px

  
 

Image size:  630 x 140 px

*no animated banners possible

  
 

Image size:  630 x 250 px

*no animated banners possible

€ 950.00 € 950.00 € 1,040.00

Newsletter dispatch date: every Wednesday (except on public holidays)

BILLBOARD AD*SUPERBANNER*TEXT DISPLAY 
WITH IMAGE 
(TEXTAD):
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Date Traid fair/Topic

last Thursday of the month Artificial Intelligence (AI) 
(cross-media)

first Tuesday of the month Digital sovereignty

21/09/27 it-sa 2027

SPECIAL & THEMATIC NEWSLETTERS

SPECIAL NEWSLETTER DATES
We have planned special newsletters for the following trade fairs and topics:
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EVENT PROMOTION 

Events, seminars, webinars, roadshows

Greater reach. More attendees.

Boost the visibility of your events and 
attract targeted new attendees for 
webinars, product presentations, demos 
or online training courses. 

With a reach of over 25,000 potential 
prospects, you can deliver your event 
invitation directly to your relevant target 
audience – for more registrations and 
lasting brand visibility.

CONTENTS:
The event package includes concretely:
•  Event advertisement in the editorial 

newsletter with teaser/online text 
(40 characters headline, 60 characters 
title, up to 300 characters body text,  
image size 300 x 169), image and link

•  The description text (max. 4,000 cha-
racters) is available as an online adver-
torial, also with a link to the registration 
form. The article is also published on 
our social media channels.

•  The advertorial is additionally 
published as a teaser in the event 
channel of the selected magazine.

•  Duration: 1 month

EVENT-PAKET PRICE:� € 1,850.00 
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Would you like to engage directly with your target 
audience, position yourself as a solutions provider 
and generate new leads? As a partner at our 
specialist conferences, you can reach professionals 
and decision-makers from a range of industries. 
Inspire your target audience with your innovations 
and services and build long-term relationships 
with your customers.

WHY IT’S WORTH TAKING PART
Trade conferences off er the ideal platform for en-
gaging in face-to-face conversations with potential 
customers, making new contacts and positioning 
your brand as a knowledgeable industry partner. 
Direct interaction makes it easier to present 
products that require explanation, builds trust 
and promotes long-term lead generation and 
brand-building.

DIRECT COMMUNICATION
You can connect with your target audience and es-
tablish new business contacts – whilst maintaining 
existing ones – without any wastage.

SHOWCASING YOUR PRODUCTS
Our attendees are looking for solutions to the chal-
lenges they face in their day-to-day work. Support 
them with your products and services and use the 
platform to introduce new products to the industry.

INCREASING YOUR BRAND AWARENESS
Benefi t from media coverage in our specialist 
publications with their wide reach.

MARKET RESEARCH
You’ll learn more about the current and future 
needs of your target audience. Identify trends and 
gain inspiration for your product innovations.

Your media consultant will be happy to advise you 
individually on the planned events and your partici-
pation options – from sponsorship to exhibiting.

B2B-EVENTS

Reach your target audience at our specialist events
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STAND-ALONE-EMAIL & STAND-ALONE-EMAIL+

Stand-alone email is a campaign-related form 
of advertising that is usually sent only once.

We offer you the choice of selecting only our 
own newsletter addresses or booking the ent-
ire address base of our media network.

The basis for the below mentioned  
maximum reach of over 136,007 recipients 
is our magazine target group.

With Email+, we can also cater to your indivi-
dual needs, meaning you can further narrow 
down the target group, e.g. by company size 
or industry.

With this form of advertising, the owner of 
the address sends the stand-alone email on 
behalf of the booking company. The sender 
is therefore the owner of the address and not 
the advertising company. Since the advertising 
company is exclusively mentioned in the email, 
the level of attention is very high.
 
Your benefit in detail:
• �Traffic for your landing page without large 

detours
• �Low scattering losses due to very vertical 

addresses

• �High level of attention in the target group
• �Exclusive presentation of the company 
• �Image transfer by using our magazine title in 

the header of the email

Needless to say, all our addresses and those of 
our partners comply with the strict provisions 
of the German Data Protection Act (GDPR).

STANDARD MAGAZIN TARGET GROUP 
€ 4,590.00

STAND-ALONE EMAIL+ WITH SELECTION
10.000		    € 4,990.00

20.000		   € 8,920.00

30.000		  € 13,090.00

40.000		  € 16,650.00

Larger quantities available on request.

However, prices and reach may vary in the 
event of additional restrictions or a change in 
target group.

You will receive the technical specifications 
from our sales team.
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Online advertorials can be promoted via various other online media, 
thereby increasing the number of readers. We therefore off er you 
a range of additional measures to increase traffi  c to 
your online advertorial.

RANGE PACKAGES AVAILABLE
As part of our range packages, we also off er you the option of 
publishing your sponsored post as an advertorial in the print and 
ePaper.

We are referring to the maximum possible editorial reach that you 
can utilise.

Online advertorial News+  
Publication of your online advertorial on the respective website 
for one month (min. 500 - max. 4,000 characters + two images) 
and advertised once in our weekly newsletter.

ONLINE ADVERTORIALS & ADVERTORIAL PACKAGESS

Are you already benefiting from the power of online advertorials?

€ 1,570.00

OUR PACKAGE PRICES:

Boost your  print advertorial  with a  REACH PACKAGE



IHR BANNER
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On our specialist portals, 
users show interest in 
a specifi c topic and are 
tagged. This gives us 
access to the target 
group in various net-
works via retargeting.

On behalf of our specialist 
media, we place advertise-
ments for your company 
on social media, our portals 
and the Google network – 
reaching your target group 
via various channels. 
You do not need your 
own social media account 
for this.

SOCIAL TARGETING META 
SMALL 
•   Guaranteed reach: 

10,000 AIs
•   Delivery in the Facebook

and Instagram timeline
•   Duration: 

freely selectable from 1 month

SOCIAL TARGETING META 
•   Guaranteed reach: 

20,000 AIs
•   Delivery in the Facebook

and Instagram timeline
•   Duration: 

freely selectable from 1 month

SOCIAL TARGETING LINKEDIN 
•   Guaranteed reach: 

10,000 AIs
•   Delivery in the LinkedIn 

timeline
•   Duration: 1 month

SOCIAL TARGETING NETWORK 
•  Guaranteed reach: 

40,000 AIs
•  Delivery on Facebook, 

Instagram timeline and
LinkedIn timeline, as well 
as on selected pages of the 
Google Display Network

•  Duration: 
freely selectable from 1 month

REACH BOOSTER

Social targeting – how it works!

€ 1,900.00 € 2,900.00 € 2,900.00 € 5,900.00

GET YOUR BANNER DISPLAYEDSHOW INTEREST
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Content ad displayed for 
the keyword  ‘cobots’

PLAYING TO YOUR CORE THEMES
Keyword advertising is suitable for placing banner ads across industries 
related to your topic. This reduces wastage and places your banner closer 
to relevant topics. With keyword advertising, you reach interested parties 
at the right time in the right context. Place your banner alongside articles 
from the WIN/Vogel network that contain at least one of your 15 to 20 
keywords 

KEY FACTS AT A GLANCE

Objective   Attention and reach at the right timein the appropriate 
thematic environment

Format  See banner portfolio

Targeting   Topic-relevant display of articles in the Vogel network 
that contain at least one of your 15-20 defi ned keywords

Service   We check the success potential of your keywords in 
advance

Duration  Individual

Reporting  Daily updates via our Customer Centre

Billing  CPM: Price per 1,000 ad impressions, in rotation

Example:

KEYWORD ADVERTISING

Reduce scatter loss when delivering your banner ads!

CPM, see formats Display advertising/
banner advertising

PRICE:
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LEAD GENERATION

This is how it works!

Take advantage of the opportunity to present yourself as a competent solution provider 
and generate new leads with our diverse lead-generating formats.

The content of your company advertised in
a campaign is only made available to the user 
after they have registered.

Success monitoring in the Customer Centre – 
effi  cient and eff ective

You can view contact details directly 
and export them for further dialogue marketing 

purposes.

Data protection information
• Data transmission is system-supported in the Vogel Customer Centre.
• Data subject to verifi cation (e.g. IP address) can be retrieved for each lead.
• All leads have a valid declaration of consent.
• All user activities are documented and can be verifi ed if necessary.

for example  whitepaper or live webinar

Encrypted content
Registration

Qualifi ed leads in the 
Customer Centre

Unlocked content
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LEAD CAMPAIGN WEBINAR 
Are you looking for new contacts for your marketing or sales?
Then our classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive 
the contact details of our users who have registered for your webinar or 
watched the recording after the live event. With over 200 webinars a year, 
we provide you with our experience and expertise for the implementation 
of this format. Each webinar is moderated by a specialist author so that 
we can off er you a neutral platform for communicating your content. 
Depending on the topic we provide you with a binding lead guarantee in 
advance.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WEBINAR WORK?  
We create a registration option for your live webinar on one of our spe-
cialist portals. During the three-month campaign period, accompanying 
advertising measures are implemented to draw the attention of the target 
group to your topic. Our media team selects suitable measures to ensure 
the success of the campaign, with a focus on generating as many live 
participants as possible. 
Registration for the webinar is only possible after signing up, and users 
will of course receive a reminder of the live event in advance. Afterwards, 
the lead will be available for you to download and further qualify in our 
Customer Centre – all in compliance with GDPR, of course!

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign webinar you receive a ‘business card contact’ 
consisting of: name, e-mail address, telephone number, job title, depart-
ment, career level, industry, company with address and company size. 

We off er a lead guarantee in advance, depending on the topic. Up to 100 
leads are included in the campaign, each additional lead can be purchased 
afterwards if desired.

YOUR BENEFITS:
•   New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   Every lead goes through a qualifi cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•   All leads have a valid declaration of consent for advertising contact.
•   Leads can be accessed via our customer center in compliance 

with the GDPR.
•   Your media consultant will ensure the success of the campaign 

for the entire 3-month period.
•   Neutral moderation by the specialist editorial team.
•   On request, you can hold your webinar in our professional studio.
•   Technical realisation by an experienced team 

(expertise from 200-300 webinars per year).

LEAD PACKAGE WEBINAR

 

€ 9,900.00



WHITEPAPER
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LEAD CAMPAIGN WHITEPAPER 
Are you looking for new contacts for your marketing or sales? Then our 
classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive the contact 
details of our users who have read your whitepaper. We help you create 
suitable content and provide you with a binding lead guarantee.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WHITEPAPER WORK?
Your whitepaper will be published on one of our specialist portals after it 
has been checked. During the campaign period of three months, accom-
panying advertising measures are implemented to draw the attention of 
the target group to your topic. Your media consultants will select suitable 
measures to ensure the success of the campaign. The whitepaper is only 
accessible to the user after registration - of course, this is done in compli-
ance with GDPR. The lead is then available for you in our customer center.

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign, you receive a ‘business card contact’ consisting 
of: Name, contact details, job title, department, career level, industry, 
company with address and company size. We provide in advance a lead 
guarantee depending on the topic. The campaign includes up to 100 
leads, each additional lead can be purchased afterwards.

YOUR BENEFITS: 
•   New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   Every lead goes through a qualifi cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•   All leads have a valid declaration of consent.
•   Leads are GDPR-compliant and can be accessed via our customer center.
•   Your media consultant will ensure the success of the campaign for the 

entire 3-month period.

LEAD PACKAGE WHITEPAPER

 

€ 7,900.00
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WHAT IS A WEB CONFERENCE?
•  A web conference is a special type of webinar 
•  A webinar featuring several sponsors and impartial speakers on a topi-

cal issue. The web conference, which lasts a maximum of two hours, 
is organised and moderated by the relevant specialist editorial team.

•  Details of the programme: Introduction by the specialist editor, 
presentations lasting approx. 15 minutes, 20-minute discussion session 
(optional), closing remarks by the specialist editor.

WEB CONFERENCE PROCESS
•  In collaboration with our specialist editorial team, a registration page 

for the relevant web conference is published on the relevant magazine’s 
specialist portal.

•  The speakers are listed on the landing page as ‘sponsors’.
•  During a 3-month campaign period, accompanying promotional activi-

ties are carried out to draw the target audience’s attention to the topic.
•  Campaign experts select appropriate measures to ensure the 

campaign’s success – with a focus on generating as many live 
participants as possible.

•  Registration for the web conference is only possible after users have 
signed up.

•  Users receive a reminder of the live event in advance.
•  General agenda: 
 - Introduction by our specialist editor
 -  Presentations lasting a maximum of 15 minutes, 

including a Q&A session at the end
 - 20-minute discussion session
 - Closing remarks by our specialist editor

YOUR BENEFITS:
•  You benefi t from the expertise of our editorial teams
•  New customer potential through contactable prospects with 

comprehensive contact details
•  No need to spend time creating white papers or marketing materials
•  Every lead undergoes qualifi cation -> high-quality data 
• All leads have a valid EWE -> GDPR-compliant
• Campaign experts ensure the success of the campaign 

Lead details: Name, email address, telephone number, job title, role, 
position, sector, company name with address and company size

75 leads included; any additional leads can be purchased subsequently 
on request

LEAD GENERATION THROUGH WEB CONFERENCE SPONSORSHIP

€  5,500.00
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WHAT IS A DOSSIER?
A summary of previously published editorial articles on a trending topic, 
which is then published as a whitepaper after registration.
Are you looking for new contacts for your marketing or sales? Then our 
classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive the contact 
details of our users who have read your whitepaper. We help you create 
suitable content and provide you with a binding lead guarantee.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WHITEPAPER WORK?
Your whitepaper will be published on one of our specialist portals after it 
has been checked. During the campaign period of three months, accom-
panying advertising measures are implemented to draw the attention of 
the target group to your topic. Your media consultants will select suitable 
measures to ensure the success of the campaign. The whitepaper is only ac-
cessible to the user after registration - of course, this is done in compliance 
with GDPR. The lead is then available for you in our customer center.

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign, you receive a ‘business card contact’ consisting of: 
Name, contact details, job title, department, career level, industry, company 
with address and company size. We provide in advance a lead guarantee 
depending on the topic.

GUARANTEED LEADS FOR YOU:  
As part of a dossier campaign, you have the option of booking a package 
with 75 leads or 120 leads. Any additional leads can be purchased at the 
end of the campaign upon request.

Your benefi ts:
•  New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   No expenditure for the creation of white papers or advertising materials
•   Every lead goes through a qualifi cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•    All leads have a valid declaration of consent 

to be contacted for advertising purposes.

DOSSIER

Sponsoring to generate leads 

•	 AI in SMEs
•	 Cybersecurity
•	 Digital Business Models
•	 Digital Sovereignty

DOSSIER TOPICS IN 2027:

PRICES: 

75 LEADS� € 4,500.00 120 LEADS� € 6,000.00
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Whether it’s account-based marketing, sales-qualifi ed leads or target 
audience restrictions – lead management is highly bespoke. In a one-to-
one discussion, we’ll analyse your objectives and determine which lead 
generation solution is right for your business. Together, we’ll develop the 
perfect strategy for your lead generation.

WHICH FORMATS ARE SUITABLE FOR LEAD GENERATION?
Campaigns are usually based on a thematically relevant white paper and 
webinars. Do you not have your own material available, or would you 
prefer other formats, such as a product trial, for lead generation? 
We’d be happy to advise you and support you in creating your content.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WORK?
As a fi rst step, your personal campaign manager carries out a feasibility 
assessment and then publishes your content format on one of our spe-
cialist portals. During the three-month campaign period, accompanying 
promotional measures are implemented to draw the target audience’s 
attention to your topic. If required, we also carry out supplementary 
telemarketing campaigns. The content promoted in the campaign is only 
accessible to users once they have registered – naturally, this is done in 
compliance with the GDPR. The lead is then made available to you in our 
Customer Centre.

FULL COST CONTROL
Our themed leads (Lead Solution) are billed transparently and fairly on a 
cost-per-lead (CPL) basis, supplemented by a service fee. This structure 

ensures that you only pay for the leads actually generated, whilst the ser-
vice fee covers our comprehensive services. You benefi t from a clear cost 
structure that off ers planning certainty and full control over your budget.  

YOUR BENEFITS:
•  New customer potential through relevant leads that precisely match 

your requirements.
•  Every lead undergoes a qualifi cation process, ensuring the high quality 

of the information provided.
•  All leads have a valid declaration of consent.
•  Leads are available via our Customer Centre and are GDPR-compliant.
•  Your media consultant will ensure the campaign’s success throughout 

the entire 3-month period.

TOPIC LEAD

Billing: Cost-per-lead plus service fee
Price: on request
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With our publisher’s lead packages, we off er our 
customers awareness and leads in one package. 
For example, the advert can be combined with 
a whitepaper download or the newsletter can 
be combined with an online advertorial and a 
defi ned number of leads. So you can do one 
thing with a lead package without leaving out 
the other.
 
We only deliver MQ leads, i.e. marketing-qual-
ifi ed leads that are not yet qualifi ed to make a 
sales call. However, you have the prospect’s per-
mission to send them further information and 
thus convert the MQL into an SQL (sales-quali-
fi ed lead) in just a few steps.
 
Leads are usually generated via electronic 
mailings in which interested parties are off ered 
a whitepaper from our customer. By download-
ing the whitepaper the interested party releases 
their data and permission for further contact by 
our customer. All leads supplied by us therefore 
meet the high requirements of the GDPR.
 
We generate these lead addresses from our own 
address database or together with partners in 
our media network, depending on the quantity 
and required depth of information.

All our cooperation partners guarantee - as we 
do compliance with the legally prescribed data 
protection regulations according to the GDPR.
 
A lead address contains at least the following 
information:
Company name, address, company size, fi rst 
name, surname, job function, e-mail, telephone 
number.
 
Should you require further information, we can 
provide this for an additional charge. We will be 
happy to provide you with a detailed off er.

LEAD- & AWARENESS-PACKAGE 

Win new customers plus increase awareness



100
Leads

75
Leads

50
Leads
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Diff ering quantities to our lead packages and special requests on request!
Send us your exact requirements and request a quote tailored to you.

MQ-Leads - Premium 100

You will also receive the following 
for your awareness: 
•  2 newsletter text ads 

with your whitepaper
•  Online advertorial

with reach booster
Social targeting on LinkedIn

MQ-Leads - Premium 75

You will also receive the following 
for your awareness: 
•  2 newsletter text ads 

with your whitepaper
•  Online advertorial

with reach booster
Social targeting on LinkedIn

MQ-Leads - Premium 50

You will also receive the following 
for your awareness: 
•  2 newsletter text ads 

with your whitepaper
•  Online advertorial

with reach booster
Social targeting on LinkedIn

LEAD- & AWARENESS-PACKAGE

According to the reader target group of the Digital Business magazine you will receive guaranteed MQ leads

Your advantages:  
Leads +  
Online Activity = Measurable results of your 

marketing strategy
Guaranteed lead volume  

in accordance with  
the German General    

Data Protection Regulation 
(GDPR)

Increased awareness  
for your company

€ 17,900.00 € 15,400.00 € 11,700.00



LOGO
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The supplier overview is a platform for the individual presentation of your 
products and services on our specialised portals. The page is structured 
like a landing page and guarantees a professional approach to your target 
group.

By linking to topic-relevant specialist articles and the display of content 
in newsletters from the WIN publishing house industry media, you are 
present where your target group is and will be remembered.

YOUR BENEFITS
High-quality content mix
Your provider overview is fi lled with your own material as well as with
contributions from our editorial teams. You will also receive daily reports 
on your advertising campaigns there.

MAINTENANCE
The maintenance of the contents of your Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
can also be managed by us.

Price for 3 months and guaranteed 4 press releases: € 150.00

Annual fl at rate: € 450.00   

In the upper area you 
show your company with 
logo, background image, 
your domain and social 
media contacts

The overview page shows 
a high-quality mix of your 
own content and editorial 
topics from our specialist 
editorial teams.

SUPPLIER PROFILE

Content hub for your target group

PRICE PER YEAR: € 1,995.00

OUR BRAND LOGO

Sample company
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SUPPLIER PROFILE

Content hub for your target group

Objective
Attention and reach in the right the right 
target group

Format
Own landing page

Content
Logo, header image, products, news,
images, videos, events, job adverts,
downloads, contact person,
social media links, contact form,
company address and contact,
RSS feeds, keywords

Targeting
Placement on the homepage (news), in 
the newsletter (news) and in relevant
articles (context sensitive)

Duration
12 months

HOW WILL YOU BE FOUND?
Your provider overview is permanently placed in the thematically appropriate editorial environment using 
keywords.

Many decision-makers in your target group 
trust in the specialised articles from our 

editorial teams.

Your company logo appears in the reader‘s fi eld 
of vision. You are thus also positioned as a 

solution provider for the topic.



Media Kit 2027	 DIGITAL BUSINESS� 36

Print advertising rates Topics & deadlines Distribution Leads Online advertorials Online display ads Newsletter Contact

Professionally produced video reports bring innovative solutions to life 
and showcase their strengths where they really make an impact: in indus-
trial practice.
Working alongside the editorial team, we create high-quality user stories 
directly at the company or with the end-user.
The journalistic presentation and publication within the editorial context 
of your chosen magazine build trust, increase awareness amongst the 
target audience and lend the content a high degree of technical relevance.
 
YOUR ADDED VALUE
✔  High credibility thanks to journalistic coverage and publication in the 

specialist media of your chosen magazine
✔  Authentic best-practice communication rather than traditional 

product advertising
✔  High visibility amongst your chosen magazine target audience 

through cross-media distributionn
✔  Long-term positioning as an innovative solutions provider
✔  Versatile communication content for marketing, sales and recruitment

SCOPE OF SERVICES
Premium Video Feature
•    Editorial preparation and concept development
•    On-site production day
•    Professional video feature (max. 6 minutes)
•    Up to four short social media clips
•    Editorial user feature in a relevant print edition
•     Cross-media publication via the channels of your chosen magazine
•    Rights of use for your own marketing and sales activities

Versatile applications
The content produced creates lasting added value and supports 
communication across numerous channels:
•    Website and landing pages
•    Social media
•    Sales and presentations
•    Recruitment and employer branding
•    Press and public relations
•    Trade fair and event communication

Investment
Premium video report including cross-media package  

VIDEO REPORT & USER STORY

Practical application. Credibility. Visibility.

 € 15,000.00
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PODCASTS

We convey your advertising message to the relevant 
target group. These media services are included for 
you:
• Publication on the portal
• Mention in the editorial newsletter
• Distribution on our own social media channels
•  We guarantee 20,000 visual contacts for your 

application package.

We produce the podcast for you and publish it on one or more of our digital 
channels, ensuring that it reaches the right target audience.

Of course, we can also produce your podcast in English.

The total length of the recording, including the interviewer‘s briefi ng lasts a 
maximum of one hour. We take care of post-production, i.e. intro, editing, sound, 
etc. Transcription is included. 

 

Your benefi ts:
•   Emotional appeal to the target group through a personal and credible format.
•   You reach a young target group thanks to an innovative format.
•   Long retention time and intensive involvement.
•   Increased credibility with readers thanks to the presentation in the look and feel 

of editorial content.
•   Easy to fi nd via search engines, podcast providers, and advertising measures.
•   Maximum visibility – podcasts are not detected by ad blockers.
•   Your media team will ensure the success of the campaign during the entire 

3-month period, after which the podcast will of course remain available online.
•   Full transparency and measurability through the fi nal reporting of our media 

team.

If a podcast series is desired, you can also let customers have their say. With a 
podcast series, interested parties/customers can subscribe to your podcasts 
via popular portals such as Spotify, Apple Podcast or Deezer.

Production prices:

Production price including transcription:     

Additional reach can be booked at an extra charge – whether print, digital or social media – at special rates

€ 3,900.00
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VORAUSSCHAUEND FÜR 
NUTZER UND BUSINESS
Planbare Wartung ist eine wichtige Anwendung im Internet der Dinge (IoT). Sie kommt in verschie-
densten Branchen zum Einsatz und verlangt vor allem eines: eine zuverlässige Vernetzung. Das gilt 
zum Beispiel fürs Gebäudemanagement, wenn es darum geht, durch Vernetzung, Datenerhebung 
und Analyse den Betrieb eines Aufzugs zu sichern. Welche Chancen dies bietet, zeigt die Zusam-
menarbeit des Telekommunikationsanbieters Telefónica mit Schindler, einem der führenden Anbie-
ter von Aufzügen und Fahrtreppen. VON SVEN KOLTERMANN

tinuierlich Nutzungs- und Verschleißdaten zu erfassen: Aufzüge 
sind an eine zuverlässige Stromversorgung angeschlossen und 
mit der Notrufeinrichtung verfügen sie über einen Anschluss an 
Kommunikationsnetze. 

WELTWEITER VERNETZUNGSPARTNER  
FÜR IOT

Als globaler Vernetzungspartner für das Internet der Dinge ar-
beitet Telefónica deshalb mit Schindler, dem weltweit führen-
den Hersteller von Aufzügen und Fahrtreppen zusammen. Wir 
unterstützen den Hersteller dabei, die Digitalisierung seiner 

Eine vorausschauende und planbare Wartung – die 
so genannte Predictive Maintenance – kann in allen 
Maschinenbereichen helfen, den Ausfall von Syste-
men zu vermeiden und damit Schaden abzuwenden. 
Aufzüge spielen hierbei in gewissem Maße eine Vor-

reiterrolle. Sie gehören zusammen mit Fahrtreppen zur unver-
zichtbaren Infrastruktur in großen Wohnhäusern, Bürokomple-
xen oder öffentlichen Gebäuden. Indem sie helfen, unsere Welt 
barrierefrei zu machen, stiften sie einen elementaren, täglichen 
Nutzen. Doch meistens fällt das erst auf, wenn sie einmal nicht 
funktionieren. Außerdem bieten sie bereits wesentliche Voraus-
setzungen, die für Instandhaltungslösungen nötig sind, um kon-
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volle Kombination von Edge- und 
Cloud-Computing: Über Steuerungssys-
teme oder ein modulares Sensor-Kit las-
sen sich alle wichtigen Anlagendaten wie 
Türbewegungen und Abnutzungsgrade 
technischer Elemente wie Motoren erfas-
sen. Sie werden von Schindler im „Ahead 
Cube“ gesammelt, einem Communicati-
on-Hub mit Edge-Computer-Leistung. 
Machine-Learning-Algorithmen führen 
hier eine Voranalyse der Daten durch. Das 
verringert nicht nur die Menge der Da-
ten, die in die Cloud zur tiefergehenden 
Analyse weitergeleitet wird. Es lassen sich 
so bei Bedarf auch schnelle Entscheidun-
gen treffen wie die Außerbetriebnahme 
des Aufzuges bei sicherheitsrelevanten 
Themen wie einer defekten Innenraum-
beleuchtung, einer unzulässigen Stock-
werknivellierung oder beim inkorrekten 
Schließen der Türen speziell bei älteren 
Aufzugsmodellen.

Über die sichere Mobilfunkverbin-
dung gelangen die voranalysierten Da-
ten in die Cloud-Lösung von Schindler 
Ahead. Durch tausende Regeln und 
maschinelles Lernen werden hier Daten 
korreliert, nach Dringlichkeit unterteilt 
und entsprechende Aktionen beauftragt. 
So kann der Austausch eines Anlagen-
bauteils automatisch beauftragt werden, 
wenn in nächster Zeit ein Servicetech-
niker in der Nähe ist; oder es wird sofort 
ein Fachmann zur Anlage geschickt, um 
für einen möglichst unterbrechungsfrei-
en Betrieb zu sorgen. Der resultierende 
Vorteil lässt sich beziffern: Durch die 
kontinuierliche Auswertung von Anla-
gedaten in einer Testreihe ließ sich be-
obachten, dass Störungsmeldungen be-
reits Stunden vor der Nachricht durch 
Kunden erfasst wurden. Das verkürzt 
die Ausfallzeit.

„Mit innovativen Technologien wie 
IoT, Edge Computing und Advanced 
Analytics können wir unseren Geschäfts-
kunden Echtzeitdaten, tiefe Einblicke, er-
höhte Zuverlässigkeit und mehr Komfort 
anbieten“, sagt Stefan Gruber, Head Digi-
tal Operations von Schindler.

Über die Predictive-Maintenance-Vor-
teile durch das IoT und Edge Computing 
hinaus bietet die Technik weitere Mög-
lichkeiten. Schindler beispielsweise nutzt 
die installierte IoT-Technik für neue Ge-
schäftsmodelle. So bietet das Unterneh-
men mit „Schindler Ahead DoorShow“, 
„Schindler Ahead AdScreen“ und 
„Schindler Ahead SmartMirror“ Services 
an, über die Information und Entertain-
ment in den Aufzug kommen: Ganz nach 
dem individuellen Bedarf des Kunden 
können Displays per Mobilfunk über den 
Ahead Cube mit multimedialen Inhalten 
oder mit Werbung bespielt werden. 

DER AUFZUG WIRD ZUR KOM-
MUNIKATIONSPLATTFORM

Auch ermöglicht die IoT-Technik neue 
Bedienkonzepte. So verfügt Schindler über 
eine App, mit der Passagiere künftig den 
Aufzug rufen und das gewünschte Stock-
werk eingeben können – in Zeiten einer 
Pandemie und erhöhter Achtsamkeit auf 
Hygiene eine nütz-
liche und gesund-
h e i t s f ö r d e r n d e 
Möglichkeit. Als 
Weltmarktführer 
im Bereich IoT ken-
nen wir die Bedürf-
nisse der Kunden 
und wissen, wie 
IoT dazu beitragen 
kann, Abläufe ef-
fizienter zu gestal-
ten, neue Märkte 
zu erschließen und 
größere Nähe zum 
Endkunden herzu-
stellen. Wir stellen Schindler unsere „Kite 
Platform“ zur Verfügung. Sie ermöglicht in 
Echtzeit eine transparente Übersicht und 
Verwaltung der Konnektivität aller Aufzüge 
und Fahrtreppen. Diese Vernetzungskom-
petenz im IoT stärkt den Trend zur Digi-
talisierung im Gebäudemanagement und 
bietet Kunden zuverlässige Verbindungs-
lösungen aus einer Hand.   

Beförderungssysteme unter „Schindler 
Ahead“ voranzutreiben. Eine industrie-
taugliche Global SIM des Telekommu-
nikationsanbieters ermöglicht nationales 
und internationales Roaming und damit 
durchgängige Konnektivität. Dadurch 
kann Schindler auf einer cloudbasier-
ten Plattform Wartungs-, Notruf- und 
Informationsdienste zusammenführen. 
Künstliche Intelligenz analysiert Daten 
von vernetzten Aufzügen und Fahrtrep-
pen und ermöglicht so vorausschauende 
Wartungsservices. 

„Durch die Partnerschaft mit einem 
weltweiten Marktführer im Bereich 
IoT-Konnektivität bekräftigen wir unser 
Engagement, unseren Kunden hoch-
wertige, innovative Lösungen zu bieten“, 
sagt Markus Staudenmann, Head Global 
Existing Installations Sales, Schindler 
Management AG. „Telefónica teilt unsere 
Vision von den unzähligen Möglichkeiten 
des IoT und wie es die Mobilität in einer 
zunehmend urbanisierten Welt verbes-
sern kann.“

KOMBINIERTE EDGE-  
UND CLOUD-LÖSUNG

Für seine Predictive-Maintenance-Lö-
sung setzt Schindler auf eine wirkungs-

DER AUTOR 

SVEN KOLTERMANN 
Leiter IoT Geschäftskundenbe-
reich bei Telefónica Deutschland.

Die Vernetzungskompetenz im Internet 
der Dinge stärkt den Trend zur Digitali-
sierung im Gebäudemanagement und 
bietet Kunden zuverlässige  
Verbindungslösungen aus einer Hand. 
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AUS ALT MACH‘ IIOT
Fabrik 4.0 - oder: wie der bestehende Maschinenpark endlich vernetzt werden kann.  
VON ANJA MUTSCHLER

1.  Ein alter Maschinenpark, der teilweise 
noch nicht abgeschrieben ist

2.  Skepsis gegenüber den neuen Techno-
logien

3.  Fehlendes Fachwissen bei den Indust-
rieunternehmen selbst

4.  Fehlendes Budget für aufwändige Um-
rüstungsprojekte

Gibt es für Industrieunternehmen also 
einen Weg zur Smart Factory ohne be-
trächtliche Vorabinvestitionen? 

WIE NACHRÜSTUNG VON 
ALTGERÄTEN FUNKTIONIERT

Um alte Maschinen als Datenquelle ein-
zusetzen, müssen sie beispielsweise mit 
Sensoren ausgestattet werden, die Daten 
sammeln. Diese werden über ein spezielles 
IoT-Gateway in eine Cloud überspielt und 
mit spezifisch dafür entwickelten Software-
lösung auswertbar gemacht. Das heißt: 
Sensoren, Hardware, Software und eine 
Konnektitivätslösung sind unerlässliche 
Elemente, um aus einer bestehenden Ma-
schine eine vernetzte Maschine zu machen.

Diese cloudbasierte Sensordatenana-
lyse hilft Unternehmen unter anderem 
dabei, missbräuchliche Gerätenutzung zu 
vermeiden, Maschinenausfälle vorherzu-
sagen und Abfall zu reduzieren.

Ein Beispiel aus der Kunststoffbran-
che: Krammer Technologies bietet eine 

Der Trend Remote Main-
tenance - nur ein Bei-
spiel, das zeigt, wie stark 
die Corona-Pandemie 
die digitale Transforma-

tion im Industriebereich forciert: Sei es 
mit Drohnen oder Sensoren - technisch 
ist Fernwartung längst kein Hexenwerk 
mehr. McKinsey prognostizierte Anfang 
des Jahres 2020 ein Umsatzpotenzial der 
vierten industriellen Revolution (4IR) von 
bis zu 3,7 Billionen Dollar. Laut der Un-
ternehmensberatung gehören 3D-Druck, 
künstliche Intelligenz, Robotik und das 
industrielle Internet der Dinge (IIoT) zu 
den wichtigsten transformativen Techno-
logien, die die Fertigungsindustrie ankur-
beln. Gleichzeitig sind, global betrachtet, 
bislang nur 15 Prozent der Fabriken an 
das Internet angeschlossen.

Besonders Deutschland als Land der 
Ingenieure tut sich schwer damit, kom-
plett auf eine Industrie 4.0 umzustellen. 
Die Trends zu Industrial Industry of 
Things (IIoT) kommen aus Asien und 
Nordamerika. Teil der Problematik ist, 
dass es hierzulande sehr viele Industri-
eunternehmen mit alten Maschinen gibt, 
die treu ihre Dienste leisten und erhalten 
bleiben sollen. Aber sie sind nicht ver-
netzt. 

Zu den größten Hindernissen auf 
dem Weg zur Fabrik 4.0 zählen

Sensoren, Hardware, 
Software und eine Kon-
nektitivätslösung sind 
unerlässliche Elemente, 
um aus einer bestehenden 
Maschine eine vernetzte 
Maschine zu machen.

www.digitalbusiness-cloud.de  DIGITAL BUSINESS CLOUD 04/20

TITEL /// Seite 7

in die Smart Factory sein. Idealerweise 
gibt es ein eigenes IIoT-Kit vom OEM 
selbst - wie es beispielsweise Bosch, SKF 
oder Festo anbieten. Falls der Hersteller 
generell oder für die avisierte Maschine 
keine Lösung anbietet, empfiehlt sich die 
Partnerschaft mit einem spezialisierten 
Technologieunternehmen. Beispiele sind: 
Bosch Cross Domain Development Kit 
(XDK), HARTINGs Digital Retrofit Kit 
oder die (bereits erwähnte)  Datenana-
lyseplattform für Spritzgießanlagen von 
Krammer Technology und Softeq.

Möglich und bisweilen sinnvoll ist 
auch, IT-Entwicklungsdienstleister zu be-
auftragen, die spezifische Dienstleistun-
gen im Bereich der Industrieautomation 
anbieten, kundenspezifische IIoT-Lö-
sungen für ihre Produktionslinien zu 
entwickeln, die von der Business Analyse 
bis zum Piloten alle Schritte fachkundig 
begleiten und entwickeln.

BEISPIEL:  
REMOTE MAINTENANCE

Ein kritisches Thema für Industrieunter-
nehmen ist die Wartung 
ihrer Maschinen. Remote 
Maintenance ist also ein 
gutes Beispiel, wie eine 
Fabrik sich auf den Weg 
machen kann, eine Smart 
Factory zu werden. Ne-
ben den sensorbasierten 
Möglichkeiten setzen 
sich, besonders bei gro-
ßen, schwer zu erreichen-
den Industrieanlagen, 
Drohnen durch. Auch 
die Energie- und Bau-
branche profitieren von 

Drohnen, die eine bildgestützte Analyse 
der zu inspizierenden Industrieanlagen 
ermöglicht. 

Ein drohnenbasiertes Remote-Main-
tenance-Konzept ist wesentlich abhängig 
von der Ausstattung der Drohne mit aus-
reichend großen Batterien (mindestens 15 
Minuten Ladekapazität), Sensoren und 
4K-Kameras. Weitere wichtige Kompo-
nenten umfassen die Auswertungssoft-
ware, die beispielsweise Bildstitching 
beherrschen muss und drahtloser Über-
tragungstechnologie. Das Fehlen von 5G 
und strenge EU-Regularien zum Betrieb 
von Drohnen erschweren allerdings bis-
lang den breiten Einsatz von Drohnen - 
zumindest in Europa.

FAZIT

Nur, wenn Fabriken neu gebaut werden, 
ist es möglich, gleich eine Smart Factory 
aufzubauen - wie DHL mit seinen Smart 
Warehouses. Ansonsten ist die Nach-
rüstung ein probater Weg, alte, aber gut 
funktionierende Maschinenparks effek-
tiv aufzurüsten und zu Datensammlern 

zu machen. Nachrüst-
sätze, drahtlose Sensoren 
und Cloud-Dienste, die 
wenig Anpassung er-
fordern, erleichtern den 
Einstieg in das industri-
elle Internet der Dinge. 
Bei der Planung eines 
Industrie-4.0-Projektes 
sollten produzierende 
Unternehmen jedoch 
mit den Geschäftszielen 
beginnen und die für den 
Fabrikbetrieb kritischen 
Geräte identifizieren.  

sensorbasierte Remote-Maintenan-
ce-Lösung für die Hersteller von Kunst-
stoffformteilen. Die Sensorvorrichtungen 
erkennen automatisch falsch ausgerichte-
te Formen und überwachen die Kühlung 
der Geräte. Die Daten werden über ein 
IoT-Gateway sicher in die Cloud über-
tragen. Die Bediener von Spritzgießma-
schinen können so Kunststoffabfälle und 
Überspritzungen reduzieren und Schäden 
an Gussform und Holmen verhindern.

Erforderliche Komponenten, um Alt-
geräte erfolgreich zu vernetzen:
  Sensoren: In der Regel batteriebe-

trieben. Sie messen und übermitteln 
drahtlos wichtige Leistungskennzah-
len an die IoT-Gateway-Geräte. Zu den 
gängigsten Arten von Industriesenso-
ren gehören Spannungs-, Temperatur-, 
Vibrations-, Druck-, Feuchtigkeits- und 
Schallpegelsensoren.

  IoT-Gateways: Das kritische Hard-
ware-Element, das die Daten aus den 
Sensoren in die Cloud überträgt. Ist 
auch eine Back-up-Lösung für den 
Cloud-Server, falls dieser zu langsam 
arbeitet (bei zu großer Datenlatenz). 
Es muss also besonders intelligent und 
sicher gebaut sein. 

  Datenspeicherung und -ana-
lyse: Üblicherweise eine Datencloud 
mit Analysefunktion. Es gibt gängige 
IIoT-Plattformen wie PTC ThingWorx. 
Oder das Unternehmen baut eine kun-
denspezifische Lösung auf der Basis 
von AWS, Microsoft Azure oder Goo-
gle Cloud. Ein Business Analyst kann 
helfen, zu entscheiden, ob es besser ist 
auf eine vorkonfigurierte oder benut-
zerdefinierte Lösung zurückzugreifen. 

  Daten-Visualisierung: Das Soft-
ware-Herz einer IIoT-Lösung: Es emp-
fiehlt sich eine individuelle Lösung, 
die auf dem Desktop, mobil oder auf 
spezifischen Endgeräten funktioniert. 
Neben der Anzeige von Gerätezu-
stands- und Leistungsdaten können 
diese Tools oft auch die von externen 
Anwendungen abgerufenen Informa-
tionen visualisieren. Zu letzteren ge-
hören Fertigungsausführungssysteme 
(MES), Qualitätsmanagementsoftware 
(QMS) und Enterprise Resource Plan-
ning (ERP)-Lösungen.

WELCHE ROLLE SPIELT DER 
MASCHINENHERSTELLER?

Der Originalgerätehersteller (OEM) kann, 
muss aber nicht der Partner auf dem Weg 

DIE AUTORIN 

ANJA MUTSCHLER
ist EU Regional Marketing Mana-
ger für die Softeq Development 
GmbH

ALTE MASCHINEN können mit dem Einbau moderner Sensoren leicht auf IoT  
getrimmt werden. Bild: https://www.bosch.com/stories/industry-4-0-retrofit-project/
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stehlen vertrauliche Daten, und selbst 
eine Manipulation von Mikrofon und 
Kamera, um das unbemerkte Mitschnei-
den von Gesprächen zu ermöglichen, ist 
heute Realität für Cyberkriminelle. Eini-
ge Beispiele für sich aktuell verbreitende 
Schadsoftware dieser Art sind ShellReset, 
Ursnif oder SDBot. 

Gleichzeitig steigt die Anzahl der von 
Benutzern benötigten Anwendungen und 
Daten exponentiell an, so dass immer 
mehr Informationen und Prozesse von 
den lokalen Systemen verarbeitet werden 
müssen. Wenn dann eine langsame In-
ternetverbindung das Anwendererlebnis 
trübt, gehen viele mobile Mitarbeiter den 
einfachen aber unsicheren Weg und igno-
rieren Sicherheitsrichtlinien, um schnel-
len und unkomplizierten Zugriff auf die 
gewünschten Anwendungen und Daten 
zu erhalten.

Der Zugriff auf Anwendun-
gen und Informationen 
für Mitarbeiter, die von 
überall aus arbeiten wol-
len, geht mit neuen Si-

cherheitsgefahren einher. Allein 18 Milli-
onen Malware- und Phishing-E-Mails im 
Zusammenhang mit COVID-19 wurden 
in den ersten Monaten der Pandemie täg-
lich vom Suchmaschinenanbieter Google 
gesichtet. Angreifer entwickeln jeden Tag 
ausgefeiltere Methoden, um vertrauliche 
Informationen von Benutzern zu stehlen, 
und die stetige Zunahme von Fernzugriff-
strojanern, den sogenannten RATs, ist nur 
ein Beispiel dafür. 

Die Malware wird dann eingesetzt, 
wenn Angreifer die Kontrolle über infi-
zierte Laptops oder andere mobile Geräte 
übernehmen wollen. Dabei spähen diese 
Trojaner entweder Passwörter aus oder 

NEUE GEFAHREN  
FÜR MOBILES ARBEITEN
Seit der Pandemie hat sich das Gefahrenpotenzial von Cyberangriffen verändert – vor allem  
auch durch mobile oder Home Office-basierte Mitarbeiter. Neben neuer Malware sorgen auch  
Sicherheitslücken in der bestehenden Infrastruktur für höhere Infektionsgefahr.  
VON NATHAN HOWE

Die Digitale Transformation 
betri� t uns alle, daher müssen 

sich Top-Entscheider mit der 
Digitalisierung immer intensi-
ver beschäftigen. Über 10.000 
Follower auf Xing informieren 

sich bereits heute über die 
neueste Entwicklung.
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ALTE NETZWERKE  
VERSUS NEUE FLEXIBLE 
CLOUD-BASIERTE WELT

Der Ansatz des abgesicherten Unterneh-
mensnetzwerks greift nicht mehr in einer 
digitalen Welt, in der Anwendungen in 
der Cloud vorgehalten werden und Mitar-
beiter von überall aus sicheren Zugriff be-
nötigen. Perimeter-basierte Netzwerksi-
cherheit geht in einer solchen Arbeitsum-
gebung mit Komplexität und hohen 
MPLS-Kosten einher. Mobile Anwender 
hadern zudem mit der Leistungsfähigkeit 
beim Remote-Zugriff auf benötigte An-
wendungen im Rechenzentrum oder der 
Cloud, wenn sie aus Sicherheitsgründen 
den Umweg über das Rechenzentrum 
nehmen müssen.

Arbeiten Mitarbeiter von unterwegs 
oder vom Schreibtisch zu Hause aus, müs-
sen Unternehmen daher einige Grundla-
gen berücksichtigen, um Produktivität 
und Sicherheit gleichermaßen aufrecht-
zuerhalten. Werden alle Mitarbeiter in 
der Lage sein, auf alle ihre Anwendun-

Für Unternehmen, die für 
viele mobile und Home 
Office-Mitarbeiter einen 
sicheren und schnellen 
Zugriff gewähren müssen, 
ist das von Gartner ent-
wickelte Secure Access 
Service Edge(SASE)- 
Rahmenwerk ein interes-
santes Konzept.

Bi
ld

: e
m

oj
oe

z/
sh

ut
te

rs
to

ck
.c

om

DIGITAL BUSINESS CLOUD 04/20 www.digitalbusiness-cloud.de

Seite 10 /// OPERATIONAL TECHNOLOGY

INDUSTRIEANLAGEN MIT 
ANALYTIK ABSICHERN

system oder auch daran, dass es sich um ein geschlossenes, prop-
rietäres System handelt. Andererseits gibt es IT-Sicherheitslösun-
gen, welche OT-Geräte von außen schützen wollen und nur ganz 
bestimmte Tunnel für die Kommunikation zulassen. Keiner der 
Ansätze ist auf die Diversität vernetzter OT entwickelt worden, 
genauso wenig wie die verwendeten Geräte für die Integration 
mit den für IT-Unternehmensnetzwerke konzipierten Sicher-
heitsüberwachungs- und Management-Tools vorgesehen waren. 
Dieses Problem hat tiefgreifende Auswirkungen für Organisati-
onen, denn sie haben einen toten Winkel in ihren Netzwerken 
in Form von OT-Systemen.

UEBA: DAS VERHALTEN ÜBERPRÜFEN

Das Verhalten von OT-Geräten ist in der Regel relativ gut vor-
hersagbar. Dieses Verhalten wird in Logs dokumentiert, die pro 
OT-Gerät Tausende Logdaten pro Sekunde umfassen kann. 
SIEM-Lösungen können diese Logdaten einsammeln und für die 
Überwachung der Geräte zugänglich machen. Älteren SIEM-Lö-
sungen fehlte noch die notwendige Technologie, um diese große 
Menge an Logdaten effektiv zu analysieren. SIEM-Lösungen der 
neuesten Generation setzen hier auf eine hochgradig automa-
tisierte Verhaltensanalyse. Diese „User Entity Behaviour Ana-
lytics“ (UEBA) vereinfacht die Überwachung der Sicherheit von 
IIoT-Geräten massiv. Mithilfe von Analysen zur Modellierung 
eines umfassenden normalen Verhaltensprofils aller Entitäten 
kann eine UEBA-Lösung jede Aktivität erkennen, die von der 
Baseline abweicht. Die Logs der Kommunikationen der OT-Ge-
räte können so zur umfassenden und einheitlichen Absicherung 
genutzt werden.

SICHERHEIT BIS IN DEN LETZTEN WINKEL

Um IIoT-Umgebungen sinnvoll absichern zu können, müssen 
OT- und IT-Teams zusammenfinden und eine integrierte Lö-
sung finden, die die Integrität des Unternehmens auch bis in die 
letzten Winkel gewährleistet. Um die unterschiedlichsten OT-Lö-
sungen in Echtzeit überwachen zu können, können SOC-Teams 
SIEM-Lösung der neuesten Generation nutzen. Diese schaffen 
mit Verhaltensanalysen unternehmensweit volle Transparenz al-
ler Nutzer und Entitäten im Netzwerk. So können Bedrohungen 
auch auf alle IIoT-Geräte im Netzwerk schnell und zuverlässig 
erkannt werden, inklusive der sonst schwer erkennbaren latera-
len Bewegungen und Zero-Day-Exploits.  

IoT-Lösungen kommen in der Industrie immer häufiger 
zum Einsatz. Das industrielle IoT (IIot) bietet Unternehmen 
hier mannigfaltige Möglichkeiten wie etwa vorausschauen-
de Wartung, intelligente Messtechnik, Anlagenverwaltung 
und das Flottenmanagement. Mit dieser Erweiterung der 

Netzwerke in die letzten erreichbaren Winkel vergrößert sich 
für Unternehmen jedoch auch die Angriffsfläche. Um massive 
physische Schäden an Maschinen und den potenziellen Ausfall 
der kompletten Produktion zu vermeiden, sind Unternehmen 
gut beraten, der Sicherung ihrer IIoT-Umgebungen eine hohe 
Wichtigkeit beizumessen.

IT UND OT MÜSSEN ENG ZUSAMMENARBEITEN

Traditionell arbeiten die Teams der IT und der Betriebstechnik 
(OT; Operational Technology) ohne größere Berührungspunkte 
nebeneinander her. Um potenzielle Schwachstellen zu finden, 
müssen die für die Verwaltung und Sicherung zuständigen Mit-
arbeiter jedoch nun eng zusammenarbeiten. Bedenkt man die 
Komplexität der Sicherheit von OT-Lösungen an sich, und den 
Umstand, dass Sicherheitsfragen in IT und OT bisher weitge-

hend unabhängig voneinander gelöst wur-
den, ist diese neue Zusammenarbeit dieser 
Teams keine leichte Aufgabe.

OT-SYSTEME SPRENGEN  
DEN RAHMEN GÄNGIGER 
IT-SICHERHEIT

Es gibt grundlegende Probleme bei der 
Absicherung von OT-Umgebungen mit 
traditionellen IT-Sicherheitslösungen: 
Einerseits basieren viele Lösungen darauf, 
einen Software-Client zu installieren. Dies 
scheitert bei älteren Industriemaschinen 
oft am fehlenden oder veralteten Betriebs-

DER AUTOR 

EGON KANDO, 
Area Vice President Of Sales  
Central, Southern and Eastern  
Europe bei Exabeam
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dustrielle Anlagen überwachen - und gewähren 
damit Sicherheit bis in den letzten Winkel des 
Unternehmens. VON EGON KANDO
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„Unser Kerngeschäft ist der Handel mit gebrauchter 
Software“, so VENDOSOFT-Geschäftsführer Björn 
Orth. Diese wird noch für etliche Jahre in der IT-
Welt Bestand haben. Doch erst in der Erweiterung 
der Lizenzexpertise auf Cloud-Lösungen sieht Orth 

die Zukunft. „Wer hybrid lizenziert ist, profitiert vom Besten aus 
beiden Welten: Der erhält den modernen Workplace zum güns-
tigsten Preis.“ Das erfordert eine umfassende Kompetenz. Des-
halb beraten bei VENDOSOFT erfahrene Microsoft Licensing 
Professionals (eine Zertifizierung, die sicher durch den Micro-
soft-Lizenzdschungel führt) und 365-Experten. 

Damit sieht sich der Software-Anbieter am Puls der Zeit. 
Denn unter CIOs und IT-Verantwortlichen greift die Erkennt-
nis um sich, dass reine Cloud-Lösungen nicht zwangsläufig das 
Nonplusultra sind. Software-Architekturen sollten entsprechend 
dem tatsächlichen Bedarf und der mittelfristigen Ausrichtung ei-
ner Organisation geplant werden. Auch budgetäre Limitierungen 
spielen eine Rolle. Deshalb macht es laut Björn Orth Sinn, neu, 
gebraucht, hybrid und Cloud zu denken. 

OPTIMAL LIZENZIERT – UND GÜNSTIG

Hybride Lösungen – gemeint ist eine Kombination aus Cloud- 
und On-Premises-Software – machen in vielen Fällen mehr Sinn 
als die vollständige Migration in die Cloud. Das ist beispielsweise 
der Fall, wenn neue Server-Hardware notwendig ist, die Kos-
ten sich jedoch als zu hoch erweisen. Dann ist es eine denkbare 
Alternative, einen Exchange Online Plan mit gebrauchten Of-
fice-Volumenlizenzen zu kombinieren. Das spart die Investition 
in neue Hardware. Office hingegen kommt i.d.R. günstiger, wenn 
es nicht gemietet, sondern einmalig gekauft wird. 

WANN MACHEN  
HYBRIDE SOFTWARE- 
LÖSUNGEN SINN?

Mietmodelle können langfristig und je nach Nutzungsgrad 
schnell deutlich teurer werden als die einmalig gekauften Ge-
brauchtlizenzen. Gebrauchtsoftware um cloudbasierte Lizenzen 
zu ergänzen, rechnet sich auch bei überwiegend stationären Ar-
beitsplätzen. Ist nur eine unzureichende Internet-Verfügbarkeit 
gewährleistet oder sieht die Firmenphilosophie vor, dass sensible 
Daten im Unternehmen bleiben sollen, kommt die Übertragung 
an externe Rechenzentren ebenfalls nicht in Frage. 

Herauszufinden, was wirklich benötigt wird, bis zu welchem 
Grad sich die Cloud für einen Kunden lohnt und ihn entspre-
chend kostenoptimiert sowie bedarfsgerecht zu lizenzieren, ist 
das erklärte Ziel von Björn Orth und seinem Team. 

BERATUNG VOM MICROSOFT GOLD PARTNER 

Der höchste Partnerstatus, den Microsoft zu vergeben hat, at-
testiert zum einen Kompetenz in allen lizenzrechtlichen und 
Cloud-spezifischen Fragen. VENDOSOFT-Kunden profitieren 
außerdem von Top-Konditionen und -Supportleistungen für 
Microsoft Gold Partner.

Ganz besonders profitieren sie zudem davon, dass der Resel-
ler anfallende Cloud-Kosten refinanziert. Denn VENDOSOFT 
kauft frei werdende Microsoft Volumenlizenzen auf und führt sie 
mit der notwendigen Dokumentation dem Markt für gebrauchte 
Software zu. Für das veräußernde Unternehmen bedeutet dies, 
ausgediente Software zu rekapitalisieren – und bis zu 40 Prozent 
der initialen Cloud-Kosten zu refinanzieren.  

Mehr Informationen über die optimale Lizenzierung  
mit neuer und gebauchter Software, mit hybriden oder  
komplett cloudbasierten Lösungen unter 
www.vendosoft.de 
www.vendosoft.de/cloud-finanzieren/  

CLOUD-KOSTEN SENKEN
NEU, GEBRAUCHT, HYBRID UND CLOUD DENKEN!

Die VENDOSOFT GmbH ist im IT-Umfeld als Reseller gebrauchter Microsoft- und Adobe-Lizenzen 
bekannt. Doch immer häufiger rät der Software-Anbieter und Microsoft Gold Partner zu hybriden 
Software-Konzepten. Damit profitieren Unternehmen von den Vorteilen beider Lizenzmodelle:  
von der Flexibilität der Microsoft Cloud ebenso wie von der Sicherheit und Kosteneffizienz  
gekaufter On-Premises-Lizenzen.  VON ANGELIKA MÜHLECK

VENDOSOFT-Geschäftsführer BJÖRN ORTH
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ZENTRALE BEDEUTUNG  
VON ZERO-TRUST

Für den sicheren Zugriff auf Anwendun-
gen, die in der Cloud gespeichert sind, 
spielen beispielsweise SD-WAN, lokale 
Benutzer oder einfach ein mobiler Netz-
werkpfad eine wichtige Rolle beim Auf-
baueiner direkten Verbindung zur App, 
ohne eine Hub-and-Spoke-Infrastruktur 
zu durchlaufen. Zero Trust ist von zentra-
ler Bedeutung für die Sicherheit, d. h. die 
Zugriffsberechtigung basierend auf einer 
gültigen Benutzer- und Geräteidentität. 
Entscheidend ist also eine ganzheitliche 
Betrachtungsweise von Sicherheit, die den 
modernen Geschäftsanforderungen von 
Cloud und Mobilität Rechnung trägt und 
Netzwerk und Connectivity, und damit 
Zugriffsgeschwindigkeit für den Anwen-
der, einbezieht. 

Für den Anwender steht der sichere 
und schnelle Zugang zu seinen benötigten 
Apps im Mittelpunkt, unabhängig davon, 
wo er sich befindet, oder die Anwendung 
vorgehalten wird. Eine eingeschränkte 
User-Experience im Zeitalter der Cloud 
ist nicht mehr vermittelbar. Moderne Ar-
beitsplatzmodelle bauen auf der Cloud 

auf, die die erforderliche Flexibilität und 
Agilität bietet, von überall aus sicher und 
nahtlos zu arbeiten. Bei einem SASE-Lö-
sungsansatz auf Basis einer Cloud Securi-
ty Plattform sitzen die Filter in der Cloud 
und überwachen die Datenströme zum 
User ohne Leistungseinbußen.

FAZIT

Mit Hilfe von SASE gelingt der sichere 
und performante Zugriff auf das Inter-
net, Applikationen in Multicloud-Um-
gebungen oder im Rechenzentrum un-
abhängig vom Standort des Mitarbeiters. 
Die Sicherheit wird durch die Cloud an 
das Edge und damit zum Anwender ver-
lagert. Die Konvergenz 
von Netzwerk, Sicher-
heits- und Connectivi-
ty-Anforderung wird 
zur Realität, wenn Secure 
Web Gateway, SD-WAN 
und Zero Trust Network 
Access (ZTNA) mitein-
ander verschmelzen und 
der Standort des Anwen-
ders keine Rolle mehr 
spielt.  

gen aus der Ferne sicher und performant 
zuzugreifen? Es darf dabei keine Rolle 
spielen, ob es sich um SaaS-Anwendun-
gen, wie Salesforce, Kollaborations-Tools 
wie Microsoft Office 365 undinterne 
Anwendungen im Rechenzentrum han-
delt, oder ob Anwendungen und Daten 
in Multicloud-Umgebungen vorgehalten 
werden. 

Für Unternehmen, die für viele mo-
bile und Home Office-Mitarbeiter einen 
sicheren und schnellen Zugriff gewähren 
müssen, ist das von Gartner entwickelte 
Secure Access Service Edge(SASE)-Rah-
menwerk ein interessantes Konzept. Es 
vereint die Anforderungen von Unter-
nehmen hinsichtlich Agilität und Ge-
schwindigkeit, ohne die Sicherheit zu 
kompromittieren. Einfach ausgedrückt 
lässt sich sagen, dass unter diesem Fra-
mework Netzwerk und die Sicherheit 
neu aufgestellt werden. Denn SASE kom-
biniert umfassende WAN-Fähigkeiten 
mit zahlreichen Sicherheitsfunktionen 
(wie Secure Web Gateway, Cloud Access 
Security Broker, Firewall as a Service und 
Zero Trust Network Access), um die dy-
namischen, sicheren Zugangsanforderun-
gen von Mitarbeitern zu unterstützen. 

DER AUTOR 

NATHAN HOWE
ist Head of Transformation  
Directors EMEA, Zscaler.

Die Digitale Transformation 
betri� t uns alle, daher müssen 

sich Top-Entscheider mit der 
Digitalisierung immer intensi-
ver beschäftigen. Über 10.000 
Follower auf Xing informieren 

sich bereits heute über die 
neueste Entwicklung.

Digital Business - Bestens informiert via Print, ePaper, Online und Social Media

neueste Entwicklung.

- Bestens informiert via Print, ePaper, Online und Social Media
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Muster:

DIGITAL INSERT PRICES:
Format: DIN A4

up to 4 pages 

WHAT IS A DIGITAL INSERT?
We off er you a combination of a supplement in the printed edition and a 
PDF section in the middle of the ePaper. For the printed edition, you can 
deliver the supplement to us (a sample is required in advance) or have it 
printed by us for a fee.

Please note: The digital insert product is limited to a maximum of 8 pages.

More extensive inserts are available on request only. Supplements are 
appended to the back of the ePaper, while inserts are paginated and 
placed in the middle of the ePaper.

Details are available from your media consultant.

Sample Insert:

DIGITAL INSERT/SUPPLEMENT

 € 350.00 PER THOUSAND
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TECHNICAL DATA

PRINT ONLINE

MAGAZINE FORMAT:
Booklet format: 210 mm x 297 mm 
Type area: 180 mm x 266 mm 
Bleed: 3 mm on all sides

PRINTING AND BINDING METHODS,  
PRINTING DOCUMENTS: 
Offset printing, saddle stitch binding.
Printing Material:
Data in PDF/X3 format,
other data formats on request. 
Colour profile: ISO Coated v2 300% of ECI  
(www.eci.org)

Data Transmission:
The advertising deadline applies to  
advertisements. The editorial deadline  
applies to advertorials.  
Please email Auftragsmanagement@win-verlag.de

DATES:
frequency of publication:  
4x a year and two eMagazines 
publication dates:  
see timetable and topic plan

YEAR:
volume 31, 2027

TERMS AND CONDITIONS:
All contracts are based on our General  
Terms and Conditions, which are available at  
win-verlag.de/agb

PRIVACY POLICY:
You can find our privacy policy online at: 
win-verlag.de/datenschutz

TERMS OF PAYMENT:
All prices are subject to the statutory value  
added tax.  Invoices are due 30 days after 
receipt of invoice at the latest.  
VAT ID no. DE813744143.

For foreign customers:
Bank transfer free of charge for the beneficiary. 
Advance payment.

Bank details:
Kreissparkasse Munich Starnberg Ebersberg 
Bank Account No. : 496 208, BLZ: 702 501 50
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08
BIC/SWIFT-Code: BYLADEM1KMS

ACCESS CONTROL:
Google Analytics

ACCESS:
Unique visitors:	 66,545 (status quo July 26)
Page impressions:	 82,130 (status quo July 26)
Follower Social media:	 11,892 (status quo August 26)
Newsletter:  	 �8,142 subscribers,  

weekly mailings
Stand-alone mailing:	� up to 136,007 recipients
ePaper distribution:	 30,275 (IVW Q2/2026)

EXTERNAL ADSERVER USE:     
Google Ad Manager

DATA DELIVERY:
Ten working days before the start of the campaign 
by e-mail: Auftragsmanagement@win-verlag.de 

PUBLISHER:
Address:
WIN-Verlag GmbH & Co. KG 
Chiemgaustr. 148, 81549 München

Publishing Management:
Martina Summer (responsible) 
Phone: +49 (0) 89/3866617-31
E-mail: martina.summer@win-verlag.de

REPORTS:  

available daily in your own 

Customer Centre

DATA TRANSMISSION: You can find all  
technical specifications at:  

win-verlag.de/techspec

http://www.eci.org
https://win-verlag.de/agb/
http://win-verlag.de/datenschutz
mailto:martina.summer%40win-verlag.de?subject=
http://win-verlag.de/techspec
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Bauen aktuell
Provides architects, civil engineers, 
structural engineers, building 
planners, energy planners and 
construction experts with information 
on the most important innovations in 
the following segments: architecture, 
BIM, construction IT, building services 
& TGA, AVA, energy planning, facility 
management, project management 
and controlling, mobile communica-
tions, energy and building services 
engineering and building automation.

DIGITAL BUSINESS
Understand. Decide. Shape.
Rethinking business: DIGITAL BUSINESS 
shows executives in SMEs exactly how to 
translate digital technologies into viable 
business models. The key question is: 
‘What will become of my company in 
a digital economy?’ DIGITAL BUSINESS 
reaches the executives who are actually 
responsible for transformation in SMEs: 
senior management, CDO/CIO/CTO,
IT and department heads.

AUTOCAD Magazine
The manufacturer-independent 
trade journal is aimed at all users 
and decision-makers who work with 
software solutions from Autodesk. 
The magazine provides practical as-
sistance selection, introduction and 
the operation of software and hard-
ware. The focus is also on solutions 
from the areas of drive technology, 
automation, e-technology, smart 
simulation, construction, fl uid and 
connection technology.

DIGITAL MANUFACTURING
DIGITAL MANUFACTURING focuses 
on fundamentals, methods, technical 
trends, IT solutions and practical ap-
plications from the fi eld of the digital 
process chain in production. The 
magazine conveys the productivity 
advantages that can be achieved 
in production through the right 
strategies and solutions.

DIGITAL ENGINEERING Magazine
The trade magazine for the design 
and engineering sector reports on 
all aspects that are important in 
integrated (holistic) product develop-
ment. The focus is on solutions and 
strategies for effi  cient engineering 
as well as innovations from drive 
technology, automation, electrical 
engineering, fl uid technology, con-
nection technology and construction 
components.

KGK 
Rubber, rubber, plastics
KGK is the only bilingual trade 
journal for development, processing 
and application in the rubber and 
plastics industry. International ex-
perts contribute articles on material 
analysis, recycling, quality assurance 
and new technologies. It is aimed 
at decision-makers in the industry 
as well as suppliers and machine 
manufacturers.

e-commerce magazine
Sell. Grow. Profit: From the first click to 
the final return, every step in the value 
chain determines the profit. The e-com-
merce magazine shows retailers and 
e-commerce managers in SMEs across 
Germany, Austria and Switzerland how to 
manage traffic, conversion, payment and 
logistics profitably. Experts and industry 
leaders provide first-hand accounts of 
best practices, avoidable mistakes and 
the technologies of tomorrow – present-
ed in a concrete and actionable way.  

PLASTXNOW
The magazine is the trade magazine 
for decision-makers in plastics 
processing. It offers practical, well-
founded information on innovative 
products and efficient manufacturing 
strategies. The focus is on solutions 
for increasing cost pressure and glo-
bal challenges. The target audience 
is specialists and managers as well as 
suppliers in the industry.

r.energy
Renewable, climate-friendly, digital 
and aff ordable: these are the require-
ments for future energy use in com-
panies and public authorities. r.energy 
provides all the information needed to 
successfully master the transformation 
towards renewable energies.

PUBLISHING PROGRAMME

www.win-verlag.de

https://www.autocad-magazin.de
https://www.bauen-aktuell.eu
https://www.digital-manufacturing-magazin.de
https://www.plastxnow.de
https://www.digital-engineering-magazin.de
https://www.kgk-rubberpoint.de
https://www.digitalbusiness-magazin.de
https://www.e-commerce-magazin.de
https://www.r-energy.eu
http://www.win-verlag.de
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WIN-VERLAG GMBH & CO. KG, Chiemgaustr. 148, 81549 Munich,  +49 (0) 89/3866617-0,   info@win-verlag.de 
Publisher: Matthias Bauer and Dennis Hirthammer, www.digitalbusiness-magazin.de

Bettina Prim
ADVERTISING SALES MANAGEMENT

 +49 (0) 89/3866617-23 
 +49 (0) 175/7492999 

 bettina.prim 
@win-verlag.de

Heiner Sieger
EDITOR-IN-CHIEF

 +49 (0) 89/3866617-14 
 +49 (0) 170/2676349 

 heiner.sieger 
@win-verlag.de

Stefan Girschner
ONLINE EDITOR

 +49 (0) 89/3866617-16 
 +49 (0) 170/1876575 

 stefan.girschner 
@win-verlag.de

Martina Summer
PUBLISHING HOUSE MANAGEMENT  

(RESPONSIBLE FOR ADVERTISING)

 +49 (0) 89/3866617-31 
 +49 (0) 151/18665358 

 martina.summer 
@win-verlag.de

Konstantin Pfliegl
SENIOR EDITOR

 +49 (0) 3866617-18 
 +49 (0) 170/1489933 

 konstantin.pfliegl 
@win-verlag.de

Chris Kerler
AD SCHEDULING +  

DISPOSITION

 +49 (0) 89/3866617-32 
 chris.kerler 

@win-verlag.de

Melanie Ehrhardt
SENIOR ONLINE EDITOR 

 +49 (0) 89/3866617-38 
 +49 (0) 151/22136229 

 melanie.ehrhardt 
@win-verlag.de

RESPONSIBLE CONTACTS

Get in touch with us
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