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KURZCHARAKTERISTIK:
Das Umfeld produzierender Unternehmen verändert sich rasant: Digitale Transfor-
mation, Energie‑ und Rohstoff‑Druck, angespannte Lieferketten, Verschärfung der 
Cybersecurity‑Risiken und zunehmend KI in der Produktion verlangen zuverlässige 
Orientierung für Produktions-, Fertigungs- und Werksleiter.

DIGITAL MANUFACTURING liefert Entscheiderinnen und Entscheidern in 
Fertigung und Produktion genau diese Orientierung, um Effizienz, Qualität und 
Resilienz nachhaltig zu steigern. Und zwar zielgenau, praxisnah und über alle 
Kommunikationskanäle hinweg (Print, ePaper, Online-Portal, Newsletter, Webinare, 
Webkonferenzen, eigene Events für persönliches Networking und Sponsoring-
Sichtbarkeit). Das redaktionelle Umfeld mit Fach- und Expertenbeiträgen sowie 
Anwenderberichten bietet Anzeigenkunden das ideale Umfeld für ihre wirksame 
Produkt- und Markenkommunikation.

Inhaltlich befasst sich DIGITAL MANUFACTURING ausführlich mit Themen  
wie Industrie 4.0, Digitalisierung (u.a. MES, ERP), künstliche Intelligenz in der Pro-
duktion, digitale Zwillinge, Cybersecurity (IT/OT), IIoT-Plattformen,  
Werkzeugmaschinen und Green Production.

DIGITAL MANUFACTURING verbindet Reichweite und Fachautorität mit  
flexiblen crossmedialen Werbeformaten — ideal für integrierte Kampagnen,  
Lead Akquise und Produktkommunikation im Umfeld der digitalen Produktion.

TITELPORTRAIT

Seit 19 Jahren am Markt
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ZIELGRUPPE

Im Mittelpunkt von DIGITAL  
MANUFACTURING stehen Grund
lagen, Methoden, technische 
Trends, Lösungen (IT Industriekom-
ponenten und Werkzeugmaschinen) 
sowie praxisnahe Anwendungs-
beispiele für die gesamte Prozess-
kette in der industriellen Fertigung. 
DIGITAL MANUFACTURING führt 
das Thema Diskrete Fertigung in 
der Prozesskette fort, während das 
Digital Engineering Magazin mit der 
Produktentwicklung endet. 
 
ZIELGRUPPE:
• �Produktionsleiter
• �Fertigungsleiter
• �Werksleiter
• �Einkaufsleiter
• �Verantwortliche für Fertigungs-IT
• �Systemintegratoren
• �technische Entscheider in  

produzierenden Unternehmen

Werksleiter

Verantwortliche  
für Fertigungs-IT

technische Entscheider  
in produzierenden  

Unternehmen

Produktionsleiter/ 
Fertigungsleiter Einkaufsleiter

Systemintegratoren
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26.195*  
Komplett verbreitete Auflage  

Print + ePaper

102.925  
p.M. Unique Visitors

(Stand: Juli 2026,  
Google Analytics 4)

15.883 
Gesamtzahl aller Follower 

(Stand: August 2026)

115.132  
p.M. Page Impressions 

(Stand: Juli 2026,  
Google Analytics 4)

2.000  
Exemplare 

verbreitete Auflage Print

7.115  
Abonnenten  

des wöchentlichen  
Newsletters

24.195 
ePaper Verbreitung 

Facts &
     Figures

Q2/2026

Quellen: 
IVW, Google Analytics 4
*bestehend aus:
- Newsletter Abonnenten IVW
- Wechselversand (E-Mail) IVW
- Online-Kioske IVW
- verbreitete Print Auflage
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VERBREITUNG PRINT & ONLINE

Unsere Reichweiten

VERBREITUNG  
DIGITAL MANUFACTURING
Die digitale Verbreitung unserer 
Inhalte steht im Zentrum unserer 
Strategie. Wir entwickeln unsere 
Distributionskanäle kontinuierlich 
weiter und nutzen die Möglich-
keiten moderner Plattformen, um 
hochwertigen Content genau dort 
verfügbar zu machen, wo unsere 
Zielgruppen ihn erwarten. Ob über 
unsere Social-Media-Kanäle oder 
die digitalen Leser-Kioske von Luft-
hansa und Star-Alliance-Partnern 
und führenden Hotelgruppen –  
wir steigern unsere digitale Reich-
weite kontinuierlich und gewinnen 
täglich neue Leserinnen, Leser  
und Follower.

Für das DIGITAL MANUFACTURING 
Magazin bedeutet das konkret, 
dass wir unsere ePaper-Ausgabe 
an einen Adresspool von zirka 
24.195 Adressen im Wechselver-
sand verschicken – pro Ausgabe 
jeweils über 20.000 ePaper Leser.

Airlines

Universitäten  
und Hochschulen

Newsletter

Social Media
Abonnenten  

und strategische  
Empfänger

Top-Hotels

WebinarWebinar

Onlinekioske

Email  
Wechselversand

GENIOS Online- 
Pressearchiv

Auslage auf 
Messen & Events

Wir informieren  
unsere Leser,  

wo immer sie sind

Print  
und Online
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TERMIN- UND THEMENPLAN

Termine Schwerpunkte Specials Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

08/26
ET: 	  15.12.26
RS: 	 05.11.26 
AS: 	 24.11.26 
DU: 	 01.12.26

•	 Industrielle 
Vernetzung

•	 ERP-Lösungen

•	 Mobile Robotorzellen
•	 KI-Agenten für die 

Produktion

•	 Industrielle Prüfsysteme
•	 Software für das  

Shopfloormanagement
•	 ERP-Software
•	 Condition Monitoring

01/27
ET: 	 26.02.27
RS: 	 19.01.27
AS: 	 05.02.27
DU: 	 10.02.27

•	 	Intralogistik
•	 Manufacturing- 

Execution-Systeme 
(MES)

•	 Fahrerlose Transport-
systeme (FTS) und 
autonome mobile 
Roboter (AMR)  
mit EXPERTENTALK

•	 Produktionsdaten 
intelligent nutzen

•	 Industrial Connectivity
•	 Cyber Resilience
•	 Industrierobotik
•	 ERP-Lösungen

24.-25.02.27 	 maintenance, Dortmund
24.-25.02.27 	 Logistics & Automation, Dortmund 
02.-03.03.27 	� All about automation, Friedrichshafen
02.-03.03.27 	� Additive Manufacturing Forum 2027, 

Berlin
16.-18.03.27 	 LogiMAT, Stuttgart 
05.-08.04.27 	 Hannover Messe, Hannover

eMagazin
ET: 	 26.02.27
RS: 	 19.01.27
AS: 	 05.02.27
DU: 	 10.02.27

Sonderheft „Künstliche Intelligenz (KI) in der Fertigungsindustrie“  
Im Sonderheft „Künstliche Intelligenz (KI) in der Fertigungsindustrie“ geht es nicht 
nur um Grundlagen der künstlichen Intelligenz (KI) für den Einsatz in der Fertigungs-
industrie. Ein wichtiger Bestandteil des Sonderheftes sind Themen wie Generative KI, 
Edge KI, KI-Agenten, Computer Vision und KI-Governance. Fokussiert werden  
KI-basierte Lösungen für die Fertigungsindustrie sowie Praxisbeispiele bereits 
realisierter KI-Projekte. Mit EXPERTENTALK.
ZU DEN SONDERHEFT MEDIADATEN  

24.-25.02.27 	 maintenance, Dortmund
24.-25.02.27 	 Logistics & Automation, Dortmund 
02.-03.03.27 	 All about automation, Friedrichshafen
02.-03.03.27 	� Additive Manufacturing Forum 2027, 

Berlin
16.-18.03.27 	 LogiMAT, Stuttgart 
05.-08.04.27 	 Hannover Messe, Hannover

In jeder Ausgabe von DIGITAL MANUFACTURING finden Sie eine Auswahl folgender Kernthemen:

Additive Fertigung   Automatisierung   BDE   Bildverarbeitung   Condition Monitoring   Energieversorgung und -ma-
nagement   ERP   Industrie 4.0 Industrielle Kommunikation   IoT   IPCs   Künstliche Intelligenz   MES   MDE   M2M   PPS   
Predictive Maintenance   Produktionslogistik   Prozessindustrie Prozessoptimierung   Qualitätsmanagement   RFID   
Robotik   Sensorik   Sicherheitslösungen   Traceability

Bewerben Sie sich für einen 

 EXPERTENTALK  
passend zu Ihren Produkten  

und Lösungen!

ET: Erscheinungstermin  RS: Redaktionsschluss  AS: Anzeigenschluss  DU: Druckunterlagenschluss

https://www.digital-manufacturing-magazin.de/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/65/b2/65b23bc4908af/digital-manufacturing-sh-ki-mediadaten.pdf
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Termine Schwerpunkte Specials Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

02/27
ET: 	 22.04.27
RS: 	 11.03.27
AS: 	 01.04.27
DU: 	 06.04.27

•	 Vorausschauende 
Wartung (Predictive 
Maintenance)

•	 CAD/CAM und  
digitale Fertigung

•	 Industrieller 3D-Druck 
(additive Fertigung)

•	 Digitaler Zwilling 

•	 IT/OT-Sicherheit
•	 MES- und ERP-Lösungen
•	 Industrial Data Spaces
•	 Industrial Data Economy/

Datenmonetarisierung

26.-29.04.27 	 transport logistic 2027, München
12.-13.05.27 	 All about automation, Heilbronn
25.-27.05.27 	 Rapid.Tech 3D Tech, Erfurt
01.-02.06.27 	 All about automation, Hamburg
01.-02.06.27 	 Logistics & Automation, Hamburg

03/27
ET: 	 10.06.27
RS: 	 27.04.27
AS: 	 19.05.27
DU: 	 24.05.27

•	 Green Production 
(inkl. intelligente 
Energiesysteme) 
mit EXPERTENTALK

•	 Industrial IoT und 
Edge Computing

•	 ERP- und MES- 
Lösungen

•	 Qualitätsmanage-
ment und Machine 
Vision

•	 KI in der Qualitätssicherung 
•	 Condition Monitoring
•	 smarte Werkerassistenzsysteme
•	 Software-defined  

Manufacturing

22.-25.06.27 	 automatica, München

eMagazin
ET: 	 10.06.27
RS: 	 27.04.27
AS: 	 19.05.27
DU: 	 24.05.27

Sonderheft „Industrierobotik“ 
Das Sonderheft „Industrierobotik“ informiert die Leser über alle wichtigen Aspekte 
rund um Industrieroboter. Fachartikel und Anwenderberichte behandeln die ver-
schiedenen Einsatzgebiete von Industrierobotern und informieren auch über fahrer-
lose Transportsysteme (FTS), Schwerlastroboter und Komponenten für Industrie-
roboter. Ebenso werden Themen wie kollaborative Roboter (Cobots), AMR, KI in der 
Robotik, Greifertechnik, Software für die Roboterprogrammierung und Sicherheits-
aspekte fokussiert. Mit EXPERTENTALK.
ZU DEN SONDERHEFT MEDIADATEN  

22.-25.06.27	 automatica, München

04/27
ET: 	 30.07.27
RS: 	 22.06.27
AS: 	 09.07.27
DU: 	 14.07.27

•	 Qualitätssicherung 
und Qualitätsma-
nagement (inkl. KI 
und 3D-Vision)

•	 Datengetriebe 
Produktion

•	 Industrie-PCs und 
Edge Computing 

•	 Datensouveränität 
in der Fertigungs-
industrie

•	 MES und ERP 
•	 Brownfield-Digitalisierung
•	 APS-Lösungen (Advanced 

Planning and Scheduling)
•	 Zerspannung

https://www.digital-manufacturing-magazin.de/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/65/b2/65b24729bb426/digital-manufacturing-sh-robotik-mediadaten.pdf
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Termine Schwerpunkte Specials Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

05/27
ET: 	 09.09.27
RS: 	 02.08.27
AS: 	 19.08.27
DU: 	 24.08.27

•	 kollaborierende 
Roboter (Cobots)

•	 Predictive 
•	 Maintenance

•	 Montage- und  
Handling-Systeme

•	 smarte Werkzeug
maschinen  
mit EXPERTENTALK

•	 MES-Software
•	 Fertigungsplanung mit KI
•	 Digitale Werkzeugverwaltung 

und -management
•	 Positionier- und Spannsysteme

21.-23.09.27 	 FachPack 2027, Nürnberg
15.-16.09.27 	 All about automation, Chemnitz
04.-08.10.27 	 EMO, Mailand

eMagazin
ET: 	 09.09.27
RS: 	 02.08.27
AS: 	 19.08.27
DU: 	 24.08.27

Sonderheft „SAP in der Produktion“  
Im Sonderheft „SAP in der Produktion“ werden die Vorteile der Manufacturing- 
Lösungen von SAP und seiner Partner beschrieben. Neben Grundlagen zu den 
Themen Industrie 4.0, IoT und Cloud-Lösungen stehen SAP-Manufacturing-Lösungen 
sowie Applikationen und Services der SAP-Manufacturing-Partner im Mittelpunkt
Mit EXPERTENTALK.
ZU DEN SONDERHEFT MEDIADATEN  

06/27
ET: 	 12.10.27
RS: 	 02.09.27
AS: 	 21.09.27
DU: 	 24.09.27

•	 additive Fertigung 
in der industriellen 
Praxis

•	 Industrial Data 
Platforms

•	 Cybersecurity in der 
Produktion (u. a. NIS2, 
IEC 62443)

•	 Digitale Services  
für die Fertigungs-
industrie

•	 KI-Assistenten  
für den Shopfloor

•	 Produktionsdaten in der Cloud 
auswerten (Data Analytics)

•	 FTS/AMR
•	 mit digitale Lösungen  

zum Retrofit

13.-14.10.27 	 All about automation, Düsseldorf
21.-22.09.27 	 All about Automation, Graz
05.-07.10.27 	 it-sa 2026, Nürnberg
26.-29.10.27 	 Blechexpo, Stuttgart
26.-29.10.27 	 formnext, Frankfurt
26.-29.10.27 	 Schweisstec, Stuttgart

07/27
ET: 	 12.11.27
RS: 	 04.10.27
AS: 	 21.10.27
DU: 	 26.10.27

•	 Intralogistik
•	 Industrielle  

Kommunikation

•	 Manufacturing Exe-
cution Systems (MES) 
mit EXPERTENTALK

•	 Humanoide Roboter 
für die Industrie

•	 IT/OT-Security
•	 Cloud-Lösungen  

für die Produktion
•	 Resilienz von Lieferketten
•	 Digitaler Zwilling

16.-19.11.27 	 Productronica, München
23.-25.11.27 	� SPS smart production solutions, 

Nürnberg

Jubiläum

20
Jahre

https://www.digital-manufacturing-magazin.de/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/66/61/6661aacd4d31d/digital-manufacturing-sh-sap-mediadaten.pdf
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Termine Schwerpunkte Specials Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

08/27
ET: 	 15.12.27
RS: 	 05.11.27
AS: 	 24.11.27
DU: 	 29.11.27

•	 ERP-Lösungen 
•	 Edge Computing in 

der Produktion

•	 Industrielle Auto-
mation 

•	 Künstliche Intelligenz 
in der Produktion

•	 MES
•	 IT-Security in der Produktion
•	 Shopfloor-Management
•	 Cobots

08.-10.02.28	 NORTEC, Hamburg

01/28 •	 Physical AI
•	 Vernetzte  

CNC-Fertigung

•	 Produktivitätssprünge 
durch Automatisie-
rung 

•	 Fertigungssimulation

•	 ERP und MES
•	 Produktionsplanung mit KI
•	 Digitalisierung der Fertigung
•	 Datenplattformen für die  

Fertigungsindustrie

In jeder Ausgabe von DIGITAL MANUFACTURING finden Sie folgende Kernthemen:
Additive Fertigung   Automatisierung   BDE   Bildverarbeitung   Condition Monitoring   Energieversorgung und -management   ERP   Industrie 4.0    
Industrielle Kommunikation   IoT   IPCs   Künstliche Intelligenz   MES   MDE   M2M   PPS   Predictive Maintenance   Produktionslogistik   Prozessindustrie    
Prozessoptimierung   Qualitätsmanagement   RFID   Robotik   Sensorik   Sicherheitslösungen   Traceability

https://www.digital-manufacturing-magazin.de/termine/
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ANZEIGENPREISLISTE PRINT UND ePAPER

Musterformate und Preise für unsere Printanzeigen

1/1

1/3 HOCH 1/3 QUER 1/4 QUER + 1/4 ECK 1/4 HOCH 1/8

1/2 HOCH 1/2 QUER JUNIORPAGE

WEITERE  WERBEFORMEN  AUF ANFRAGE

im Satzspiegel 
180 x 266 mm

im Satzspiegel 
58 x 266 mm

im Satzspiegel 
180 x 86 mm

im Satzspiegel 
90 x 130 mm

im Satzspiegel 
42 x 266 mm

1/8 quer
90 x 60 mm

im Satzspiegel 
180 x 65 mm

im Anschnitt 
52 x 297 mm

1/8 hoch 
42 x 130 mm

im Satzspiegel 
90 x 266 mm

im Satzspiegel 
180 x 130 mm

im Satzspiegel 
132 x 187 mm

im Anschnitt 
210 x 297 mm

im Anschnitt 
75 x 297 mm

im Anschnitt 
210 x 105 mm

im Anschnitt 
105 x 147 mm

im Anschnitt 
210 x 74 mm

im Anschnitt 
105 x 297 mm

im Anschnitt 
210 x 147 mm

im Anschnitt 
150 x 212 mm

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

7.200,– €

3.340,– € 3.340,– € 2.600,– € 2.600,– € 1.550,– €

4.670,– € 4.670,– € 5.300,– €
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ANZEIGENPREISLISTE PRINT UND ePAPER

Weitere Musterformate und Preise für unsere Printanzeigen

2/1

2x 1/3 SEITE ÜBER BUND JUNIORPAGE ÜBER BUND

2x 1/2-SEITE ÜBER BUND 2/3-SEITE ÜBER BUND

3% 6% 10% 15%

Malstaffel

ab  
2 Anzeigen

ab  
4 Anzeigen

ab 
6 Anzeigen

ab  
8 Anzeigen

5% 10% 15% 20%

Mengenstaffel

ab  
2 Seiten

ab  
4 Seiten

ab  
6 Seiten

ab  
8 Seiten

Alle Anzeigenangebote des Print- 
Magazins verstehen sich inklusive der 
Verbreitung als ePaper.

Zuschläge Platzierung:
• �15 % Zuschlag 

für 4. Umschlagseite (Rücktitel)
• �10 % Zuschlag  

für 2., 3. Umschlagseite, Inhalt  
und Editorial

• �10 % Zuschlag 
für Platzierungswunsch

RABATTE 
Bei Abnahme innerhalb eines Inser-
tionsjahres (Beginn mit dem Erscheinen 
der ersten Anzeige).

Auf alle Schaltungen, die über eine 
Werbe- oder Mediaagentur erfolgen, 
gewähren wir bis zu 15% AE. 

im Anschnitt 
420 x 297 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 420 x 105 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 300 x 212 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 210 x 147 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 150 x 297 mm

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten AD+ 
IHR VISUELLES HIGHLIGHT IM ePAPER:- Anzeigen Animation:� +750,– €- Videoeinbindung:� +1.250,– €- Animation + Video:� +1.750,– €

NEU

12.460,– €

6.346,– € 10.100,– €

9.340,– € 6.680,– €
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B ei der Beschaffung von Dreh- und Frästeilen stehen Unter-

nehmen vor großen Herausforderungen: Einkäufer müssen 

für jedes Bauteil den passenden Lohnfertiger finden und 

in den eigenen Lieferantenstamm aufnehmen. Das Einho-

len der Angebote und die Platzierung des Auftrags beim Fertiger 

mit dem besten Preis-Leistungs-Verhältnis und der passenden, 

freien Maschine verursacht großen Aufwand. Dabei sollen aber 

die Bauteilkosten möglichst gesenkt werden, um am interna-

tionalen Markt standzuhalten. Gleichzeitig müssen sich auch 

die Lohnfertiger zukunftssicher aufstellen.

Plattformtechnologien als Lösungsansatz
Digitale Fertigungsplattformen wie Spanflug bieten hier ent-

scheidende Vorteile und liegen deshalb voll im Trend. Sie kön-

nen mit ihren digitalen und automatisierten Prozessen sowohl 

den Aufwand als auch die Bauteilkosten signifikant senken und 

vernetzen Unternehmen, die Fertigungsteile benötigen, mit den 

passenden Fertigern. Je höher der Automatisierungsgrad, umso 

höher fällt meist auch der Effizienzgewinn aus – für beide Seiten. 

Der hohe Automatisierungsgrad innerhalb der Spanflug-Plattform 

erspart den Anwendern manuelle Eingaben. Der Algorithmus be-

rechnet in Sekundenschnelle präzise Sofort-Preise für Dreh- und 

Frästeile. Die Bestellung der kalkulierten Bau-
teile platzieren Einkäufer dann mit wenigen 
Klicks und können so den gesamten Beschaf-
fungsprozess auf wenige Minuten verkürzen. 

Auch bei der Zuordnung von Bauteilen auf 
die passendste aus über 6.000 Maschinen trifft 
zunächst ein Algorithmus eine intelligente Aus-
wahl möglicher Fertigungspartner. Dabei wer-
den nicht nur die Ergebnisse der Bauteilanalyse 
mit verfügbaren Fertigungskompetenzen und 
Kapazitäten im Netzwerk abgeglichen. Auch 

die Entfernung zum Lieferort findet Berücksichtigung, um Liefer-

zeit und -kosten und zudem CO2-Emissionen zu optimieren. Der 

ausgewählte Fertigungspartner von Spanflug nimmt den Auftrag 

dann direkt über die Plattform an. In diesem Prozess spielt künst-

liche Intelligenz bereits eine wichtige Rolle, wobei bei Spanflug 

immer auch Zerspanungsexperten bereitstehen, um die Kunden 

bei Problemen oder komplexeren Anfragen zu unterstützen.KI für eine vernetzte, zukunftsfähige Fertigung 
Dr. Markus Westermeier, Geschäftsführer und Mitgründer von 

Spanflug, sieht große Potenziale, die Fertigungsbranche mit 

 KI-Systemen in Zukunft noch stärker zu unterstützen und inner-

halb des Netzwerks größere Synergien zu schaffen.
„Viele Prozesse in der Fertigung, zum Beispiel die Beschaffung 

von Dreh- und Frästeilen, lassen sich schon jetzt gut abbilden und 

automatisieren. In anderen Bereichen ist die Datenlage aktuell 

noch nicht ausreichend, um die Aufgaben an KI-gestützte Systeme 

zu übergeben. Ich bin aber sicher, dass wir künstliche Intelligenz 

in Zukunft auch für komplexere Anwendungsfälle nutzen können, 

um das Zusammenspiel aller Fertiger in unserem Netzwerk so 

zu gestalten, dass dank KI noch schnellere und wirtschaftlichere 

Lösungen gefunden und umgesetzt werden können. Dabei ist 

es wichtig, KI gezielt da einzusetzen, wo sie uns hilft, Aufgaben 

zu lösen, und mit analytischen Methoden zu kombinieren, die 

das Fertigungswissen unserer Experten abbilden.“
Somit ersetzt KI nicht die Expertise von Menschen, sondern 

nutzt sie dafür, die Stärken der einzelnen Akteure im Netzwerk 

noch besser auszuspielen und zusammenzubringen. Sie er-
möglicht den Einkäufern ebenso wie den 
Fertigungsbetrieben, sich technisch und wirt-
schaftlich optimal aufzustellen. Durch die 
Automatisierung werden alle Beteiligten von 
administrativen Aufgaben entlastet und erhal-
ten dadurch den nötigen Freiraum, um sich 
auf die komplexen Aufgaben fokussieren zu 
können. So lassen sich gemeinsam optimale 
Ergebnisse erzielen.Weitere Informationen finden Sie auf  

spanflug.de/buy.

Mit KI zur vernetzten FertigungDie Fertigungsplattform von Spanflug setzt von der Angebots-
phase bis zur Auftragsabwicklung auf einen optimal abgestimmten 

Mix aus innovativen Algorithmen und KI auf der einen Seite und 
Zerspanungsprofis und geballtes Fertigungs-Know-how auf der 

anderen Seite. Durch dieses Erfolgsrezept können viele  
Arbeitsschritte automatisiert und so die Effizienz gesteigert  

werden – für alle Akteure in der Fertigungskette.
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Lindwurmstraße 76, 80337 MünchenTEL.: +49 89 / 21 55 54 38 0
  https://spanflug.de/  

Spanflug Technologies GmbH

Mit Spanflug  ist die automati-sierte Beschaf-fung von Dreh- und Frästeilen 
schon heute 

möglich.
Bild: Spanflug  
Technologies
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2/1 Seite:

max. 6.300 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 2 Bilder + Logo/QR 
(wenn ein QR-Code eingebaut werden 
soll, verringert sich die Zeichenzahl oder 
die Anzahl der Bilder)

1/1 Seite:

max. 3.200 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bilder 
+ Logo/QR

1/2 Seite: 

max. 1.500 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild
+ Logo/QR

MEHR SICHTBARKEIT FÜR IHR UNTERNEHMEN: 
Advertorials verbinden redaktionelle Inhalte mit werblicher Kommunikation. Sie sind als Anzeige 
gekennzeichnet, fügen sich harmonisch in das redaktionelle Umfeld ein und vermitteln Ihre Botschaft 
in Form eines informativen, journalistisch aufbereiteten Beitrags mit echtem Mehrwert für die Leser.

Bitte beachten: Für die Annahme von Advertorial-Daten gilt der jeweilige 

Nach dem europ. Urheberrecht ist die Nennung des Fotografen und des Rechteinhabers zwingend erforderlich.  

Bilder: bei einer Aufl ösung von 300 x 300 dpi sollten die Bilder mindestens 18 cm breit sein
Firmenlogo: möglichst als EPS-Datei, sonst JPG

ADVERTORIALS 

Redaktionelle Anzeigen

Boostern Sie Ihr  Print Advertorial  durch ein  REICHWEITEN- PAKET

Redaktionsschlusstermin. 

7.470,– € 4.320,– € 2.800,– €
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ANBIETER & DIENSTLEISTER

 
			    

Hersteller-/Partnerseite  
(im Satzspiegel 180 x 257 mm)

9.990,– €

Markteintrag - 1 Feld  
(ca. 370 - 650 Zeichen inkl. Leerz.)

1.420,– €

Markteintrag - 2 Felder  
(ca. 1.200 - 1.800 Zeichen inkl. Leerz.)

2.680,– €

Markteintrag - 4 Felder  
(ca. 3.800 - 4.300 Zeichen inkl. Leerz.)

5.420,– €

1/8 Seite - frei gestaltet  
85 x 60 mm

4.100,– € 
 (einzelne Schaltung: 600,–)

1/4 Seite - frei gestaltet 
85 x 127 mm oder 175 x 60 mm

7.200,– €  
(einzelne Schaltung: 1.080,–)

 Jahrespreis

Hier präsentiert der Hersteller  
ausgewählte Fachhändler.

MARKETPLACE PRINT & ONLINE

Anbieterübersicht

HERSTELLER-/PARTNERSEITE
MUSTER

Ein aussagekräftiges Kurzprofil Ihres 
Unternehmens – kombiniert mit einer 
ganzjährigen Sichtbarkeit in Print, 
ePaper und Online – sorgt für  
maximale Reichweite und nachhaltige 
Markenpräsenz.
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SONDERWERBEFORMEN

Umschlag mit
eingeklappter Vorderseite
Die nach links ausklapp-
bare Seite ist mit der Titel-
seite verbunden. 4-seitig. 
Die Produktion erfolgt 
durch den Verlag.

Umschlag mit
eingeklappter Rückseite
Die nach rechts ausklapp-
bare Seite ist mit der 
hinteren Umschlagseite 
verbunden. 4-seitig. 
Die Produktion erfolgt 
durch den Verlag.

Titel-Flappe
1/1 Seite wird zur einen 
Hälfte über den Titel und 
zur anderen Hälfte über 
die hintere Umschlagseite 
gelegt. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

Altarfalz-Titel
Titel lässt sich nach links 
und rechts  ausklappen. 
2-seitig. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

Wir entwickeln individuelle Kommunikationslösungen – passgenau, zielgerichtet und crossmedial. 
Sprechen Sie mit uns über Ihre Ideen.

Technische Daten und Preise zu allen Sonderwerbeformen auf Anfrage.

SONDERWERBEFORMEN 

Feiern Sie mit uns  
Ihr Jubiläum,  
wir unterstützen Sie!

Interview, Advertorial, 
Redaktion

PREIS AUF ANFRAGE

Bewerbung in unserer  
Jobbörse auf Anfrage.

PREIS AUF ANFRAGE

JUBILÄUM

JOBBÖRSE
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über dem Header 
platziert

Größe: 728 x 90 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

bestehend aus 
Top-Element und 
zwei Skyscrapern

Größe:  980 x 90 Pixel (head) oder 
1.200 x 90 Pixel (head)

   plus 2x 160 x 600 Pixel (links + rechts)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

Platzierung direkt unter 
der Seitennavigation

Größe: 960 x 250 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

rechts neben der 
Website

Größe: 120 x 600 Pixel 
  oder 160 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

deckt den oberen rech-
ten Rand der Seite ab
mit klickbarem, farbi-
gem Hintergrund

Größe: 728 x 90 Pixel (oben)
  160 x 600 Pixel (unten)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

klappt zur Seite auf, 
sobald er mit der Maus 
berührt wird

Größe:  160 x 600 Pixel (geschlossen)
  420 x 600 Pixel (geöff net)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5

175,– €

300,– € 175,– €

300,– €

200,– €

300,– €

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate Die mit * gekennzeichneten Formate können 
nicht mobil ausgespielt werden. Bitte liefern Sie 
uns hier zusätzlich eine Halfpage Ad an.

!
Preise per 1.000 Ad Impressions

  LEADERBOARD *  

  BRANDGATE * 

WALLPAPER * 

EXPANDABLE      
SKYSCRAPER * 

BILLBOARD AD * 

SKYSCRAPER * 



Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

Mediadaten 2027	 DIGITAL MANUFACTURING� 18

 
 

Text:   max. 3.000 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) 

Bildgröße:  16:9, 1.000 px Breite

Platzierung 
direkt im Content

Größe: 800 x 500 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png
Hintergrundfarbe: als Hexadezimalcode
Farbe für Abgrenzung: als Hexadezimalcode

Platzierung 
direkt im Content

Länge des Videos: max. 15 Sekunden
Größe:  Ausspielung im Format 16:9
Dateigröße:  max. 4 MB
Media:  MPG, MPEG, WMV, AVI

Platzierung 
von Text auf Ad

Text:   max. 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 
optionale Dachzeile 
(max. 30 Zeichen inkl. Leerzeich.)

Bildgröße:  300 x 300 Pixel, (unteres Drittel 
im Bild ohne Text)

Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 250
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

175,– €

300,– € 250,– € 790,– €

250,– € 250,– €

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate
Preise per 1.000 Ad Impressions

  CONTENT AD

  SCROLL AD

NATIVE ADHALFPAGE AD

VIDEO AD XL ONLINE-EVENT-
KALENDER- 
EINTRAG

DATENANLIEFERUNG: 
Alle technischen Spezifikationen 

finden Sie unter:   win-verlag.de/techspec

http://win-verlag.de/techspec
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NEWSLETTER

Ihre Werbemöglichkeiten in unserem wöchentlichen Redaktionsnewsletter  

 
 

Text:   40 Zeichen Dachzeile, 
60 Zeichen Überschrift, 
bis 300 Zeichen Fließtext

Bildgröße:  300 x 169 Pixel

  
 

Bildgröße:  630 x 140 Pixel

*keine animierten Banner möglich

  
 

Bildgröße:  630 x 250 Pixel

*keine animierten Banner möglich

950,– € 950,– € 1.040,– €

BILLBOARD AD*SUPERBANNER*TEXTANZEIGE 
MIT BILD  
(TEXTAD)

Versandtermin Newsletter:  wöchentlich jeden Freitag (außer an gesetzlichen Feiertagen)
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SONDER- & THEMEN-NEWSLETTER

SONDERNEWSLETTER TERMINE
Zu folgenden Messen und Themen haben wir Sondernewsletter geplant:

Datum Messe/Thema

am letzten 
Donnerstag 
im Monat

Künstliche Intelligenz (KI)  
(medienübergreifend)

zweimonatlich „KI in der Fertigungsindustrie“   
(Versand:  2. Montag in den Monaten: Januar / März / 
Mai / Juli / September / November 2027)

03.03.2027 LogiMAT

22.03.2027 Hannover Messe  
(MES, ERP, digitale Plattformen, KI, Robotik)

09.06.2027 automatica

22.09.2027 it-sa

13.10.2027 formnext/Additive Fertigung

11.11.2027 SPS smart production solutions/Produktionsautomati-
sierung, MES, Vernetzung, Steuerungen



AUFBAU UND OPTIMIERUNG IT-GESTÜTZTER PRODUK TIONSPROZESSE   Industrie 5.0 | Internet der Dinge
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EVENT-PROMOTION

Events, Seminare, Webinare, Roadshows

Mehr Reichweite. Mehr Teilnehmer.

Steigern Sie die Sichtbarkeit Ihrer Ver-
anstaltungen und gewinnen Sie gezielt 
neue Teilnehmer für Webinare, Produkt-
präsentationen, Demos oder Online-
Schulungen. 

Mit einer Reichweite von über 25.000 
potenziellen Interessenten platzieren 
Sie Ihre Event-Einladung direkt bei 
Ihrer relevanten Zielgruppe – für mehr 
Anmeldungen und nachhaltige 
Markenpräsenz.

INHALTE:
Das Event-Paket beinhaltet ganz 
konkret:

•  Event-Ad im Redaktionsnewsletter 
mit Teaser-/Onlinetext 
(40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen 
Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext, 
Bildgröße 300 x 169), Bild und Verlin-
kung direkt zu Ihrem Anmeldeformular.

•  Der Beschreibungstext (max. 4.000 
Zeichen), steht als Online-Advertorial, 
mit Verlinkung ebenfalls zum Anmelde-
formular. Der Beitrag wird zusätzlich 
auch über unsere Social-Media-Kanäle 
ausgespielt.

•  Das Advertorial wird als Teaser zusätz-
lich im Event-Kanal des gewählten 
Magazin ausgespielt.

•  Laufzeit: 1 Monat

EVENT-PAKET PREIS:� 1.850,– €
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Sie möchten mit Ihrer Zielgruppe direkt in Kontakt 
treten, sich als Lösungsanbieter platzieren und neue 
Kontakte generieren? Als Partner unserer Fach-
kongresse erreichen Sie Fachkräfte und Entscheider 
aus unterschiedlichen Branchen. Begeistern Sie Ihre 
Zielgruppe mit Ihren Innovationen und Leistungen 
und bauen Sie eine langfristige Beziehung zu Ihren 
Kunden auf.

DARUM LOHNT SICH EINE BETEILIGUNG
Fachkongresse bieten die ideale Plattform, um 
persönlich mit potenziellen Kunden ins Gespräch zu 
kommen, neue Kontakte zu knüpfen und Ihre Marke 
als kompetenten Branchenpartner zu positionieren. 
Der direkte Austausch erleichtert die Vorstellung 
erklärungsbedürftiger Produkte, schaff t Vertrauen 
und fördert nachhaltig Lead-Generierung sowie 
Markenaufbau.

DIREKTE KOMMUNIKATION
Kontakt zu Ihrer Zielgruppe und können ohne 
Streuverluste neue Geschäftskontakte knüpfen 
sowieso bestehende Kontakte pfl egen.

PRÄSENTATION IHRER PRODUKTE
Unsere Teilnehmer erwarten Lösungen für die 
Herausforderungen ihres berufl ichen Alltags. 
Unterstützen Sie sie hierbei mit Ihren Produkten 
und Dienstleistungen und nutzen Sie die Plattform, 
um der Branche neue Produkte vorzustellen.

STEIGERUNG IHRES BEKANNTHEITSGRADES
Profi tieren Sie von unserer medialen Berichterstat-
tung unserer reichweitenstarken Fachmedien.

MARKTFORSCHUNG
Sie erfahren mehr über die aktuellen und künftigen 
Bedürfnisse Ihrer Zielgruppe. Spüren Sie die Trends 
auf und holen Sie sich Inspiration für Ihre Produkt-
innovationen.

Ihr Mediaberater berät Sie gerne individuell 
zu den geplanten Events und Ihren Beteiligungs-
möglichkeiten – vom Sponsoring bis hin zur 
Ausstellerpräsenz.

B2B-EVENTS

Treffen Sie Ihre Zielgruppe auf unseren Fach-Events



AUFBAU UND OPTIMIERUNG IT-GESTÜTZTER PRODUK TIONSPROZESSE

  Industrie 5.0 | Internet der Dinge
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STAND-ALONE-E-MAIL & STAND-ALONE-E-MAIL+

Eine Stand-alone-E-Mail ist eine aktionsbezo-
gene Werbeform, die in der Regel nur einmal 
versandt wird.

Sie haben bei uns die Wahl, ausschließlich 
unsere eigenen Newsletter-Adressen auszu-
wählen, oder aber die gesamte Adressbasis 
unseres Medianetzwerkes zu buchen. 

Basis für die nachstehend genannte maxi
male Reichweite von 80.152 Empfängern  
ist unsere Heftzielgruppe.

Mit E-Mail+ können wir darüber hinaus  
auch Ihre individuellen Wünsche bedienen:  
Sie können in der Zielgruppe weitere  
Einschränkungen vornehmen, wie etwa  
Betriebsgröße oder Branche. 

Bei dieser Werbeform verschickt der Eigen-
tümer der Adresse im Auftrag der buchenden 
Firma die Stand-alone-E-Mail. Absender 
ist also der Adresseninhaber und nicht die 
werbende Firma. Da das werbende Unterneh-
men exklusiv in der Mail genannt wird, ist der 
Aufmerksamkeitsgrad sehr hoch. 

Ihr Nutzen im Detail:
• �Traffic für Ihre Landingpage ohne große 

Umwege

• �Geringe Streuverluste durch  
vertikale Adressen

• �Hoher Aufmerksamkeitsgrad in der  
Zielgruppe

• �Exklusive Vorstellung des Unternehmens
• �Imagetransfer durch Verwendung unseres 

Magazintitels im Kopf der Mail

Selbstverständlich entsprechen alle  
unsere Adressen und die unserer Partner den 
strengen Bestimmungen der DSGVO.

STANDARD MAGAZIN ZIELGRUPPE 
4.590,– €

STAND-ALONE EMAIL+ MIT SELEKTION
10.000		    4.990,– €

20.000		    8.920,– €

30.000		  13.090,– €

40.000		  16.650,– €

Höhere Aussendungen auf Anfrage.

Bei zusätzlichen Einschränkungen oder einem 
Zielgruppenwechsel können die Preise und 
die Reichweiten jedoch variieren.
Die technischen Vorgaben erhalten Sie von 
unseren Mediaberatern.
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Online-Advertorials lassen sich über diverse andere Online-Medien 
bewerben und damit die Anzahl der Leser erhöhen. Wir bieten Ihnen 
daher verschiedene ergänzende Maßnahmen an, um den Traffi  c auf 
Ihrem Online-Advertorial zu steigern.

REICHWEITEN-PAKETE ZUBUCHBAR
Im Rahmen unserer Reichweiten-Pakete bieten wir Ihnen 
zusätzlich an, Ihr Online Advertorial als Advertorial in der Print- 
und ePaper-Ausgabe zu veröff entlichen, sowie auf unseren 
Social-Media-Kanälen zu verbreiten.

Wir sprechen hier von einer maximal möglichen redaktionellen
Reichweite, die Sie nutzen können.

Online-Advertorial News+ 
Veröff entlichung Ihres Online-Advertorials auf der jeweiligen Website 
für einen Monat (mind. 500 - max. 4.000 Zeichen + zwei Bilder) 
und über unseren wöchentlichen Newsletter einmalig beworben.

ONLINE-ADVERTORIALS & REICHWEITEN-PAKETE

Nutzen Sie die Stärke von Online-Advertorials schon?

1.570,– €

UNSERE PAKETPREISE:

Boostern Sie Ihr  Print Advertorial  durch ein  REICHWEITEN- PAKET



IHR BANNER
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Auf unseren Fachpor-
talen zeigen Nutzer 
Interesse an einem be-
stimmten Themengebiet 
und werden markiert. 
So erhalten wir über 
Retargeting Zugang zur 
Zielgruppe in verschie-
denen Netzwerken.

Im Namen unserer 
Fachmedien schalten wir 
für Ihr Unternehmen 
Anzeigen auf Social Media, 
unseren Portalen und im 
Google-Netzwerk – und 
erreichen so die Zielgruppe 
über verschiedene Kanäle. 
Sie benötigen hierfür 
keinen eigenen Social-
Media-Account.

SOCIAL TARGETING META 
SMALL
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING META 
•  Garantierte Reichweite: 

20.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING LINKEDIN 
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung: in LinkedIn 

Timeline
•  Laufzeit: 1 Monat

SOCIAL TARGETING NETWORK 
•  Garantierte Reichweite: 

40.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook, 

Instagram Timeline und 
LinkedIn Timeline sowie auf 
ausgewählten Seiten des 
Google-Display-Netzwerks

•  Laufzeit: 
frei wählbar ab 1 Monat

REICHWEITEN-BOOSTER

Social Targeting so funktioniert es!

1.900,– € 2.900,– € 2.900,– € 5.900,– €

BEKOMMEN IHREN BANNER AUSGESPIELTZEIGEN INTERESSE
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AUSSPIELUNG ZU IHREN KERNTHEMEN
Keyword Advertising eignet sich, um branchenübergreifend zu Ihrem 
Thema Bannerwerbung zu schalten. Sie reduzieren so Streuverluste und 
platzieren Ihren Banner näher an den relevanten Themen. Mit Keyword 
Advertising erreichen Sie den Interessenten zum richtigen Zeitpunkt im 
richtigen Kontext. Platzieren Sie Ihren Banner zu den Artikeln des WIN/
VCG Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15 bis 20 Schlüsselbegriff e 
enthalten.

FAKTEN AUF EINEN BLICK

Zielsetzung  Aufmerksamkeit und Reichweite zum richtigen Zeit-
punkt im passenden thematischen Umfeld

Format Siehe Banner-Portfolio

Targeting  Themenrelevante Ausspielung zu Artikeln im VCG 
Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15-20 defi nierten 
Schlüsselbegriff e beinhalten

Service Vorab prüfen wir das Erfolgspotenzial Ihrer Keywords

Laufzeit Individuell

Reporting Tagesaktuell über unser Customer Center

Abrechnung Preis je 1.000 Ad Impressions, in Rotation

Content Ad, die zum 
Keyword „Cobots“ 
ausgespielt wird.

Muster-Darstellung:

KEYWORD ADVERTISING

Streuverluste bei der Auslieferung Ihrer Bannerwerbung reduzieren!

TKP, siehe Formate Display-Advertising/
Bannerwerbung

PREIS:
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LEADGENERIERUNG

So funktioniert es!

Nutzen Sie die Möglichkeit, sich mit unseren vielfältigen leadgenerierenden Formaten 
als kompetenter Lösungsanbieter darzustellen und neue Leads zu generieren.

Die in einer Kampagne beworbenen Inhalte Ihres 
Unternehmens sind für den User erst nach einer 
Registrierung freigeschaltet.

Erfolgskontrolle im Customer Center – 
effi  zient und zielführend

Sie können Kontaktdaten direkt einsehen 
und für Ihr weiteres Dialogmarketing 

exportieren.

Datenschutzrelevante Informationen
• Die Datenübermittlung läuft system-gestützt im Vogel Customer Center.
• Nachweispfl ichtige Daten (zum Beispiel IP-Adresse) sind pro Lead abrufbar.
• Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
• Alle Nutzeraktivitäten sind dokumentiert und bei Bedarf ausweisbar.

zum Beispiel Whitepaper oder Live-Webinar

Verschlüsselter Inhalt
Registrierung

Qualifi zierte Leads im 
Customer Center

Freigeschalteter Inhalt
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LEAD KAMPAGNE WEBINAR 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? 
Dann ist unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das Richtige für Sie. Sie 
erhalten die Kontaktdaten unserer Nutzer, die sich für Ihr Webinar ange-
meldet bzw. nach dem Live-Termin die Aufzeichnung angesehen haben. 
Mit über 200 Webinaren im Jahr stellen wir Ihnen unsere Erfahrung und Ex-
pertise für die Durchführung dieses Formates zur Seite. Jedes Webinar wird 
durch einen Fachautoren moderiert, sodass wir Ihnen eine neutrale Platt-
form für die Vermittlung Ihrer Inhalte zur Verfügung stellen. Abhängig vom 
Thema sprechen wir Ihnen im Vorfeld eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WEBINAR AB? 
Wir erstellen eine Anmeldemöglichkeit für Ihr Live-Webinar auf einem 
unserer Fachportale. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerk-
samkeit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt unser 
Mediateam geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher 
zu stellen mit dem Fokus möglichst viele Live-Teilnehmer zu generieren. 
Die Anmeldung zum Webinar ist erst nach einer Registrierung möglich, 
natürlich erhält der User im Vorfeld eine Erinnerung zum Live-Termin. Im 
Anschluss steht der Lead in unserem Customer Center für Sie zum Down-
load und Weiterqualifi zierung bereit – natürlich alles DSGVO-konform!

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne Webinar erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, 
Karrierestufe, Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen 

im Vorfeld eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne 
sind bis zu 100 Leads inklusive, jeder weitere Lead kann auf Wunsch im 
Anschluss erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, so dass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung zur werblichen 

Ansprache.
•   Leads sind DSGVO-konform über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von drei Monaten 

den Erfolg der Kampagne sicher.
•   Neutrale Moderation durch die Fachredaktion
•   Auf Wunsch können Sie Ihr Webinar in unserem professionellen 

Webinar-Studio abhalten.
•   Technische Abwicklung durch ein erfahrenes Team 

(Know-how durch 200-300 Webinare im Jahr)

LEAD-PAKET WEBINAR

 

9.900,– €



WHITEPAPER
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LEAD-KAMPAGNE WHITEPAPER 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? Dann ist 
unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das richtige für Sie. Sie erhalten 
die Kontaktdaten unserer Nutzer, die Ihr Whitepaper gelesen haben. 
Wir helfen Ihnen gerne bei der Erstellung eines geeigneten Inhalts und 
sprechen Ihnen eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WHITEPAPER AB? 
Ihr Whitepaper wird nach Prüfung auf einem unserer Fachportale ver-
öff entlicht. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten werden 
begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksamkeit 
der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt Ihr Mediateam 
geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher zu stellen. 
Das Whitepaper ist für den User erst nach einer Registrierung zugänglich 
- natürlich erfolgt dies DSGVO-konform. Im Anschluss steht der Lead in 
unserem Customer Center für Sie zum Download und Weiterqualifi zierung 
bereit.

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, Kontaktdaten, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, 
Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen im Vorfeld 
eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne sind bis 
zu 100 Leads inklusive, jedes weitere Lead kann auf Wunsch im Anschluss 
erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, so dass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
•   Leads sind DSGVO-konform und über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von drei Monaten 

den Erfolg der Kampagne sicher.

LEAD-PAKET WHITEPAPER

 

7.900,– €
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WAS IST EINE WEBKONFERENZ?
• Eine Webkonferenz ist eine Spezialform eines Webinars 
•  Webinar mit mehreren Sponsoren und neutralen Referenten zu einem 

Trend-Thema. Veranstaltet und moderiert wird die maximal 
zweistündige Webkonferenz von der jeweiligen Fachredaktion.

•  Details zum Ablauf: Anmoderation durch den Fachredakteur, 
Vorträge zirka 15 Minuten, 20 Minuten Diskussionsrunde (optional), 
Abschluss/Verabschiedung durch den Fachredakteur.

ABLAUF DER WEBKONFERENZ
•  In Zusammenarbeit mit unserer Fachredaktion wird eine Anmeldeseite 

für die jeweilige Webkonferenz auf dem jeweiligen Magazin-Fachportal 
veröff entlicht.

•  Die Referenten treten auf der Landingpage als „Sponsoren“ auf.
•  Während einer dreimonatigen Kampagnenlaufzeit werden 

begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um Aufmerksamkeit 
der Zielgruppe auf das Thema zu ziehen.

•  Kampagnen-Experten wählen geeignete Maßnahmen aus, um den 
Kampagnenerfolg sicher zu stellen – mit dem Fokus, möglichst viele 
Live-Teilnehmer zu generieren.

• Anmeldung zur Webkonferenz erst nach Registrierung möglich.
• User erhält im Vorfeld eine Erinnerung für den Live-Termin.
• Grundsätzliche Agenda: 
 - Anmoderation durch unseren Fachredakteur
 - Vorträge max. 15 Minuten, inkl. Q&A-Session am Ende
 - 20 Minuten Diskussionsrunde
 - Verabschiedung durch unseren Fachredakteur

IHR NUTZEN:
•  Sie profi tieren von der Fachkompetenz unserer Redaktionen
•  Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten‚ 

mit umfangreichen Kontaktinformationen
•  Keine Aufwände für die Erstellung von Whitepaper oder Werbemitteln
•  Jeder Lead durchläuft Qualifi zierung -> hohe Qualität der Angaben 
•  Alle Leads haben eine gültige EWE -> DSGVO-konform
•  Kampagnen-Experten stellen den Erfolg der Kampagne sicher  

Lead Merkmale: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, 
Funktion, Position, Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße

75 Leads inklusive, jeder zusätzliche Lead kann auf Wunsch 
im Anschluss erworben werden.

LEADGENERIERUNG MIT WEBKONFERENZ-SPONSORING

5.500,– €

•	� Datengetriebene Produktion: Produktionsdaten  
in echten Nutzen verwandeln

•	� Produktion unter Beschuss: Warum klassische 
Cybersecurity Ihre Fertigung nicht schützt

THEMEN IN 2027:
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WAS IST EIN DOSSIER?
Eine Zusammenfassung bereits erschienener redaktioneller Artikel zu 
einem Trend-Thema, anschließend wird das Dossier als Whitepaper hinter 
einer Registrierung veröff entlicht.
Sie haben aktuell keinen eigenen Content, suchen aber genau zu diesem 
Trend-Thema Interessenten? Dann werden Sie Sponsor eines Dossiers, 
somit können Sie sich zu einem hochwertigen Inhalt platzieren und 
qualifi zierte Leads generieren.

ABLAUF LEAD SPONSORING KAMPAGNE MIT EINEM DOSSIER:
Wir erstellen das redaktionelle Dossier, sowie alle dazugehörigen 
Werbemittel für Sie. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksam-
keit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählen unsere Media-
berater geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher 
zu stellen. Der Download eines Dossiers ist erst nach einer Registrierung 
möglich.

IHRE LEADMERKMALE: 
Bei einem Lead Sponsoring erhalten Sie folgende Daten: Name, 
E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, Branche, 
Firma mit Adresse, Betriebsgröße und Interesse am Thema.

GARANTIERTE LEADS FÜR SIE: 
Im Rahmen einer Dossier-Kampagne haben Sie die Möglichkeit ein 
Paket mit 75 Leads oder 120 Leads zu buchen. Jeder weitere Lead kann 
auf Wunsch im Anschluss der Kampagne erworben werden.

Ihr Nutzen:
•  Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Keine Aufwände für die Erstellung von Whitepaper oder  Werbemitteln
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, 

so dass wir eine hohe Qualität der Angaben sicherstellen
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungs erklärung 

zur werblichen Ansprache

DOSSIER

Sponsoring mit Leadgenerierung 

• �KI in der Industrie 
• �MES 
• �Industrierobotik (mit Cobots) 
• �Intralogistik (mit AMR, FTS)

DOSSIERTHEMEN IN 2027:

PREISE: 

75 LEADS� 4.500,– € 120 LEADS� 6.000,– €
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Ob Account Based Marketing, Sales Qualifi ed Leads oder Zielgruppenein-
schränkungen – Lead Management ist sehr individuell. In einem persön-
lichen Gespräch analysieren wir Ihre Zielvorstellungen und fi nden heraus, 
welches Lead-Produkt für Ihr Unternehmen das Richtige ist. So entwickeln 
wir gemeinsam die perfekte Strategie für Ihre Leadgenerierung.

WELCHE FORMATE EIGNEN SICH ZUR LEADGENERIERUNG?
In der Regel liegt der Kampagne ein thematisch passendes Whitepaper 
und Webinare zu Grunde. Sie haben kein eigenes Material vorliegen 
oder bevorzugen andere Formate wie zum Beispiel einen Produkttest 
zur Leadgenerierung? Gerne beraten wir Sie und unterstützen Sie bei der 
Erstellung Ihrer Inhalte.

WIE LÄUFT EINE LEAD-KAMPAGNE AB?
Ihr persönlicher Kampagnenmanager führt im ersten Schritt eine Erfolgs-
prüfung durch und veröff entlicht dann Ihr Content-Format auf einem 
unserer Fachportale. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei 
Monaten werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die 
Aufmerksamkeit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Bei Bedarf führen 
wir ergänzend Telefonmarketing-Aktionen durch. Die in der Kampagne 
beworbenen Inhalte sind für den User erst nach einer Registrierung zu-
gänglich - natürlich erfolgt dies DSGVO-konform. Im Anschluss steht der 
Lead in unserem Customer Center für Sie bereit.

VOLLE KOSTENKONTROLLE
Die Abrechnung unserer Themen Leads (Lead Solution) erfolgt transparent 
und fair auf Basis eines Cost-per-Lead (CPL) Modells, ergänzt durch eine 

Service Fee. Diese Struktur stellt sicher, dass Sie nur für die tatsächlich 
generierten Leads bezahlen, während die Service Fee unsere umfassenden 
Dienstleistungen abdeckt. Sie profi tieren von einer klaren Kostenstruktur, 
die Planungssicherheit und volle Kontrolle über Ihr Budget bietet. 

IHR NUTZEN:
•  Neues Kundenpotenzial durch relevante Leads, die genau Ihren 

Anforderungen entsprechen.
•  Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, so dass wir eine 

hohe Qualität der Angaben sicherstellen.
• Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
• Leads sind DSGVO-konform über unser Customer Center abrufbar.
•  Ihr Kampagnen-Experte stellt während der Gesamtlaufzeit von

drei Monaten den Erfolg der Kampagne sicher.

THEMEN-LEAD

Abrechnung: Cost-per-Lead zuzüglich Service Fee
Preis: individuell auf Anfrage



Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

Mediadaten 2027	 DIGITAL MANUFACTURING� 33

Mit den Lead-Paketen unseres Verlags bieten 
wir unseren Kunden Awareness und Leads 
in einem Paket an. So kann beispielsweise die 
Werbeanzeige mit einem Whitepaper-Down-
load kombiniert werden oder der Newsletter 
mit Online-Advertorial und einer festen Anzahl 
Leads. Sie können also mit einem Leadpaket 
das eine tun, ohne das andere zu lassen.

Wir liefern ausschließlich MQ-Leads, also 
Marketing-Qualifi ed-Leads, die noch nicht dafür 
qualifi ziert sind, gleich den Verkauf anrufen zu 
lassen. Sie haben jedoch die Erlaubnis des Inte-
ressenten, ihm weiterführende Informationen 
zu senden und so in wenigen Schritten den 
MQL zu einem SQL (Sales-Qualifi ed-Lead) 
umzuwandeln.

Die Generierung der Leads erfolgt meist über 
elektronische Mailings, in denen Interessenten 
ein Whitepaper unseres Kunden angeboten 
wird. Mit dem Herunterladen des White-
papers gibt der Interessent seine Daten frei 
und erteilt die Erlaubnis für eine weitere 
Kontaktaufnahme durch unseren Kunden. 
Alle von uns gelieferten Leads entsprechen 
daher den hohen Anforderungen der DSGVO.
Diese Lead-Adressen generieren wir aus unserer 

eigenen Adressdatenbank oder zusammen mit 
den Partnern in unserem Medianetzwerk je 
nach Menge und geforderter Informationstiefe.
  
Alle unsere Kooperationspartner garantieren – 
wie wir – die Einhaltung der gesetzlich vorge-
schriebenen Datenschutzbestimmungen nach 
der DSGVO.

Eine Lead-Adresse  enthält mindestens 
folgende Informationen:
Firmenname, Anschrift, Unternehmensgröße, 
Vorname, Nachname, Jobfunktion, E-Mail, 
Telefon.

Sollten Sie weitere Informationen benötigen, 
können wir diese gegen Aufpreis erheben. 
Wir unterbreiten Ihnen gerne ein ausführliches 
Angebot. 

LEAD- & AWARENESS-PAKETE 

Neue Kunden gewinnen plus Aufmerksamkeit stärken 



100
Leads

75
Leads

50
Leads
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Abweichende Mengen zu unseren Leadpaketen und Sonderwünsche auf Anfrage!
Senden Sie uns Ihre genaue Anforderungen und fordern Sie ein auf Sie zugeschnittenes Angebot an.

MQ-Leads - Premium 100

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  2 Newsletter-Textanzeigen 

mit Ihrem Whitepaper
•  Online Advertorial 

mit Reichweiten-Booster 
Social Targeting LinkedIn

MQ-Leads - Premium 75

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  2 Newsletter-Textanzeigen 

mit Ihrem Whitepaper
•  Online Advertorial 

mit Reichweiten-Booster 
Social Targeting LinkedIn

MQ-Leads - Premium 50

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  2 Newsletter-Textanzeigen 

mit Ihrem Whitepaper
•  Online Advertorial 

mit Reichweiten-Booster 
Social Targeting LinkedIn

LEAD- & AWARENESS-PAKETE

Entsprechend der Leserzielgruppe des DIGITAL MANUFACTURING Magazins erhalten Sie garantierte MQ-Leads

Ihre Vorteile:  
Lead- &  
Awareness-Paket = � Messbare Ergebnisse Ihrer 

Marketing-Maßnahme
� Garantiertes  

Leadvolumen
DSGVO-konforme Leads mit 
offizieller Zustimmung zur 
Kontaktaufname durch den 

Werber

� Gesteigerte Aufmerksamkeit 
(Awareness) für Ihr Unter-

nehmen

17.900,– € 15.400,– € 11.700,– €



LOGO
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Die Anbieterübersicht ist eine Plattform für die individuelle Präsentation 
Ihrer Produkte und Dienstleistungen auf unseren Fachportalen. Die Seite 
ist wie eine Landingpage aufgebaut und garantiert die professionelle 
Ansprache Ihrer Zielgruppe.

Durch die Verknüpfung mit themenrelevanten Fachartikeln und die 
Ausspielung von Inhalten in Newslettern der WIN-Branchenmedien sind 
Sie da präsent, wo Ihre Zielgruppe sich aufhält und bleiben im Gedächtnis.

IHR NUTZEN
Hochwertiger Content-Mix 
Ihre Anbieterübersicht wird sowohl mit eigenem Material als auch mit 
passenden Beiträgen unserer Redaktionen befüllt. Dort bekommen Sie 
auch tagesaktuell die Reportings Ihrer Werbekampagnen.

PFLEGE
Die Pfl ege der Inhalte Ihres Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
können auch wir für Sie übernehmen. 

Preis für drei Monate und garantierte vier Pressemeldungen: 150,– €
Jahrespauschale: 450,– € 

Im oberen Bereich zeigen 
Sie Ihre Firma mit Logo, 
Hintergrundbild, Ihrer 
Domain und Social-
Media-Kontakten.

Auf der Übersichtsseite 
wird ein hochwertiger Mix 
aus Ihren eigenen Inhal-
ten und redaktionellen 
Themen unserer Fach-
redaktionen gezeigt.

ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

JAHRESPREIS: 1.995,– €

Musterfirma

UNSER MARKENLOGO



AUFBAU UND OPTIMIERUNG IT-GESTÜTZTER PRODUK TIONSPROZESSE

  Industrie 5.0 | Internet der Dinge

AUFBAU UND OPTIMIERUNG IT-GESTÜTZTER PRODUK TIONSPROZESSE

  Industrie 5.0 | Internet der Dinge
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ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

Zielsetzung
Aufmerksamkeit und Reichweite in der 
richtigen Zielgruppe

Format
Eigene Landingpage

Inhalte
 Logo, Headerbild, Produkte, Nachrichten, 
Bilder, Videos, Veranstaltungen, Stellen-
anzeigen, Downloads, Ansprechpartner, 
Social Media Verlinkung, Kontakt-
formular, Firmenanschrift und Kontakt, 
RSS-Feeds, Keywords 

Targeting
 Platzierung auf der Startseite (News), im 
Newsletter (News) sowie in relevanten 
Fachartikeln (Kontextsensitiv)

Laufzeit
12 Monate

WIE WERDEN SIE GEFUNDEN?
Ihre Anbieterübersicht wird durch Keywords dauerhaft im thematisch passenden redaktionellen Umfeld platziert.

Viele Entscheider Ihrer Zielgruppe vertrauen 
auf die Fachartikel unserer Redaktionen. 

Ihr Firmenlogo erscheint im Sichtfeld des Lesers. 
Sie werden somit ebenfalls als Lösungsanbieter 

zum Thema platziert. 
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Professionell produzierte Video-Reportagen machen innovative Lösungen 
erlebbar und zeigen ihre Stärken dort, wo sie überzeugen: in der indu s-
triellen Praxis.
Gemeinsam mit der Redaktion entstehen hochwertige Anwender-Stories 
direkt beim Unternehmen oder Anwender.
Die journalistische Aufbereitung und die Veröff entlichung im redaktio-
nellen Umfeld in dem von Ihnen gewählten Magazin schaff en Vertrauen, 
steigern die Aufmerksamkeit in der Zielgruppe und verleihen den Inhalten 
eine hohe fachliche Relevanz.
 
IHR MEHRWERT
✔  Hohe Glaubwürdigkeit durch journalistische Aufbereitung und Ver-

öff entlichung im Fachmedienumfeld von dem von Ihnen gewählten 
Magazintitel

✔  Authentische Best-Practice-Kommunikation statt klassischer 
Produktwerbung

✔  Hohe Sichtbarkeit bei Ihrer gewählten Magazin-Zielgruppe 
durch crossmediale Verbreitung

✔  Nachhaltige Positionierung als innovativer Lösungsanbieter
✔  Vielfältig nutzbare Kommunikationsinhalte für Marketing, Vertrieb und 

Recruiting

LEISTUNGSUMFANG
Video-Reportage Premium
• Redaktionelle Vorbereitung und Konzeption
• Produktionstag vor Ort
• Professionelle Video-Reportage (maximal sechs Minuten)
• max. vier Social-Media-Short-Clips

• Redaktionelle Anwenderreportage in einer passenden Printausgabe
• Crossmediale Veröff entlichung über die Kanäle Ihrer Magazinwahl
• Nutzungsrechte für eigene Marketing- und Vertriebsaktivitäten

Vielfältig einsatzbar
Die produzierten Inhalte schaff en einen nachhaltigen Mehrwert und 
unterstützen die Kommunikation über zahlreiche Kanäle:
• Website und Landingpages
• Social Media
• Vertrieb und Präsentationen
• Recruiting und Employer Branding
• Presse- und Öff entlichkeitsarbeit
• Messe- und Eventkommunikation

Investition
Video-Reportage Premium inkl. Crossmedia-Paket

VIDEOREPORTAGE & ANWENDER-STORY

Praxis. Glaubwürdigkeit. Sichtbarkeit.

15.000,– €
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PODCAST-ANGEBOT 

Wir transportieren Ihre Werbebotschaft in die 
relevante Zielgruppe. Diese Medialeistungen sind 
für Sie inklusive:
•  Veröff entlichung auf dem Portal
•  Erwähnung im redaktionellen Newsletter
•  Ausspielung auf den eigenen Social-Media-Kanälen 

des jeweiligen Magazins
•  Wir garantieren 20.000 Sichtkontakte für Ihr 

Bewerbungspaket.

Wir produzieren den Podcast für Sie und veröff entlichen ihn auf einem 
oder mehrerer unserer digitalen Kanäle und sorgen damit für das Erreichen 
des richtigen Zielpublikums.

Natürlich können wir Ihren Podcast auch auf Englisch produzieren.

Die Gesamtlänge der Aufnahme, inklusive des Briefi ngs des Interviewpartners, 
dauert maximal eine Stunde. Die Postproduktion, sprich Intro, Schnitt, Ton usw. 
erledigen wir für Sie. Die Transkription ist inklusive. 

Ihr Nutzwert:
•  Emotionale Ansprache der Zielgruppe, 

durch persönliches und glaubwürdiges Format 
•  Sie erreichen eine junge Zielgruppe dank innovativem Format.
•  Hohe Verweildauer und intensives Involvement
•  Erhöhte Glaubwürdigkeit beim Leser durch die Darstellung 

im Look & Feel redaktioneller Inhalte 
•  Gute Auffi  ndbarkeit über Suchmaschinen, Podcast-Anbieter, 

und Werbemaßnahmen 
•  Maximale Sichtbarkeit – Podcasts werden nicht durch AdBlocker erfasst.
•  Ihr Mediateam stellt während der Gesamtlaufzeit von drei Monaten den Kampa-

gnenerfolg sicher, danach bleibt der Podcast natürlich online weiter verfügbar.
•  Volle Transparenz und Messbarkeit durch das Abschlussreporting unseres 

Mediateams 

Falls eine Podcast-Reihe gewünscht ist, können Sie auch Kunden zu Wort kom-
men lassen. Bei einer Podcast-Reihe können Interessenten/Kunden Ihre Podcasts 
über die gängigen Portale wie Spotify, Apple Podcast oder Deezer abonnieren.

Preise Produktion: 

Preis Produktion inkl. Transkription:  

Zusätzliche Reichweite gegen Aufpreis zubuchbar - egal ob Print, Digital oder Social Media zu Sonderkonditionen3.900,– €



W E R  B E R E I T S  vor der Corona-Krise auf 
Cloudlösungen im Unternehmen gesetzt 
hat, konnte in den vergangenen Monaten 
die Vorteile hautnah miterleben: Anwen-
dungen, die Mitarbeiter problemlos aus 
dem häuslichen Wlan bedienen können, 
Bestellprozesse, die sich von überall re-
geln lassen, Maschinenparks, die aus der 
Ferne überwacht, gewartet und optimal 
ausgelastet werden können – immer kon-
taktlos und doch eng vernetzt.

Eine besondere Kombination
Um dieses Potenzial zu fördern, bietet 
der IT- und Software-Dienstleister GFT 
Technologies SE eine ungewöhnliche, 
in dieser Ausprägung vermutlich ein-
zigartige Kombination. Zum einen ver-
fügt das international tätige Unterneh-
men mit rund 6.000 Mitarbeitern über 
mehrere hundert zertifizierte Cloud-
Experten, pflegt enge Partnerschaften 
zu den großen Cloudanbietern dieser 
Welt – und kann bei Bedarf auch kom-
plett deutsche Cloudlösungen liefern. 
Zum anderen hat GFT mit „Sphinx Open 
Online“ eine IoT-Plattform im Portfolio, 
die bereits seit vielen Jahren erfolgreich 
bei Automobilherstellern sowie vielen 
anderen Industrieunternehmen im Ein-
satz ist und wertschöpfende Shopfloor-
Anwendungen bereithält.

Für den Betrieb von Cloudlösungen im 
Alltag von Fertigungsunternehmen gibt 
es drei grundlegende Szenarien:
•  Produktionseinheiten sind weltweit 

auf mehrere Standorte verteilt und be-
nötigen eine aktuelle, homogene Da-
tengrundlage für relevante Entschei-
dungsprozesse.

•  Die ausgelieferten Produkte, beispiels-
weise Maschinen oder Werkzeuge, sol-
len im Rahmen ihrer Nutzung Daten 
liefern, um den Kunden beim Einsatz zu 
unterstützen und Ausfallzeiten zu mini-
mieren – Stichwort Fernwartung. 

•  Die fortschrittlichste Lösung ist es, die 
bereits durchgängig vernetzte Smart 
Factory von außerhalb des Shopfloors 
zu überwachen, zu optimieren und ge-
gebenenfalls automatisch zu steuern.

Echtzeit-Transparenz  
über Standorte hinweg
Global agierende Unternehmen oder 
Segmente benötigen ohne Zeitverzug 
einen Überblick über relevante Kenn-
zahlen ihrer Produktionsstätten, wie bei-
spielsweise OEE, anstehende Aufträge, 
Zustand der Anlagen oder Verfügbarkeit 
von Produktions- und Verbrauchsma-
terial – und zwar ohne Zeitverzug. Eine 
ideale Shopfloor-Lösung entsteht dann, 
wenn darüber hinaus Machine Learning 

Services aus der Cloud für lokale Prob-
lemlösungen integriert werden. Das lässt 
sich durch verteilte IoT-Plattformen wie 
Sphinx Open Online von GFT erreichen.

Eine lokale Instanz dieser Plattform er-
schließt diverse Daten aus unterschiedli-
chen Quellen, verknüpft diese intelligent 
miteinander, bereitet sie rollenspezifisch 
auf und reagiert autonom auf komple-
xe Ereignisse. Wenn es um übergeord-
nete Entscheidungen geht, fungiert 
die Cloud-Instanz als zentraler Service- 
knoten über alle Standorte hinweg.

Die digitale Morgenrunde
Ein Service auf Basis der IoT-Plattform 
von GFT ist beispielsweise das „Digital 
Teamboard“. Es bildet Shopfloor-Run-
den digital ab und ermöglicht konsisten-
te Kommunikationswege im Team. Die 
Mitarbeiter und Produktionsverantwort- 
lichen können die Echtzeit-Daten aus 
den angebundenen Quellen in grafi-
schen Darstellungen visualisieren.

Für die täglichen Besprechungen ha-
ben sie damit Diagramme von Ferti-
gungs- und Qualitätskennzahlen vor 
Augen, sehen aber auch Störungen und 
Abweichungen von Standardprozessen. 
Um Verbesserungsprozesse voranzutrei-
ben, bildet das Teamboard Problemur-
sachen mit ihren Abhängigkeiten ab und 
unterstützt Lean Management-Metho-
den mit digitalen Workflows.

Weltweit bidirektionaler Austausch
Neben der Shopfloor-Transparenz sind 
Cloudlösungen prädestiniert für Funk-
tionen der Fernwartung. Dabei geht 
es um Produkte, die aus verschiede-
nen Gründen remote gewartet oder mit 
wertschöpfenden Services ausgestattet 

Cloud im Shopfloor
Cloudlösungen gibt es viele, aber eignen sie sich zum Einsatz in der  

Fabrik? Mit seinen Cloud-Experten und einer etablierten IoT-Plattform  

möchte GFT die richtige Kombination für die Industrie bereitstellen.

V O N  A N K E  R O S E R  U N D  S I E G F R I E D  W A G N E R

T I T E L S T O R Y :  Z U K U N F T S S I C H E R E  L Ö S U N G E N  F Ü R  D I E  V E R N E T Z E  FA B R I K 

Mit zertifizierten Cloud-Experten und einer 
etablierten IoT-Plattform will GFT die Zukunft 
der Industrie nachhaltig mitgestalten.
Bild: ktsdesign/Shutterstock

Das „Digital Teamboard“ 
liefert grafische Darstel-
lungen der Echtzeit-Da-
ten aus der Produktion 
und unterstützt so die 
Shopfloor-Kommuni-
kation.
Bild: GFT
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werden sollen. Sei es um Zeit und Kos-
ten zu sparen oder um in Pandemie-
Zeiten kontaktlos zu arbeiten.

Via Cloud lässt sich der Fernzugriff von 
überall in der Welt bewerkstelligen, bei 
beliebig vielen Kunden an beliebigen Or-
ten. Servicemitarbeiter verbinden sich 
über eine Weboberfläche schnell und si-
cher mit den Maschinen, Industrie-PCs 
oder Steuerungen und können auf diese 
Weise tief in deren Zustandsdaten blicken.

Gerade bei solchen Anwendungen 
macht es sich bezahlt, wenn die für den 
Datenaustausch genutzte IoT-Plattform 
nicht nur Informationen empfängt und 
auf Dashboards anzeigt, sondern bidirek-
tional arbeitet. So wie Sphinx Open On-
line, wo alle Aufgaben wie Datenanbin-
dung, Auswertung, Überwachung und 
Prognosen in einem zentralen Modell, 
dem Model in the Middle koordiniert 
werden. Die einzigartige Architektur ver-
netzt digitale Abbilder („Digital Twins“) 
von Anlagen, Systemen und Prozessen 
so, dass sie senden und empfangen und 
damit aus den Daten abgeleitete Opti-
mierungen ausführen können. So lässt 
sich beispielsweise ein drohender Werk-
zeugbruch rechtzeitig erkennen und 
durch automatisch eingeleitete Maß-
nahmen vermeiden.

Smart-Factory-Kombi  
aus Edge und Cloud
Wer sich für eine wirklich umfassende 
Cloud-Anwendung entscheidet, refor-
miert das gesamte Unternehmen. Dann 
geht es darum, alle Bereiche zu inte-
grieren und weit über den Shopfloor 
hinaus digital zu organisieren – ent-
lang der kompletten horizontalen Wert-
schöpfungskette. Nutzt man hierbei 
definierte Regelwerke oder gar künst- 
liche Intelligenz, lassen sich angeschlos-
sene Systeme über die IoT-Plattform  
automatisch steuern. 

GFT wendet bereits bei vielen Kunden 
ein Hybrid-Konzept an: Der Digitalisie-
rungsdienstleister stellt Sphinx Open On-
line mit allen praktischen Funktionen wie 
Alarming oder Ampelsystemen on pre-
mise (Edge) bereit und hält parallel eine 
Cloud-Instanz für übergeordnete Funk-
tionen und die Nutzung intelligenter,  
rechenintensiver Services vor.

Ein Teil der Anwendungen läuft dann 
lokal wie beispielsweise die Produkti-
onsüberwachung und weitere vor-Ort-
Workflows. Sollen jedoch Prognosen, 
Anomalie- sowie Spracherkennung, glo-
bale Einkaufs- oder Abrechnungslösun-
gen und weitere Dienste ergänzt werden, 
dann bietet die Cloud-Instanz dafür sehr 
effiziente Möglichkeiten. 

Migration in die Cloud
Sinnvolle Anwendungen für die Lösun-
gen aus der Cloud gibt es im Alltag von 
produzierenden Unternehmen also vie-
le. Dazu kommen die grundsätzlichen 
Vorteile der Cloud: keine Investition in 
eigene Hardware, kein lokaler Adminis-
trationsaufwand und ständig aktuelle 
Technologie. Bleibt die Frage, wie sich 
ein nicht auf Digitalisierung spezialisier-
tes Maschinenbau-, Automotive- oder 
Zulieferunternehmen für die richtigen 
Schritte und eine nachhaltige Zukunfts-
gestaltung entscheiden kann.

Hier kommen die Cloud-Experten von 
GFT ins Spiel. Von der Definition einer 
Cloud-Strategie über die Bewertung der 
bisherigen Applikationslandschaft bis hin 
zur Migration in die Cloud bieten sie eine 
Vielzahl individueller Leistungen an. Viele 
Unternehmen migrieren in die Cloud, um 
Skalierungs- und Kostenvorteile zu nutzen. 

Aber die Cloud kann auch zu mehr Kun-
denorientierung und Agilität beitragen – 
allein schon durch die Möglichkeiten der 
Analyse von Kundendaten und der Echt-
zeit-Datenverarbeitung. All dies gelingt 
mit fachkundiger Hilfe deutlich leichter.

Das GFT Team stützt sich auf praktische 
Erfahrungen und fundierte Kenntnisse 
der Cloud-Technologie, um die individu-
ellen Vorstöße in die Cloud zu begleiten 
und um den richtigen Cloud-Dienst wie 
Google Cloud Platform, Amazon Web 
Services, Microsoft Azure oder auch die 
europäische Alternative Gaia-X bezie-
hungsweise einen komplett deutschen 
Cloudanbieter zu wählen.

Industrie profitiert  
vom Finanz-Knowhow
Ein weiterer Pluspunkt von Cloudlösungen 
sind die neuartigen Ökosysteme, die durch 
sie entstehen können. GFT beispielsweise 
hat neben der Industrie ein starkes Stand-
bein im Bereich Financial Services. Da-
durch werden Geschäftsmodelle realisier-
bar, die Daten von Industrieunternehmen 
und von Banken kombinieren.

Ein Beispiel sind datenbasierte Kredit-
lösungen (Pay-per-Use), mit der Industrie-
kunden ihre Maschinen nutzungsbasiert 
finanzieren können. Relevante Nutzungs-
daten werden durch IoT-fähige Maschinen 
erfasst und übermittelt, die Tilgungsrate 
steigt und fällt mit dem Grad der Maschi-
nenauslastung. Ein solches Pay-per-Use-
Modell hat GFT fertig im Portfolio.  jbi  

Anke Roser ist Senior Public Relations  
Manager bei GFT Deutschland. 
Siegfried Wagner ist Geschäftsführer  
der GFT Tochter in-integrierte  
informationssysteme GmbH.

Die „Model in the 
Middle“-Architektur  
basiert darauf, dass  
digitale Zwillinge  
bidirektional zusam-
menarbeiten.
Bild: GFT
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L A C K E N  U N D  B E S C H I C H T E N  –  C E N I T

So gelingt dem Roboter der Lack
Simulieren, visualisieren, ana-
lysieren: Oberflächen gehören 
zu den anspruchsvollsten Auf-
gaben in der Automobil- und 
Luftfahrtproduktion. Beschich-
tungen erfüllen eine Vielzahl 
von Funktionen – vom Schutz 
der Karosserie und Oberflä-
chenvorbereitung bis hin zur 
Schaffung der endgültigen Er-
scheinung, die die Wahrneh-
mung des Produkts bestimmt. 
Die Technologie muss dabei 
höchste Anforderungen an 
Qualität und Effizienz erfül-
len. Der Einsatz von Robotern 
für Sprühanwendungen hat 
sich daher bewährt. Vorteil: Sie 
sind in der Lage, komplexen 
dreidimensionalen Bahnen zu 
folgen, ohne zu ermüden. Ma-
nuelle Verfahren können dies 
in der gleichen Präzision und 
Iteration nicht gewährleis-
ten. Dank der neuen oberflä-
chenbasierten Funktionalitä-
ten können Anwender mit der 

neuen Fastsuite Edition 2 von 
Cenit schnell und intuitiv kom-
plexe Lackieranwendungen 
erstellen, simulieren und ana-
lysieren. So kann er auf sehr 
einfache und effektive Art alle 
wichtigen Kriterien, wie Mus-
ter, Oberflächenbedeckung, 
Sprühkegelausdehnung und 
Auftragsgeschwindigkeit opti-
mieren. All dies kann herstelle-
runabhängig für alle Roboter-
marken und -Modelle bereits 
in der Planungsphase umge-
setzt werden – und damit lan-
ge bevor ein entsprechendes 
Robotersystem aufgebaut und 
in Betrieb genommen wird.

E R G O N O M I S C H  S P A N N E N –  A L L M A T I C

Auf Buddy ist Verlass

Arbeitsvorbereitung (AV) 
ist in der Fertigung eine 
häufig unterschätzte Grö-
ße: Sie sorgt unter ande-
rem dafür, dass sich teure 
Bearbeitungsmaschinen 
in kürzester Zeit umrüsten 
und Werkstücke zur Bear-
beitung einspannen lassen. 
Stillstandzeiten werden so 
möglichst reduziert. Dem 
Spannen selbst kommt da-
mit eine zentrale Rolle zu, 
denn nur wenn Werkstücke 
sicher sitzen und die Bear-
beitung unterstützen, kann 
die CNC-Maschine schnell 

und effizient arbeiten. Da-
bei erfolgt das Spannen 
von Werkstücken in der Re-
gel mithilfe eines Drehmo-
mentschlüssels oder einer 
Handkurbel direkt in der 
Maschine oder außerhalb 
an einem Rüstplatz. Ein gro-
ßer Nachteil dieser Methode 
ist das umständliche Han-
tieren – oftmals über Kopf. 
Physische Fehlbelastungen 
sowie daraus resultierende 
Arbeitsausfälle sind die Kon-
sequenz und belasten Unter-
nehmen zusätzlich. Allmatic 
hat mit dem WorkBuddy nun 
eine elektronische Spann-
hilfe vorgestellt, die die Be-
stückung von Spanntürmen 
beschleunigt und dabei dem 
Facharbeiter ein ergonomi-
sches sowie gelenkschonen-
des Arbeiten ermöglicht. 
Unhandliche Drehmoment-
schlüssel und falsche An-
zugsmomente gehören da-
mit der Vergangenheit an.

 I N K L U S I O N  –  D E  S O F T W A R E  &  C O N T R O L

So verliert die Maschine Vorurteile
Mitglieder des Arbeitskrei-
ses für Arbeit, Soziales, Ju-
gend und Familie der CSU-
Landtagsfraktion waren 
zu Gast in im Niederbaye-
rischen Dingolfing, als DE 
Software & Control ein neu-
es Werkerassistenzsystem 
vorstellte, das in den Werk-
stätten der Barmherzigen 
Brüder Straubing erfolg-
reich eingeführt wurde. Elke 
Steubl, Abteilungsleiterin in 
den Werkstätten kommen-
tiert: „Durch das Werkeras-
sistenzsystem Levelup sind 
Menschen mit Handicap 
ohne Barrieren wertschöp-
fend tätig und leisten ihren 
Beitrag für die Gesellschaft.“ 
Auch für DE Software war 
dieses Projekt eine Berei-
cherung, wie Marketinglei-
ter Gerhard Eichner erklärt: 

„Wenn wir unsere Systeme 
in der Industrie installieren, 
schaffen wir Schnelligkeit 
und Effizienz. In den Werk-
stätten schaffen wir Neu-
gier, Freude und Selbst-
vertrauen.“ Nachdenklich 
wurden auch die Mitglieder 
des Arbeitskreises für Ar-
beit, Soziales, Jugend und 
Familie. Vorsitzender Tho-
mas Huber fordert ein Um-
denken: „Gerade Menschen 
mit Handicap benötigen 
die besten Werkzeuge. Jetzt 
liegt es auch an der Politik, 
Werkstätten diese moder-
nen Werkzeuge zugänglich 
zu machen.“ Josef Zellmei-
er, der Vorsitzende des Aus-
schusses für Staatshaushalt 
und Finanzfragen, sicherte 
seine umfangreiche Unter-
stützung zu.

M E S S M A S C H I N E N  –  H E X A G O N

Für die große Bühne geschaffen
Hexagon stellt mit Delta Ope-
ra ein ziemlich großes Koor-
dinatenmessgerät (KMG) vor, 
das die Beladung überdimen-
sionaler Teile vereinfacht. 
Dank offener Bauweise lässt 
sich das KMG von drei Seiten 
aus mit Werkstücken bela-
den. Das geht schneller und 
zudem sind Kollisionen mit 
der KMG-Konstruktion un-
wahrscheinlicher. Auch ist der 
Platzbedarf geringer als bei 
üblichen Brücken-KMG, wo-
mit sich die Kosten 
für eine Temperatur-
regelung reduzie-
ren. Das System ist 
für große Luft- und 
Raumfahrt- sowie 
Fräsanwendungen 
konzipiert. Das neue 
KMG bietet eine Rei-

he an weiteren Verbesserun-
gen beim Bedienkomfort, 
einschließlich Anzeigeleuch-
ten für Gerätestatus und -ge-
schwindigkeit sowie einer 
manuellen Taster-Wechsel-
einrichtung für den nahtlo-
sen Wechsel von Tastköpfen.
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M E S S A U S W E R T U N G  –  G O M

Auf einer Software-Plattform gebündelt
Erst die professionelle Auswertung 
macht aus präzisen Messergebnissen 
einen Wettbewerbsvorteil. Der 3D-
Messtechniklieferant GOM hat seine 
bestehende All-in-one-Software GOM 
Inspect weiterentwickelt. Mit der neu-
en Plattform GOM Inspect Suite sind 
nun alle Anwendungsprogramme sind 
vollintegriert und zudem durch ei-
gene Skripte flexibel und individuell 
erweiterbar. Die Software liefert das 

Unternehmen kostenfrei zu seinen op-
tischen 3D-Messsystemen, wobei sie 
sich um kostenpflichtige Module er-
weitern lässt. 
Jährlich gibt es ein neues  Release. Die-
ses Jahr standen neben neuen Funk-
tionen eine Bündelung der Struktur 
an – das schafft eine Durchgängigkeit 
von der Aufnahme der 3D-Daten bis 
zum Reporting, bietet viele Workflow-
Effizienzen, mehr Flexibilität und Pro-

zesssicherheit sowie geringere Trai-
ningsaufwände. Die GOM Inspect Suite 
2020 ist damit eine systemunabhängige 
Auswertesoftware für 3D-Messdaten, 
die von Streifenprojektionsscannern, 
Laserscannern, Koordinatenmessgerä-
ten und anderen Messmaschinen gene-
riert wurden. Kostenpflichtige Module, 
wie das Inspect-Professional-Modul, un-
terstützen beispielsweise die paramet-
rische Inspektion und erleichtern durch 
Vorlagen für Messabläufe und Prüfbe-
richte den Mess-Workflow zusätzlich.

D I G I T A L - E V E N T  –  W A L T E R

Digital und  
trotzdem live
Walter lädt seine Kunden und 
Interessenten am 15. Septem-
ber 2020 zu einem digitalen 
Event ein. Teilnehmer können 
Walter dabei im wahrsten Sin-
ne live erleben: Der Werkzeug-
hersteller präsentiert Lösun-
gen und Präzisionswerkzeuge 
für die besonderen Herausfor-
derungen in der zerspanen-
den Metallbearbeitung. Wal-
ter-Präsident Richard Harris 
erklärt: „Die wichtigen Messen 
finden in diesem Jahr nicht 
statt. Für unsere Kunden, Part-
ner und uns sind das wichtige 
Treffpunkte – nicht nur, um 
Neuheiten vorzustellen, son-
dern auch für den persönli-
chen Kontakt. 2020 haben wir 
uns deshalb für ein virtuelles 
Messe-Erlebnis entschieden: 
Bei Walter.live zeigen wir auf 
einer eigenen Plattform nicht 
nur unsere neuen Produkte 
und Services, wir schalten zu-
dem per Livestream ins Walter 
Technology Center und bie-
ten Live-Sessions mit unseren 
Experten an.“ Die Teilnahme 
ist kostenlos erfordert jedoch 
eine Anmeldung. Eine inter-
nationale Auskopplung findet 
am 16. September auf Eng-
lisch und Italienisch statt.

www.amf.de

ANDREAS MAIER ANDREAS MAIER GmbH & Co. KG, GmbH & Co. KG, FellbachFellbach

„Die Null muss steh’n, Jungs!“

Um bis zu 90% lassen sich Rüstzeiten senken – mit Nullpunkt-Um bis zu 90% lassen sich Rüstzeiten senken – mit Nullpunkt-
Spannsystemen von AMF. Damit erhöhen sich die Maschinen-Spannsystemen von AMF. Damit erhöhen sich die Maschinen-
laufzeiten sehr deutlich! Los geht’s.laufzeiten sehr deutlich! Los geht’s.

Fragen Sie auch nach unseren Automatisierungslösungen.Fragen Sie auch nach unseren Automatisierungslösungen.

Noch heute kostenlosen 
Katalog anfordern!

WIR SORGEN 
FÜR SPANNUNG.
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D I E  KO M P L E X I TÄT  in der Optimie-
rung und Automatisierung von Ferti-
gungsprozessen und sekundären Ge-
schäftsprozessen nimmt stetig zu, auch 
durch die Vielzahl an IT-Systemen, die Ein-
zug auf dem Shopfloor erhalten. Die Idee 
der sich weitgehend selbstorganisierten, 
„smarten Fabrik“ gewinnt daher für viele 
Fertigungsunternehmen an Stellenwert, 
wie eine Studie des Marktforschungsun-
ternehmens Teknowlogy Group belegt. 
Demnach wollen fast zwei Drittel der Fir-
men ihre Investitionen in Smart-Factory-
Initiativen erhöhen. Zu den größten Her-
ausforderungen zählt dabei, eine Brücke 
zwischen IT und den OT-Systemen in der 
Fertigung zu schlagen. Die Gründe dafür 
liegen in proprietären Protokollen und 
isolierten Datensilos, die das durchgän-
gige Erfassen entlang der Supply Chain 
und Produktion erschweren.

Digitalisierungs plattform für  
den Shopfloor nutzen
Eine zentrale Digitalisierungsplattform 
für den Shopfloor, wie sie Fujitsu mit „Col-
mina“ bietet, bringt alle Daten an einem 
Ort zusammen. So schaffen APIs für un-
terschiedliche Datenformate und Über-
tragungszeiten eine offene Architektur 
in der Edge-Ebene von Colmina, die die 

Anbindung unterschiedlicher IT-Systeme 
wie ERP, MES, PDM oder SCADA ermög-
licht. Aber auch einzelne Sensoren, Ma-
schinen oder Industrieroboter können 
angebunden werden. Das leistungsfä-
hige Gateway Fujitsu Intelliedge erfasst 
und puffert die Daten bedarfsgerecht.

Die Daten liegen zunächst in einer 
unstrukturierten Form vor. Mithilfe von 
Data Mapping werden sie in ein standar-
disiertes Datenmodell überführt. Diese 
lassen sich dann einfach für eine Vielzahl 
an Services nutzen, beispielsweise zur Vi-
sualisierung. Denn Probleme können nur 
behoben werden, wenn sie erkannt wer-
den. Das Intelligent Dashboard zeigt an, 
ob ein Fertigungssystem oder eine Pro-
zesskette reibungslos funktionieren oder 
Produktionsausfälle beziehungsweise 
Maschinenstillstände den Eingriff durch 
Instandhalter oder Produktionsplanern 
erfordern. Das Dashboard eignet sich 
durch die unterschiedlichen Betrach-
tungsebenen auf das Gesamtwerk.

Die zentrale Aufgabe einer Digitalisie-
rungsplattform besteht darin, spezifi-
sche Ende-zu-Ende-Lösungen (Szena-
rien) bereitzustellen. Solche Szenarien 
sind beispielsweise die Reduzierung von 
unerwarteten Einflüssen auf bestehen-
de Produktionsabläufe, die bestmögliche 
Terminierung von Spezifikationsände-
rungen und Planung und Überwachung 
der verfügbaren Ressourcen. Neben ei-
ner Vielzahl an standardmäßig berechne-
ter KPIs können auch eigene Kennzahlen 
berücksichtigt werden. Die ständige Ent-
scheidungsfindung auch bei unvorher-
gesehenen Ereignissen muss nicht mehr 
auf „Bauchentscheidungen“ des Produk-
tionsleiters beruhen, sondern kann an-
hand der Simulation unterschiedlicher 
Handlungsoptionen getroffen werden, 
gewichtet nach passender KPI.

Diesen Zusammenhang verdeutlicht 
ein Blick auf das Szenario zur Terminie-
rung von Spezifikationsänderungen. Die-
ses ermöglicht einem Fertigungsunter-

Solide Datenbasis für die Smart Factory
Heute reicht es nicht mehr, einzelne Produktionsprozesse isoliert voneinander zu optimieren, vielmehr ist die 

Digitalisierung der gesamten Fertigungsprozesse erforderlich. Bei der Vernetzung von Maschinen und Anlagen 

(OT) sowie Produktions- und Materialbedarfsplanungssystemen (IT) unterstützen digitale Plattformen.
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Intel erfasst Betriebsstatus 
von Produktionslinien
Beim Halbleiter-Hersteller Intel kommt die 
Digitalisierungsplattform Colmina im Werk 
Penang in Malaysien zum Einsatz und stellt 
dort Informationen über den Status der 
Produktionslinien bereit. Die Lösung, die 
Fujitsu gemeinsam mit Intel entwickelt hat, 
verarbeitet und visualisiert IoT-Daten vom 
Shopfloor. Auf Basis dieser Daten konnten die 
Verantwortlichen bei Intel die Effizienz der 
Fertigung optimieren. So konnten die Fracht-
kosten um 30 Prozent gesenkt werden.

An digitalisierten Fertigungsumgebungen führt für Unternehmen kein Weg vorbei.  Bilder: Fujitsu
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B E S C H A F F U N G  ist ein Schlüsselfak-
tor für die übergeordneten Transforma-
tions- und Wachstumsbestrebungen von 
Unternehmen und Organisationen, kann 
allerdings auch eine kostspielige Angele-
genheit sein. So suchen Unternehmen je-
der Größe stets nach Möglichkeiten, Kos-
ten und Zeit einzusparen sowie Prozesse 
effizienter zu gestalten und transparen-
ter zu machen. Letzteres ermöglicht den 
Einkaufsabteilungen auch eine bessere 
Kontrolle einzelner Bestellungen. 

Bei größeren Unternehmen gilt dies 
insbesondere beim Tail Spend – also 
bei allen nicht gezielt gemanagten und 
scheinbar unwichtigen Einkäufen, die oft 
außerhalb der offiziellen Beschaffungs-
prozesse stattfinden. Denn diese Kosten 
können sich schnell aufsummieren und 
erreichen nicht selten 20 bis 40 Prozent 
des Einkaufsvolumens eines Unterneh-
mens. Kleinere Unternehmen mit knap-
pen Budgets sind vor allem darauf an-
gewiesen, besonders gute Angebote zu 
identifizieren. Die Krux dabei. Auch die 
Suche nach den besten Produkten verur-
sacht Kosten – und je mehr Zeit investiert 
wird, desto teurer wird der Beschaffungs-
prozess am Ende.    

Machine Learning ermöglicht  
bessere Entscheidungen
Die Technologie des Machine Learning 
kann die Effizienz verbessern und Un-
ternehmen dabei unterstützen, bessere 
Beschaffungsentscheidungen zu treffen. 
Das ist auch der Grund, weshalb sich – so 
eine Studie von Amazon Business und 
WBR Insights – derzeit mehr als 60 Pro-
zent der Einkaufsleiter und Chief Procu-
rement Officers entweder über künstli-
che Intelligenz und maschinelles Lernen 
informieren oder die Technologien be-
reits einsetzen.

Ein Beispiel dafür ist die Bechtold 
GmbH, ein kleiner Betrieb aus Kronau, 
der Fenster und Rollläden herstellt. Für 
die Montage von Fenstern, Haustüren, 
Wintergärten und Dächern benötigt das 
20-köpfige Team eine zuverlässige Ver-
sorgung mit Materialien wie Schrauben, 
Unterlegscheiben oder Werkzeugen. Für 
Michael Lumpp, Einkaufs- und IT-Leiter 
bei Bechtold, ist das entscheidend, um 
Kundenaufträge zu bearbeiten und den 
engen Zeitrahmen der „Just-in-Time“-
Projekte einzuhalten. Seine Kunden set-
zen hohe Maßstäbe und so hat auch er 
entsprechende Anforderungen, wenn 

es um Beschaffung geht: Er benötigt die 
Produkte schnell, in guter Qualität und 
zu einem vernünftigen Preis – und das 
ohne zeitaufwändige Suche, damit er die 
Zeit seines Teams für strategischere Auf-
gaben nutzen kann.

Was künstliche Intelligenz und  
Machine Learning leisten können
Hier können digitale Technologien 
wie künstliche Intelligenz und Machi-
ne Learning helfen. Das Feld der künst-
lichen Intelligenz bezieht sich auf die 
Lösung kognitiver Probleme, die häu-
fig mit menschlicher Intelligenz in Ver-
bindung gebracht werden, wie die Pro-
blemlösung, Mustererkennung und das 
Erlernen neuer Fertigkeiten. Machine 
Learning ist ein Teilbereich dieser Tech-
nologie und steht für die Fähigkeit, mit 
Hilfe von Daten aus bereits gemachten 
Erfahrungen automatisch zu lernen und 
sich selbstständig zu verbessern.

Amazon Business erweitert ständig 
den Einsatz von maschinellem Lernen, 
um manuelle und zeitaufwändige Aufga-
ben bei Anwendern zu automatisieren.  
Beispielsweise für die Prognose von Pro-
dukttrends, anhand deren Daten sich die 

Besseres B2B-Einkaufserlebnis  
durch Machine Learning
Bekannt ist vielen, dass Machine Learning bereits bei Amazon Alexa und anderen virtuellen Sprachassistenten 

zum Einsatz kommt. Aber auch immer mehr Unternehmen, die Zeit und Geld bei ihren Beschaffungsprozessen 

einsparen wollen, setzen auf die moderne Technologie.

V O N  F L O R I A N  B Ö H M E
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erforderliche Menge eines bestimmten 
Artikels wie Schrauben besser vorhersa-
gen lässt. Das reduziert die Lagerkosten 
und sorgt für die weitere Optimierung 
der Fulfillment-Prozesse, was letztend-
lich zu einer Preissenkung für den Kun-
den führt – für den Endverbraucher wie 
auch den Geschäftskunden.

Beständiges Lernen aufgrund des 
Such- und Kaufverhaltens 
Einkaufsleiter können aber beispiels-
weise ihre bevorzugten Produkte bei 
Amazon Business einpflegen und Ma-
chine-Learning-Algorithmen gleichen 
sie automatisch mit dem Sortiment von 
Amazon ab, um dieselben oder ähnliche 
Artikel zu identifizieren und Einkaufslei-
tern kostengünstige Alternativen anzu-
bieten. Auch die Suchfunktion profitiert 
vom maschinellen Lernen. Sie lernt kon-
tinuierlich aus dem Such- und Kaufver-
halten, den vorhandenen Informationen 
und kombiniert branchenspezifische Pa-
rameter, um für den Kunden interessante 
Produkte zu identifizieren. 

Auf diese Weise unterstützt Machine 
Learning, kontextrelevante Ergebnisse 
zu erhalten und empfiehlt Produkte und 
Lieferanten, die bisher vielleicht nicht 
berücksichtigt wurden. Das stellt sicher, 
dass das Ranking nur relevante Produkte 
beinhaltet und auf jeden Geschäftskun-
den hin optimiert ist, damit dieser den 
gesuchten Artikel schneller findet. Wenn 
Michael Lumpp also nach Schrauben 
sucht, sorgt Machine Learning dafür, dass 
die für ihn attraktivsten Produkte in der 
Ergebnisliste zuerst angezeigt werden.

Effizienter durch Guided Buying
Auch das Feature „Guided Buying“ profi-
tiert von Machine Learning. Es hilft Un-

ternehmen dabei, ihre Prozesseffizienz 
zu steigern, indem benötigte und bevor-
zugte Produkte automatisch priorisiert 
werden – basierend auf der Bestellhis-
torie und dem Budget des Kunden, so-
wie Branchenklassifizierungssystemen 
und den unternehmenseigenen Ein-
kaufsrichtlinien des Geschäftskunden. 
In Zukunft könnte maschinelles Lernen, 
unter Berücksichtigung der jeweiligen 
Geschäftsziele eines Unternehmens, Ein-
kaufsrichtlinien sogar automatisch auf-
stellen und anwenden – und diese Richt-
linien immer wieder flexibel anpassen, 
um sicherzustellen, dass die Ziele auch 
erreicht werden. 

Auch automatisierte Wiederholungs-
käufe könnten auf diese Weise verein-
facht werden. Wann immer es an der 
Zeit ist, den Warenbestand wieder auf-
zufüllen, könnte eine Lagerbestands-
nachfrage für den Kunden den Bedarf 
an bestimmten Artikeln prognostizieren 
und automatisch neu bestellen. Dank 
Machine  Learning lässt sich aber auch 
der prognostizierte Bedarf bei Geschäfts-
kunden ermitteln, woraufhin Funktionen 
vorgeschlagen werden, die dabei unter-
stützen, den Bedarf zu decken.

Aus Daten Analysen erstellen
Wollten Unternehmen in der Vergangen-
heit die Beschaffungsdaten auswerten, 
mussten sie in Experten wie Business-In-
telligence-Ingenieure, Informatiker und 
IT-Experten investieren, die aus den Da-
ten schließlich komplexe Analysemodel-
le erstellt haben. Dank Machine Learning 
können das heutzutage die Beschaf-
fungsmanager selbst. Sie müssen keine 
Fachexperten sein, um die komplexen 
Daten auszulesen, sondern können ein-
fach eigenständig die Bestellhistorie von 

Tausenden von Mitarbeitern auswerten, 
um ausreichend fundierte Kaufentschei-
dungen zu treffen.

Mit immer besseren Methoden stei-
gern die Einkaufsteams die Produktivi-
tät von Abteilungen und des gesamten 
Unternehmens. Diese spielen auch eine 
Schlüsselrolle, um Agilität und Geschwin-
digkeit der Unternehmen zu steigern 
– vom Einzelunternehmer über kleine 
Unternehmen, Krankenhäuser oder Uni-
versitäten bis hin zu Großunternehmen. 
Für Michael Lumpp von Bechtold bedeu-
tet es, dass schon im Einkauf der Grund-
stein für die profitable Abwicklung seiner 
Projekte gelegt wird – ohne dass die Be-
schaffung all seine Kapazitäten bündelt. 
Und nicht nur für kleinere Betriebe wie 
Bechtold ist das ein absoluter Mehrwert. 
Maschinelles Lernen verspricht Einkäu-
fern einen großen Zeitgewinn, eine Er-
leichterung der eigenen Arbeit und eine 
höhere Produktivität in allen Bereichen 
– und das zum Vorteil von Unternehmen 
jeder Größe und Branche.  sg 

Florian Böhme ist Director bei Amazon  
Business DACH.

Beschaffungsprozesse in Unternehmen verursachen 
häufig hohe Kosten.  Bild: Natee Meepian/Shutterstock
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nehmen, den optimalen Zeitpunkt aller 
von einer Artikelumstellung betroffenen 
Produkte unter Berücksichtigung vor-
handener Lagerkapazitäten zu bestim-
men. Betrachtet werden die Auftrags-
planung, die Materialbeschaffung, die 
Lagerhaltung und die Montage selbst.

Colmina kann aufzeigen, welche Auf-
träge noch auf Basis der alten Spezifika-
tionen abgewickelt werden und ab wann 
die neue Produktversion ausgeliefert 
wird. Weiterhin berücksichtigt die Platt-
form den Materialbestand und stellt si-
cher, dass der Sicherheitsbestand mit 
möglichst geringem Risiko verbraucht 
wird. Die Ergebnisse dieser Simulationen 
gewährleisten einen kontinuierlichen 
Produktionsbetrieb ohne parallel Bestän-
de vom Vorgänger- und Nachfolgerarti-
kel auf Lager zu halten.

Wichtige Kriterien für die Auswahl 
einer Digitalisierungslösung
Zum Abschluss noch ein Blick auf weite-
re wichtige Funktionen, die eine Digitali-
sierungsplattform bereitstellen sollte. Die 
Nutzung von Containern innerhalb einer 
Kubernetes-Architektur in Colmina stellt 

sicher, dass der Nutzer selbst 
wählen kann, welche Services er 
in seinem Unternehmen nutzen 
möchte. Der Anwender bezahlt 
nur diejenigen Funktionalitäten, 
die er auch wirklich nutzt. Diese 
Skalierbarkeit ermöglicht es, sich 
mit Anwendungsfällen vertraut 
zu machen und die Digitalisie-
rungsplattform auszubauen. 

Wichtig ist zudem, dass Unter-
nehmen wählen können, ob 
sie die Plattform im eigenen 
Rechen zentrum implementieren, 
als Cloud-Services beziehen oder im Rah-
men einer Hybrid Cloud nutzen möch-
ten. Denn nicht jedes Unternehmen ist 
bereit, vertrauliche Fertigungsdaten in 
einer Public Cloud zu speichern. 

Das dritte Auswahlkriterium betrifft eine 
ganzheitliche und kompetente Unterstüt-
zung durch einen weltweit tätigen Lö-
sungsanbieter. Da Industrieunternehmen 
sich auf ihre Kernkompetenzen fokussie-
ren und das erforderliche IT-Know-how 
mühsam aufbauen müssen, empfiehlt es 
sich in vielen Fällen, die benötigten Kom-
petenzen extern zu beauftragen. 

Abhilfe können Experten von externen 
Anbietern wie Fujitsu schaffen. Sie erar-
beiten gemeinsam mit dem Anwender 
eine Digitalisierungsstrategie, unterstüt-
zen bei der Auswahl und Implementie-
rung der benötigten Technologien und 
Lösungen. Das Vorgehen erfolgt in ei-
nem Co-creation-Ansatz, bei dem inter-
ne und externe Fachleute eine passende 
Digitalisierungslösung entwickeln.     sg 

Jörn Nitschmann ist Senior Director Sales, 
Head of Manufacturing & Automotive Central 
Europe, Fujitsu; Christof Schleidt ist Head of 
Sales & Business Development, Connected  
Services Manufacturing & Automotive, Fujitsu.

Industrie 4.0, IoT, ziehen mit 
großen Schritten in die Produk-
tion ein. Betriebs-, Produktions- 

und Fertigungsleiter beschäftigen 
sich immer öfter mit IT-Themen. 
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Das Dashboard zeigt die Ergebnisse der verschiedenen  
Analysen an, wie hier den aktuellen Produktionsstand.
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BAUEN AKTUELL
Informiert Architekten, Bauinge-
nieure, Tragwerksplaner, Bauplaner, 
Energieplaner und Baufachleute 
über die wichtigsten Innovationen 
in den Segmenten Architektur, BIM, 
Bau-IT, Haustechnik & TGA, AVA, 
Energieplanung, Facility Manage-
ment, Projektmanagement und 
-controlling, mobile Kommunikation, 
Energie- und Gebäudetechnik sowie 
Gebäude automation.

DIGITAL BUSINESS
Wer in der digitalen Ökonomie bestehen 
will, muss sie verstehen, entscheiden 
und gestalten. Experten aus der Praxis 
analysieren, beschreiben und bewerten 
im Fachmagazin DIGITAL BUSINESS 
die Trends, Treiber und Technologien 
digitaler Souveränität, deren Tragweite 
Führungskräfte in mittelständischen 
Unternehmen kennen müssen, um ihre 
digitalen Geschäftsmodelle und 
Prozesse in der digitalen Ökonomie 
erfolgreich neu zu denken.

AUTOCAD Magazin
Die herstellerunabhängige Fachzeit-
schrift wendet sich an alle Anwender 
und Entscheider, die mit Software-
lösungen von Autodesk arbeiten. Das 
Magazin gibt praktische Hilfestellung 
bei der Auswahl, Einführung und 
dem Betrieb von Soft- und Hardware. 
Im Fokus stehen ebenso Lösungen 
aus den Bereichen Antriebstech-
nik, Automation, E-Technik, Smart 
Factory, Simulation, Konstruktion, 
Fluid- und Verbindungstechnik.

DIGITAL MANUFACTURING
Im Mittelpunkt von DIGITAL 
MANUFACTURING stehen Grund-
lagen, Methoden, technische Trends, 
IT-Lösungen sowie praxisnahe An-
wendungsbeispiele aus dem Bereich 
der digitalen Prozesskette in der 
Produktion. Das Magazin vermittelt, 
welche Produktivitätsvorteile sich in 
der Produktion durch die richtigen 
Strategien und Lösungen erzielen 
lassen.

DIGITAL ENGINEERING Magazin
Das Fachmagazin für den Kons-
truktions- und Engineering-Bereich 
berichtet über alle Aspekte, die bei 
der integrierten (ganzheitlichen) 
Produktentwicklung wichtig sind. Im 
Mittelpunkt stehen Lösungen und 
Strategien für ein leistungsfähiges 
Engineering sowie Innovationen aus 
der Antriebstechnik, Automation, 
E-Technik, Fluidtechnik, Verbindungs-
technik und Konstruktionsbauteile.

KGK 
Kautschuk Gummi Kunststoff e
KGK ist die einzige zweisprachige 
Fachzeitschrift für Entwicklung, 
Verarbeitung und Anwendung in 
der Kautschuk- und Kunststoff-
industrie. Internationale Experten 
liefern Beiträge zu Materialanalyse, 
Recycling, Qualitätssicherung und 
neuen Technologien. Sie richtet sich 
an Entscheider der Branche sowie an 
Zulieferer und Maschinenhersteller.

e-commerce magazin
Verkaufen. Wachsen. Gewinnen: Vom 
ersten Klick bis zur letzten Retoure 
entscheidet jeder Schritt der Wert-
schöpfungskette über den Profit. Das 
e-commerce Magazin zeigt Händlern 
und E-Commerce-Verantwortlichen im 
DACH-Mittelstand, wie sie Traffic, 
Conversion, Payment und Logistik profi-
tabel steuern. Experten und Macher be-
richten aus erster Hand über Best Cases, 
vermeidbare Fehler und die Technologien 
von morgen – konkret und umsetzbar.

PLASTXNOW
Das Magazin ist das Fachmagazin für 
Entscheider in der Kunststoffverarbei-
tung. Es bietet praxisnahe, fundierte 
Informationen zu innovativen Pro-
dukten und effizienten Fertigungs-
strategien. Im Fokus stehen Lösungen 
für steigenden Kostendruck und 
globale Herausforderungen. Ziel-
gruppe sind Fach- und Führungs-
kräfte sowie Zulieferer der Branche. 

r.energy
Erneuerbar, klimafreundlich, digital 
und bezahlbar: Das sind die Anforde-
rungen an den künftigen Energieein-
satz in Unternehmen und Behörden. 
r.energy liefert alle Informationen, um 
die Transformation hin zu regenerati-
ven Energien erfolgreich zu meistern.
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