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KURZCHARAKTERISTIK:
Die Fertigungsindustrie steht vor tiefgrei-
fenden Umbrüchen: Digitalisierung, immer 
kürzere Innovationszyklen, steigende 
Sicherheitsanforderungen und der rasante 
Einzug von KI ins Engineering verlangen 
zuverlässige Orientierung für Konstrukteu-
re, Entwickler und Entscheider.

Das DIGITAL ENGINEERING Magazin lie-
fert genau diese Orientierung – zielgenau, 
praxisnah und über alle Kommunikations-
kanäle hinweg (Print, ePaper, Online-
Portal, Newsletter, Webinare, Webkonfe-
renzen, eigene Events für persönliches 
Networking und Sponsoring-Sichtbarkeit). 
Das redaktionelle Umfeld mit Fach- und 
Expertenbeiträgen sowie Anwenderbe-
richten bietet Anzeigenkunden das ideale 
Umfeld für ihre wirksame Produkt- und 
Markenkommunikation.

Als eine der führenden Fachpublikationen 
für Konstrukteure, Produktentwickler  
und Ingenieure bietet das DIGITAL  
ENGINEERING Magazin fundierte Ein-
blicke in die digitale Produktentwicklung: 
von Simulation, digitalen Zwillingen und 
KI im Engineering über automatisierte  
Entwicklungsprozesse bis zur Antriebs-
technik und Automatisierung.

Das DIGITAL ENGINEERING Magazin ver-
bindet Reichweite und Fachautorität mit 
flexiblen crossmedialen Werbeformaten 
— ideal für integrierte Kampagnen, Lead 
Akquise und Produktkommunikation im 
Umfeld der digitalen Produktentwicklung.

TITELPORTRAIT

Seit über 29 Jahren führende Informationsquelle
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ZIELGRUPPE

Im DIGITAL ENGINEERING Magazin 
finden Konstrukteure und Entscheider 
alles, was sie für die Entwicklung, Kon
struktion und den Betrieb komplexer, 
technischer Produkte und Systeme 
benötigen.

ZIELGRUPPE:
• �Konstrukteure
• �Produktentwickler
• �Entwicklungs- und Projektleiter
• �Systemintegratoren
• �technische Entscheider  

in Entwicklungsabteilungen

Branchen:
Maschinenbau, Automobilbau, 
Umwelttechnik, Luft- und Raumfahrt, 
Anlagenbau, Schiffbau, Werkzeug- und 
Formenbau, Konsumgüterindustrie, 
Medizin- und Labortechnik, Verpa-
ckungstechnik, Lebensmittelindustrie

�Konstrukteure �Produktentwickler

Entwicklungs-  
und Projektleiter

�Systemintegratoren

technische Entscheider  
in Entwicklungsabteilungen
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280.310 
p.M. Unique Visitors

(Stand: Juli 2026,  
Google Analytics 4)

11.431 
Gesamtzahl aller Follower 

(Stand: August 2026)

301.070  
p.M. Page Impressions 

(Stand: Juli 2026,  
Google Analytics 4)

2.000  
Exemplare 

verbreitete Auflage Print

7.268  
Abonnenten  

des wöchentlichen  
Newsletters

24.457 
ePaper Verbreitung 

26.457*   
Komplett verbreitete Auflage  

Print + ePaper

Quellen: IVW, Google Analytics 4
*bestehend aus:
- Newsletter Abonnenten IVW
- Wechselversand (E-Mail) IVW
- Online-Kioske IVW
- verbreitete Print Auflage

FACTS & FIGURES



HOTEL

Mediadaten 2027	 DIGITAL ENGINEERING Magazin� 7

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

VERBREITUNG PRINT & ONLINE

Unsere Reichweiten

VERBREITUNG  
DIGITAL ENGINEERING MAGAZIN
Die digitale Verbreitung unserer 
Inhalte steht im Zentrum unserer 
Strategie. Wir entwickeln unsere 
Distributionskanäle kontinuierlich 
weiter und nutzen die Möglich-
keiten moderner Plattformen, um 
hochwertigen Content genau dort 
verfügbar zu machen, wo unsere 
Zielgruppen ihn erwarten. Ob über 
unsere Social-Media-Kanäle oder 
die digitalen Leser-Kioske von Luft-
hansa und Star-Alliance-Partnern 
und führenden Hotelgruppen –  
wir steigern unsere digitale Reich
weite kontinuierlich und gewinnen 
täglich neue Leserinnen, Leser  
und Follower.

Für das DIGITAL ENGINEERING 
Magazin bedeutet das konkret, 
dass wir unsere ePaper-Ausgabe 
an einen Adresspool von zirka 
24.457 Adressen im Wechselver-
sand verschicken – pro Ausgabe 
jeweils über 20.000 ePaper Leser.

Airlines

Universitäten  
und Hochschulen

Newsletter

Social Media
Abonnenten  

und strategische  
Empfänger

Top-Hotels

WebinarWebinar

Onlinekioske

Email  
Wechselversand

GENIOS Online- 
Pressearchiv

Auslage auf 
Messen & Events

Wir informieren  
unsere Leser,  

wo immer sie sind

Print  
und Online
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TERMIN- UND THEMENPLAN

In jeder Ausgabe des DIGITAL ENGINEERING Magazins finden Sie eine Auswahl folgender Kernthemen:
Additive Fertigung   Antriebstechnik   Automatisierung   CAD-Systeme für Elektrotechnik und Elektronik   CAM-Lösungen   
Computer Aided Optimization   Datenvisualisierung  Elektrotechnik   ERP   FEM   Fluidtechnik   IT-Hardware   Industrielle Bild-
verarbeitung   Industrie 4.0   Industrielles Internet der Dinge (IIoT)   Künstliche Intelligenz  Konstruktionsbauteile   Mechatronik   
PDM   PLM   Produktkonfiguration   Qualitätssicherung   Rapid Prototyping   Rapid Tooling   Reverse Engineering   Simulation   
technische Dokumentation  Teilebibliotheken   Verbindungstechnik   Visualisierung   Werkstoffe   3D-CAD-Systeme   3D-Druck

Termine Schwerpunkte Specials Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

08/26
ET: 	 26.11.26
RS: 	 19.10.26 
AS: 	 05.11.26 
DU: 	 12.11.26

•	 Automation
•	 Montage- und Hand-

habungstechnik

•	 Antriebstechnik mit 
Motion Control

•	 Konstruktion und 
Produktentwicklung mit 
Cloud-Lösungen

•	 CAD-Datenkonvertierung
•	 Konstruktionsnahe Simulation
•	 Elektrotechnik (ECAD-Software 

und Komponenten)
•	 Topologieoptimierung und 

generatives Design

01/27
ET:	 19.02.27
RS:	 12.01.27
AS:	 29.01.27
DU:	 03.02.27

•	 KI im Engineering 
und Engineering 
Copilots

•	 Simulation

•	 PLM/PDM  
mit EXPERTENTALK

•	 (KI-)Workstations & Engi-
neering-Hardware

•	 Lineartechnik 
•	 Sensorik 
•	 nachhaltige Produktentwicklung 

02.-03.03.27	� Additive Manufacturing Forum, 
Berlin

11.03.27	 SchraubTec, Stuttgart
16.-18.03.27	 LogiMAT, Stuttgart 
05.-08.04.27	 Hannover Messe, Hannover

02/27
ET: 	 09.04.27
RS: 	 25.02.27
AS: 	 16.03.27
DU: 	 19.03.27

•	 Maschinenbau  
(Software und  
Komponenten)

•	 Produktkonfigura-
tion & CPQ 

•	 Cloud Engineering
•	 KI-Agenten für die 

Produktentwicklung

•	 PLM
•	 digitaler Zwilling
•	 3D-Druck und Rapid Prototyping
•	 smarte Sensoren 

28.04.27 	 SchraubTec, Bologna
11.-13.05.27 	 Sensor + Test, Nürnberg
11.-13.05.27 	 PCIM Europe, Nürnberg
12.-13.05.27 	 All about automation, Heilbronn
25.-27.05.27 	 Rapid.Tech 3D, Erfurt

Bewerben Sie sich für einen 

 EXPERTENTALK  
passend zu Ihren Produkten  

und Lösungen!

ET: Erscheinungstermin  RS: Redaktionsschluss  AS: Anzeigenschluss  DU: Druckunterlagenschluss

https://www.digital-engineering-magazin.de/termine/
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Termine Schwerpunkte Specials Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

03/27
ET: 	 21.05.27
RS: 	 08.04.27
AS: 	 27.04.27
DU: 	 30.04.27

•	 ECAD und  
Schaltschrankbau

•	 Branche: Aeorospace 
und Defense

•	 High Performance Com-
puting (Workstations 
und Anwendungen)  
mit EXPERTENTALK

•	 Simulation

•	 Systems Engineering & MBSE
•	 Elektrotechnik
•	 smarte Industriekomponenten 

01.-02.06.27 	 All about automation, Hamburg
09.06.27 	 SchraubTec, Detmold
22.-25.06.27 	 World of Quantum, München
22.-25.06.27  	 automatica, München

04/27
ET: 	 25.06.27
RS: 	 13.05.27
AS: 	 04.06.27
DU: 	 09.06.27

•	 CAD/CAM
•	 KI in Konstruktion 

und Simulation

•	 Produktkonfiguration 
und CPQ

•	 Kabel und Leitungen

•	 Cloud-Lösungen für Konstruk-
tion und Produktentwicklung

•	 PLM
•	 Steckverbinder

21.07.27 	 SchraubTec, Freiburg

05/27
ET: 	 06.08.27
RS: 	 29.06.27
AS: 	 16.07.27
DU: 	 21.07.27

•	 Automotive  
Engineering  
mit EXPERTENTALK

•	 Antriebstechnik & 
Motion Control

•	 GPU-Lösungen
•	 VR/AR/XR  

für Konstrukteure

•	 PLM-Lösungen
•	 Automatisierung
•	 Sensorik

06/27
ET: 	 14.09.27
RS: 	 05.08.27
AS: 	 24.08.27
DU: 	 27.08.27

•	 Safety-Lösungen  
für Maschinen

•	 PLM und ERP

•	 CAD/CAM-Lösungen
•	 Online-Fertigungs

plattformen

•	 KI-gestützte Konstruktion  
(inkl. KI-Agenten)

•	 Engineering Collaboration
•	 Lineartechnik

15.-16.09.27 	 All about automation, Chemnitz
21.-22.09.27 	 All about automation, Düsseldorf
29.09.27 	 SchraubTec, Düsseldorf
04.-08.10.27 	 EMO, Mailand
11.-15.10.27 	 Fakuma, Friedrichshafen
14.10.27 	 SchraubTec, Barcelona 
26.-29.10.27	 Blechexpo, Stuttgart

https://www.digital-engineering-magazin.de/termine/
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Termine Schwerpunkte Specials Weitere Themen Top Events (weitere Informationen Online)

07/27
ET: 	 27.10.27
RS: 	 17.09.27
AS: 	 06.10.27
DU: 	 11.10.27

•	 Automation (inkl. 
Software-defined 
Automation) 
mit EXPERTENTALK

•	 3D-Druck und  
additive Fertigung

•	 Cyber Resilience
•	 Fabriksimulation

•	 Topologieoptimierung
•	 Datenmigration und  

Datenbereinigung
•	 Kabel und Leitungen

26.-29.10.27 	 formnext, Frankfurt
04.11.27 	 SchraubTec, Chemnitz
November	 �FMB Fachmesse für Maschinenbau, 

Bad Salzuflen
23.-25.11.27 	 �SPS smart production solutions, 

Nürnberg

eMagazin
ET: 	 27.10.27
RS: 	 17.09.27
AS: 	 06.10.27
DU: 	 11.10.27

Sonderheft Antriebstechnik – Systeme und Komponenten
Motoren, Bremsen, Motion Control, Kupplungen, Getriebe, Lineareinheiten, Lager, 
Riemen, Ketten, Zahnräder, Schwingungsdämpfer, Frequenzumrichter, Auslegungs- und 
Optimierungssoftware, Digitalisierung, Energieeffizienz, Predictive Maintenance
Mit EXPERTENTALK.
ZU DEN SONDERHEFT MEDIADATEN  

26.-29.10.27 	 formnext, Frankfurt
04.11.27 	 SchraubTec, Chemnitz
November	� FMB Fachmesse für Maschinenbau, 

Bad Salzuflen
23.-25.11.27	 �SPS smart production solutions, 

Nürnberg

08/27
ET: 	 29.11.27
RS: 	 19.10.27
AS: 	 08.11.27
DU: 	 11.11.27

•	 Konstruktionsnahe 
Simulation

•	 Montage- und Hand-
habungstechnik

•	 Motion Control und 
Antriebstechnik

•	 Cloud Engineering

•	 smarte Sensorik
•	 Security-by-Design
•	 Automatisierung für Industrie 5.0

08.-10.02.28  	 NORTEC, Hamburg

01/28 •	 Software für die 
Produktkosten
kalkulation

•	 Strömungs
simulation (CFD)

•	 digitaler Zwilling
•	 Verbindungstechnik 

(Schrauben, Kleben)

•	 Lösungen für  
Projektmanagement

•	 Lineartechnik
•	 Branche: Schaltschrankbau

https://www.digital-engineering-magazin.de/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/67/0e/670e4405c3d8a/de-mediadaten-sh-antriebstechnik.pdf
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ANZEIGENPREISLISTE PRINT UND ePAPER

Musterformate und Preise für unsere Printanzeigen

1/1

1/3 HOCH 1/3 QUER 1/4 QUER + 1/4 ECK 1/4 HOCH 1/8

1/2 HOCH 1/2 QUER JUNIORPAGE

WEITERE  WERBEFORMEN  AUF ANFRAGE

im Satzspiegel 
180 x 266 mm

im Satzspiegel 
58 x 266 mm

im Satzspiegel 
180 x 86 mm

im Satzspiegel 
90 x 130 mm

im Satzspiegel 
42 x 266 mm

1/8 quer
90 x 60 mm

im Satzspiegel 
180 x 65 mm

im Anschnitt 
52 x 297 mm

1/8 hoch 
42 x 130 mm

im Satzspiegel 
90 x 266 mm

im Satzspiegel 
180 x 130 mm

im Satzspiegel 
132 x 187 mm

im Anschnitt 
210 x 297 mm

im Anschnitt 
75 x 297 mm

im Anschnitt 
210 x 105 mm

im Anschnitt 
105 x 147 mm

im Anschnitt 
210 x 74 mm

im Anschnitt 
105 x 297 mm

im Anschnitt 
210 x 147 mm

im Anschnitt 
150 x 212 mm

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

7.200,– €

3.340,– € 3.340,– € 2.600,– € 2.600,– € 1.550,– €

4.670,– € 4.670,– € 5.300,– €
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im Anschnitt 
420 x 297 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 420 x 105 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 300 x 212 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 210 x 147 mm

(Panorama) 
im Anschnitt 150 x 297 mm

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten

ANZEIGENPREISLISTE PRINT UND ePAPER

Weitere Musterformate und Preise für unsere Printanzeigen

AD+ 
IHR VISUELLES HIGHLIGHT IM ePAPER:- Anzeigen Animation:� +750,– €- Videoeinbindung:� +1.250,– €- Animation + Video:� +1.750,– €

2/1

2x 1/3 SEITE ÜBER BUND JUNIORPAGE ÜBER BUND

2x 1/2-SEITE ÜBER BUND 2/3-SEITE ÜBER BUND

NEU

3% 6% 10% 15%

Malstaffel

ab  
2 Anzeigen

ab  
4 Anzeigen

ab 
6 Anzeigen

ab  
8 Anzeigen

5% 10% 15% 20%

Mengenstaffel

ab  
2 Seiten

ab  
4 Seiten

ab  
6 Seiten

ab  
8 Seiten

Alle Anzeigenangebote des Print- 
Magazins verstehen sich inklusive der 
Verbreitung als ePaper.

Zuschläge Platzierung:
• �15 % Zuschlag 

für 4. Umschlagseite (Rücktitel)
• �10 % Zuschlag  

für 2., 3. Umschlagseite, Inhalt  
und Editorial

• �10 % Zuschlag 
für Platzierungswunsch

RABATTE 
Bei Abnahme innerhalb eines Inser-
tionsjahres (Beginn mit dem Erscheinen 
der ersten Anzeige).

Auf alle Schaltungen, die über eine 
Werbe- oder Mediaagentur erfolgen, 
gewähren wir bis zu 15% AE. 

12.460,– €

6.346,– € 10.100,– €

9.340,– € 6.680,– €
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Geländern und Seilen zu sichern. Die AR-
Geräte ermöglichen selbst unter extremen 
und lauten Bedingungen (bis zu 95 db) die 
Spracherkennung und reagieren sehr sen-
sitiv auf Kopfbewegungen zur Steuerung. Entscheidende Informationen auf Knopfdruck In Zeiten der Pandemie hat sich gezeigt, dass 

Mitarbeiter nicht immer vor Ort sein kön-
nen, um zum Beispiel bei Serviceeinsätzen 
e� ektiv zu unterstützen. Die AR-Hardware 
(RealWear Navigator 500) revolutioniert die 
Zusammenarbeit aus der Ferne auch in her-
ausfordernden Umgebungen, in denen kein 
digitales Endgerät wie Tablet oder PC vorhan-
den sein kann. In Echtzeit werden Sprache, 
Bilder und Videos aus der Perspektive von 
den Mitarbeitern vor Ort an die Zentrale ge-
sendet. Informationen wie Spezi� kationen 
und Anweisungen zu den nächsten Prozess-
schritten, die gemäß den Anweisungen oder 
Verfahren notwendig sind, werden über den 
Bildschirm den Servicetechnikern angezeigt. 
Mit diesen Funktionen können die Mitarbei-
ter sofort Expertenunterstützung erhalten, 

in Echtzeit reagieren und gleichzeitig alle 
relevanten Informationen während der lau-
fenden Arbeiten auf unterschiedliche Weise 
kommunizieren. Sollte ein Mitarbeiter bei-
spielsweise einen Fehler entdecken, kann 
er ihn dokumentieren und beheben, indem 
er den auf dem Brillenbildschirm angezeig-
ten Lösungsvorschlägen folgt oder sich in 
Echtzeit an den aus der Ferne unterstüt-
zenden Mitarbeiter wendet. Eine sofortige 
und schnelle Lösung durch Bilder und Be-
schreibungen, die auf die Brille übertragen 
werden, ist somit gewährleistet.Die Arbeitsproduktivität lässt sich dadurch 

deutlich erhöhen, es sind weniger Dienstrei-
sen erforderlich, und die notwendige Hilfe 
kann deutlich schneller angeboten oder in 
Anspruch genommen werden.

Solaris hat das Potenzial von AR entdecktMit dem Ziel, den Service für die Kunden zu 
optimieren, setzt Solaris Bus & Coach sp. z o.o., 
einer der führenden Hersteller von Bussen 
und O-Bussen in Europa, das von TT PSC 
und Realwear entwickelte System ein. Die 
AR-Lösung hat sich nicht nur für Reparatur- 
und Wartungszwecke als nützlich erwiesen, 
sondern ist für Solaris auch ein wichtiges 
Schulungsinstrument. Überall dort, wo eine 
Schulung vor Ort nicht möglich ist, kommt 
die AR-Technologie zum Einsatz. Gerade 
während der Covid-19-Pandemie war dies 
ein gravierender Wettbewerbsvorteil im Be-
reich des Kundenservice.

GEMEINSAM mit seinem langjährigen Part-
ner RealWear hat Transition Technologies 
PSC (TT PSC) eine Lösung entwickelt, die 
AR industrietauglich und somit für unter-
schiedlichste Branchen und Unternehmen 
zugänglich macht. Die auf RealWear Navi-
gator 500 und TTPSC SkillWorx basierende 
sprach- und gestengesteuerte Lösung soll 
den Mitarbeitern in einer immer komplexer 
werdenden Arbeitswelt eine Hilfestellung in 
Ihrem Alltag bieten. Die neueste Generation dieser Geräte ver-

fügt über eine Reihe von Funktionen, die vor 
allem Serviceeinsätze in industriellen Um-
gebungen revolutionieren werden. Bei sehr 
hohen Sicherheitsanforderungen gepaart 
mit komplexen Problem- und Aufgabenstel-
lungen kann die AR-Technologie bestimmte 
Arbeitsabläufe maßgeblich unterstützen. 

In solchen Anwendungsszenarien ist die 
Aufmerksamkeit eines Mitarbeiters oder 
einer Mitarbeiterin in der realen Welt zu 
halten. Durch die hohen Sicherheitsanfor-
derungen werden zudem in der Regel beide 
Hände benötigt, um zum Beispiel Werkzeu-
ge und Geräte zu verwenden oder sich an 

ANZEIGE

  
Anbieter: Transition Technologies PSC
Anschrift: Dingolfi nger Straße 15 81673 MünchenE-Mail: Kai.SchulzeAlthoff@ttpsc.com

Internet: www.ttpsc.de

 AUGMENTED REALITY FÜR INDUSTRIELLE SERVICES UND WARTUNGEN
Augmented Reality (AR – erweiterte Realität) schien bis vor kurzem noch 

wie eine Technologie aus einem Science-Fiction-Film. Inwischen kommen diese 

und darauf aufbauende Lösungen in industriellen Unternehmen im Bereich 

Services, Wartungen sowie bei Schulungen zum Einsatz.
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2/1 Seite:

max. 6.300 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 2 Bilder + Logo/QR 
(wenn ein QR-Code eingebaut werden 
soll, verringert sich die Zeichenzahl oder 
die Anzahl der Bilder)

1/1 Seite:

max. 3.200 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bilder 
+ Logo/QR

1/2 Seite: 

max. 1.500 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) + 1 Bild
+ Logo/QR

MEHR SICHTBARKEIT FÜR IHR UNTERNEHMEN: 
Advertorials verbinden redaktionelle Inhalte mit werblicher Kommunikation. Sie sind als Anzeige 
gekennzeichnet, fügen sich harmonisch in das redaktionelle Umfeld ein und vermitteln Ihre Botschaft 
in Form eines informativen, journalistisch aufbereiteten Beitrags mit echtem Mehrwert für die Leser.

Bitte beachten: Für die Annahme von Advertorial-Daten gilt der jeweilige 

Nach dem europ. Urheberrecht ist die Nennung des Fotografen und des Rechteinhabers zwingend erforderlich.  

Bilder: bei einer Aufl ösung von 300 x 300 dpi sollten die Bilder mindestens 18 cm breit sein
Firmenlogo: möglichst als EPS-Datei, sonst JPG

Redaktionsschlusstermin. 

ADVERTORIALS 

Redaktionelle Anzeigen

Boostern Sie Ihr  Print Advertorial  durch ein  REICHWEITEN- PAKET

7.470,– € 4.320,– € 2.800,– €



Mediadaten 2027	 DIGITAL ENGINEERING Magazin� 14

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

MARKETPLACE PRINT & ONLINE

Anbieterübersicht

ANBIETER & DIENSTLEISTER
 � Jahrespreis

Hersteller-/Partnerseite  
(im Satzspiegel 180 x 257 mm)

9.990,– €

Markteintrag - 1 Feld  
(ca. 370 - 650 Zeichen inkl. Leerz.)

1.420,– €

Markteintrag - 2 Felder  
(ca. 1.200 - 1.800 Zeichen inkl. Leerz.)

2.680,– €

Markteintrag - 4 Felder  
(ca. 3.800 - 4.300 Zeichen inkl. Leerz.)

5.420,– €

1/8 Seite - frei gestaltet  
85 x 60 mm

4.100,– € 
 (einzelne Schaltung: 600,–)

1/4 Seite - frei gestaltet 
85 x 127 mm oder 175 x 60 mm

7.200,– €  
(einzelne Schaltung: 1.080,–)

Hier präsentiert der Hersteller  
ausgewählte Fachhändler.

Ein aussagekräftiges Kurzprofil Ihres 
Unternehmens – kombiniert mit einer 
ganzjährigen Sichtbarkeit in Print, 
ePaper und Online – sorgt für  
maximale Reichweite und nachhaltige 
Markenpräsenz.

HERSTELLER-/PARTNERSEITE
MUSTER
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SONDERWERBEFORMEN

Umschlag mit
eingeklappter Vorderseite
Die nach links ausklapp-
bare Seite ist mit der Titel-
seite verbunden. 4-seitig. 
Die Produktion erfolgt 
durch den Verlag.

Umschlag mit
eingeklappter Rückseite
Die nach rechts ausklapp-
bare Seite ist mit der 
hinteren Umschlagseite 
verbunden. 4-seitig. 
Die Produktion erfolgt 
durch den Verlag.

Titel-Flappe
1/1 Seite wird zur einen 
Hälfte über den Titel und 
zur anderen Hälfte über 
die hintere Umschlagseite 
gelegt. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

Altarfalz-Titel
Titel lässt sich nach links 
und rechts  ausklappen. 
2-seitig. Die Produktion 
erfolgt durch den Verlag.

Wir entwickeln individuelle Kommunikationslösungen – passgenau, zielgerichtet und crossmedial. 
Sprechen Sie mit uns über Ihre Ideen.

Technische Daten und Preise zu allen Sonderwerbeformen auf Anfrage.

SONDERWERBEFORMEN 

Feiern Sie mit uns  
Ihr Jubiläum,  
wir unterstützen Sie!

Interview, Advertorial, 
Redaktion

PREIS AUF ANFRAGE

Bewerbung in unserer  
Jobbörse auf Anfrage.

PREIS AUF ANFRAGE

JUBILÄUM

JOBBÖRSE
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über dem Header 
platziert

Größe: 728 x 90 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

bestehend aus 
Top-Element und 
zwei Skyscrapern

Größe:  980 x 90 Pixel (head) oder 
1.200 x 90 Pixel (head)

   plus 2x 160 x 600 Pixel (links + rechts)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

Platzierung direkt unter 
der Seitennavigation

Größe: 960 x 250 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

rechts neben der 
Website

Größe: 120 x 600 Pixel 
  oder 160 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag

deckt den oberen rech-
ten Rand der Seite ab
mit klickbarem, farbi-
gem Hintergrund

Größe: 728 x 90 Pixel (oben)
  160 x 600 Pixel (unten)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

Standardtag + Hexcode für den 
Hintergrund

klappt zur Seite auf, 
sobald er mit der Maus 
berührt wird

Größe:  160 x 600 Pixel (geschlossen)
  420 x 600 Pixel (geöff net)
Dateigröße: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5

175,– €

300,– € 175,– €

300,– €

200,– €

300,– €

  LEADERBOARD *  

  BRANDGATE * 

WALLPAPER * 

EXPANDABLE      
SKYSCRAPER * 

BILLBOARD AD * 

SKYSCRAPER * 

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate Die mit * gekennzeichneten Formate können 
nicht mobil ausgespielt werden. Bitte liefern Sie 
uns hier zusätzlich eine Halfpage Ad an.

!
Preise per 1.000 Ad Impressions
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Text:   max. 3.000 Zeichen 
(inkl. Leerzeichen) 

Bildgröße:  16:9, 1.000 px Breite

Platzierung 
direkt im Content

Größe: 800 x 500 Pixel
Dateigröße: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png
Hintergrundfarbe: als Hexadezimalcode
Farbe für Abgrenzung: als Hexadezimalcode

Platzierung 
direkt im Content

Länge des Videos: max. 15 Sekunden
Größe:  Ausspielung im Format 16:9
Dateigröße:  max. 4 MB
Media:  MPG, MPEG, WMV, AVI

Platzierung 
von Text auf Ad

Text:   max. 50 Zeichen (inkl. Leerzeichen) 
optionale Dachzeile 
(max. 30 Zeichen inkl. Leerzeich.)

Bildgröße:  300 x 300 Pixel, (unteres Drittel 
im Bild ohne Text)

Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 600 Pixel
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

Platzierung direkt 
im Content

Größe: 300 x 250
Dateigröße: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, Standardtag

175,– €

300,– € 250,– € 790,– €

250,– € 250,– €

Preise per 1.000 Ad Impressions

  CONTENT AD

  SCROLL AD

NATIVE ADHALFPAGE AD

VIDEO AD XL

DISPLAY-ADVERTISING / BANNERWERBUNG

Preise & Formate

ONLINE-EVENT-
KALENDER- 
EINTRAG

DATENANLIEFERUNG: 
Alle technischen Spezifikationen 

finden Sie unter:   win-verlag.de/techspec

http://win-verlag.de/techspec
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NEWSLETTER

Ihre Werbemöglichkeiten in unserem wöchentlichen Redaktionsnewsletter  

 
 

Text:   40 Zeichen Dachzeile, 
60 Zeichen Überschrift, 
bis 300 Zeichen Fließtext

Bildgröße:  300 x 169 Pixel

  
 

Bildgröße:  630 x 140 Pixel

*keine animierten Banner möglich

  
 

Bildgröße:  630 x 250 Pixel

*keine animierten Banner möglich

950,– € 950,– € 1.040,– €

BILLBOARD AD*SUPERBANNER*TEXTANZEIGE 
MIT BILD  
(TEXTAD)

Versandtermin Newsletter:  wöchentlich jeden Dienstag (außer an gesetzlichen Feiertagen)
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SONDER- & THEMEN-NEWSLETTER

SONDERNEWSLETTER TERMINE
Zu folgenden Messen und Themen haben wir Sondernewsletter geplant:

Datum Messe/Thema

am letzten Donnerstag im Monat Künstliche Intelligenz (KI) 

15.03.2027 Hannover Messe  
PLM, Simulation, Automatisierung,  
Antriebstechnik

10.11.2027 SPS smart production solutions 
Automatisierung, Antriebstechnik, PLM
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EVENT-PROMOTION

Events, Seminare, Webinare, Roadshows

Mehr Reichweite. Mehr Teilnehmer.

Steigern Sie die Sichtbarkeit Ihrer Ver-
anstaltungen und gewinnen Sie gezielt 
neue Teilnehmer für Webinare, Produkt-
präsentationen, Demos oder Online-
Schulungen. 

Mit einer Reichweite von über 25.000 
potenziellen Interessenten platzieren 
Sie Ihre Event-Einladung direkt bei 
Ihrer relevanten Zielgruppe – für mehr 
Anmeldungen und nachhaltige 
Markenpräsenz.

INHALTE:
Das Event-Paket beinhaltet ganz 
konkret:

•  Event-Ad im Redaktionsnewsletter 
mit Teaser-/Onlinetext 
(40 Zeichen Dachzeile, 60 Zeichen 
Überschrift, bis 300 Zeichen Fließtext, 
Bildgröße 300 x 169), Bild und Verlin-
kung direkt zu Ihrem Anmeldeformular.

•  Der Beschreibungstext (max. 4.000 
Zeichen), steht als Online-Advertorial, 
mit Verlinkung ebenfalls zum Anmelde-
formular. Der Beitrag wird zusätzlich 
auch über unsere Social-Media-Kanäle 
ausgespielt.

•  Das Advertorial wird als Teaser zusätz-
lich im Event-Kanal des gewählten 
Magazin ausgespielt.

•  Laufzeit: 1 Monat

EVENT-PAKET PREIS:� 1.850,– €
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Sie möchten mit Ihrer Zielgruppe direkt in Kontakt 
treten, sich als Lösungsanbieter platzieren und neue 
Kontakte generieren? Als Partner unserer Fach-
kongresse erreichen Sie Fachkräfte und Entscheider 
aus unterschiedlichen Branchen. Begeistern Sie Ihre 
Zielgruppe mit Ihren Innovationen und Leistungen 
und bauen Sie eine langfristige Beziehung zu Ihren 
Kunden auf.

DARUM LOHNT SICH EINE BETEILIGUNG
Fachkongresse bieten die ideale Plattform, um 
persönlich mit potenziellen Kunden ins Gespräch zu 
kommen, neue Kontakte zu knüpfen und Ihre Marke 
als kompetenten Branchenpartner zu positionieren. 
Der direkte Austausch erleichtert die Vorstellung 
erklärungsbedürftiger Produkte, schaff t Vertrauen 
und fördert nachhaltig Lead-Generierung sowie 
Markenaufbau.

DIREKTE KOMMUNIKATION
Kontakt zu Ihrer Zielgruppe und können ohne 
Streuverluste neue Geschäftskontakte knüpfen 
sowieso bestehende Kontakte pfl egen.

PRÄSENTATION IHRER PRODUKTE
Unsere Teilnehmer erwarten Lösungen für die 
Herausforderungen ihres berufl ichen Alltags. 
Unterstützen Sie sie hierbei mit Ihren Produkten 
und Dienstleistungen und nutzen Sie die Plattform, 
um der Branche neue Produkte vorzustellen.

STEIGERUNG IHRES BEKANNTHEITSGRADES
Profi tieren Sie von unserer medialen Berichterstat-
tung unserer reichweitenstarken Fachmedien.

MARKTFORSCHUNG
Sie erfahren mehr über die aktuellen und künftigen 
Bedürfnisse Ihrer Zielgruppe. Spüren Sie die Trends 
auf und holen Sie sich Inspiration für Ihre Produkt-
innovationen.

Ihr Mediaberater berät Sie gerne individuell 
zu den geplanten Events und Ihren Beteiligungs-
möglichkeiten – vom Sponsoring bis hin zur 
Ausstellerpräsenz.

B2B-EVENTS

Treffen Sie Ihre Zielgruppe auf unseren Fach-Events
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STAND-ALONE-E-MAIL & STAND-ALONE-E-MAIL+

Eine Stand-alone-E-Mail ist eine aktionsbezo-
gene Werbeform, die in der Regel nur einmal 
versandt wird.

Sie haben bei uns die Wahl, ausschließlich 
unsere eigenen Newsletter-Adressen auszu-
wählen, oder aber die gesamte Adressbasis 
unseres Medianetzwerkes zu buchen. 

Basis für die nachstehend genannte maximale 
Reichweite von über 100.879 Empfängern 
ist unsere Heftzielgruppe.

Mit E-Mail+ können wir darüber hinaus auch 
Ihre individuellen Wünsche bedienen: Sie 
können in der Zielgruppe weitere Einschrän-
kungen vornehmen, wie etwa Betriebsgröße 
oder Branche. 

Bei dieser Werbeform verschickt der Eigen-
tümer der Adresse im Auftrag der buchenden 
Firma die Stand-alone-E-Mail. Absender ist also 
der Adresseninhaber und nicht die werbende 
Firma. Da das werbende Unternehmen exklusiv 
in der Mail genannt wird, ist der Aufmerksam-
keitsgrad sehr hoch. 

Ihr Nutzen im Detail:
• �Traffic für Ihre Landingpage ohne große  

Umwege

• �Geringe Streuverluste durch sehr  
vertikale Adressen

• �Hoher Aufmerksamkeitsgrad in der  
Zielgruppe

• �Exklusive Vorstellung des Unternehmens
• �Imagetransfer durch Verwendung unseres 

Magazintitels im Kopf der Mail

Selbstverständlich entsprechen alle unsere 
Adressen und die unserer Partner den strengen 
Bestimmungen der DSGVO.

STANDARD MAGAZIN ZIELGRUPPE 
4.590,– €

STAND-ALONE EMAIL+ MIT SELEKTION
10.000		    4.990,– €

20.000		    8.920,– €

30.000		  13.090,– €

40.000		  16.650,– €

Höhere Aussendungen auf Anfrage.

Bei zusätzlichen Einschränkungen oder einem 
Zielgruppenwechsel können die Preise und die 
Reichweiten jedoch variieren.
Die technischen Vorgaben erhalten Sie von 
unseren Mediaberatern.
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Online-Advertorials lassen sich über diverse andere Online-Medien 
bewerben und damit die Anzahl der Leser erhöhen. Wir bieten Ihnen 
daher verschiedene ergänzende Maßnahmen an, um den Traffi  c auf 
Ihrem Online-Advertorial zu steigern.

REICHWEITEN-PAKETE ZUBUCHBAR
Im Rahmen unserer Reichweiten-Pakete bieten wir Ihnen 
zusätzlich an, Ihr Online Advertorial als Advertorial in der Print- 
und ePaper-Ausgabe zu veröff entlichen, sowie auf unseren 
Social-Media-Kanälen zu verbreiten.

Wir sprechen hier von einer maximal möglichen redaktionellen
Reichweite, die Sie nutzen können.

Online-Advertorial News+ 
Veröff entlichung Ihres Online-Advertorials auf der jeweiligen Website 
für einen Monat (mind. 500 - max. 4.000 Zeichen + zwei Bilder) 
und über unseren wöchentlichen Newsletter einmalig beworben.

ONLINE-ADVERTORIALS & REICHWEITEN-PAKETE

Nutzen Sie die Stärke von Online-Advertorials schon?

1.570,– €

UNSERE PAKETPREISE:

Boostern Sie Ihr  Print Advertorial  durch ein  REICHWEITEN- PAKET



IHR BANNER
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Auf unseren Fachpor-
talen zeigen Nutzer 
Interesse an einem be-
stimmten Themengebiet 
und werden markiert. 
So erhalten wir über 
Retargeting Zugang zur 
Zielgruppe in verschie-
denen Netzwerken.

Im Namen unserer 
Fachmedien schalten wir 
für Ihr Unternehmen 
Anzeigen auf Social Media, 
unseren Portalen und im 
Google-Netzwerk – und 
erreichen so die Zielgruppe 
über verschiedene Kanäle. 
Sie benötigen hierfür 
keinen eigenen Social-
Media-Account.

SOCIAL TARGETING META 
SMALL
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING META 
•  Garantierte Reichweite: 

20.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook 

und Instagram Timeline
•  Laufzeit: 

frei wählbar ab 1 Monat

SOCIAL TARGETING LINKEDIN 
•  Garantierte Reichweite: 

10.000 AIs
•  Auslieferung: in LinkedIn 

Timeline
•  Laufzeit: 1 Monat

SOCIAL TARGETING NETWORK 
•  Garantierte Reichweite: 

40.000 AIs
•  Auslieferung in der Facebook, 

Instagram Timeline und 
LinkedIn Timeline sowie auf 
ausgewählten Seiten des 
Google-Display-Netzwerks

•  Laufzeit: 
frei wählbar ab 1 Monat

REICHWEITEN-BOOSTER

Social Targeting so funktioniert es!

1.900,– € 2.900,– € 2.900,– € 5.900,– €

BEKOMMEN IHREN BANNER AUSGESPIELTZEIGEN INTERESSE
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AUSSPIELUNG ZU IHREN KERNTHEMEN
Keyword Advertising eignet sich, um branchenübergreifend zu Ihrem 
Thema Bannerwerbung zu schalten. Sie reduzieren so Streuverluste und 
platzieren Ihren Banner näher an den relevanten Themen. Mit Keyword 
Advertising erreichen Sie den Interessenten zum richtigen Zeitpunkt im 
richtigen Kontext. Platzieren Sie Ihren Banner zu den Artikeln des WIN/
VCG Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15 bis 20 Schlüsselbegriff e 
enthalten.

FAKTEN AUF EINEN BLICK

Zielsetzung  Aufmerksamkeit und Reichweite zum richtigen Zeit-
punkt im passenden thematischen Umfeld

Format Siehe Banner-Portfolio

Targeting  Themenrelevante Ausspielung zu Artikeln im VCG 
Netzwerk, die mindestens einen Ihrer 15-20 defi nierten 
Schlüsselbegriff e beinhalten

Service Vorab prüfen wir das Erfolgspotenzial Ihrer Keywords

Laufzeit Individuell

Reporting Tagesaktuell über unser Customer Center

Abrechnung Preis je 1.000 Ad Impressions, in Rotation

Content Ad, die zum 
Keyword „Cobots“ 
ausgespielt wird.

Muster-Darstellung:

KEYWORD ADVERTISING

Streuverluste bei der Auslieferung Ihrer Bannerwerbung reduzieren!

TKP, siehe Formate Display-Advertising/
Bannerwerbung

PREIS:
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LEADGENERIERUNG

So funktioniert es!

Nutzen Sie die Möglichkeit, sich mit unseren vielfältigen leadgenerierenden Formaten 
als kompetenter Lösungsanbieter darzustellen und neue Leads zu generieren.

Die in einer Kampagne beworbenen Inhalte Ihres 
Unternehmens sind für den User erst nach einer 
Registrierung freigeschaltet.

Erfolgskontrolle im Customer Center – 
effi  zient und zielführend

Sie können Kontaktdaten direkt einsehen 
und für Ihr weiteres Dialogmarketing 

exportieren.

Datenschutzrelevante Informationen
• Die Datenübermittlung läuft system-gestützt im Vogel Customer Center.
• Nachweispfl ichtige Daten (zum Beispiel IP-Adresse) sind pro Lead abrufbar.
• Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
• Alle Nutzeraktivitäten sind dokumentiert und bei Bedarf ausweisbar.

zum Beispiel Whitepaper oder Live-Webinar

Verschlüsselter Inhalt
Registrierung

Qualifi zierte Leads im 
Customer Center

Freigeschalteter Inhalt
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LEAD KAMPAGNE WEBINAR 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? 
Dann ist unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das Richtige für Sie. Sie 
erhalten die Kontaktdaten unserer Nutzer, die sich für Ihr Webinar ange-
meldet bzw. nach dem Live-Termin die Aufzeichnung angesehen haben. 
Mit über 200 Webinaren im Jahr stellen wir Ihnen unsere Erfahrung und Ex-
pertise für die Durchführung dieses Formates zur Seite. Jedes Webinar wird 
durch einen Fachautoren moderiert, sodass wir Ihnen eine neutrale Platt-
form für die Vermittlung Ihrer Inhalte zur Verfügung stellen. Abhängig vom 
Thema sprechen wir Ihnen im Vorfeld eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WEBINAR AB? 
Wir erstellen eine Anmeldemöglichkeit für Ihr Live-Webinar auf einem 
unserer Fachportale. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerk-
samkeit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt unser 
Mediateam geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher 
zu stellen mit dem Fokus möglichst viele Live-Teilnehmer zu generieren. 
Die Anmeldung zum Webinar ist erst nach einer Registrierung möglich, 
natürlich erhält der User im Vorfeld eine Erinnerung zum Live-Termin. Im 
Anschluss steht der Lead in unserem Customer Center für Sie zum Down-
load und Weiterqualifi zierung bereit – natürlich alles DSGVO-konform!

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne Webinar erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, 
Karrierestufe, Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen 

im Vorfeld eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne 
sind bis zu 100 Leads inklusive, jeder weitere Lead kann auf Wunsch im 
Anschluss erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, so dass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung zur werblichen 

Ansprache.
•   Leads sind DSGVO-konform über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von drei Monaten 

den Erfolg der Kampagne sicher.
•   Neutrale Moderation durch die Fachredaktion
•   Auf Wunsch können Sie Ihr Webinar in unserem professionellen 

Webinar-Studio abhalten.
•   Technische Abwicklung durch ein erfahrenes Team 

(Know-how durch 200-300 Webinare im Jahr)

LEAD-PAKET WEBINAR

 

9.900,– €
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LEAD-KAMPAGNE WHITEPAPER 
Sie suchen neue Kontakte für Ihr Marketing oder Ihren Vertrieb? Dann ist 
unser Klassiker „Lead Kampagne“ genau das richtige für Sie. Sie erhalten 
die Kontaktdaten unserer Nutzer, die Ihr Whitepaper gelesen haben. 
Wir helfen Ihnen gerne bei der Erstellung eines geeigneten Inhalts und 
sprechen Ihnen eine verbindliche Leadgarantie aus.

WIE LÄUFT EINE LEAD KAMPAGNE MIT EINEM WHITEPAPER AB? 
Ihr Whitepaper wird nach Prüfung auf einem unserer Fachportale ver-
öff entlicht. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten werden 
begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksamkeit 
der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählt Ihr Mediateam 
geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher zu stellen. 
Das Whitepaper ist für den User erst nach einer Registrierung zugänglich 
- natürlich erfolgt dies DSGVO-konform. Im Anschluss steht der Lead in 
unserem Customer Center für Sie zum Download und Weiterqualifi zierung 
bereit.

WELCHE LEADS SIND INKLUSIVE?
Bei der Lead Kampagne erhalten Sie einen „Visitenkarten-Kontakt“ 
bestehend aus: Name, Kontaktdaten, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, 
Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße. Wir sprechen im Vorfeld 
eine Leadgarantie abhängig vom Thema aus. In der Kampagne sind bis 
zu 100 Leads inklusive, jedes weitere Lead kann auf Wunsch im Anschluss 
erworben werden.

IHR NUTZEN: 
•   Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, so dass wir eine hohe Qualität 

der Angaben sicherstellen.
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
•   Leads sind DSGVO-konform und über unser Customer Center abrufbar.
•   Ihr Mediaberater stellt während der Gesamtlaufzeit von drei Monaten 

den Erfolg der Kampagne sicher.

LEAD-PAKET WHITEPAPER

 

7.900,– €
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WAS IST EINE WEBKONFERENZ?
• Eine Webkonferenz ist eine Spezialform eines Webinars 
•  Webinar mit mehreren Sponsoren und neutralen Referenten zu einem 

Trend-Thema. Veranstaltet und moderiert wird die maximal 
zweistündige Webkonferenz von der jeweiligen Fachredaktion.

•  Details zum Ablauf: Anmoderation durch den Fachredakteur, 
Vorträge zirka 15 Minuten, 20 Minuten Diskussionsrunde (optional), 
Abschluss/Verabschiedung durch den Fachredakteur.

ABLAUF DER WEBKONFERENZ
•  In Zusammenarbeit mit unserer Fachredaktion wird eine Anmeldeseite 

für die jeweilige Webkonferenz auf dem jeweiligen Magazin-Fachportal 
veröff entlicht.

•  Die Referenten treten auf der Landingpage als „Sponsoren“ auf.
•  Während einer dreimonatigen Kampagnenlaufzeit werden 

begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um Aufmerksamkeit 
der Zielgruppe auf das Thema zu ziehen.

•  Kampagnen-Experten wählen geeignete Maßnahmen aus, um den 
Kampagnenerfolg sicher zu stellen – mit dem Fokus, möglichst viele 
Live-Teilnehmer zu generieren.

• Anmeldung zur Webkonferenz erst nach Registrierung möglich.
• User erhält im Vorfeld eine Erinnerung für den Live-Termin.
• Grundsätzliche Agenda: 
 - Anmoderation durch unseren Fachredakteur
 - Vorträge max. 15 Minuten, inkl. Q&A-Session am Ende
 - 20 Minuten Diskussionsrunde
 - Verabschiedung durch unseren Fachredakteur

IHR NUTZEN:
•  Sie profi tieren von der Fachkompetenz unserer Redaktionen
•  Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten‚ 

mit umfangreichen Kontaktinformationen
•  Keine Aufwände für die Erstellung von Whitepaper oder Werbemitteln
•  Jeder Lead durchläuft Qualifi zierung -> hohe Qualität der Angaben 
•  Alle Leads haben eine gültige EWE -> DSGVO-konform
•  Kampagnen-Experten stellen den Erfolg der Kampagne sicher  

Lead Merkmale: Name, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, 
Funktion, Position, Branche, Firma mit Adresse und Betriebsgröße

75 Leads inklusive, jeder zusätzliche Lead kann auf Wunsch 
im Anschluss erworben werden.

LEADGENERIERUNG MIT WEBKONFERENZ-SPONSORING

5.500,– €

•	� SPS war gestern? Wie Software Defined Automation (SDA)  
das Engineering verändert

•	� Vom Werkzeug zum Kollegen: Was Produktentwickler jetzt über  
KI in Konstruktion und Simulation wissen müssen

THEMEN IN 2027:



Mediadaten 2027	 DIGITAL ENGINEERING Magazin� 30

Anzeigenpreisliste - Print Termin- & Themenplan Verbreitung Leads Online-Advertorials Online Display Ads Newsletter Ansprechpartner

WAS IST EIN DOSSIER?
Eine Zusammenfassung bereits erschienener redaktioneller Artikel zu 
einem Trend-Thema, anschließend wird das Dossier als Whitepaper hinter 
einer Registrierung veröff entlicht.
Sie haben aktuell keinen eigenen Content, suchen aber genau zu diesem 
Trend-Thema Interessenten? Dann werden Sie Sponsor eines Dossiers, 
somit können Sie sich zu einem hochwertigen Inhalt platzieren und 
qualifi zierte Leads generieren.

ABLAUF LEAD SPONSORING KAMPAGNE MIT EINEM DOSSIER:
Wir erstellen das redaktionelle Dossier, sowie alle dazugehörigen 
Werbemittel für Sie. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei Monaten 
werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die Aufmerksam-
keit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Hierbei wählen unsere Media-
berater geeignete Maßnahmen aus, um den Kampagnenerfolg sicher 
zu stellen. Der Download eines Dossiers ist erst nach einer Registrierung 
möglich.

IHRE LEADMERKMALE: 
Bei einem Lead Sponsoring erhalten Sie folgende Daten: Name, 
E-Mail-Adresse, Telefonnummer, Jobtitel, Abteilung, Karrierestufe, Branche, 
Firma mit Adresse, Betriebsgröße und Interesse am Thema.

GARANTIERTE LEADS FÜR SIE: 
Im Rahmen einer Dossier-Kampagne haben Sie die Möglichkeit ein 
Paket mit 75 Leads oder 120 Leads zu buchen. Jeder weitere Lead kann 
auf Wunsch im Anschluss der Kampagne erworben werden.

Ihr Nutzen:
•  Neues Kundenpotenzial durch kontaktierbare Interessenten
•   Umfangreiche Kontaktinformationen zu potenziellen Interessenten
•   Keine Aufwände für die Erstellung von Whitepaper oder  Werbemitteln
•   Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, 

so dass wir eine hohe Qualität der Angaben sicherstellen
•   Alle Leads haben eine gültige Einwilligungs erklärung 

zur werblichen Ansprache

DOSSIER

Sponsoring mit Leadgenerierung 

•	 Antriebstechnik
•	 Automatisierung
•	 CAD, CAM, PLM

DOSSIERTHEMEN IN 2027:

PREISE: 

75 LEADS� 4.500,– € 120 LEADS� 6.000,– €
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Ob Account Based Marketing, Sales Qualifi ed Leads oder Zielgruppenein-
schränkungen – Lead Management ist sehr individuell. In einem persön-
lichen Gespräch analysieren wir Ihre Zielvorstellungen und fi nden heraus, 
welches Lead-Produkt für Ihr Unternehmen das Richtige ist. So entwickeln 
wir gemeinsam die perfekte Strategie für Ihre Leadgenerierung.

WELCHE FORMATE EIGNEN SICH ZUR LEADGENERIERUNG?
In der Regel liegt der Kampagne ein thematisch passendes Whitepaper 
und Webinare zu Grunde. Sie haben kein eigenes Material vorliegen 
oder bevorzugen andere Formate wie zum Beispiel einen Produkttest 
zur Leadgenerierung? Gerne beraten wir Sie und unterstützen Sie bei der 
Erstellung Ihrer Inhalte.

WIE LÄUFT EINE LEAD-KAMPAGNE AB?
Ihr persönlicher Kampagnenmanager führt im ersten Schritt eine Erfolgs-
prüfung durch und veröff entlicht dann Ihr Content-Format auf einem 
unserer Fachportale. Während der Kampagnen-Laufzeit von drei 
Monaten werden begleitende Werbemaßnahmen umgesetzt, um die 
Aufmerksamkeit der Zielgruppe auf Ihr Thema zu ziehen. Bei Bedarf führen 
wir ergänzend Telefonmarketing-Aktionen durch. Die in der Kampagne 
beworbenen Inhalte sind für den User erst nach einer Registrierung zu-
gänglich - natürlich erfolgt dies DSGVO-konform. Im Anschluss steht der 
Lead in unserem Customer Center für Sie bereit.

VOLLE KOSTENKONTROLLE
Die Abrechnung unserer Themen Leads (Lead Solution) erfolgt transparent 
und fair auf Basis eines Cost-per-Lead (CPL) Modells, ergänzt durch eine 

Service Fee. Diese Struktur stellt sicher, dass Sie nur für die tatsächlich 
generierten Leads bezahlen, während die Service Fee unsere umfassenden 
Dienstleistungen abdeckt. Sie profi tieren von einer klaren Kostenstruktur, 
die Planungssicherheit und volle Kontrolle über Ihr Budget bietet. 

IHR NUTZEN:
•  Neues Kundenpotenzial durch relevante Leads, die genau Ihren 

Anforderungen entsprechen.
•  Jeder Lead durchläuft eine Qualifi zierung, so dass wir eine 

hohe Qualität der Angaben sicherstellen.
• Alle Leads haben eine gültige Einwilligungserklärung.
• Leads sind DSGVO-konform über unser Customer Center abrufbar.
•  Ihr Kampagnen-Experte stellt während der Gesamtlaufzeit von

drei Monaten den Erfolg der Kampagne sicher.

THEMEN-LEAD

Abrechnung: Cost-per-Lead zuzüglich Service Fee
Preis: individuell auf Anfrage
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Mit den Lead-Paketen unseres Verlags bieten 
wir unseren Kunden Awareness und Leads 
in einem Paket an. So kann beispielsweise die 
Werbeanzeige mit einem Whitepaper-Down-
load kombiniert werden oder der Newsletter 
mit Online-Advertorial und einer festen Anzahl 
Leads. Sie können also mit einem Leadpaket 
das eine tun, ohne das andere zu lassen.

Wir liefern ausschließlich MQ-Leads, also 
Marketing-Qualifi ed-Leads, die noch nicht dafür 
qualifi ziert sind, gleich den Verkauf anrufen zu 
lassen. Sie haben jedoch die Erlaubnis des Inte-
ressenten, ihm weiterführende Informationen 
zu senden und so in wenigen Schritten den 
MQL zu einem SQL (Sales-Qualifi ed-Lead) 
umzuwandeln.

Die Generierung der Leads erfolgt meist über 
elektronische Mailings, in denen Interessenten 
ein Whitepaper unseres Kunden angeboten 
wird. Mit dem Herunterladen des White-
papers gibt der Interessent seine Daten frei 
und erteilt die Erlaubnis für eine weitere 
Kontaktaufnahme durch unseren Kunden. 
Alle von uns gelieferten Leads entsprechen 
daher den hohen Anforderungen der DSGVO.
Diese Lead-Adressen generieren wir aus unserer 

eigenen Adressdatenbank oder zusammen mit 
den Partnern in unserem Medianetzwerk je 
nach Menge und geforderter Informationstiefe.
  
Alle unsere Kooperationspartner garantieren – 
wie wir – die Einhaltung der gesetzlich vorge-
schriebenen Datenschutzbestimmungen nach 
der DSGVO.

Eine Lead-Adresse  enthält mindestens 
folgende Informationen:
Firmenname, Anschrift, Unternehmensgröße, 
Vorname, Nachname, Jobfunktion, E-Mail, 
Telefon.

Sollten Sie weitere Informationen benötigen, 
können wir diese gegen Aufpreis erheben. 
Wir unterbreiten Ihnen gerne ein ausführliches 
Angebot. 

LEAD- & AWARENESS-PAKETE 

Neue Kunden gewinnen plus Aufmerksamkeit stärken 



100
Leads

75
Leads

50
Leads
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Abweichende Mengen zu unseren Leadpaketen und Sonderwünsche auf Anfrage!
Senden Sie uns Ihre genaue Anforderungen und fordern Sie ein auf Sie zugeschnittenes Angebot an.

MQ-Leads - Premium 100

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  2 Newsletter-Textanzeigen 

mit Ihrem Whitepaper
•  Online Advertorial 

mit Reichweiten-Booster 
Social Targeting LinkedIn

MQ-Leads - Premium 75

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  2 Newsletter-Textanzeigen 

mit Ihrem Whitepaper
•  Online Advertorial 

mit Reichweiten-Booster 
Social Targeting LinkedIn

MQ-Leads - Premium 50

dazu erhalten Sie für Ihre Awareness: 
•  2 Newsletter-Textanzeigen 

mit Ihrem Whitepaper
•  Online Advertorial 

mit Reichweiten-Booster 
Social Targeting LinkedIn

LEAD- & AWARENESS-PAKETE

Entsprechend der Leserzielgruppe des DIGITAL ENGINEERING Magazins erhalten Sie garantierte MQ-Leads

Ihre Vorteile:  
Lead- &  
Awareness-Paket = � Messbare Ergebnisse Ihrer 

Marketing-Maßnahme
� Garantiertes  

Leadvolumen
DSGVO-konforme Leads mit 
offizieller Zustimmung zur 
Kontaktaufname durch den 

Werber

� Gesteigerte Aufmerksamkeit 
(Awareness) für Ihr Unter-

nehmen

17.900,– € 15.400,– € 11.700,– €



LOGO
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Die Anbieterübersicht ist eine Plattform für die individuelle Präsentation 
Ihrer Produkte und Dienstleistungen auf unseren Fachportalen. Die Seite 
ist wie eine Landingpage aufgebaut und garantiert die professionelle 
Ansprache Ihrer Zielgruppe.

Durch die Verknüpfung mit themenrelevanten Fachartikeln und die 
Ausspielung von Inhalten in Newslettern der WIN-Branchenmedien sind 
Sie da präsent, wo Ihre Zielgruppe sich aufhält und bleiben im Gedächtnis.

IHR NUTZEN
Hochwertiger Content-Mix 
Ihre Anbieterübersicht wird sowohl mit eigenem Material als auch mit 
passenden Beiträgen unserer Redaktionen befüllt. Dort bekommen Sie 
auch tagesaktuell die Reportings Ihrer Werbekampagnen.

PFLEGE
Die Pfl ege der Inhalte Ihres Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
können auch wir für Sie übernehmen. 

Preis für drei Monate und garantierte vier Pressemeldungen: 150,– €
Jahrespauschale: 450,– € 

Im oberen Bereich zeigen 
Sie Ihre Firma mit Logo, 
Hintergrundbild, Ihrer 
Domain und Social-
Media-Kontakten.

Auf der Übersichtsseite 
wird ein hochwertiger Mix 
aus Ihren eigenen Inhal-
ten und redaktionellen 
Themen unserer Fach-
redaktionen gezeigt.

ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

JAHRESPREIS: 1.995,– €

UNSER MARKENLOGO

Musterfirma
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ANBIETERPROFIL

Content Hub für Ihre Zielgruppe

Zielsetzung
Aufmerksamkeit und Reichweite in der 
richtigen Zielgruppe

Format
Eigene Landingpage

Inhalte
 Logo, Headerbild, Produkte, Nachrichten, 
Bilder, Videos, Veranstaltungen, Stellen-
anzeigen, Downloads, Ansprechpartner, 
Social Media Verlinkung, Kontakt-
formular, Firmenanschrift und Kontakt, 
RSS-Feeds, Keywords 

Targeting
 Platzierung auf der Startseite (News), im 
Newsletter (News) sowie in relevanten 
Fachartikeln (Kontextsensitiv)

Laufzeit
12 Monate

WIE WERDEN SIE GEFUNDEN?
Ihre Anbieterübersicht wird durch Keywords dauerhaft im thematisch passenden redaktionellen Umfeld platziert.

Viele Entscheider Ihrer Zielgruppe vertrauen 
auf die Fachartikel unserer Redaktionen. 

Ihr Firmenlogo erscheint im Sichtfeld des Lesers. 
Sie werden somit ebenfalls als Lösungsanbieter 

zum Thema platziert. 
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Professionell produzierte Video-Reportagen machen innovative Lösungen 
erlebbar und zeigen ihre Stärken dort, wo sie überzeugen: in der indu s-
triellen Praxis.
Gemeinsam mit der Redaktion entstehen hochwertige Anwender-Stories 
direkt beim Unternehmen oder Anwender.
Die journalistische Aufbereitung und die Veröff entlichung im redaktio-
nellen Umfeld in dem von Ihnen gewählten Magazin schaff en Vertrauen, 
steigern die Aufmerksamkeit in der Zielgruppe und verleihen den Inhalten 
eine hohe fachliche Relevanz.
 
IHR MEHRWERT
✔  Hohe Glaubwürdigkeit durch journalistische Aufbereitung und Ver-

öff entlichung im Fachmedienumfeld von dem von Ihnen gewählten 
Magazintitel

✔  Authentische Best-Practice-Kommunikation statt klassischer 
Produktwerbung

✔  Hohe Sichtbarkeit bei Ihrer gewählten Magazin-Zielgruppe 
durch crossmediale Verbreitung

✔  Nachhaltige Positionierung als innovativer Lösungsanbieter
✔  Vielfältig nutzbare Kommunikationsinhalte für Marketing, Vertrieb und 

Recruiting

LEISTUNGSUMFANG
Video-Reportage Premium
• Redaktionelle Vorbereitung und Konzeption
• Produktionstag vor Ort
• Professionelle Video-Reportage (maximal sechs Minuten)
• max. vier Social-Media-Short-Clips

• Redaktionelle Anwenderreportage in einer passenden Printausgabe
• Crossmediale Veröff entlichung über die Kanäle Ihrer Magazinwahl
• Nutzungsrechte für eigene Marketing- und Vertriebsaktivitäten

Vielfältig einsatzbar
Die produzierten Inhalte schaff en einen nachhaltigen Mehrwert und 
unterstützen die Kommunikation über zahlreiche Kanäle:
• Website und Landingpages
• Social Media
• Vertrieb und Präsentationen
• Recruiting und Employer Branding
• Presse- und Öff entlichkeitsarbeit
• Messe- und Eventkommunikation

Investition
Video-Reportage Premium inkl. Crossmedia-Paket

VIDEOREPORTAGE & ANWENDER-STORY

Praxis. Glaubwürdigkeit. Sichtbarkeit.

15.000,– €
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PODCAST-ANGEBOT 

Wir transportieren Ihre Werbebotschaft in die 
relevante Zielgruppe. Diese Medialeistungen sind 
für Sie inklusive:
•  Veröff entlichung auf dem Portal
•  Erwähnung im redaktionellen Newsletter
•  Ausspielung auf den eigenen Social-Media-Kanälen 

des jeweiligen Magazins
•  Wir garantieren 20.000 Sichtkontakte für Ihr 

Bewerbungspaket.

Wir produzieren den Podcast für Sie und veröff entlichen ihn auf einem 
oder mehrerer unserer digitalen Kanäle und sorgen damit für das Erreichen 
des richtigen Zielpublikums.

Natürlich können wir Ihren Podcast auch auf Englisch produzieren.

Die Gesamtlänge der Aufnahme, inklusive des Briefi ngs des Interviewpartners, 
dauert maximal eine Stunde. Die Postproduktion, sprich Intro, Schnitt, Ton usw. 
erledigen wir für Sie. Die Transkription ist inklusive. 

Ihr Nutzwert:
•  Emotionale Ansprache der Zielgruppe, 

durch persönliches und glaubwürdiges Format 
•  Sie erreichen eine junge Zielgruppe dank innovativem Format.
•  Hohe Verweildauer und intensives Involvement
•  Erhöhte Glaubwürdigkeit beim Leser durch die Darstellung 

im Look & Feel redaktioneller Inhalte 
•  Gute Auffi  ndbarkeit über Suchmaschinen, Podcast-Anbieter, 

und Werbemaßnahmen 
•  Maximale Sichtbarkeit – Podcasts werden nicht durch AdBlocker erfasst.
•  Ihr Mediateam stellt während der Gesamtlaufzeit von drei Monaten den Kampa-

gnenerfolg sicher, danach bleibt der Podcast natürlich online weiter verfügbar.
•  Volle Transparenz und Messbarkeit durch das Abschlussreporting unseres 

Mediateams 

Falls eine Podcast-Reihe gewünscht ist, können Sie auch Kunden zu Wort kom-
men lassen. Bei einer Podcast-Reihe können Interessenten/Kunden Ihre Podcasts 
über die gängigen Portale wie Spotify, Apple Podcast oder Deezer abonnieren.

Preise Produktion: 

Preis Produktion inkl. Transkription:  

Zusätzliche Reichweite gegen Aufpreis zubuchbar - egal ob Print, Digital oder Social Media zu Sonderkonditionen3.900,– €
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Ein wichtiger Faktor, den Unternehmen auf 
ihrer Reise immer im Auge behalten soll­
ten, ist die gegenseitige Abhängigkeit von 
Prozessen und Daten. Die Vernachlässigung 
des einen kann das andere beeinträchtigen 
– und die digitale Transformation insgesamt 
verlangsamen oder sogar schädigen. 

Die Interdependenz von Prozeduren und 
Daten: ein entscheidendes Verhältnis
Daten und Prozesse sind eng miteinander 
verwoben. Hochwertige Daten allein reichen 

Automatisierung und Dateninte­
grität stehen zunehmend im 
Mittelpunkt einer erfolgreichen 
digitalen Transformation. Ge­
meinsam ermöglichen diese 
beiden Grundpfeiler, schnell zu 

handeln, sichere Entscheidungen zu treffen 
und in einem dynamischen Markt die Nase 
vorn zu haben.

Datenintegrität – also Daten mit maxima­
ler Genauigkeit, Konsistenz und Kontext – ist 
das, was echtes Vertrauen in Daten schafft. 
Dies wiederum ist die Grundlage für wir­
kungsvolle Entscheidungen. Dafür benötigen 
Unternehmen folgende drei Komponenten:
→  Datenstrategie: Durch die Abstim­

mung von Dateninitiativen auf Unter­
nehmensziele wird sichergestellt, dass 
jede Anstrengung zu sinnvollen, trans­
formativen Ergebnissen beiträgt.

→  Dateneingabe und -pflege: Die Automa­
tisierung spielt hier eine Schlüsselrolle, 
da sie die Eingabe von Daten in Systeme 
rationalisiert. Durch die Automatisierung 
werden Unternehmen flexibler, da sie 
qualitativ hochwertige Daten effizient 
erfassen und im Laufe der Zeit pflegen 
können, wodurch sich Fehler und manu­
elle Prozesse reduzieren lassen.

→  Verbesserung der Daten: Daten müssen 
genau, konsistent und kontextabhängig 
sein. Saubere, zuverlässige Daten ermögli­
chen es Unternehmen, operative Risiken zu 
vermeiden, intelligentere Entscheidungen 
zu treffen und neue Chancen zu entdecken.

All diese Faktoren tragen zur Dateninteg­
rität bei. Zusätzlich hilft Automatisierung, 
die Ergebnisse der digitalen Transformation 
zu beschleunigen in Bezug auf Agilität, Ge­
schwindigkeit sowie Datenintegrität.

MANAGEMENT Automatisierung und Datenintegrität

SO GELINGT DIE DIGITALE 
TRANSFORMATION
Die digitale Transformation entwickelt sich stetig weiter – genau wie die Strategien und Lösungen, die Unternehmen  

für den Erfolg ihrer Initiativen benötigen. Die Transformation ist demnach eine fortlaufende Reise, und Unternehmen,  

die Technologie und Daten nutzen, um Innovation und Effizienz voranzutreiben, werden auf dieser Reise erfolgreich sein.   

» VON MAXIMILIAN KLEINE-BROCKHOFF

  WENN DATEN UND PROZESSE 
AUFEINANDER ABGESTIMMT  
SIND, ENTSTEHT EIN KREISLAUF  
DER KONTINUIERLICHEN  
VERBESSERUNG.    

Monitoring und Analyse von Daten  
sind der Schlüssel der digitalen  
Transformation von Unternehmen,  
um präzise Entscheidungen zu treffen 
und Prozesse zu optimieren.
Bild: © Gorodenkoff/stock.adobe.com
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nicht aus, wenn die Prozesse, die sie erzeugen 
oder verwalten, fehlerhaft sind.

Wenn Unternehmen einen fehlerhaften Pro­
zess automatisieren, ohne sich um die Qualität 
der zugehörigen Daten zu kümmern, werden 
sie schneller schlechte Daten produzieren. 
Und wenn sie sich nur auf die Datenqualität 
konzentrieren, ohne sich um die zugrunde 
liegenden Prozesse zu kümmern, stoßen sie 
auf wiederkehrende Probleme, die wertvolle 
Zeit und Ressourcen verschlingen.

Diese Beziehung ist besonders wichtig in 
SAP­Umgebungen, wo Daten und Prozesse 
nahtlos und in großem Umfang zusammen­
arbeiten müssen. Um eine echte Transforma­
tion zu erreichen, benötigen Unternehmen 
einen abgestimmten Ansatz, bei dem sich 
Prozesse und Datenmanagement gemein­
sam weiterentwickeln.

An dieser Stelle kommen Low­Code/  
No­Code­Automatisierungsplattformen ins 
Spiel, die es den Fachbereichen – insbeson­
dere Citizen Developer – ermöglichen, Pro­
zesse ohne tiefgreifende technische Kennt­
nisse zu entwerfen und zu optimieren.

Wenn Daten und Prozesse aufeinander 
abgestimmt sind, entsteht ein Kreislauf der 
kontinuierlichen Verbesserung. Die Auto­
matisierung beschleunigt diese Verbesse­
rungen und sorgt für Transparenz bei allen 
beteiligten Schritten und Daten.

Komplexität überwinden: eine große 
Herausforderungen für Unternehmen
Die Komplexität von Daten, Prozessen und 
Organisationsstrukturen stellt eine große 
Herausforderung für die digitale Transfor­
mation dar. Besonders deutlich wird diese 
Komplexität in SAP­Umgebungen, wo Sys­
teme miteinander verbunden sind und gro­
ße Datenmengen sehr sorgfältig verwaltet 
werden müssen.

Auf einen Blick:
→  Datenkomplexität: Materialstammdaten 

sind ein gutes Beispiel für Datenkomple­
xität. Bei Tausenden von Datensätzen mit 
durchschnittlich 300 Datenobjekten sind 
manuelle Prozesse, die ineffizient und 
fehleranfällig sind, nicht mehr zeitgemäß.

→  Komplexität der Prozesse: Workflows 
mit mehreren Beteiligten, die Funktionen 
wie Beschaffung, Fertigung und Finanzen 
umfassen, stellen eine zusätzliche Heraus­
forderung dar. Je mehr Beteiligte, desto 
mehr Berührungspunkte, an denen etwas 
schiefgehen kann.

→  Organisatorische Komplexität: Unter­
schiedliche Teams in verschiedenen 
Regionen und Abteilungen haben oft 

gegensätzliche Prioritäten, die die Zusam­
menarbeit und die Prozesse erschweren.

Bleiben diese Probleme ungelöst, kommt 
es zu Engpässen, Ineffizienz und verpass­
ten Chancen.

Automatisierung unterstützt Unterneh­
men, diese Komplexität zu entwirren, macht 
Daten zugänglicher sowie Prozesse nahtloser 
und gewährleistet gleichzeitig die Datenin­
tegrität im gesamten Unternehmen.

Automatisierung und Datenintegrität: 
eine leistungsstarke Partnerschaft
Automatisierung ist unverzichtbar auf dem 
Weg zur Datenintegrität. Sie stellt sicher, dass 
alle Daten, die in das System gelangen, den 
richtigen Prozessen unterliegen, sodass von 
Anfang an hochwertige, vertrauenswürdige 
Daten erstellt werden. Das Ergebnis sind 
weniger Fehler, eine größere Zeitersparnis 
sowie geringere Kosten.

Durch Automatisierung können Unter­
nehmen vertrauenswürdige Daten gezielt 
und effizient nutzen. Mit zuverlässigen, kon­
sistenten Informationen, die automatisierte 
Workflows in SAP­Umgebungen steuern, 
stellt die Automatisierung beispielsweise 
sicher, dass Kundendatensätze oder Pro­

duktdaten standardisiert und fehlerfrei sind, 
sodass Prozesse abteilungsübergreifend rei­
bungslos ablaufen können.

Automatisierung und Datenintegrität stei­
gern gemeinsam die betriebliche Effizienz, 
beschleunigen die Entscheidungsfindung 
und stellen sicher, dass Unternehmen bei 
jedem Schritt mit hochwertigen, verwert­
baren Daten arbeiten.

Agilität, Wettbewerbsfähigkeit  
und Vorbereitung auf die Zukunft
Mit der Verbindung von Automatisierung 
und Datenintegrität entfalten Unterneh­
men das volle Potenzial ihrer Daten – ein 
entscheidender Vorteil in einer sich rapide 
wandelnden Geschäftswelt.

Während Automatisierung für Geschwin­
digkeit, Effizienz und Skalierbarkeit sorgt, 
gewährleistet die Datenintegrität, dass Ent­
scheidungen auf präzisen, konsistenten und 
kontextbezogenen Informationen basieren.

Jetzt gilt es für Unternehmen, ein stabiles 
Fundament für nachhaltige Transformati­
on zu schaffen, in dem Daten und Prozes­
se gemeinsam Innovation und Wachstum  
vorantreiben. « RT

Maximilian Kleine-Brockhoff ist Senior Director  
bei Precisely.

  DURCH AUTOMATISIERUNG 
KÖNNEN UNTERNEHMEN VERTRAU-
ENSWÜRDIGE DATEN GEZIELT UND 
EFFIZIENT NUTZEN.    

In einer zunehmend vernetzten Unterneh-
menswelt helfen Automatisierung  
und Datenintegrität, die Komplexität zu 
meistern sowie agile, datengesteuerte 
Entscheidungen zu ermöglichen.
Bild: © ake1150/stock.adobe.com
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nieren. Bei all diesen individuellen Ansprü­
chen spielen die chainflex­Leitungen ihre 
Vorteile aus. Mit einem Produktportfolio von 
über 1350 Leitungen ist der Kölner motion­
plastics­Spezialist in einer solchen Vielzahl 
von Produkten direkt oder indirekt beteiligt, 
dass man im Alltag kaum daran vorbeikommt.

Vorreiter bei der  
bewegten Leitungsführung
Alle chainflex­Leitungen haben eines ge­
meinsam: Sie sind speziell auf den Einsatz 
in bewegten Anwendungen ausgelegt. Dass 
ausgerechnet dieser Hersteller im Jahr 1989 
den Grundstein für die Erfolgsgeschichte 
legte, ist nicht verwunderlich: Als das Un­
ternehmen in den 1970er­Jahren die ersten 
Energieketten aus Kunststoff für die beweg­
te Leitungsführung auf den Markt brachte, 
gewann die Neuheit schnell an Beliebtheit 
in der Industrie. Dennoch gab es ein Prob­
lem: „Die bis dahin am Markt erhältlichen 
Leitungen fielen häufig aus, weil sie der 
dauerhaften Bewegung nicht standhielten“, 
erläutert Rainer Rössel, Geschäftsbereichslei­
ter chainflex­Leitungen bei igus. Also suchte 
das Unternehmen in Zusammenarbeit mit 
Hochschulen nach Lösungen, wie man Lei­
tungen fertigen sollte, die langfristig und 
zuverlässig in Energieketten funktionieren. 
Nach viel Zeit, die in die Planung, Konstruk­
tion, Anfertigung von Prototypen und das 
Testen investiert wurde, kamen 1989 schließ­
lich die ersten bündelverseilten Steuerlei­
tungsserien CF1 und CF2 auf den Markt. Aus 
der zu Beginn kleinen Sparte wuchs die mitt­
lerweile zweitgrößte Geschäftseinheit. Seit 
2015 gilt das Unternehmen in der Industrie 
als Marktführer für Energiekettenleitungen.

Nach einem langen Arbeitstag 
aus der Straßenbahn steigen, 
am Bahnhof noch kurz ein Er­
frischungsgetränk aus dem Au­
tomaten ziehen und am Abend 
die Nachrichtensendung im 

Fernsehen gucken. Wir sind es gewohnt, 
dass die Technik, mit der wir 
im Alltag interagieren, ge­
nau ihren Zweck erfüllt und 
wir uns keine Sorgen über 
die Funktionsweise machen 
müssen. Meist tritt die aus­
gefeilte Technik hinter Stra­
ßenbahntür, Kiosk automat 
und Fernsehstudio komplett 
in den Hintergrund. Dabei braucht es Ener­
gieketten und Linear achsen für die präzise 
Bewegung der Tür oder der Kamera. Noch 
wichtiger sind aber Komponenten, die selbst 
auf den zweiten Blick oft verborgen bleiben. 

Denn von der Straßenbahntür bis hin zum 
Roboter in der Automobilfertigung ginge 
nichts ohne die „Nabelschnur“: Leitungen, 
welche die Maschinen und Anlagen im All­
tag und in der Industrie mit den passenden 
Informationen versorgen. Egal ob Daten­, 
Bus­, Hybrid­ oder Antriebsleitungen, sie 

sind zentral für die zuverlässige 
Funktionsweise des Systems.

Dabei stellt jede Anwendung 
ganz eigene Anforderungen: Lö­
sungen in Robotern müssen sich 
entlang von sechs Achsen bewe­
gen können und Torsionswin­
kel von +/­ 360 Grad aushalten. 
In Baumaschinen wirken Staub 

und Hitze auf die Leitungen. In der Straßen­
bahntür werden sie unter engsten Platzver­
hältnissen sowohl bei warmen wie auch bei 
kalten Temperaturen bei jeder Türöffnung 
bewegt – und müssen dort sicher funktio­

CHAINFLEX: EIN KLASSIKER 
AGIERT IM HINTERGRUND
Wenn Energieketten viele Millionen Doppelhübe absolvieren, sind die Hauptakteure oft versteckt: Im Innern liegen die 

Chainflex-Leitungen von Igus, die Maschinen, Roboter & Co. mit Strom, Daten und mehr versorgen. Sie sind so zuverlässig, 

dass Igus mittlerweile eine Garantie von bis zu vier Jahren gewährt.  » VON KATHARINA WIELPÜTZ

ELEKTROTECHNIK & AUTOMATION Energiekettenleitungen von Igus sind flexible und sichere Begleiter der Bewegung

  LEITUNGEN IN 
ROBOTERN MÜSSEN 
TORSIONSWINKEL  
VON +/- 360 GRAD  
AUSHALTEN.    

Von Low-Cost- bis High-End-Produkten:  
Mit über 1350 Leitungstypen bietet igus 
das größte Sortiment für Daten-, Bus- und 
Hybridsysteme, Steuerung und Antrieb.
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Spezieller Aufbau sorgt für Flexibilität
Dass die chainflex­Leitungen aus bewegten 
Anwendungen nicht mehr wegzudenken 
sind, liegt am Know­how, das in den mehr 
als 35 Jahren in die Weiterentwicklung der 
Leitungen geflossen ist. Grundlage ist die 
spezielle Bündelverseilung, die auf einem 
großen Vorbild aufbaut. „Wir haben bemerkt, 
dass Stahlseile zum Beispiel von Liften ja 
viel bewegt werden und damit kein Prob­
lem haben“, sagt Rössel. Das Prinzip wurde 
auf die deutlich kleineren Leitungen über­
tragen – mit Erfolg. Spezielle Mantelwerk­
stoffe und die passende Verseilung sorgen 
nun für große Robustheit. Je nach Aderzahl 
und Querschnitt existiert im Kern der Lei­
tung ein freier Raum, der mit einer echten 
Kernkordel gefüllt ist. Die Kordel stützt das 
darüberliegende Verseilgebinde sicher und 
verhindert das Abwandern der Verseilung in 
die Leitungsmitte. Sowohl die Leiter als auch 
die verwendeten Isolationsmaterialien sind 
hinsichtlich der jeweiligen Anforderungen, 
Biegeradien und der Ziellebensdauer auf­
einander abgestimmt, damit diese bei der 
Dauerbewegung nicht brechen. Aber nicht 
nur die Materialien spielen dabei eine zentra­
le Rolle, sondern auch die Art der Extrusion. 
Denn die herstellertypische Mantelextrusion 
wird zwickelfüllend ausgeführt. Diese auf­
wendige Methode stützt die Verseilung bei 
der Dauerbewegung in engen Radien. Auch 
der Außenmantel sorgt für hohe Biegestabili­
tät. Je nach Anwendung ist er kälte­ oder hit­
zebeständig, resistent gegen Öl oder schlicht 
kostenoptimiert. Alle Mantelmaterialien der 
chainflex­Leitungen sind abriebfest, flexibel 
und gleichzeitig stützend.

Spezielle Materialien  
je nach Anwendung
Je nach Anforderung bietet das Unternehmen 
seinen Kunden Leitungen für den Reinraum 
oder solche mit spezieller Chemikalien­ und/
oder Temperaturbeständigkeit. Diese Vielfalt 
ist es, die Kunden seit vielen Jahren überzeugt. 
„Die Anwendungen unserer Kunden sind 
sehr unterschiedlich, und so unterschiedlich 
müssen auch unsere Leitungen sein“, sagt 
Rainer Rössel. Er bedient sich am Beispiel 
der CF880.05.04, die unter anderem in der 
Prozess­ oder Verpackungsindustrie zum Ein­
satz kommt. Mit einem Kabelaufbau von 4 x 
0,5 Quadratmillimetern, einem Biegeradius 
von 12,5 x d und einem PVC­Mantel bietet 
der Hersteller sie zu einem günstigen Preis 
von 0,63 Euro pro Meter an. Diese Lösung ist 
gleichermaßen für die Dauerbewegung in der 
Energiekette entwickelt und getestet – und 

hat eine garantierte Lebensdauer von bis 
zu fünf Millionen Hüben. Im Vergleich dazu 
kommt die CF98.PLUS.05.04 ebenfalls mit ei­
nem Aufbau von 4 x 0,5 Quadratmillimetern 
daher und ist damit elektrisch identisch zur 
CF880.05.04. Dennoch kostet sie 42,86 Euro 
pro Meter. Das liegt an den für die Energieket­
tenleitungen qualifizierten TPE­Werkstoffen 
sowie ganz speziellen Sonderlegierungswerk­
stoffen und dem daraus 
resultierenden kleineren 
Biegefaktor von nur noch 
3 x d. Zudem garantiert 
der Hersteller mit die­
ser Leitung 100 Millio­
nen Doppelhübe, bei 
der CF880.05.04 sind es 
fünf Millionen. Rainer Rössel nutzt das Bei­
spiel, um auf die große Vielfalt bei gleichen 
elektrischen Eigenschaften aufmerksam zu 
machen. „Wir bieten bis zu 17 elektrisch iden­
tische, aber mechanisch unterschiedlich an­
wendbare Leitungen an. So kann jeder Kunde 
eine Leitung für seine spezielle Anwendung 
finden“, erklärt Rössel.

Über zwei Milliarden Testzyklen  
pro Jahr für chainflex
Dass der Hersteller es im Laufe der Jahrzehn­
te geschafft hat, für nahezu jede Anwendung 
die passende Leitung zu entwickeln, liegt 
auch am hauseigenen Prüflabor. Auf einer 
Fläche von 4000 Quadratmetern – in dieser 
Größe einzigartig in der Branche – werden 
die Produkte auf Herz und Nieren getestet, 
über zwei Milliarden Testzyklen kommen so 
pro Jahr allein für die chainflex­Leitungen 
zusammen. Vor Ort werden praxis­ und an­
wendungsnahe Versuche durchgeführt. Das 
Unternehmen ist inzwischen dazu überge­
gangen, auch eigene Normen zu entwickeln. 
„Für Leitungen existieren zwar Normen, Be­
wegungen werden dabei aber nicht be­
rücksichtigt“, weiß Rössel. Das Problem ist 

die schiere Vielzahl an unterschiedlichen 
Anwendungen, schließlich sind die Anfor­
derungen der Lebensmittelproduktion und 
Chemieindustrie ganz anders als jene in 
Werkzeugmaschinen oder Theaterbühnen. 

Mit den Erkenntnissen aus 
den Tests kann der Hersteller 
hier sehr genaue Aussagen 
über die jeweilige Mindest­
lebensdauer treffen. So kön­
nen auch Kunden per Online­
Tool ganz einfach berechnen, 
wie lange die Lösung min­

destens ihren Dienst verrichten wird. Diese 
Sicherheit war es auch, die igus als Vorreiter 
in der Industrie veranlasst hat, bereits 2013 
eine dreijährige Garantie auf das chainflex 
Sortiment einzuführen. Aufgrund der gu­
ten Erfahrungen mit der Garantie und der 
Vielzahl an Tests wurde die Garantie im ver­
gangenen Jahr auf bis zu vier Jahre erhöht.

„Damit erhalten unsere Kunden noch mehr 
Sicherheit für ihre Anwendung“, konstatiert 
Rainer Rössel. Das ist auch von renommierter 
Stelle bestätigt: Das US­Institut „Underwriters 
Laboratories“ (UL) hat die chainflex­Garantie 
in einem aufwendigen Prozess zertifiziert. 
Damit können die Leitungen auch nach den 
Standards von den USA und Kanada weltweit 
verbaut werden. Nach 35 Jahren am Markt 
geht Rössel davon aus, dass die Vielfalt rund 
um die chainflex­Leitungen in den nächsten 
Jahren nur noch wachsen wird. Sicher ist, dass 
es sich bei den bewegten Leitungen um eine 
Erfolgsgeschichte „made in Cologne“ handelt. 
Oder wie es Rainer Rössel ausdrückt: „Wir ha­
ben den Nerv der Zeit getroffen.“ « KIS

Katharina Wielpütz ist Business Development  
Managerin chainflex bei Igus.

  DIE STAHLSEILE IN 
AUFZÜGEN STANDEN PATE 
BEI DER ENTWICKLUNG DER 
CHAINFLEX.    

Im 4000 Quadratmeter großen 
Prüflabor am Hauptsitz in Köln 
werden die chainflex-Leitungen 
auf Herz und Nieren getestet.
Bilder: igus
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Unternehmen aus den USA, Deutschland, 
Österreich und der Schweiz restrukturieren 
derzeit aktiv ihre Lieferketten, um Risiken 
zu minimieren und langfristige Resilienz 
aufzubauen.

Auswirkungen auf den  
gesamten Produktlebenszyklus
Geopolitische Spannungen verändern nicht 
nur, wie Organisationen über internationale 
Grenzen hinweg agieren, sondern stören 
auch Produktionsprozesse innerhalb ihrer 
Werke. Was einst als ein potenzielles Risi­

Weltweit stehen Fertigungs­
unternehmen zunehmend 
unter Druck, da geopoliti­
sche Spannungen und wirt­
schaftliche Disruptionen die 

Spielregeln des globalen Geschäfts neu defi­
nieren. Handelskonflikte, schwankende Zölle 
und Lieferkettenstörungen infolge militäri­
scher Auseinandersetzungen verschärfen 
die Unsicherheit.

Die Auswirkungen sind bereits in wichti­
gen Industrieländern spürbar: Laut dem ifo 
Institut für Wirtschaftsforschung könnten 

die im April von den USA angekündigten 
reziproken Zölle und produktspezifischen 
Abgaben die deutsche Industrie mittelfris­
tig um bis zu 2,8 Prozent schrumpfen lassen. 
Zwar wurden einige Maßnahmen inzwischen 
abgemildert, doch die künftigen Handelsbe­
ziehungen bleiben unklar.

In dieser volatilen Lage überdenken Ferti­
gungsunternehmen ihre Produktions­, Ver­
triebs­ und Lieferkettenstrategien, um Kosten 
zu stabilisieren und ihre Widerstandsfähigkeit 
zu erhöhen. Eine aktuelle Studie im Auftrag 
von Revalize zeigt: 85 Prozent der befragten 

GEOPOLITISCHE DISRUPTION 
ÜBERSTEHEN
Globale Spannungen, wirtschaftliche Unsicherheiten und instabile Lieferketten stellen die Fertigungsindustrie vor große 

Herausforderungen. Unternehmen müssen ihre Strategien für Produktion, Beschaffung und Vertrieb neu ausrichten, um 

handlungsfähig zu bleiben. Dabei rückt die Fähigkeit, sich schnell an veränderte Rahmenbedingungen anzupassen und  

Risiken proaktiv zu steuern, in den Fokus. Digital vernetzte PLM-Umgebungen schaffen die Grundlage für diese Resilienz.   

» VON DR. STEFFEN KUNNEN

PRODUCT LIFECYCLE MANAGEMENT Strategischer Leitfaden für Fertigungsunternehmen

Geopolitische Spannungen 
wirken sich auf den gesamten 
Produktlebenszyklus aus.
Bild: © Oleksii/stock.adobe.com  
(generiert mit KI)
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ko gesehen wurde, ist zu einer alltäglichen 
Realität geworden, die jede Phase des Pro­
duktlebenszyklus betrifft. Von der Planung 
und Produktion bis hin zur Beschaffung und 
Auslieferung stehen Fertigungsunternehmen 
unter wachsendem Druck, sich in Echtzeit an 
die sich verändernden globalen Bedingun­
gen anzupassen.

Die finanziellen Auswirkungen sind deut­
lich erkennbar: 53 Prozent der für die Studie 
befragten Fertigungsunternehmen berich­
ten von steigenden Produktionskosten auf­
grund jüngster geopolitischer Ereignisse 
und 50 Prozent verzeichnen höhere Kosten 
durch neue Zölle und geänderte weltweite 
Compliance­Vorschriften.

Bei der Frage, welche Bereiche des Pro­
duktlebenszyklus der eigenen Organisa­
tion am stärksten von den jüngsten geo­
politischen Ereignissen betroffen waren, 
nennen 62 Prozent der Studienteilnehmer 
die Beschaffung, 62 Prozent die Produkti­
on, 48 Prozent den Vertrieb, 24 Prozent die 
Kundenbetreuung und 19 Prozent die Kon­
struktion. Das legt gravierende Schwach­
stellen in eng verzahnten Liefernetzwerken 
offen. Für viele Organisationen bedeutet das 
mehr Transparenz, Zusammenarbeit und 
End­to­End­Kontrolle zur Risikominderung 
und Absicherung der operativen Resilienz.

Mehr Resilienz durch  
Vereinfachung und Transparenz
In dieser Ära der Unsicherheiten bedeutet 
wettbewerbsfähig zu bleiben, über kurzfris­
tige Lösungen hinauszudenken und echte 
digitale Transformation aktiv voranzutrei­
ben. Für Fertigungsunternehmen weltweit 
beginnt das mit der Vereinfachung kom­
plexer Tech­Stacks, der Verbesserung der 
funktionsübergreifenden Transparenz, der 
Automatisierung von Workflows und der 
Stärkung der Agilität in der Lieferkette.

Wenn Daten und Workflows in einer Single 
Source of Truth (SSOT) vereint sind, erhalten 
Fertigungsunternehmen die notwendige 
Transparenz, um Szenarioplanung, Kosten­
modellierung und Risikomanagement gezielt 
zu optimieren, lange bevor sich Störungen 
auf das gesamte Netzwerk auswirken.

Die Umsetzung dieses Integrationsni­
veaus bleibt jedoch eine Herausforderung: 
58 Prozent der befragten Fertigungsunter­
nehmen berichten über Schwierigkeiten bei 
der Verknüpfung ihrer Tools und Technologi­
en, bedingt durch isolierte Datenbestände, 
veraltete Infrastrukturen und fragmentierte 
Prozesse. Die Konsolidierung redundanter 
Systeme und die Abstimmung von Engi­

neering­, Produktions­ und Supply­Chain­
Prozessen sind daher entscheidend, um Mar­
gen zu verbessern und die organisatorische 
Agilität zu erhöhen.

Digitaler Faden und  
automatisierte Workflows
Moderne Umgebungen für das Product Life­
cycle Management (PLM) wie PRO.FILE von 
Revalize können maßgeblich dazu beitragen, 
Lücken zu schließen, indem sie Produktdaten, 
die Dokumentation und die Zusammenarbeit 

in einem einheitlichen digitalen Ökosystem 
zentralisieren. Diese vernetzte Grundlage 
verschafft Teams die erforderliche Transpa­
renz und Kontrolle, um schneller zu agieren, 
Compliance­Anforderungen einzuhalten und 
von der Konstruktion bis hin zur Auslieferung 
abgestimmt zu bleiben.

Fortschritte in Künstlicher Intelligenz (KI) 
und Automatisierung erweitern die Mög­
lichkeiten im Product Lifecycle Management 
(PLM) erheblich. Sie liefern die Intelligenz 
und Agilität, die Fertigungsunternehmen 
benötigen, um schneller und datengestützt 
zu entscheiden, sich an geopolitische Ver­
änderungen anzupassen und operative 
Risiken zu minimieren. Ein durchgängiger 

 Datenfluss zwischen Konstruktion, Produk­
tion und Liefer kette schafft dabei die Basis 
für belastbare, integrierte Prozesse.

Durch mobilen Zugriff auf Echtzeitinfor­
mationen, etwa über die PRO.FILE FLEX App, 
können Teams standortunabhängig Fort­
schritte verfolgen, Freigaben steuern und 
Design­Iterationen vergleichen. Das erhöht 
Transparenz, Produktivität und Verantwort­
lichkeit.

Zudem ermöglichen KI­gestützte Analysen 
und automatisierte Workflows die Prognose 
von Lieferantenrisiken, die Optimierung von 
Prozessen und fundiertere Entscheidungen. 
So entstehen Freiräume für Innovation und 
strategisches Wachstum.

Fazit: Herausforderungen  
mit Zuversicht meistern
Lieferketten werden zunehmend komplexer, 
was es Fertigungsunternehmen erschwert, 
Transparenz zu wahren und schnell auf Ver­
änderungen zu reagieren. Ein Echtzeitzugriff 
auf Daten über den gesamten Produktle­
benszyklus und die Lieferkette hinweg ist 
daher entscheidend, um Wettbewerbsfähig­
keit zu sichern und Unsicherheiten proaktiv 
zu bewältigen.

Resilienz bedeutet dabei nicht, die nächste 
Disruption vorherzusagen, sondern Systeme 
zu schaffen, die sich unmittelbar an neue 
Bedingungen anpassen. Durch Vereinfa­
chung von Prozessen, mehr Transparenz und 
den Einsatz von Automatisierung bleiben 
Fertigungsunternehmen agil und können 
zukünftige Herausforderungen mit Zuver­
sicht meistern.  « KF

 
Dr. Steffen Kunnen ist Lead Product Manager  
bei Revalize.

  RESILIENZ BEDEUTET  
NICHT, DIE NÄCHSTE DISRUPTION 
VORHERZUSAGEN, SONDERN  
SYSTEME ZU SCHAFFEN, DIE SICH 
UNMITTELBAR AN NEUE  
BEDINGUNGEN ANPASSEN.    

Die Bereiche des Produktlebenszyklus, die laut 
der Revalize am stärksten von geopolitischen 
Entwicklungen betroffen sind.
Bild: Revalize
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rollierbar ist wie der Rest des Prozesses“, sagt Labo­Geschäftsführer 
Mart Stokmans. „Und in der wir mit möglichst wenig Aufwand die 
richtigen Daten an den richtigen Ort bringen.“ 

Effiziente Werkzeugverwaltung dank Werkzeuglogistik
Die Implementierung des MES, insbesondere des Moduls Werk­
zeuglogistik, hat die Werkzeugverwaltung bei Labo grundlegend 

verändert. Das Modul zentralisiert alle Werkzeug­
daten aus den Voreinstellgeräten, verknüpft sie 
mit der CAD/CAM­Lösung hyperMill und kommu­
niziert direkt mit der Maschine. Jedes Werkzeug 
erhält eine eindeutige Identifizierung über einen 
DataMatrix­Code auf dem Halter, wodurch Daten 
automatisch erkannt und zugeordnet werden. Dies 
reduziert die Fehlerquote erheblich und verkürzt 
die Rüstzeiten. „Früher wurden Werkzeuge manu­

ell ausgewählt, eingestellt und überprüft“, sagt Stefan van Aalst, 
Managing Director Open Mind Technologies Benelux. „Jetzt sind 
alle Werkzeugdaten in Echtzeit in einem übergreifenden System 

Labo fertigt als Zulieferunternehmen feinmechanische 
Komponenten in Kleinserien von zehn bis 100 Stück. Das 
Unternehmen bedient Kunden in anspruchsvollen Bran­
chen wie der Halbleiter­, Medizin­, Rechenzentrums­ und 
Analysetechnik. Neben der Fertigung komplexer Teile mit 
engen Toleranzen führt Labo die Reinigung der Klasse 4 

und die Reinraumverpackung im eigenen Haus durch. All dies er­
fordert einen stabilen und kontrollierbaren Prozess. 
Um dies zu erreichen, investiert Labo seit Jahren in 
die Digitalisierung. 

Auf der Maschinenseite arbeitet der Zulieferer mit 
DMG Mori Messenger, das einen Echtzeitüberblick 
über Maschinenstatus, Störungen und Auslastung 
bietet. Diese Daten bilden die Grundlage für Prozess­
analysen und Verbesserungsmaßnahmen. Dennoch 
blieb die Werkzeugverwaltung ein offenes Feld. Sie 
erfolgte größtenteils manuell, was zu Fehlern und Unklarheiten in 
der Planung, Bestandsführung und Einsatzplanung führte. „Wir wol­
len eine Umgebung, in der die Werkzeugverwaltung genauso kont­

MEHR TRANSPARENZ IN DER 
WERKZEUGVERWALTUNG
Labo in Geldrop ist der erste niederländische Zerspanungsbetrieb, der das Hummingbird-MES (Manufacturing-Execution-

System) von Open Mind implementiert hat. Der Feinmechanik-Zulieferer entschied sich für das Modul „Werkzeuglogistik“, 

um mehr Transparenz und Effizienz in der Werkzeugverwaltung zu erreichen. Das reduziert Rüstzeiten und Fehler.   

» VON TIM WENTINK

CAD & DESIGN Hummingbird-MES von Open Mind im Einsatz beim Zerspaner Labo

  WERKZEUGDATEN 
MÜSSEN NICHT MEHR 
MANUELL EINGEGEBEN 
WERDEN.    

Mit Hummingbird-MES legt Labo den Grundstein für 
die weitere Digitalisierung der Produktion, in der das 
Tooling nicht länger ein Engpass ist, sondern ein  
kontrollierbarer Faktor in einem optimierten Prozess.
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vorhanden. Durch das Scannen des Codes 
sind alle Daten sofort verfügbar. Das spart 
viel Zeit und verhindert Fehler.“

Die Werkzeuginformationen werden dar­
über hinaus automatisch an die Maschinen­
steuerung weitergeleitet. Werkzeugdaten 
müssen nicht mehr manuell eingegeben wer­
den, wodurch sich das Risiko von Tippfehlern 
eliminieren lässt. „Mit drei Mitarbeitern halten 
wir siebzehn Maschinen in Betrieb. Das um­
fasst die Programmierung, die Einrichtung 
und die Verwaltung der Werkzeuge“, erklärt 
Ruud Stokmans, CAD/CAM­
Programmierer bei Labo. 
„Das ist nur möglich, wenn 
die Prozesse straff organi­
siert sind.“ Ermöglicht wur­
de der Umstieg durch die 
bestehende Beziehung zu 
Open Mind und den Einsatz 
von hyperMill. Die Werk­
zeugdatenbank war dort bereits eingerich­
tet, sodass eine zügige Integration erfolgen 
konnte. „Innerhalb von drei Tagen war Hum­
mingbird in unser Unternehmen integriert. 
Wir haben damit begonnen, sechs Maschi­
nen an das MES­System anzubinden. Der 
Rest folgt schrittweise.“

Automatisierte Werkzeugdaten  
und Messdaten
Ein wichtiger Aspekt der Implementierung ist 
die Integration der Vorrichtungsgeräte. Labo 
hat dafür in ein neues Werkzeugvoreinstell­
gerät von Haimer investiert, einschließlich 
Scanner und QR­Codeleser. Diese sind direkt 
mit dem MES verbunden. Dadurch werden 
Messdaten automatisch in die Werkzeugda­

tenbank übernommen. „Früher haben wir 
alles manuell eingegeben“, sagt Stokmans. 
„Ein Mitarbeiter war ständig mit der Einstel­
lung beschäftigt. Das ist fehleranfällig und 
zeitaufwändig. Jetzt läuft alles vollständig 
digital. Außerdem kann dieser Mitarbeiter 
nun für Tätigkeiten mit höherer Wertschöp­
fung eingesetzt werden.“

Die Investition in das Komplettpaket, das 
unter anderem Hummingbird­MES, Haimer 
Werkzeugvoreinstellgerät, Scanner und 
Schnittstellen umfasst, ist laut Stokmans 

mit den Kosten für eine halbe 
CNC­Maschine vergleichbar. 
„Aber der Ertrag ist viel grö­
ßer. Nicht durch zusätzliche 
Produktionskapazität, son­
dern durch die bessere Aus­
nutzung der vorhandenen 
Kapazität.“ Werkzeuge wer­
den schneller gewechselt, 

sind immer richtig eingestellt und stehen 
zum richtigen Zeitpunkt bereit. Das führt 
zu kürzeren Rüstzeiten und einer höheren 
Vorhersagbarkeit des Produktionsprozesses. 
„Fünfzehn Minuten Umrüstzeit sind mittler­
weile die Norm. Und das ist vor allem darauf 
zurückzuführen, dass alle Werkzeugdaten 
im Voraus vollständig sind und automatisch 
verarbeitet werden.“

Darüber hinaus ermöglicht das MES eine 
Analyse der Werkzeugnutzung. Anhand 
der Anzahl der Zyklen und der Messdaten 
lässt sich erkennen, wann Werkzeuge aus­
getauscht werden müssen. Das verhindert 
unnötigen Verschleiß oder Bruch und trägt 
zu einer weiteren Standardisierung bei. „Die 
Software zwingt uns zu einer straffen Orga­

nisation“, so Stokmans weiter. „Das wirkt sich 
auf die gesamte Kette aus: vom Einkauf bis 
zur Zerspanung.“

Zukünftige Erweiterung
Die Einführung des MES stellt für den Zer­
spanungsbetrieb einen weiteren Schritt im 
Rahmen der Digitalisierung der Fertigung 
dar. In Zukunft will das Unternehmen das 
Werkzeuglogistikmodul auf alle Maschinen 
ausweiten und das Drehen einbeziehen. 
Darüber hinaus untersucht Labo, wie die 
MES­Software mit dem ERP­System von MKG 
verknüpft werden kann. „Wir sammeln immer 
mehr zuverlässige Daten“, sagt Stokmans. 
„Darauf wollen wir letztlich auch die Planung 
stützen – nicht mehr auf Erfahrung, sondern 
auf Fakten.“ Das Unternehmen denkt zudem 
über die Integration automatisierter Werk­
zeugschränke und den Einsatz des MES für 
eine umfassendere Fertigungssteuerung 
nach. Der modulare Aufbau des Systems er­
möglicht eine schrittweise Erweiterung. „Wir 
haben uns bewusst für einen schrittweisen 
Ansatz entschieden. Es muss überschaubar 
bleiben. Aber die ersten Ergebnisse sind 
positiv. Weniger Fehler, kürzere Rüstzeiten 
und mehr Ruhe am Arbeitsplatz.“ « KIS

Tim Wentink ist Journalist.

  JEDES WERKZEUG 
ERHÄLT EINE EINDEU-
TIGE IDENTIFIZIERUNG 
ÜBER EINEN DATA-
MATRIX-CODE.    

Dank des einzigartigen QR-Codes auf 
jedem Halter werden die Werkzeugda-
ten direkt und fehlerfrei in das MES  
geschrieben. Bilder: Open Mind

Nach der Voreinstellung werden die 
Werkzeugdaten direkt in der Werkzeug-

datenbank gespeichert.
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DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE PREISE:
Format: DIN A4

bis 4 Seiten 

WAS IST EIN DIGITALER BEIHEFTER/EINE BEILAGE?
Wir bieten Ihnen eine Kombination aus einem Beihefter in der gedruckten 
Aufl age und einer PDF-Strecke in der Mitte des ePapers. Für die gedruckte 
Aufl age können Sie uns den Beihefter anliefern (Muster vorab ist Bedin-
gung), oder ihn von uns kostenpfl ichtig drucken lassen.

Bitte beachten: Das Produkt Digitaler Beihefter ist auf maximal 8 Seiten 
begrenzt. Umfangreichere Beihefter nur auf Anfrage.

Beilagen werden im ePaper hinten angehängt, Beihefter werden mit 
paginiert und in der Mitte des ePapers platziert.

Details dazu erhalten Sie von Ihrem Mediaberater.

Muster Beihefter:

DIGITALER BEIHEFTER/BEILAGE

350,– € pro Tausend
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TECHNISCHE DATEN

PRINT ONLINE

ZEITSCHRIFTENFORMAT:
Heftformat: 210 mm x 297 mm 
Satzspiegel: 180 mm x 266 mm  
Beschnitt: 3 mm an allen Seiten

�DRUCK- UND BINDEVERFAHREN,  
DRUCKUNTERLAGEN:
Offsetdruck, Rückenstichheftung
Druckunterlagen:
Daten im PDF/X3-Format,  
andere Datenformate auf Anfrage. 
Farbprofil: ISO Coated v2 300% des ECI   
(www.eci.org)
Datenübertragung: 
Für Anzeigen gilt der Anzeigenschluss-Termin.
Für Advertorials gilt Redaktionsschluss-Termin. 
per E-Mail an Auftragsmanagement@win-verlag.de

TERMINE:
Erscheinungsweise: 8x jährlich  
plus ein eMagazin 
Erscheinungstermine: siehe  
Termin- und Themenplan

JAHRGANG:
30. Jahrgang 2027

AGB:
Allen Aufträgen liegen unsere Allgemeinen  
Geschäftsbedingungen zugrunde, welche  
unter win-verlag.de/agb bereitstehen. 
Die AGBs von Kunden haben generell keine 
Gültigkeit für die Durchführung von Aufträgen.

DATENSCHUTZBESTIMMUNGEN:
Unsere Datenschutzbestimmungen finden Sie 
online unter: win-verlag.de/datenschutz

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlich 
geltenden Mehrwertsteuer. Rechnungen sind 
spätestens 30 Tage nach Rechnungserhalt fällig.  
UST-ID-Nr. DE813744143. 

Bei Auslandskunden:�
Überweisung spesenfrei für den Begünstigten. 
Vorauskasse. 

Bankverbindung:	
Kreissparkasse München Starnberg Ebersberg, 
Konto-Nr. : 496 208, BLZ: 702 501 50 
IBAN: DE86 7025 0150 0000 4962 08 
Swift-BIC: BYLADEM1KMS

ZUGRIFFSKONTROLLE:
Google Analytics

ZUGRIFFE:
Unique Visitors:	 280.310 (Stand Juli 2026)
Page Impressions:	 301.070 (Stand Juli 2026)
Follower Social Media:	 11.431 (Stand August 2026)
Newsletter:  	 �7.268 Abonnenten,  

Versand wöchentlich
Stand-alone-Mailing:	� bis 100.879 Empfänger
ePaper Verbreitung:	 24.457 (IVW Q2/2026)

EXTERNER ADSERVER-EINSATZ:     
Google Ad Manager

DATENANLIEFERUNG:
Zehn Werktage vor Kampagnenbeginn per  
E-Mail an: Auftragsmanagement@win-verlag.de.

VERLAG:
Hausanschrift:
WIN-Verlag GmbH & Co. KG 
Chiemgaustr. 148, 81549 München 

Verlagsleitung:
Martina Summer  (verantw.) 
Telefon:  089/3866617-31 
E-Mail: martina.summer @win-verlag.de

REPORTINGS:  

tagesaktuell abrufbar im 

eigenen Customer Center

DATENANLIEFERUNG: 
Alle technischen Spezifikationen 

finden Sie unter:   win-verlag.de/techspec

http://www.eci.org
https://win-verlag.de/agb/
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BAUEN AKTUELL
Informiert Architekten, Bauinge-
nieure, Tragwerksplaner, Bauplaner, 
Energieplaner und Baufachleute 
über die wichtigsten Innovationen 
in den Segmenten Architektur, BIM, 
Bau-IT, Haustechnik & TGA, AVA, 
Energieplanung, Facility Manage-
ment, Projektmanagement und 
-controlling, mobile Kommunikation, 
Energie- und Gebäudetechnik sowie 
Gebäude automation.

DIGITAL BUSINESS
Wer in der digitalen Ökonomie bestehen 
will, muss sie verstehen, entscheiden 
und gestalten. Experten aus der Praxis 
analysieren, beschreiben und bewerten 
im Fachmagazin DIGITAL BUSINESS 
die Trends, Treiber und Technologien 
digitaler Souveränität, deren Tragweite 
Führungskräfte in mittelständischen 
Unternehmen kennen müssen, um ihre 
digitalen Geschäftsmodelle und 
Prozesse in der digitalen Ökonomie 
erfolgreich neu zu denken.

AUTOCAD Magazin
Die herstellerunabhängige Fachzeit-
schrift wendet sich an alle Anwender 
und Entscheider, die mit Software-
lösungen von Autodesk arbeiten. Das 
Magazin gibt praktische Hilfestellung 
bei der Auswahl, Einführung und 
dem Betrieb von Soft- und Hardware. 
Im Fokus stehen ebenso Lösungen 
aus den Bereichen Antriebstech-
nik, Automation, E-Technik, Smart 
Factory, Simulation, Konstruktion, 
Fluid- und Verbindungstechnik.

DIGITAL MANUFACTURING
Im Mittelpunkt von DIGITAL 
MANUFACTURING stehen Grund-
lagen, Methoden, technische Trends, 
IT-Lösungen sowie praxisnahe An-
wendungsbeispiele aus dem Bereich 
der digitalen Prozesskette in der 
Produktion. Das Magazin vermittelt, 
welche Produktivitätsvorteile sich in 
der Produktion durch die richtigen 
Strategien und Lösungen erzielen 
lassen.

DIGITAL ENGINEERING Magazin
Das Fachmagazin für den Kons-
truktions- und Engineering-Bereich 
berichtet über alle Aspekte, die bei 
der integrierten (ganzheitlichen) 
Produktentwicklung wichtig sind. Im 
Mittelpunkt stehen Lösungen und 
Strategien für ein leistungsfähiges 
Engineering sowie Innovationen aus 
der Antriebstechnik, Automation, 
E-Technik, Fluidtechnik, Verbindungs-
technik und Konstruktionsbauteile.

KGK 
Kautschuk Gummi Kunststoff e
KGK ist die einzige zweisprachige 
Fachzeitschrift für Entwicklung, 
Verarbeitung und Anwendung in 
der Kautschuk- und Kunststoff-
industrie. Internationale Experten 
liefern Beiträge zu Materialanalyse, 
Recycling, Qualitätssicherung und 
neuen Technologien. Sie richtet sich 
an Entscheider der Branche sowie an 
Zulieferer und Maschinenhersteller.

e-commerce magazin
Verkaufen. Wachsen. Gewinnen: Vom 
ersten Klick bis zur letzten Retoure 
entscheidet jeder Schritt der Wert-
schöpfungskette über den Profit. Das 
e-commerce Magazin zeigt Händlern 
und E-Commerce-Verantwortlichen im 
DACH-Mittelstand, wie sie Traffic, 
Conversion, Payment und Logistik profi-
tabel steuern. Experten und Macher be-
richten aus erster Hand über Best Cases, 
vermeidbare Fehler und die Technologien 
von morgen – konkret und umsetzbar.

PLASTXNOW
Das Magazin ist das Fachmagazin für 
Entscheider in der Kunststoffverarbei-
tung. Es bietet praxisnahe, fundierte 
Informationen zu innovativen Pro-
dukten und effizienten Fertigungs-
strategien. Im Fokus stehen Lösungen 
für steigenden Kostendruck und 
globale Herausforderungen. Ziel-
gruppe sind Fach- und Führungs-
kräfte sowie Zulieferer der Branche. 

r.energy
Erneuerbar, klimafreundlich, digital 
und bezahlbar: Das sind die Anforde-
rungen an den künftigen Energieein-
satz in Unternehmen und Behörden. 
r.energy liefert alle Informationen, um 
die Transformation hin zu regenerati-
ven Energien erfolgreich zu meistern.

UNSER VERLAGSPROGRAMM

www.win-verlag.de

https://www.autocad-magazin.de
https://www.bauen-aktuell.eu
https://www.digital-manufacturing-magazin.de
https://www.plastxnow.de
https://www.digital-engineering-magazin.de
https://www.kgk-rubberpoint.de
https://www.digitalbusiness-magazin.de
https://www.e-commerce-magazin.de
https://www.r-energy.eu
http://www.win-verlag.de
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ANSPRECHPARTNER
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DISPOSITION
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