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BRIEF DESCRIPTION:
The manufacturing industry is facing pro-
found upheavals: digitalisation, ever-shor-
ter innovation cycles, increasing safety 
requirements and the rapid adoption of AI 
in engineering all call for reliable guidance 
for designers, developers and decision-
makers. DIGITAL ENGINEERING  
magazine provides precisely this gui-
dance – targeted, practical and across all 
communication channels (print, ePaper, 
online portal, newsletters, webinars, web 
conferences, in-house events for personal 
networking and sponsorship visibility). 
The editorial content, featuring spe-
cialist and expert articles as well as user 
case studies, offers advertisers the ideal 
platform for effective product and brand 
communication.

As one of the leading specialist publicati-
ons for designers, product developers and 
engineers, DIGITAL ENGINEERING  
magazine offers in-depth insights into 
digital product development: from simu-
lation, digital twins and AI in engineering, 
through automated development proces-
ses, to drive technology and automation. 

DIGITAL ENGINEERING magazine com-
bines reach and technical authority with 
flexible cross-media advertising formats 
— ideal for integrated campaigns, lead 
generation and product communication in 
the field of digital product development.

TITLE PORTRAIT

Since 29 years on the market
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Keyword  
Advertising

Corporate  
Publishing

Lead Packages

Special Issues

Social Media

Whitepaper

Direct Mailings

Print and ePaper 
Advertising

Newsletter

Event  
Newsletter

Online  
Advertising

Event- 
Promotion

Video Reports Events

Podcasts Webinars Web  
Conferences

SUCCESSFUL B2B 
COMMUNICATION 
WITH IMPACT

Dossiers
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TARGET GROUP

The DIGITAL ENGINEERING magazine 
provides designers and decision-ma-
kers with everything they need for the 
development, design and operation 
of complex technical products and 
systems.

TARGET GROUP:
• �Designers
• Product developer
• �Development and project managers
• System integrators
• �technical decision-makers  

in R&D departments

Industries:
Mechanical Engineering, Automotive 
Engineering, Environmental Techno-
logy, Aerospace, Plant Engineering, 
Shipbuilding, Tool and Mould Making, 
Consumer Goods Industry, Medical 
and Laboratory Technology, Packa-
ging Technology, Food Industry

Development and project 
managers

Technical decision-makers
in R&D departments

�Designers Product developer System integrators
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11,431 
Social media follower 
(Status: August 2026)

2,000  
Copies 

distributed circulation

7,268   
Subscribers  

to the weekly newsletter

26,457*   
Distributed circulation 

Print + ePaper

Sources: IVW, Google Analytics 4
*consisting of:
- Newsletter subscribers IVW
- Alternating delivery (e-mail) IVW
- Online kiosks IVW
- Circulation of printed editions

FACTS & FIGURES

280,310 
p.M. Unique visitors
(Status: July 2026,  
Google Analytics 4)

301,070  
p.M. Page Impressions 

(Status: July 2026,  
Google Analytics 4)

24,457 
ePaper distribution
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DISTRIBUTION PRINT & ONLINE

Our media reach

Airlines

Universities  
and colleges

Newsletter

Social Media
Subscribers  

and strategic  
recipients

First-class 
hotelsWebinarWebinar

Online kiosks

Email dispatch

GENIOS Online 
 press archive

Display at 
trade fairs & 

events

We inform our readers 
wherever they are

Print  
and online

DISTRIBUTION  
DIGITAL ENGINEERING
The digital distribution of our con-
tent is at the heart of our strategy. 
We are constantly developing our 
distribution channels further and 
utilising the opportunities offered 
by modern platforms to make 
high-quality content available 
exactly where our target audiences 
expect to find it. Whether via our 
social media channels or the digital 
newsstands of Lufthansa and Star 
Alliance partners and leading 
hotel groups – we are constantly 
expanding our digital reach and 
gaining new readers and followers 
every day.

For DIGITAL ENGINEERING maga-
zine this means that we can send 
our ePaper edition to an address 
pool of around 24,457 recipients -  
at least 20,000 copies per issue.
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TIMETABLE AND TOPIC PLAN 

In every issue of DIGITAL ENGINEERING Magazine, you will find a selection of the following key topics:  
Additive Manufacturing   Automation and Control   CAD Systems for Electrical Engineering and Electronics   CAM Solutions   
Computer Aided Optimisation   Connection Technology   Construction Components   Data Visualisation   Drive Engineering   
Electrical Engineering   ERP   FEM   Fluid Technology   Industrial Image Processing   Industrial Internet of Things (IIoT)    
Industry 4.0   IT Hardware   Material   Mechatronic   Parts Libraries   PDM   PLM   Product Configuration   Quality Management   
Rapid Prototyping   Rapid Tooling   Reverse Engineering   Simulation   Technical Documentation   Visualisation    
3D CAD Systems   3D Printing

Dates Core Themes Specials Other Topics Top Events (more information online) 

08/26
DOP: 	26/11/26
ED: 	 19/10/26 
AD: 	 05/11/26 
MD: 	 12/11/26

•	 Automation
•	 Assembly and hand-

ling technology

•	 Drive technology with 
motion control

•	 Design and product 
development with cloud 
solutions

•	 CAD data conversion
•	 Design-oriented simulation
•	 Electrical engineering (ECAD 

software and components)
•	 Topology optimisation and 

generative design

01/27
DOP:	 19/02/27
ED:	 12/01/27
AD:	 29/01/27
MD:	 03/02/27

•	 AI in Engineering and 
Engineering Copilots

•	 Simulation

•	 PLM/PDM  
with EXPERT TALK

•	 (AI) Workstations &  
Engineering Hardware

•	 Linear Technology
•	 Sensor Technology
•	 Sustainable Product  

Development

02-03/03/27	� Additive Manufacturing Forum, 
Berlin

11/03/27	 SchraubTec, Stuttgart
16-18/03/27	 LogiMAT, Stuttgart 
05-08/04/27	 Hannover Messe, Hannover

02/27
DOP: 	09/04/27
ED: 	 25/02/27
AD: 	 16/03/27
MD: 	 19/03/27

•	 Mechanical Enginee-
ring (Software and 
Components)

•	 Product Configura-
tion & CPQ

•	 Cloud Engineering
•	 AI Agents for Product 

Development

•	 PLM
•	 Digital Twin
•	 3D Printing and  

Rapid Prototyping
•	 Smart Sensors

28/04/27 	 SchraubTec, Bologna
11-13/05/27 	 Sensor + Test, Nuremberg
11-13/05/27 	 PCIM Europe, Nuremberg
12-13/05/27 	 All about automation, Heilbronn
25-27/05/27 	 Rapid.Tech 3D, Erfurt

DOP: date of publication, ED: editorial deadline, AD: advertising deadline, MD: materials deadline

Apply to take part in an 

 EXPERTENTALK  
that suits your products 

and solutions!

https://www.digital-engineering-magazin.de/termine/
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Dates Core Themes Specials Other Topics Top Events (more information online) 

03/27
DOP: 	21/05/27
ED: 	 08/04/27
AD: 	 27/04/27
MD: 	 30/04/27

•	 ECAD and Switch  
Cabinet Construction

•	 Industry: Aerospace 
and Defense

•	 High Performance Com-
puting (Workstations 
and Applications) 
with EXPERT TALK

•	 Simulation

•	 Systems Engineering & MBSE
•	 Cables and Wires
•	 Smart Industrial Components

01-02/06/27 	 All about automation, Hamburg
09/06/27 	 SchraubTec, Detmold
22-25/06/27 	 World of Quantum, Munich
22-25/06/27  	 automatica, Munich

04/27
DOP: 	25/06/27
ED: 	 13/05/27
AD: 	 04/06/27
MD: 	 09/06/27

•	 CAD/CAM Solutions
•	 AI in Design and 

Simulation

•	 Product Configuration 
and CPQ

•	 Cables and Wires

•	 Cloud Solutions for Design and 
Product Development

•	 PLM
•	 Connectors

21/07/27 	 SchraubTec, Freiburg

05/27
DOP: 	06/08/27
ED: 	 29/06/27
AD: 	 16/07/27
MD: 	 21/07/27

•	 Automotive  
Engineering  
with EXPERT TALK

•	 Drive Technology & 
Motion Control

•	 GPU Solutions
•	 VR/AR/XR for designers

•	 PLM Solutions
•	 Automation
•	 Sensor Technology

06/27
DOP: 	14/09/27
ED: 	 05/08/27
AD: 	 24/08/27
MD: 	 27/08/27

•	 Safety Solutions for 
Machines

•	 PLM and ERP

•	 CAD/CAM Solutions
•	 Online Manufacturing 

Platforms

•	 AI-supported Design  
(incl. AI Agents)

•	 Engineering Collaboration
•	 Linear Technology

15-16/09/27 	 All about automation, Chemnitz
21-22/09/27 	 All about automation, Dusseldorf
29/09/27 	 SchraubTec, Dusseldorf
04-08/10/27 	 EMO, Mailand
11-15/10/27 	 Fakuma, Friedrichshafen
14/10/27 	 SchraubTec, Barcelona 
26-29/10/27	 Blechexpo, Stuttgart

https://www.digital-engineering-magazin.de/termine/
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Dates Core Themes Specials Other Topics Top Events (more information online) 

07/27
DOP: 	27/10/27
ED: 	 17/09/27
AD: 	 06/10/27
MD: 	 11/10/27

•	 Automation (incl. 
Software-defined 
Automation) with 
EXPERT TALK

•	 3D Printing and Ad-
ditive Manufacturing

•	 Cyber Resilience
•	 Factory Simulation

•	 Topology Optimization
•	 Data Migration and Data 

Cleansing
•	 Cables and Wires

26-29/10/27 	 formnext, Frankfurt
04/11/27 	 SchraubTec, Chemnitz
November	 �FMB Fachmesse für Maschinenbau, 

Bad Salzuflen
23-25/11/27 	� SPS smart production solutions, 

Nuremberg

eMagazin
DOP: 	27/10/27
ED: 	 17/09/27
AD: 	 06/10/27
MD: 	 11/10/27

Special Issue: Drive Technology – Systems and Components
Motors, brakes, motion control, couplings, gears, linear units, bearings, belts, chains, 
gears, vibration dampers, frequency converters, design and optimization software, digita-
lization, energy efficiency, predictive maintenance.
WITH EXPERT TALK.
TO THE SPECIAL ISSUE MEDIA KIT  

26-29/10/27 	 formnext, Frankfurt
04/11/27 	 SchraubTec, Chemnitz
November	� FMB Fachmesse für Maschinenbau, 

Bad Salzuflen
23-25/11/27	 �SPS smart production solutions, 

Nuremberg

08/27
DOP: 	29/11/27
ED: 	 19/10/27
AD: 	 08/11/27
MD: 	 11/11/27

•	 Design-integrated 
Simulation

•	 Assembly and Hand-
ling Technology

•	 Motion Control and 
Drive Technology

•	 Cloud Engineering

•	 Smart Sensor Technology
•	 Security-by-Design
•	 Automation for Industry 5.0

08-10/02/28  	 NORTEC, Hamburg

01/28 •	 Software for Product 
Cost Calculation

•	 Computational Fluid 
Dynamics (CFD)

•	 Digital Twin
•	 Joining Technology 

(screwing, bonding)

•	 Solutions for Project  
Management

•	 Linear Technology
•	 Industry: Switch Cabinet  

Construction

https://www.digital-engineering-magazin.de/termine/
https://p7f.vogel.de/wcms/67/0e/670e4405c3d8a/de-mediadaten-sh-antriebstechnik.pdf


Media Kit 2027	 DIGITAL ENGINEERING Magazin� 11

Print advertising rates Topics & deadlines Distribution Leads Online advertorials Online display ads Newsletter Contact

print space 
180 x 266 mm

print space 
58 x 266 mm

print space 
180 x 86 mm

print space 
90 x 130 mm

trim size
42 x 266 mm

1/8 horizontal
90 x 60 mm

print space 
180 x 65 mm

trim size
52 x 297 mm

1/8 high 
42 x 130 mm

print space 
90 x 266 mm

print space 
180 x 130 mm

print space 
132 x 187 mm

trim size
210 x 297 mm

trim size
75 x 297 mm

trim size
210 x 105 mm

trim size
105 x 147 mm

trim size
210 x 74 mm

trim size
105 x 297 mm

trim size
210 x 147 mm

trim size
150 x 212 mm

Bleed formats plus 3 mm trim on all sides.

PRINT ADVERTISING RATES

Sample formats and prices for our print ads

1/1

1/3 HIGH 1/3 HORIZONTAL 1/4 HORIZONTAL + 1/4 CORNER 1/4 HIGH 1/8

1/2 HIGH 1/2 HORIZONTAL JUNIOR PAGE

OTHER FORMS  OF ADVERTISING  ON REQUEST

€ 7,200.00

€ 3,340.00 € 3,340.00 € 2,600.00 € 2,600.00 € 1,550.00

€ 4,670.00 € 4,670.00 € 5,300.00
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trim size
420 x 297 mm

(Panorama) 
trim size 420 x 105 mm

(Panorama) 
trim size 300 x 212 mm

(Panorama) 
trim size 210 x 147 mm

(Panorama) 
trim size 150 x 297 mm

Bleed formats plus 3 mm trim on all sides.

PRINT ADVERTISING RATES

Sample formats and prices for our print ads

All advertising offers of the print 
magazine include the distribution as 
ePaper.

SURCHARGES FOR PLACEMENT:
• �15 % surcharge for 4th cover page 

(back cover)
• �10 % surcharge for 2nd, 3rd cover 

page, content and editorial
• �10 % surcharge for placement 

request

RABATTE 
In the case of purchase within one 
insertion year (beginning with the  
publication of the first advertisement).

We grant up to 15% AE on all advertise-
ments made via an advertising or  
media agency.

3% 6% 10% 15%

Number Scale

starting from 
2 ads

starting from 
4 ads

starting from 
6 ads

starting from 
8 ads

5% 10% 15% 20%

Quantity Scale

starting from  
2 pages

starting from  
4 pages

starting from  
6 pages

starting from  
8 pages

AD+ 
YOUR VISUAL HIGHLIGHT IN THE ePAPER:

- Animated advert:�  +€750- Video integration:� +€1,250- Animation + video:� +€1,750

NEW
2/1

2x 1/3-PAGE ACROSS TWO PAGES JUNIORPAGE ACROSS TWO PAGES

2x 1/2-PAGE ACROSS TWO PAGES 2/3 ACROSS TWO PAGES

€ 12,460.00

€ 6,346.00 € 10,100.00

€ 9,340.00 € 6,680.00
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Geländern und Seilen zu sichern. Die AR-
Geräte ermöglichen selbst unter extremen 
und lauten Bedingungen (bis zu 95 db) die 
Spracherkennung und reagieren sehr sen-
sitiv auf Kopfbewegungen zur Steuerung. Entscheidende Informationen auf Knopfdruck In Zeiten der Pandemie hat sich gezeigt, dass 

Mitarbeiter nicht immer vor Ort sein kön-
nen, um zum Beispiel bei Serviceeinsätzen 
e� ektiv zu unterstützen. Die AR-Hardware 
(RealWear Navigator 500) revolutioniert die 
Zusammenarbeit aus der Ferne auch in her-
ausfordernden Umgebungen, in denen kein 
digitales Endgerät wie Tablet oder PC vorhan-
den sein kann. In Echtzeit werden Sprache, 
Bilder und Videos aus der Perspektive von 
den Mitarbeitern vor Ort an die Zentrale ge-
sendet. Informationen wie Spezi� kationen 
und Anweisungen zu den nächsten Prozess-
schritten, die gemäß den Anweisungen oder 
Verfahren notwendig sind, werden über den 
Bildschirm den Servicetechnikern angezeigt. 
Mit diesen Funktionen können die Mitarbei-
ter sofort Expertenunterstützung erhalten, 

in Echtzeit reagieren und gleichzeitig alle 
relevanten Informationen während der lau-
fenden Arbeiten auf unterschiedliche Weise 
kommunizieren. Sollte ein Mitarbeiter bei-
spielsweise einen Fehler entdecken, kann 
er ihn dokumentieren und beheben, indem 
er den auf dem Brillenbildschirm angezeig-
ten Lösungsvorschlägen folgt oder sich in 
Echtzeit an den aus der Ferne unterstüt-
zenden Mitarbeiter wendet. Eine sofortige 
und schnelle Lösung durch Bilder und Be-
schreibungen, die auf die Brille übertragen 
werden, ist somit gewährleistet.Die Arbeitsproduktivität lässt sich dadurch 

deutlich erhöhen, es sind weniger Dienstrei-
sen erforderlich, und die notwendige Hilfe 
kann deutlich schneller angeboten oder in 
Anspruch genommen werden.

Solaris hat das Potenzial von AR entdecktMit dem Ziel, den Service für die Kunden zu 
optimieren, setzt Solaris Bus & Coach sp. z o.o., 
einer der führenden Hersteller von Bussen 
und O-Bussen in Europa, das von TT PSC 
und Realwear entwickelte System ein. Die 
AR-Lösung hat sich nicht nur für Reparatur- 
und Wartungszwecke als nützlich erwiesen, 
sondern ist für Solaris auch ein wichtiges 
Schulungsinstrument. Überall dort, wo eine 
Schulung vor Ort nicht möglich ist, kommt 
die AR-Technologie zum Einsatz. Gerade 
während der Covid-19-Pandemie war dies 
ein gravierender Wettbewerbsvorteil im Be-
reich des Kundenservice.

GEMEINSAM mit seinem langjährigen Part-
ner RealWear hat Transition Technologies 
PSC (TT PSC) eine Lösung entwickelt, die 
AR industrietauglich und somit für unter-
schiedlichste Branchen und Unternehmen 
zugänglich macht. Die auf RealWear Navi-
gator 500 und TTPSC SkillWorx basierende 
sprach- und gestengesteuerte Lösung soll 
den Mitarbeitern in einer immer komplexer 
werdenden Arbeitswelt eine Hilfestellung in 
Ihrem Alltag bieten. Die neueste Generation dieser Geräte ver-

fügt über eine Reihe von Funktionen, die vor 
allem Serviceeinsätze in industriellen Um-
gebungen revolutionieren werden. Bei sehr 
hohen Sicherheitsanforderungen gepaart 
mit komplexen Problem- und Aufgabenstel-
lungen kann die AR-Technologie bestimmte 
Arbeitsabläufe maßgeblich unterstützen. 

In solchen Anwendungsszenarien ist die 
Aufmerksamkeit eines Mitarbeiters oder 
einer Mitarbeiterin in der realen Welt zu 
halten. Durch die hohen Sicherheitsanfor-
derungen werden zudem in der Regel beide 
Hände benötigt, um zum Beispiel Werkzeu-
ge und Geräte zu verwenden oder sich an 

ANZEIGE

  
Anbieter: Transition Technologies PSC
Anschrift: Dingolfi nger Straße 15 81673 MünchenE-Mail: Kai.SchulzeAlthoff@ttpsc.com

Internet: www.ttpsc.de

 AUGMENTED REALITY FÜR INDUSTRIELLE SERVICES UND WARTUNGEN
Augmented Reality (AR – erweiterte Realität) schien bis vor kurzem noch 

wie eine Technologie aus einem Science-Fiction-Film. Inwischen kommen diese 

und darauf aufbauende Lösungen in industriellen Unternehmen im Bereich 

Services, Wartungen sowie bei Schulungen zum Einsatz.
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2/1 page:

max. 6,300 characters (incl. spaces) 
+ 2 images + Logo/QR 
(If a QR code is to be integrated, the 
number of characters or the number 
of images is reduced)

1/1 page:

max. 3,200 characters (incl. spaces) 
+ 1 image + Logo/QR

1/2 page: 

max. 1,500 characters (incl. spaces) 
+ 1 image + Logo/QR

GREATER VISIBILITY FOR YOUR BUSINESS: 
Advertorials combine editorial content with promotional messaging. They are labelled as 
advertisements, blend seamlessly into the editorial context and convey your message in the form of 
an informative, journalistically crafted piece that off ers genuine added value for readers.

Please note that the deadline for submission of advertorial texts is the 

According to European copyright law, it is mandatory to name the photographer and the rights holder. 

Images: at a resolution of 300 x 300 dpi, images should be at least 18 cm wide
Company logo: preferably as an EPS fi le, otherwise JPG

ADVERTORIALS 

Editorial ads

Boost your  print advertorial  with a  REACH PACKAGE

 editorial deadline. 

€ 7,470.00 € 4,320.00 € 2,800.00
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MARKETPLACE PRINT

Supplier overview

PROVIDERS & SERVICE PROVIDERS

 
			    

Manufacturer/partner page  
(in type area 180 x 257 mm)

€ 9,990.00 

Market entry - 1 field  
(approx. 370 - 650 characters incl. spaces)

€ 1,420.00 

Market entry - 2 fields  
(approx. 1,200 - 1,800 characters incl. spaces)

€ 2,680.00 

Market entry - 4 fields 
(approx. 3,800 - 4,300 characters incl. spaces)

€ 5,420.00 

1/8 page - freely designed   
85 x 60 mm

€ 4,100.00   
 (single display: € 600.00)

1/4 page - freely designed  
85 x 127 mm or 175 x 60 mm

€ 7,200.00  
(single display: € 1,080.00)

Annual fee

The manufacturer presents selected 
specialist retailers.

MANUFACTURER/PARTNER PAGE 
SAMPLE

MARKETPLACE PRINT

Supplier overview

Annual fee

The manufacturer presents selected 
specialist retailers.

MANUFACTURER/PARTNER PAGE 
SAMPLE

A compelling brief profile of your 
company – combined with year-round 
visibility in print, e-papers and online – 
ensures maximum reach and a lasting 
brand presence.
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SPECIAL ADVERTISING FORMATS

Cover with folded front cover
The page that folds out to 
the left is connected to the 
cover page. 4-sided. The 
production is carried out 
by the publisher.

Cover with folded back cover
The page that folds out 
to the right is connected 
to the back cover page. 
4-sided. The production 
is carried out by the 
publisher.

Cover fl ap
1/1 page is placed half 
over the title and half 
over the back cover. The 
production is carried out 
by the publisher.

Cover double gate fold
Title can be expanded to 
the left and right. 2-sided. 
The production is carried 
out by the publisher.

We develop bespoke communication solutions – tailored to your needs, targeted and cross-media. 
Get in touch with us to discuss your ideas.

Technical specifi cations and prices for all special advertising formats are available on request.

SPECIAL ADVERTISING FORMATS 

Celebrate your 
anniversary with us, 
we support you!

Interview, advertorial, 
editorial contribution

PRICE ON REQUEST

Advertisement in our 
job market on request.

PRICE ON REQUEST

ANNIVERSARY

JOB MARKET
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Positioned above
the header

Size: 728 x 90 px
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag

Consisting of top 
element and two 
skyscrapers

Size:  980 x 90 px (head) or 
1.200 x 90 px (head)

  plus 2x 160 x 600 px (left + right)
File size: max. 50 kB je Datei
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag + Hexcode for 
background

Placement directly under 
the site navigation

Size: 960 x 250 px
File size: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag

Right next to 
the website

Size: 120 x 600 px 
  or 160 x 600 px
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag

Covers the top right edge 
of the page with 
a clickable, colored
 background

Size: 728 x 90 px (top)
  160 x 600 px (bottom)
File size: max. 50 kB per fi le
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

standard tag + Hexcode for 
background

Opens to the side as 
soon as it is touched 
with the mouse

Size:  160 x 600 px (open)
  420 x 600 px (closed)
File size: max. 50 kB per fi le
Media:  jpg, gif, png, HTML5

€ 175.00

€ 300.00 € 175.00

€ 300.00

€ 200.00

€ 300.00

Prices per 1,000 ad impressions

  LEADERBOARD *  

  BRANDGATE * 

WALLPAPER * 

EXPANDABLE      
SKYSCRAPER * 

BILLBOARD AD * 

SKYSCRAPER * 

DISPLAY-ADVERTISING / BANNER ADVERTISING

Prices & Formats
The formats marked with *  
cannot be played on mobile devices.  
Please provide us with a half-page ad here.!
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Placement directly 
in content

Size: 800 x 500 Pixel
File size: max. 80 kB
Media:  jpg, gif, png
Background color: as hexadecimal code
Color for demarcation: as hexadecimal code

Placement directly 
in content

Length of the video:max. 15 seconds
Size:  Playout in 16:9 format
File size:  max. 4 MB
Media:  MPG, MPEG, WMV, AVI

Placement
of text on ad

Text:    max. 50 characters (incl. spaces)
optional header

  (max. 30 characters incl. spaces)
Image size::  300 x 300 pixels, (lower third of the 

image without text)
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png

Placement directly 
in content

Size: 300 x 600 Pixel
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, standard tag

Placement directly 
in content

Size: 300 x 250
File size: max. 50 kB
Media:  jpg, gif, png, HTML5, iFrame, 

JavaScript, standard tag

€ 175.00

€ 300.00 € 250.00

€ 250.00 € 250.00

 
 

Text:   max. 3.000 characters 
(incl. spaces) 

Size:  16:9, 1.000 px wide

€ 790.00

  CONTENT AD

  SCROLL AD

NATIVE ADHALFPAGE AD

VIDEO AD XL

DISPLAY-ADVERTISING / BANNER ADVERTISING

Prices & Formats
Prices per 1,000 ad impressions

ONLINE EVENT 
CALENDAR 
ENTRY

DATA TRANSMISSION: You can find all  
technical specifications at:  

win-verlag.de/techspec

http://win-verlag.de/techspec
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NEWSLETTER

Advertising possibilities in our weekly newsletter  

 
 

Text:   40 characters header, 
60 characters headline, 
up to 300 characters 
continuous text

Image size:  300 x 169 px

  
 

Image size:  630 x 140 px

*no animated banners possible

  
 

Image size:  630 x 250 px

*no animated banners possible

€ 950.00 € 950.00 € 1,040.00

Newsletter dispatch date: every Tuesday (except on public holidays)

BILLBOARD AD*SUPERBANNER*TEXT DISPLAY 
WITH IMAGE 
(TEXTAD):
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SPECIAL & THEMATIC NEWSLETTERS

SPECIAL NEWSLETTER DATES
We have planned special newsletters for the following trade fairs and topics:

Date Traid fair/Topic

last Thursday of the month Artificial Intelligence (AI) 
(cross-media)

15/03/2027 Hannover Fair  
PLM, simulation, automation, drive technology

10/11/2027 SPS smart production solutions 
Automation, drive technology, PLM



Innovative Lösungen für Konstrukteure, Entwickler und Ingenieure   Industrie 5.0 | Internet der Dinge
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EVENT PROMOTION 

Events, seminars, webinars, roadshows

Greater reach. More attendees.

Boost the visibility of your events and 
attract targeted new attendees for 
webinars, product presentations, demos 
or online training courses. 

With a reach of over 25,000 potential 
prospects, you can deliver your event 
invitation directly to your relevant target 
audience – for more registrations and 
lasting brand visibility.

CONTENTS:
The event package includes concretely:
•  Event advertisement in the editorial 

newsletter with teaser/online text 
(40 characters headline, 60 characters 
title, up to 300 characters body text,  
image size 300 x 169), image and link

•  The description text (max. 4,000 cha-
racters) is available as an online adver-
torial, also with a link to the registration 
form. The article is also published on 
our social media channels.

•  The advertorial is additionally 
published as a teaser in the event 
channel of the selected magazine.

•  Duration: 1 month

EVENT-PAKET PRICE:� € 1,850.00 



Media Kit 2027	 DIGITAL ENGINEERING Magazin� 21

Print advertising rates Topics & deadlines Distribution Leads Online advertorials Online display ads Newsletter Contact

Would you like to engage directly with your target 
audience, position yourself as a solutions provider 
and generate new leads? As a partner at our 
specialist conferences, you can reach professionals 
and decision-makers from a range of industries. 
Inspire your target audience with your innovations 
and services and build long-term relationships 
with your customers.

WHY IT’S WORTH TAKING PART
Trade conferences off er the ideal platform for en-
gaging in face-to-face conversations with potential 
customers, making new contacts and positioning 
your brand as a knowledgeable industry partner. 
Direct interaction makes it easier to present 
products that require explanation, builds trust 
and promotes long-term lead generation and 
brand-building.

DIRECT COMMUNICATION
You can connect with your target audience and es-
tablish new business contacts – whilst maintaining 
existing ones – without any wastage.

SHOWCASING YOUR PRODUCTS
Our attendees are looking for solutions to the chal-
lenges they face in their day-to-day work. Support 
them with your products and services and use the 
platform to introduce new products to the industry.

INCREASING YOUR BRAND AWARENESS
Benefi t from media coverage in our specialist 
publications with their wide reach.

MARKET RESEARCH
You’ll learn more about the current and future 
needs of your target audience. Identify trends and 
gain inspiration for your product innovations.

Your media consultant will be happy to advise you 
individually on the planned events and your partici-
pation options – from sponsorship to exhibiting.

B2B-EVENTS

Reach your target audience at our specialist events



Innovative Lösungen für Konstrukteure, Entwickler und Ingenieure

  Industrie 5.0 | Internet der Dinge
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STAND-ALONE-EMAIL & STAND-ALONE-EMAIL+

Stand-alone email is a campaign-related form 
of advertising that is usually sent only once.

We offer you the choice of selecting only our 
own newsletter addresses or booking the ent-
ire address base of our media network.

The basis for the below mentioned  
maximum reach of over 100,879 recipients 
is our magazine target group.

With Email+, we can also cater to your indivi-
dual needs, meaning you can further narrow 
down the target group, e.g. by company size 
or industry.

With this form of advertising, the owner of 
the address sends the stand-alone email on 
behalf of the booking company. The sender 
is therefore the owner of the address and not 
the advertising company. Since the advertising 
company is exclusively mentioned in the email, 
the level of attention is very high.
 
Your benefit in detail:
• �Traffic for your landing page without large 

detours
• �Low scattering losses due to very vertical 

addresses

• �High level of attention in the target group
• �Exclusive presentation of the company 
• �Image transfer by using our magazine title in 

the header of the email

Needless to say, all our addresses and those of 
our partners comply with the strict provisions 
of the German Data Protection Act (GDPR).

STANDARD MAGAZIN TARGET GROUP 
€ 4,590.00

STAND-ALONE EMAIL+ WITH SELECTION
10.000		    € 4,990.00

20.000		   € 8,920.00

30.000		  € 13,090.00

40.000		  € 16,650.00

Larger quantities available on request.

However, prices and reach may vary in the 
event of additional restrictions or a change in 
target group.

You will receive the technical specifications 
from our sales team.
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Online advertorials can be promoted via various other online media, 
thereby increasing the number of readers. We therefore off er you 
a range of additional measures to increase traffi  c to 
your online advertorial.

RANGE PACKAGES AVAILABLE
As part of our range packages, we also off er you the option of 
publishing your sponsored post as an advertorial in the print and 
ePaper.

We are referring to the maximum possible editorial reach that you 
can utilise.

Online advertorial News+  
Publication of your online advertorial on the respective website 
for one month (min. 500 - max. 4,000 characters + two images) 
and advertised once in our weekly newsletter.

ONLINE ADVERTORIALS & ADVERTORIAL PACKAGESS

Are you already benefiting from the power of online advertorials?

€ 1,570.00

OUR PACKAGE PRICES:

Boost your  print advertorial  with a  REACH PACKAGE



IHR BANNER
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On our specialist portals, 
users show interest in 
a specifi c topic and are 
tagged. This gives us 
access to the target 
group in various net-
works via retargeting.

On behalf of our specialist 
media, we place advertise-
ments for your company 
on social media, our portals 
and the Google network – 
reaching your target group 
via various channels. 
You do not need your 
own social media account 
for this.

SOCIAL TARGETING META 
SMALL 
•   Guaranteed reach: 

10,000 AIs
•   Delivery in the Facebook

and Instagram timeline
•   Duration: 

freely selectable from 1 month

SOCIAL TARGETING META 
•   Guaranteed reach: 

20,000 AIs
•   Delivery in the Facebook

and Instagram timeline
•   Duration: 

freely selectable from 1 month

SOCIAL TARGETING LINKEDIN 
•   Guaranteed reach: 

10,000 AIs
•   Delivery in the LinkedIn 

timeline
•   Duration: 1 month

SOCIAL TARGETING NETWORK 
•  Guaranteed reach: 

40,000 AIs
•  Delivery on Facebook, 

Instagram timeline and
LinkedIn timeline, as well 
as on selected pages of the 
Google Display Network

•  Duration: 
freely selectable from 1 month

REACH BOOSTER

Social targeting – how it works!

€ 1,900.00 € 2,900.00 € 2,900.00 € 5,900.00

GET YOUR BANNER DISPLAYEDSHOW INTEREST
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Content ad displayed for 
the keyword  ‘cobots’

PLAYING TO YOUR CORE THEMES
Keyword advertising is suitable for placing banner ads across industries 
related to your topic. This reduces wastage and places your banner closer 
to relevant topics. With keyword advertising, you reach interested parties 
at the right time in the right context. Place your banner alongside articles 
from the WIN/Vogel network that contain at least one of your 15 to 20 
keywords 

KEY FACTS AT A GLANCE

Objective   Attention and reach at the right timein the appropriate 
thematic environment

Format  See banner portfolio

Targeting   Topic-relevant display of articles in the Vogel network 
that contain at least one of your 15-20 defi ned keywords

Service   We check the success potential of your keywords in 
advance

Duration  Individual

Reporting  Daily updates via our Customer Centre

Billing  CPM: Price per 1,000 ad impressions, in rotation

Example:

KEYWORD ADVERTISING

Reduce scatter loss when delivering your banner ads!

CPM, see formats Display advertising/
banner advertising

PRICE:
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LEAD GENERATION

This is how it works!

Take advantage of the opportunity to present yourself as a competent solution provider 
and generate new leads with our diverse lead-generating formats.

The content of your company advertised in
a campaign is only made available to the user 
after they have registered.

Success monitoring in the Customer Centre – 
effi  cient and eff ective

You can view contact details directly 
and export them for further dialogue marketing 

purposes.

Data protection information
• Data transmission is system-supported in the Vogel Customer Centre.
• Data subject to verifi cation (e.g. IP address) can be retrieved for each lead.
• All leads have a valid declaration of consent.
• All user activities are documented and can be verifi ed if necessary.

for example  whitepaper or live webinar

Encrypted content
Registration

Qualifi ed leads in the 
Customer Centre

Unlocked content
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LEAD CAMPAIGN WEBINAR 
Are you looking for new contacts for your marketing or sales?
Then our classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive 
the contact details of our users who have registered for your webinar or 
watched the recording after the live event. With over 200 webinars a year, 
we provide you with our experience and expertise for the implementation 
of this format. Each webinar is moderated by a specialist author so that 
we can off er you a neutral platform for communicating your content. 
Depending on the topic we provide you with a binding lead guarantee in 
advance.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WEBINAR WORK?  
We create a registration option for your live webinar on one of our spe-
cialist portals. During the three-month campaign period, accompanying 
advertising measures are implemented to draw the attention of the target 
group to your topic. Our media team selects suitable measures to ensure 
the success of the campaign, with a focus on generating as many live 
participants as possible. 
Registration for the webinar is only possible after signing up, and users 
will of course receive a reminder of the live event in advance. Afterwards, 
the lead will be available for you to download and further qualify in our 
Customer Centre – all in compliance with GDPR, of course!

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign webinar you receive a ‘business card contact’ 
consisting of: name, e-mail address, telephone number, job title, depart-
ment, career level, industry, company with address and company size. 

We off er a lead guarantee in advance, depending on the topic. Up to 100 
leads are included in the campaign, each additional lead can be purchased 
afterwards if desired.

YOUR BENEFITS:
•   New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   Every lead goes through a qualifi cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•   All leads have a valid declaration of consent for advertising contact.
•   Leads can be accessed via our customer center in compliance 

with the GDPR.
•   Your media consultant will ensure the success of the campaign 

for the entire 3-month period.
•   Neutral moderation by the specialist editorial team.
•   On request, you can hold your webinar in our professional studio.
•   Technical realisation by an experienced team 

(expertise from 200-300 webinars per year).

LEAD PACKAGE WEBINAR

 

€ 9,900.00



WHITEPAPER
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LEAD CAMPAIGN WHITEPAPER 
Are you looking for new contacts for your marketing or sales? Then our 
classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive the contact 
details of our users who have read your whitepaper. We help you create 
suitable content and provide you with a binding lead guarantee.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WHITEPAPER WORK?
Your whitepaper will be published on one of our specialist portals after it 
has been checked. During the campaign period of three months, accom-
panying advertising measures are implemented to draw the attention of 
the target group to your topic. Your media consultants will select suitable 
measures to ensure the success of the campaign. The whitepaper is only 
accessible to the user after registration - of course, this is done in compli-
ance with GDPR. The lead is then available for you in our customer center.

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign, you receive a ‘business card contact’ consisting 
of: Name, contact details, job title, department, career level, industry, 
company with address and company size. We provide in advance a lead 
guarantee depending on the topic. The campaign includes up to 100 
leads, each additional lead can be purchased afterwards.

YOUR BENEFITS: 
•   New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   Every lead goes through a qualifi cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•   All leads have a valid declaration of consent.
•   Leads are GDPR-compliant and can be accessed via our customer center.
•   Your media consultant will ensure the success of the campaign for the 

entire 3-month period.

LEAD PACKAGE WHITEPAPER

 

€ 7,900.00
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WHAT IS A WEB CONFERENCE?
•  A web conference is a special type of webinar 
•  A webinar featuring several sponsors and impartial speakers on a topi-

cal issue. The web conference, which lasts a maximum of two hours, 
is organised and moderated by the relevant specialist editorial team.

•  Details of the programme: Introduction by the specialist editor, 
presentations lasting approx. 15 minutes, 20-minute discussion session 
(optional), closing remarks by the specialist editor.

WEB CONFERENCE PROCESS
•  In collaboration with our specialist editorial team, a registration page 

for the relevant web conference is published on the relevant magazine’s 
specialist portal.

•  The speakers are listed on the landing page as ‘sponsors’.
•  During a 3-month campaign period, accompanying promotional activi-

ties are carried out to draw the target audience’s attention to the topic.
•  Campaign experts select appropriate measures to ensure the 

campaign’s success – with a focus on generating as many live 
participants as possible.

•  Registration for the web conference is only possible after users have 
signed up.

•  Users receive a reminder of the live event in advance.
•  General agenda: 
 - Introduction by our specialist editor
 -  Presentations lasting a maximum of 15 minutes, 

including a Q&A session at the end
 - 20-minute discussion session
 - Closing remarks by our specialist editor

YOUR BENEFITS:
•  You benefi t from the expertise of our editorial teams
•  New customer potential through contactable prospects with 

comprehensive contact details
•  No need to spend time creating white papers or marketing materials
•  Every lead undergoes qualifi cation -> high-quality data 
• All leads have a valid EWE -> GDPR-compliant
• Campaign experts ensure the success of the campaign 

Lead details: Name, email address, telephone number, job title, role, 
position, sector, company name with address and company size

75 leads included; any additional leads can be purchased subsequently 
on request

LEAD GENERATION THROUGH WEB CONFERENCE SPONSORSHIP

€  5,500.00

•	� PLCs are a thing of the past? How Software-Defined Automation 
(SDA) is transforming engineering

•	� From tool to colleague: What product developers need to know 
now about AI in design and simulation

TOPICS IN 2027:
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WHAT IS A DOSSIER?
A summary of previously published editorial articles on a trending topic, 
which is then published as a whitepaper after registration.
Are you looking for new contacts for your marketing or sales? Then our 
classic ‘Lead Campaign’ is just right for you. You will receive the contact 
details of our users who have read your whitepaper. We help you create 
suitable content and provide you with a binding lead guarantee.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WITH A WHITEPAPER WORK?
Your whitepaper will be published on one of our specialist portals after it 
has been checked. During the campaign period of three months, accom-
panying advertising measures are implemented to draw the attention of 
the target group to your topic. Your media consultants will select suitable 
measures to ensure the success of the campaign. The whitepaper is only ac-
cessible to the user after registration - of course, this is done in compliance 
with GDPR. The lead is then available for you in our customer center.

WHICH LEADS ARE INCLUDED?
With the lead campaign, you receive a ‘business card contact’ consisting of: 
Name, contact details, job title, department, career level, industry, company 
with address and company size. We provide in advance a lead guarantee 
depending on the topic.

GUARANTEED LEADS FOR YOU:  
As part of a dossier campaign, you have the option of booking a package 
with 75 leads or 120 leads. Any additional leads can be purchased at the 
end of the campaign upon request.

Your benefi ts:
•  New customer potential through contactable prospects
•   Extensive contact information on potential interested parties
•   No expenditure for the creation of white papers or advertising materials
•   Every lead goes through a qualifi cation process so that we can ensure 

high quality of the information.
•    All leads have a valid declaration of consent 

to be contacted for advertising purposes.

DOSSIER

Sponsoring to generate leads 

PRICES: 

75 LEADS� € 4,500.00 120 LEADS� € 6,000.00

•	 Drive Technology 
•	 Automation 
•	 CAD, CAM, PLM 

DOSSIER TOPICS IN 2027:
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Whether it’s account-based marketing, sales-qualifi ed leads or target 
audience restrictions – lead management is highly bespoke. In a one-to-
one discussion, we’ll analyse your objectives and determine which lead 
generation solution is right for your business. Together, we’ll develop the 
perfect strategy for your lead generation.

WHICH FORMATS ARE SUITABLE FOR LEAD GENERATION?
Campaigns are usually based on a thematically relevant white paper and 
webinars. Do you not have your own material available, or would you 
prefer other formats, such as a product trial, for lead generation? 
We’d be happy to advise you and support you in creating your content.

HOW DOES A LEAD CAMPAIGN WORK?
As a fi rst step, your personal campaign manager carries out a feasibility 
assessment and then publishes your content format on one of our spe-
cialist portals. During the three-month campaign period, accompanying 
promotional measures are implemented to draw the target audience’s 
attention to your topic. If required, we also carry out supplementary 
telemarketing campaigns. The content promoted in the campaign is only 
accessible to users once they have registered – naturally, this is done in 
compliance with the GDPR. The lead is then made available to you in our 
Customer Centre.

FULL COST CONTROL
Our themed leads (Lead Solution) are billed transparently and fairly on a 
cost-per-lead (CPL) basis, supplemented by a service fee. This structure 

ensures that you only pay for the leads actually generated, whilst the ser-
vice fee covers our comprehensive services. You benefi t from a clear cost 
structure that off ers planning certainty and full control over your budget.  

YOUR BENEFITS:
•  New customer potential through relevant leads that precisely match 

your requirements.
•  Every lead undergoes a qualifi cation process, ensuring the high quality 

of the information provided.
•  All leads have a valid declaration of consent.
•  Leads are available via our Customer Centre and are GDPR-compliant.
•  Your media consultant will ensure the campaign’s success throughout 

the entire 3-month period.

TOPIC LEAD

Billing: Cost-per-lead plus service fee
Price: on request
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With our publisher’s lead packages, we off er our 
customers awareness and leads in one package. 
For example, the advert can be combined with 
a whitepaper download or the newsletter can 
be combined with an online advertorial and a 
defi ned number of leads. So you can do one 
thing with a lead package without leaving out 
the other.
 
We only deliver MQ leads, i.e. marketing-qual-
ifi ed leads that are not yet qualifi ed to make a 
sales call. However, you have the prospect’s per-
mission to send them further information and 
thus convert the MQL into an SQL (sales-quali-
fi ed lead) in just a few steps.
 
Leads are usually generated via electronic 
mailings in which interested parties are off ered 
a whitepaper from our customer. By download-
ing the whitepaper the interested party releases 
their data and permission for further contact by 
our customer. All leads supplied by us therefore 
meet the high requirements of the GDPR.
 
We generate these lead addresses from our own 
address database or together with partners in 
our media network, depending on the quantity 
and required depth of information.

All our cooperation partners guarantee - as we 
do compliance with the legally prescribed data 
protection regulations according to the GDPR.
 
A lead address contains at least the following 
information:
Company name, address, company size, fi rst 
name, surname, job function, e-mail, telephone 
number.
 
Should you require further information, we can 
provide this for an additional charge. We will be 
happy to provide you with a detailed off er.

LEAD- & AWARENESS-PACKAGE 

Win new customers plus increase awareness



100
Leads

75
Leads

50
Leads
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Diff ering quantities to our lead packages and special requests on request!
Send us your exact requirements and request a quote tailored to you.

MQ-Leads - Premium 100

You will also receive the following 
for your awareness: 
•  2 newsletter text ads 

with your whitepaper
•  Online advertorial

with reach booster
Social targeting on LinkedIn

MQ-Leads - Premium 75

You will also receive the following 
for your awareness: 
•  2 newsletter text ads 

with your whitepaper
•  Online advertorial

with reach booster
Social targeting on LinkedIn

MQ-Leads - Premium 50

You will also receive the following 
for your awareness: 
•  2 newsletter text ads 

with your whitepaper
•  Online advertorial

with reach booster
Social targeting on LinkedIn

LEAD- & AWARENESS-PACKAGE

According to the reader target group of the DIGITAL ENGINEERING magazine you will receive guaranteed MQ leads

Your advantages:  
Leads +  
Online Activity = Measurable results of your 

marketing strategy
Guaranteed lead volume  

in accordance with  
the German General    

Data Protection Regulation 
(GDPR)

Increased awareness  
for your company

€ 17,900.00 € 15,400.00 € 11,700.00



LOGO
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The supplier overview is a platform for the individual presentation of your 
products and services on our specialised portals. The page is structured 
like a landing page and guarantees a professional approach to your target 
group.

By linking to topic-relevant specialist articles and the display of content 
in newsletters from the WIN publishing house industry media, you are 
present where your target group is and will be remembered.

YOUR BENEFITS
High-quality content mix
Your provider overview is fi lled with your own material as well as with
contributions from our editorial teams. You will also receive daily reports 
on your advertising campaigns there.

MAINTENANCE
The maintenance of the contents of your Customer Center 
(https://customer.win-verlag.de/customer/login) 
can also be managed by us.

Price for 3 months and guaranteed 4 press releases: € 150.00

Annual fl at rate: € 450.00   

In the upper area you 
show your company with 
logo, background image, 
your domain and social 
media contacts

The overview page shows 
a high-quality mix of your 
own content and editorial 
topics from our specialist 
editorial teams.

SUPPLIER PROFILE

Content hub for your target group

PRICE PER YEAR: € 1,995.00

OUR BRAND LOGO

Sample company
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SUPPLIER PROFILE

Content hub for your target group

Objective
Attention and reach in the right the right 
target group

Format
Own landing page

Content
Logo, header image, products, news,
images, videos, events, job adverts,
downloads, contact person,
social media links, contact form,
company address and contact,
RSS feeds, keywords

Targeting
Placement on the homepage (news), in 
the newsletter (news) and in relevant
articles (context sensitive)

Duration
12 months

HOW WILL YOU BE FOUND?
Your provider overview is permanently placed in the thematically appropriate editorial environment using 
keywords.

Many decision-makers in your target group 
trust in the specialised articles from our 

editorial teams.

Your company logo appears in the reader‘s fi eld 
of vision. You are thus also positioned as a 

solution provider for the topic.
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Professionally produced video reports bring innovative solutions to life 
and showcase their strengths where they really make an impact: in indus-
trial practice.
Working alongside the editorial team, we create high-quality user stories 
directly at the company or with the end-user.
The journalistic presentation and publication within the editorial context 
of your chosen magazine build trust, increase awareness amongst the 
target audience and lend the content a high degree of technical relevance.
 
YOUR ADDED VALUE
✔  High credibility thanks to journalistic coverage and publication in the 

specialist media of your chosen magazine
✔  Authentic best-practice communication rather than traditional 

product advertising
✔  High visibility amongst your chosen magazine target audience 

through cross-media distributionn
✔  Long-term positioning as an innovative solutions provider
✔  Versatile communication content for marketing, sales and recruitment

SCOPE OF SERVICES
Premium Video Feature
•    Editorial preparation and concept development
•    On-site production day
•    Professional video feature (max. 6 minutes)
•    Up to four short social media clips
•    Editorial user feature in a relevant print edition
•     Cross-media publication via the channels of your chosen magazine
•    Rights of use for your own marketing and sales activities

Versatile applications
The content produced creates lasting added value and supports 
communication across numerous channels:
•    Website and landing pages
•    Social media
•    Sales and presentations
•    Recruitment and employer branding
•    Press and public relations
•    Trade fair and event communication

Investment
Premium video report including cross-media package  

VIDEO REPORT & USER STORY

Practical application. Credibility. Visibility.

 € 15, 000.00
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PODCASTS

We convey your advertising message to the relevant 
target group. These media services are included for 
you:
• Publication on the portal
• Mention in the editorial newsletter
• Distribution on our own social media channels
•  We guarantee 20,000 visual contacts for your 

application package.

We produce the podcast for you and publish it on one or more of our digital 
channels, ensuring that it reaches the right target audience.

Of course, we can also produce your podcast in English.

The total length of the recording, including the interviewer‘s briefi ng lasts a 
maximum of one hour. We take care of post-production, i.e. intro, editing, sound, 
etc. Transcription is included. 

 

Your benefi ts:
•   Emotional appeal to the target group through a personal and credible format.
•   You reach a young target group thanks to an innovative format.
•   Long retention time and intensive involvement.
•   Increased credibility with readers thanks to the presentation in the look and feel 

of editorial content.
•   Easy to fi nd via search engines, podcast providers, and advertising measures.
•   Maximum visibility – podcasts are not detected by ad blockers.
•   Your media team will ensure the success of the campaign during the entire 

3-month period, after which the podcast will of course remain available online.
•   Full transparency and measurability through the fi nal reporting of our media 

team.

If a podcast series is desired, you can also let customers have their say. With a 
podcast series, interested parties/customers can subscribe to your podcasts 
via popular portals such as Spotify, Apple Podcast or Deezer.

Production prices:

Production price including transcription:     

Additional reach can be booked at an extra charge – whether print, digital or social media – at special rates

€ 3,900.00
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Ein wichtiger Faktor, den Unternehmen auf 
ihrer Reise immer im Auge behalten soll­
ten, ist die gegenseitige Abhängigkeit von 
Prozessen und Daten. Die Vernachlässigung 
des einen kann das andere beeinträchtigen 
– und die digitale Transformation insgesamt 
verlangsamen oder sogar schädigen. 

Die Interdependenz von Prozeduren und 
Daten: ein entscheidendes Verhältnis
Daten und Prozesse sind eng miteinander 
verwoben. Hochwertige Daten allein reichen 

Automatisierung und Dateninte­
grität stehen zunehmend im 
Mittelpunkt einer erfolgreichen 
digitalen Transformation. Ge­
meinsam ermöglichen diese 
beiden Grundpfeiler, schnell zu 

handeln, sichere Entscheidungen zu treffen 
und in einem dynamischen Markt die Nase 
vorn zu haben.

Datenintegrität – also Daten mit maxima­
ler Genauigkeit, Konsistenz und Kontext – ist 
das, was echtes Vertrauen in Daten schafft. 
Dies wiederum ist die Grundlage für wir­
kungsvolle Entscheidungen. Dafür benötigen 
Unternehmen folgende drei Komponenten:
→  Datenstrategie: Durch die Abstim­

mung von Dateninitiativen auf Unter­
nehmensziele wird sichergestellt, dass 
jede Anstrengung zu sinnvollen, trans­
formativen Ergebnissen beiträgt.

→  Dateneingabe und -pflege: Die Automa­
tisierung spielt hier eine Schlüsselrolle, 
da sie die Eingabe von Daten in Systeme 
rationalisiert. Durch die Automatisierung 
werden Unternehmen flexibler, da sie 
qualitativ hochwertige Daten effizient 
erfassen und im Laufe der Zeit pflegen 
können, wodurch sich Fehler und manu­
elle Prozesse reduzieren lassen.

→  Verbesserung der Daten: Daten müssen 
genau, konsistent und kontextabhängig 
sein. Saubere, zuverlässige Daten ermögli­
chen es Unternehmen, operative Risiken zu 
vermeiden, intelligentere Entscheidungen 
zu treffen und neue Chancen zu entdecken.

All diese Faktoren tragen zur Dateninteg­
rität bei. Zusätzlich hilft Automatisierung, 
die Ergebnisse der digitalen Transformation 
zu beschleunigen in Bezug auf Agilität, Ge­
schwindigkeit sowie Datenintegrität.

MANAGEMENT Automatisierung und Datenintegrität

SO GELINGT DIE DIGITALE 
TRANSFORMATION
Die digitale Transformation entwickelt sich stetig weiter – genau wie die Strategien und Lösungen, die Unternehmen  

für den Erfolg ihrer Initiativen benötigen. Die Transformation ist demnach eine fortlaufende Reise, und Unternehmen,  

die Technologie und Daten nutzen, um Innovation und Effizienz voranzutreiben, werden auf dieser Reise erfolgreich sein.   

» VON MAXIMILIAN KLEINE-BROCKHOFF

  WENN DATEN UND PROZESSE 
AUFEINANDER ABGESTIMMT  
SIND, ENTSTEHT EIN KREISLAUF  
DER KONTINUIERLICHEN  
VERBESSERUNG.    

Monitoring und Analyse von Daten  
sind der Schlüssel der digitalen  
Transformation von Unternehmen,  
um präzise Entscheidungen zu treffen 
und Prozesse zu optimieren.
Bild: © Gorodenkoff/stock.adobe.com
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nicht aus, wenn die Prozesse, die sie erzeugen 
oder verwalten, fehlerhaft sind.

Wenn Unternehmen einen fehlerhaften Pro­
zess automatisieren, ohne sich um die Qualität 
der zugehörigen Daten zu kümmern, werden 
sie schneller schlechte Daten produzieren. 
Und wenn sie sich nur auf die Datenqualität 
konzentrieren, ohne sich um die zugrunde 
liegenden Prozesse zu kümmern, stoßen sie 
auf wiederkehrende Probleme, die wertvolle 
Zeit und Ressourcen verschlingen.

Diese Beziehung ist besonders wichtig in 
SAP­Umgebungen, wo Daten und Prozesse 
nahtlos und in großem Umfang zusammen­
arbeiten müssen. Um eine echte Transforma­
tion zu erreichen, benötigen Unternehmen 
einen abgestimmten Ansatz, bei dem sich 
Prozesse und Datenmanagement gemein­
sam weiterentwickeln.

An dieser Stelle kommen Low­Code/  
No­Code­Automatisierungsplattformen ins 
Spiel, die es den Fachbereichen – insbeson­
dere Citizen Developer – ermöglichen, Pro­
zesse ohne tiefgreifende technische Kennt­
nisse zu entwerfen und zu optimieren.

Wenn Daten und Prozesse aufeinander 
abgestimmt sind, entsteht ein Kreislauf der 
kontinuierlichen Verbesserung. Die Auto­
matisierung beschleunigt diese Verbesse­
rungen und sorgt für Transparenz bei allen 
beteiligten Schritten und Daten.

Komplexität überwinden: eine große 
Herausforderungen für Unternehmen
Die Komplexität von Daten, Prozessen und 
Organisationsstrukturen stellt eine große 
Herausforderung für die digitale Transfor­
mation dar. Besonders deutlich wird diese 
Komplexität in SAP­Umgebungen, wo Sys­
teme miteinander verbunden sind und gro­
ße Datenmengen sehr sorgfältig verwaltet 
werden müssen.

Auf einen Blick:
→  Datenkomplexität: Materialstammdaten 

sind ein gutes Beispiel für Datenkomple­
xität. Bei Tausenden von Datensätzen mit 
durchschnittlich 300 Datenobjekten sind 
manuelle Prozesse, die ineffizient und 
fehleranfällig sind, nicht mehr zeitgemäß.

→  Komplexität der Prozesse: Workflows 
mit mehreren Beteiligten, die Funktionen 
wie Beschaffung, Fertigung und Finanzen 
umfassen, stellen eine zusätzliche Heraus­
forderung dar. Je mehr Beteiligte, desto 
mehr Berührungspunkte, an denen etwas 
schiefgehen kann.

→  Organisatorische Komplexität: Unter­
schiedliche Teams in verschiedenen 
Regionen und Abteilungen haben oft 

gegensätzliche Prioritäten, die die Zusam­
menarbeit und die Prozesse erschweren.

Bleiben diese Probleme ungelöst, kommt 
es zu Engpässen, Ineffizienz und verpass­
ten Chancen.

Automatisierung unterstützt Unterneh­
men, diese Komplexität zu entwirren, macht 
Daten zugänglicher sowie Prozesse nahtloser 
und gewährleistet gleichzeitig die Datenin­
tegrität im gesamten Unternehmen.

Automatisierung und Datenintegrität: 
eine leistungsstarke Partnerschaft
Automatisierung ist unverzichtbar auf dem 
Weg zur Datenintegrität. Sie stellt sicher, dass 
alle Daten, die in das System gelangen, den 
richtigen Prozessen unterliegen, sodass von 
Anfang an hochwertige, vertrauenswürdige 
Daten erstellt werden. Das Ergebnis sind 
weniger Fehler, eine größere Zeitersparnis 
sowie geringere Kosten.

Durch Automatisierung können Unter­
nehmen vertrauenswürdige Daten gezielt 
und effizient nutzen. Mit zuverlässigen, kon­
sistenten Informationen, die automatisierte 
Workflows in SAP­Umgebungen steuern, 
stellt die Automatisierung beispielsweise 
sicher, dass Kundendatensätze oder Pro­

duktdaten standardisiert und fehlerfrei sind, 
sodass Prozesse abteilungsübergreifend rei­
bungslos ablaufen können.

Automatisierung und Datenintegrität stei­
gern gemeinsam die betriebliche Effizienz, 
beschleunigen die Entscheidungsfindung 
und stellen sicher, dass Unternehmen bei 
jedem Schritt mit hochwertigen, verwert­
baren Daten arbeiten.

Agilität, Wettbewerbsfähigkeit  
und Vorbereitung auf die Zukunft
Mit der Verbindung von Automatisierung 
und Datenintegrität entfalten Unterneh­
men das volle Potenzial ihrer Daten – ein 
entscheidender Vorteil in einer sich rapide 
wandelnden Geschäftswelt.

Während Automatisierung für Geschwin­
digkeit, Effizienz und Skalierbarkeit sorgt, 
gewährleistet die Datenintegrität, dass Ent­
scheidungen auf präzisen, konsistenten und 
kontextbezogenen Informationen basieren.

Jetzt gilt es für Unternehmen, ein stabiles 
Fundament für nachhaltige Transformati­
on zu schaffen, in dem Daten und Prozes­
se gemeinsam Innovation und Wachstum  
vorantreiben. « RT

Maximilian Kleine-Brockhoff ist Senior Director  
bei Precisely.

  DURCH AUTOMATISIERUNG 
KÖNNEN UNTERNEHMEN VERTRAU-
ENSWÜRDIGE DATEN GEZIELT UND 
EFFIZIENT NUTZEN.    

In einer zunehmend vernetzten Unterneh-
menswelt helfen Automatisierung  
und Datenintegrität, die Komplexität zu 
meistern sowie agile, datengesteuerte 
Entscheidungen zu ermöglichen.
Bild: © ake1150/stock.adobe.com
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nieren. Bei all diesen individuellen Ansprü­
chen spielen die chainflex­Leitungen ihre 
Vorteile aus. Mit einem Produktportfolio von 
über 1350 Leitungen ist der Kölner motion­
plastics­Spezialist in einer solchen Vielzahl 
von Produkten direkt oder indirekt beteiligt, 
dass man im Alltag kaum daran vorbeikommt.

Vorreiter bei der  
bewegten Leitungsführung
Alle chainflex­Leitungen haben eines ge­
meinsam: Sie sind speziell auf den Einsatz 
in bewegten Anwendungen ausgelegt. Dass 
ausgerechnet dieser Hersteller im Jahr 1989 
den Grundstein für die Erfolgsgeschichte 
legte, ist nicht verwunderlich: Als das Un­
ternehmen in den 1970er­Jahren die ersten 
Energieketten aus Kunststoff für die beweg­
te Leitungsführung auf den Markt brachte, 
gewann die Neuheit schnell an Beliebtheit 
in der Industrie. Dennoch gab es ein Prob­
lem: „Die bis dahin am Markt erhältlichen 
Leitungen fielen häufig aus, weil sie der 
dauerhaften Bewegung nicht standhielten“, 
erläutert Rainer Rössel, Geschäftsbereichslei­
ter chainflex­Leitungen bei igus. Also suchte 
das Unternehmen in Zusammenarbeit mit 
Hochschulen nach Lösungen, wie man Lei­
tungen fertigen sollte, die langfristig und 
zuverlässig in Energieketten funktionieren. 
Nach viel Zeit, die in die Planung, Konstruk­
tion, Anfertigung von Prototypen und das 
Testen investiert wurde, kamen 1989 schließ­
lich die ersten bündelverseilten Steuerlei­
tungsserien CF1 und CF2 auf den Markt. Aus 
der zu Beginn kleinen Sparte wuchs die mitt­
lerweile zweitgrößte Geschäftseinheit. Seit 
2015 gilt das Unternehmen in der Industrie 
als Marktführer für Energiekettenleitungen.

Nach einem langen Arbeitstag 
aus der Straßenbahn steigen, 
am Bahnhof noch kurz ein Er­
frischungsgetränk aus dem Au­
tomaten ziehen und am Abend 
die Nachrichtensendung im 

Fernsehen gucken. Wir sind es gewohnt, 
dass die Technik, mit der wir 
im Alltag interagieren, ge­
nau ihren Zweck erfüllt und 
wir uns keine Sorgen über 
die Funktionsweise machen 
müssen. Meist tritt die aus­
gefeilte Technik hinter Stra­
ßenbahntür, Kiosk automat 
und Fernsehstudio komplett 
in den Hintergrund. Dabei braucht es Ener­
gieketten und Linear achsen für die präzise 
Bewegung der Tür oder der Kamera. Noch 
wichtiger sind aber Komponenten, die selbst 
auf den zweiten Blick oft verborgen bleiben. 

Denn von der Straßenbahntür bis hin zum 
Roboter in der Automobilfertigung ginge 
nichts ohne die „Nabelschnur“: Leitungen, 
welche die Maschinen und Anlagen im All­
tag und in der Industrie mit den passenden 
Informationen versorgen. Egal ob Daten­, 
Bus­, Hybrid­ oder Antriebsleitungen, sie 

sind zentral für die zuverlässige 
Funktionsweise des Systems.

Dabei stellt jede Anwendung 
ganz eigene Anforderungen: Lö­
sungen in Robotern müssen sich 
entlang von sechs Achsen bewe­
gen können und Torsionswin­
kel von +/­ 360 Grad aushalten. 
In Baumaschinen wirken Staub 

und Hitze auf die Leitungen. In der Straßen­
bahntür werden sie unter engsten Platzver­
hältnissen sowohl bei warmen wie auch bei 
kalten Temperaturen bei jeder Türöffnung 
bewegt – und müssen dort sicher funktio­

CHAINFLEX: EIN KLASSIKER 
AGIERT IM HINTERGRUND
Wenn Energieketten viele Millionen Doppelhübe absolvieren, sind die Hauptakteure oft versteckt: Im Innern liegen die 

Chainflex-Leitungen von Igus, die Maschinen, Roboter & Co. mit Strom, Daten und mehr versorgen. Sie sind so zuverlässig, 

dass Igus mittlerweile eine Garantie von bis zu vier Jahren gewährt.  » VON KATHARINA WIELPÜTZ

ELEKTROTECHNIK & AUTOMATION Energiekettenleitungen von Igus sind flexible und sichere Begleiter der Bewegung

  LEITUNGEN IN 
ROBOTERN MÜSSEN 
TORSIONSWINKEL  
VON +/- 360 GRAD  
AUSHALTEN.    

Von Low-Cost- bis High-End-Produkten:  
Mit über 1350 Leitungstypen bietet igus 
das größte Sortiment für Daten-, Bus- und 
Hybridsysteme, Steuerung und Antrieb.
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Spezieller Aufbau sorgt für Flexibilität
Dass die chainflex­Leitungen aus bewegten 
Anwendungen nicht mehr wegzudenken 
sind, liegt am Know­how, das in den mehr 
als 35 Jahren in die Weiterentwicklung der 
Leitungen geflossen ist. Grundlage ist die 
spezielle Bündelverseilung, die auf einem 
großen Vorbild aufbaut. „Wir haben bemerkt, 
dass Stahlseile zum Beispiel von Liften ja 
viel bewegt werden und damit kein Prob­
lem haben“, sagt Rössel. Das Prinzip wurde 
auf die deutlich kleineren Leitungen über­
tragen – mit Erfolg. Spezielle Mantelwerk­
stoffe und die passende Verseilung sorgen 
nun für große Robustheit. Je nach Aderzahl 
und Querschnitt existiert im Kern der Lei­
tung ein freier Raum, der mit einer echten 
Kernkordel gefüllt ist. Die Kordel stützt das 
darüberliegende Verseilgebinde sicher und 
verhindert das Abwandern der Verseilung in 
die Leitungsmitte. Sowohl die Leiter als auch 
die verwendeten Isolationsmaterialien sind 
hinsichtlich der jeweiligen Anforderungen, 
Biegeradien und der Ziellebensdauer auf­
einander abgestimmt, damit diese bei der 
Dauerbewegung nicht brechen. Aber nicht 
nur die Materialien spielen dabei eine zentra­
le Rolle, sondern auch die Art der Extrusion. 
Denn die herstellertypische Mantelextrusion 
wird zwickelfüllend ausgeführt. Diese auf­
wendige Methode stützt die Verseilung bei 
der Dauerbewegung in engen Radien. Auch 
der Außenmantel sorgt für hohe Biegestabili­
tät. Je nach Anwendung ist er kälte­ oder hit­
zebeständig, resistent gegen Öl oder schlicht 
kostenoptimiert. Alle Mantelmaterialien der 
chainflex­Leitungen sind abriebfest, flexibel 
und gleichzeitig stützend.

Spezielle Materialien  
je nach Anwendung
Je nach Anforderung bietet das Unternehmen 
seinen Kunden Leitungen für den Reinraum 
oder solche mit spezieller Chemikalien­ und/
oder Temperaturbeständigkeit. Diese Vielfalt 
ist es, die Kunden seit vielen Jahren überzeugt. 
„Die Anwendungen unserer Kunden sind 
sehr unterschiedlich, und so unterschiedlich 
müssen auch unsere Leitungen sein“, sagt 
Rainer Rössel. Er bedient sich am Beispiel 
der CF880.05.04, die unter anderem in der 
Prozess­ oder Verpackungsindustrie zum Ein­
satz kommt. Mit einem Kabelaufbau von 4 x 
0,5 Quadratmillimetern, einem Biegeradius 
von 12,5 x d und einem PVC­Mantel bietet 
der Hersteller sie zu einem günstigen Preis 
von 0,63 Euro pro Meter an. Diese Lösung ist 
gleichermaßen für die Dauerbewegung in der 
Energiekette entwickelt und getestet – und 

hat eine garantierte Lebensdauer von bis 
zu fünf Millionen Hüben. Im Vergleich dazu 
kommt die CF98.PLUS.05.04 ebenfalls mit ei­
nem Aufbau von 4 x 0,5 Quadratmillimetern 
daher und ist damit elektrisch identisch zur 
CF880.05.04. Dennoch kostet sie 42,86 Euro 
pro Meter. Das liegt an den für die Energieket­
tenleitungen qualifizierten TPE­Werkstoffen 
sowie ganz speziellen Sonderlegierungswerk­
stoffen und dem daraus 
resultierenden kleineren 
Biegefaktor von nur noch 
3 x d. Zudem garantiert 
der Hersteller mit die­
ser Leitung 100 Millio­
nen Doppelhübe, bei 
der CF880.05.04 sind es 
fünf Millionen. Rainer Rössel nutzt das Bei­
spiel, um auf die große Vielfalt bei gleichen 
elektrischen Eigenschaften aufmerksam zu 
machen. „Wir bieten bis zu 17 elektrisch iden­
tische, aber mechanisch unterschiedlich an­
wendbare Leitungen an. So kann jeder Kunde 
eine Leitung für seine spezielle Anwendung 
finden“, erklärt Rössel.

Über zwei Milliarden Testzyklen  
pro Jahr für chainflex
Dass der Hersteller es im Laufe der Jahrzehn­
te geschafft hat, für nahezu jede Anwendung 
die passende Leitung zu entwickeln, liegt 
auch am hauseigenen Prüflabor. Auf einer 
Fläche von 4000 Quadratmetern – in dieser 
Größe einzigartig in der Branche – werden 
die Produkte auf Herz und Nieren getestet, 
über zwei Milliarden Testzyklen kommen so 
pro Jahr allein für die chainflex­Leitungen 
zusammen. Vor Ort werden praxis­ und an­
wendungsnahe Versuche durchgeführt. Das 
Unternehmen ist inzwischen dazu überge­
gangen, auch eigene Normen zu entwickeln. 
„Für Leitungen existieren zwar Normen, Be­
wegungen werden dabei aber nicht be­
rücksichtigt“, weiß Rössel. Das Problem ist 

die schiere Vielzahl an unterschiedlichen 
Anwendungen, schließlich sind die Anfor­
derungen der Lebensmittelproduktion und 
Chemieindustrie ganz anders als jene in 
Werkzeugmaschinen oder Theaterbühnen. 

Mit den Erkenntnissen aus 
den Tests kann der Hersteller 
hier sehr genaue Aussagen 
über die jeweilige Mindest­
lebensdauer treffen. So kön­
nen auch Kunden per Online­
Tool ganz einfach berechnen, 
wie lange die Lösung min­

destens ihren Dienst verrichten wird. Diese 
Sicherheit war es auch, die igus als Vorreiter 
in der Industrie veranlasst hat, bereits 2013 
eine dreijährige Garantie auf das chainflex 
Sortiment einzuführen. Aufgrund der gu­
ten Erfahrungen mit der Garantie und der 
Vielzahl an Tests wurde die Garantie im ver­
gangenen Jahr auf bis zu vier Jahre erhöht.

„Damit erhalten unsere Kunden noch mehr 
Sicherheit für ihre Anwendung“, konstatiert 
Rainer Rössel. Das ist auch von renommierter 
Stelle bestätigt: Das US­Institut „Underwriters 
Laboratories“ (UL) hat die chainflex­Garantie 
in einem aufwendigen Prozess zertifiziert. 
Damit können die Leitungen auch nach den 
Standards von den USA und Kanada weltweit 
verbaut werden. Nach 35 Jahren am Markt 
geht Rössel davon aus, dass die Vielfalt rund 
um die chainflex­Leitungen in den nächsten 
Jahren nur noch wachsen wird. Sicher ist, dass 
es sich bei den bewegten Leitungen um eine 
Erfolgsgeschichte „made in Cologne“ handelt. 
Oder wie es Rainer Rössel ausdrückt: „Wir ha­
ben den Nerv der Zeit getroffen.“ « KIS

Katharina Wielpütz ist Business Development  
Managerin chainflex bei Igus.

  DIE STAHLSEILE IN 
AUFZÜGEN STANDEN PATE 
BEI DER ENTWICKLUNG DER 
CHAINFLEX.    

Im 4000 Quadratmeter großen 
Prüflabor am Hauptsitz in Köln 
werden die chainflex-Leitungen 
auf Herz und Nieren getestet.
Bilder: igus
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Unternehmen aus den USA, Deutschland, 
Österreich und der Schweiz restrukturieren 
derzeit aktiv ihre Lieferketten, um Risiken 
zu minimieren und langfristige Resilienz 
aufzubauen.

Auswirkungen auf den  
gesamten Produktlebenszyklus
Geopolitische Spannungen verändern nicht 
nur, wie Organisationen über internationale 
Grenzen hinweg agieren, sondern stören 
auch Produktionsprozesse innerhalb ihrer 
Werke. Was einst als ein potenzielles Risi­

Weltweit stehen Fertigungs­
unternehmen zunehmend 
unter Druck, da geopoliti­
sche Spannungen und wirt­
schaftliche Disruptionen die 

Spielregeln des globalen Geschäfts neu defi­
nieren. Handelskonflikte, schwankende Zölle 
und Lieferkettenstörungen infolge militäri­
scher Auseinandersetzungen verschärfen 
die Unsicherheit.

Die Auswirkungen sind bereits in wichti­
gen Industrieländern spürbar: Laut dem ifo 
Institut für Wirtschaftsforschung könnten 

die im April von den USA angekündigten 
reziproken Zölle und produktspezifischen 
Abgaben die deutsche Industrie mittelfris­
tig um bis zu 2,8 Prozent schrumpfen lassen. 
Zwar wurden einige Maßnahmen inzwischen 
abgemildert, doch die künftigen Handelsbe­
ziehungen bleiben unklar.

In dieser volatilen Lage überdenken Ferti­
gungsunternehmen ihre Produktions­, Ver­
triebs­ und Lieferkettenstrategien, um Kosten 
zu stabilisieren und ihre Widerstandsfähigkeit 
zu erhöhen. Eine aktuelle Studie im Auftrag 
von Revalize zeigt: 85 Prozent der befragten 

GEOPOLITISCHE DISRUPTION 
ÜBERSTEHEN
Globale Spannungen, wirtschaftliche Unsicherheiten und instabile Lieferketten stellen die Fertigungsindustrie vor große 

Herausforderungen. Unternehmen müssen ihre Strategien für Produktion, Beschaffung und Vertrieb neu ausrichten, um 

handlungsfähig zu bleiben. Dabei rückt die Fähigkeit, sich schnell an veränderte Rahmenbedingungen anzupassen und  

Risiken proaktiv zu steuern, in den Fokus. Digital vernetzte PLM-Umgebungen schaffen die Grundlage für diese Resilienz.   

» VON DR. STEFFEN KUNNEN

PRODUCT LIFECYCLE MANAGEMENT Strategischer Leitfaden für Fertigungsunternehmen

Geopolitische Spannungen 
wirken sich auf den gesamten 
Produktlebenszyklus aus.
Bild: © Oleksii/stock.adobe.com  
(generiert mit KI)
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ko gesehen wurde, ist zu einer alltäglichen 
Realität geworden, die jede Phase des Pro­
duktlebenszyklus betrifft. Von der Planung 
und Produktion bis hin zur Beschaffung und 
Auslieferung stehen Fertigungsunternehmen 
unter wachsendem Druck, sich in Echtzeit an 
die sich verändernden globalen Bedingun­
gen anzupassen.

Die finanziellen Auswirkungen sind deut­
lich erkennbar: 53 Prozent der für die Studie 
befragten Fertigungsunternehmen berich­
ten von steigenden Produktionskosten auf­
grund jüngster geopolitischer Ereignisse 
und 50 Prozent verzeichnen höhere Kosten 
durch neue Zölle und geänderte weltweite 
Compliance­Vorschriften.

Bei der Frage, welche Bereiche des Pro­
duktlebenszyklus der eigenen Organisa­
tion am stärksten von den jüngsten geo­
politischen Ereignissen betroffen waren, 
nennen 62 Prozent der Studienteilnehmer 
die Beschaffung, 62 Prozent die Produkti­
on, 48 Prozent den Vertrieb, 24 Prozent die 
Kundenbetreuung und 19 Prozent die Kon­
struktion. Das legt gravierende Schwach­
stellen in eng verzahnten Liefernetzwerken 
offen. Für viele Organisationen bedeutet das 
mehr Transparenz, Zusammenarbeit und 
End­to­End­Kontrolle zur Risikominderung 
und Absicherung der operativen Resilienz.

Mehr Resilienz durch  
Vereinfachung und Transparenz
In dieser Ära der Unsicherheiten bedeutet 
wettbewerbsfähig zu bleiben, über kurzfris­
tige Lösungen hinauszudenken und echte 
digitale Transformation aktiv voranzutrei­
ben. Für Fertigungsunternehmen weltweit 
beginnt das mit der Vereinfachung kom­
plexer Tech­Stacks, der Verbesserung der 
funktionsübergreifenden Transparenz, der 
Automatisierung von Workflows und der 
Stärkung der Agilität in der Lieferkette.

Wenn Daten und Workflows in einer Single 
Source of Truth (SSOT) vereint sind, erhalten 
Fertigungsunternehmen die notwendige 
Transparenz, um Szenarioplanung, Kosten­
modellierung und Risikomanagement gezielt 
zu optimieren, lange bevor sich Störungen 
auf das gesamte Netzwerk auswirken.

Die Umsetzung dieses Integrationsni­
veaus bleibt jedoch eine Herausforderung: 
58 Prozent der befragten Fertigungsunter­
nehmen berichten über Schwierigkeiten bei 
der Verknüpfung ihrer Tools und Technologi­
en, bedingt durch isolierte Datenbestände, 
veraltete Infrastrukturen und fragmentierte 
Prozesse. Die Konsolidierung redundanter 
Systeme und die Abstimmung von Engi­

neering­, Produktions­ und Supply­Chain­
Prozessen sind daher entscheidend, um Mar­
gen zu verbessern und die organisatorische 
Agilität zu erhöhen.

Digitaler Faden und  
automatisierte Workflows
Moderne Umgebungen für das Product Life­
cycle Management (PLM) wie PRO.FILE von 
Revalize können maßgeblich dazu beitragen, 
Lücken zu schließen, indem sie Produktdaten, 
die Dokumentation und die Zusammenarbeit 

in einem einheitlichen digitalen Ökosystem 
zentralisieren. Diese vernetzte Grundlage 
verschafft Teams die erforderliche Transpa­
renz und Kontrolle, um schneller zu agieren, 
Compliance­Anforderungen einzuhalten und 
von der Konstruktion bis hin zur Auslieferung 
abgestimmt zu bleiben.

Fortschritte in Künstlicher Intelligenz (KI) 
und Automatisierung erweitern die Mög­
lichkeiten im Product Lifecycle Management 
(PLM) erheblich. Sie liefern die Intelligenz 
und Agilität, die Fertigungsunternehmen 
benötigen, um schneller und datengestützt 
zu entscheiden, sich an geopolitische Ver­
änderungen anzupassen und operative 
Risiken zu minimieren. Ein durchgängiger 

 Datenfluss zwischen Konstruktion, Produk­
tion und Liefer kette schafft dabei die Basis 
für belastbare, integrierte Prozesse.

Durch mobilen Zugriff auf Echtzeitinfor­
mationen, etwa über die PRO.FILE FLEX App, 
können Teams standortunabhängig Fort­
schritte verfolgen, Freigaben steuern und 
Design­Iterationen vergleichen. Das erhöht 
Transparenz, Produktivität und Verantwort­
lichkeit.

Zudem ermöglichen KI­gestützte Analysen 
und automatisierte Workflows die Prognose 
von Lieferantenrisiken, die Optimierung von 
Prozessen und fundiertere Entscheidungen. 
So entstehen Freiräume für Innovation und 
strategisches Wachstum.

Fazit: Herausforderungen  
mit Zuversicht meistern
Lieferketten werden zunehmend komplexer, 
was es Fertigungsunternehmen erschwert, 
Transparenz zu wahren und schnell auf Ver­
änderungen zu reagieren. Ein Echtzeitzugriff 
auf Daten über den gesamten Produktle­
benszyklus und die Lieferkette hinweg ist 
daher entscheidend, um Wettbewerbsfähig­
keit zu sichern und Unsicherheiten proaktiv 
zu bewältigen.

Resilienz bedeutet dabei nicht, die nächste 
Disruption vorherzusagen, sondern Systeme 
zu schaffen, die sich unmittelbar an neue 
Bedingungen anpassen. Durch Vereinfa­
chung von Prozessen, mehr Transparenz und 
den Einsatz von Automatisierung bleiben 
Fertigungsunternehmen agil und können 
zukünftige Herausforderungen mit Zuver­
sicht meistern.  « KF

 
Dr. Steffen Kunnen ist Lead Product Manager  
bei Revalize.

  RESILIENZ BEDEUTET  
NICHT, DIE NÄCHSTE DISRUPTION 
VORHERZUSAGEN, SONDERN  
SYSTEME ZU SCHAFFEN, DIE SICH 
UNMITTELBAR AN NEUE  
BEDINGUNGEN ANPASSEN.    

Die Bereiche des Produktlebenszyklus, die laut 
der Revalize am stärksten von geopolitischen 
Entwicklungen betroffen sind.
Bild: Revalize
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rollierbar ist wie der Rest des Prozesses“, sagt Labo­Geschäftsführer 
Mart Stokmans. „Und in der wir mit möglichst wenig Aufwand die 
richtigen Daten an den richtigen Ort bringen.“ 

Effiziente Werkzeugverwaltung dank Werkzeuglogistik
Die Implementierung des MES, insbesondere des Moduls Werk­
zeuglogistik, hat die Werkzeugverwaltung bei Labo grundlegend 

verändert. Das Modul zentralisiert alle Werkzeug­
daten aus den Voreinstellgeräten, verknüpft sie 
mit der CAD/CAM­Lösung hyperMill und kommu­
niziert direkt mit der Maschine. Jedes Werkzeug 
erhält eine eindeutige Identifizierung über einen 
DataMatrix­Code auf dem Halter, wodurch Daten 
automatisch erkannt und zugeordnet werden. Dies 
reduziert die Fehlerquote erheblich und verkürzt 
die Rüstzeiten. „Früher wurden Werkzeuge manu­

ell ausgewählt, eingestellt und überprüft“, sagt Stefan van Aalst, 
Managing Director Open Mind Technologies Benelux. „Jetzt sind 
alle Werkzeugdaten in Echtzeit in einem übergreifenden System 

Labo fertigt als Zulieferunternehmen feinmechanische 
Komponenten in Kleinserien von zehn bis 100 Stück. Das 
Unternehmen bedient Kunden in anspruchsvollen Bran­
chen wie der Halbleiter­, Medizin­, Rechenzentrums­ und 
Analysetechnik. Neben der Fertigung komplexer Teile mit 
engen Toleranzen führt Labo die Reinigung der Klasse 4 

und die Reinraumverpackung im eigenen Haus durch. All dies er­
fordert einen stabilen und kontrollierbaren Prozess. 
Um dies zu erreichen, investiert Labo seit Jahren in 
die Digitalisierung. 

Auf der Maschinenseite arbeitet der Zulieferer mit 
DMG Mori Messenger, das einen Echtzeitüberblick 
über Maschinenstatus, Störungen und Auslastung 
bietet. Diese Daten bilden die Grundlage für Prozess­
analysen und Verbesserungsmaßnahmen. Dennoch 
blieb die Werkzeugverwaltung ein offenes Feld. Sie 
erfolgte größtenteils manuell, was zu Fehlern und Unklarheiten in 
der Planung, Bestandsführung und Einsatzplanung führte. „Wir wol­
len eine Umgebung, in der die Werkzeugverwaltung genauso kont­

MEHR TRANSPARENZ IN DER 
WERKZEUGVERWALTUNG
Labo in Geldrop ist der erste niederländische Zerspanungsbetrieb, der das Hummingbird-MES (Manufacturing-Execution-

System) von Open Mind implementiert hat. Der Feinmechanik-Zulieferer entschied sich für das Modul „Werkzeuglogistik“, 

um mehr Transparenz und Effizienz in der Werkzeugverwaltung zu erreichen. Das reduziert Rüstzeiten und Fehler.   

» VON TIM WENTINK

CAD & DESIGN Hummingbird-MES von Open Mind im Einsatz beim Zerspaner Labo

  WERKZEUGDATEN 
MÜSSEN NICHT MEHR 
MANUELL EINGEGEBEN 
WERDEN.    

Mit Hummingbird-MES legt Labo den Grundstein für 
die weitere Digitalisierung der Produktion, in der das 
Tooling nicht länger ein Engpass ist, sondern ein  
kontrollierbarer Faktor in einem optimierten Prozess.
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vorhanden. Durch das Scannen des Codes 
sind alle Daten sofort verfügbar. Das spart 
viel Zeit und verhindert Fehler.“

Die Werkzeuginformationen werden dar­
über hinaus automatisch an die Maschinen­
steuerung weitergeleitet. Werkzeugdaten 
müssen nicht mehr manuell eingegeben wer­
den, wodurch sich das Risiko von Tippfehlern 
eliminieren lässt. „Mit drei Mitarbeitern halten 
wir siebzehn Maschinen in Betrieb. Das um­
fasst die Programmierung, die Einrichtung 
und die Verwaltung der Werkzeuge“, erklärt 
Ruud Stokmans, CAD/CAM­
Programmierer bei Labo. 
„Das ist nur möglich, wenn 
die Prozesse straff organi­
siert sind.“ Ermöglicht wur­
de der Umstieg durch die 
bestehende Beziehung zu 
Open Mind und den Einsatz 
von hyperMill. Die Werk­
zeugdatenbank war dort bereits eingerich­
tet, sodass eine zügige Integration erfolgen 
konnte. „Innerhalb von drei Tagen war Hum­
mingbird in unser Unternehmen integriert. 
Wir haben damit begonnen, sechs Maschi­
nen an das MES­System anzubinden. Der 
Rest folgt schrittweise.“

Automatisierte Werkzeugdaten  
und Messdaten
Ein wichtiger Aspekt der Implementierung ist 
die Integration der Vorrichtungsgeräte. Labo 
hat dafür in ein neues Werkzeugvoreinstell­
gerät von Haimer investiert, einschließlich 
Scanner und QR­Codeleser. Diese sind direkt 
mit dem MES verbunden. Dadurch werden 
Messdaten automatisch in die Werkzeugda­

tenbank übernommen. „Früher haben wir 
alles manuell eingegeben“, sagt Stokmans. 
„Ein Mitarbeiter war ständig mit der Einstel­
lung beschäftigt. Das ist fehleranfällig und 
zeitaufwändig. Jetzt läuft alles vollständig 
digital. Außerdem kann dieser Mitarbeiter 
nun für Tätigkeiten mit höherer Wertschöp­
fung eingesetzt werden.“

Die Investition in das Komplettpaket, das 
unter anderem Hummingbird­MES, Haimer 
Werkzeugvoreinstellgerät, Scanner und 
Schnittstellen umfasst, ist laut Stokmans 

mit den Kosten für eine halbe 
CNC­Maschine vergleichbar. 
„Aber der Ertrag ist viel grö­
ßer. Nicht durch zusätzliche 
Produktionskapazität, son­
dern durch die bessere Aus­
nutzung der vorhandenen 
Kapazität.“ Werkzeuge wer­
den schneller gewechselt, 

sind immer richtig eingestellt und stehen 
zum richtigen Zeitpunkt bereit. Das führt 
zu kürzeren Rüstzeiten und einer höheren 
Vorhersagbarkeit des Produktionsprozesses. 
„Fünfzehn Minuten Umrüstzeit sind mittler­
weile die Norm. Und das ist vor allem darauf 
zurückzuführen, dass alle Werkzeugdaten 
im Voraus vollständig sind und automatisch 
verarbeitet werden.“

Darüber hinaus ermöglicht das MES eine 
Analyse der Werkzeugnutzung. Anhand 
der Anzahl der Zyklen und der Messdaten 
lässt sich erkennen, wann Werkzeuge aus­
getauscht werden müssen. Das verhindert 
unnötigen Verschleiß oder Bruch und trägt 
zu einer weiteren Standardisierung bei. „Die 
Software zwingt uns zu einer straffen Orga­

nisation“, so Stokmans weiter. „Das wirkt sich 
auf die gesamte Kette aus: vom Einkauf bis 
zur Zerspanung.“

Zukünftige Erweiterung
Die Einführung des MES stellt für den Zer­
spanungsbetrieb einen weiteren Schritt im 
Rahmen der Digitalisierung der Fertigung 
dar. In Zukunft will das Unternehmen das 
Werkzeuglogistikmodul auf alle Maschinen 
ausweiten und das Drehen einbeziehen. 
Darüber hinaus untersucht Labo, wie die 
MES­Software mit dem ERP­System von MKG 
verknüpft werden kann. „Wir sammeln immer 
mehr zuverlässige Daten“, sagt Stokmans. 
„Darauf wollen wir letztlich auch die Planung 
stützen – nicht mehr auf Erfahrung, sondern 
auf Fakten.“ Das Unternehmen denkt zudem 
über die Integration automatisierter Werk­
zeugschränke und den Einsatz des MES für 
eine umfassendere Fertigungssteuerung 
nach. Der modulare Aufbau des Systems er­
möglicht eine schrittweise Erweiterung. „Wir 
haben uns bewusst für einen schrittweisen 
Ansatz entschieden. Es muss überschaubar 
bleiben. Aber die ersten Ergebnisse sind 
positiv. Weniger Fehler, kürzere Rüstzeiten 
und mehr Ruhe am Arbeitsplatz.“ « KIS

Tim Wentink ist Journalist.

  JEDES WERKZEUG 
ERHÄLT EINE EINDEU-
TIGE IDENTIFIZIERUNG 
ÜBER EINEN DATA-
MATRIX-CODE.    

Dank des einzigartigen QR-Codes auf 
jedem Halter werden die Werkzeugda-
ten direkt und fehlerfrei in das MES  
geschrieben. Bilder: Open Mind

Nach der Voreinstellung werden die 
Werkzeugdaten direkt in der Werkzeug-

datenbank gespeichert.
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